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Representacées @o vinho

e sociabilidades contextualizadas

RESUMO

A tematica que vamos abordar insere-se numa perspectiva socioldgica e enqua-
dra-se no ambito das praticas sociais.

Isalamos, enquanto prética social de relevo, as sociabilidades que a propésito do
vinho se vao vivendo, com maior ou menor intensidade, em contextos publicos. E como
as sociabilidades n&o se vivem sem a interiorizacde de possibilidades de concretizagio
compativeis com contextos afins, resulta como pertinente uma reflexdo articulada, mas
delimitada, ao vasto campo das representagfes sociais inerentes aos vinhos: Vinho
Corrente e Vinho do Porto.

Assim, interessam-nos particularmente as sociabilidades associadas ao consumo dos
vinhos, com toda a carga simbdlica e representativa que dai advém, bem como a apro-
priagdo de uma determinada gramatica comportamental, tendo em conta meios
sociais diferentes e desiguais.

As nossas reflexdes resultam de um conjunto de técnicas que tém vindo a ser accio-
nadas em espacos piblicos especificos: observagdes sistematizadas, conversas infor-
mais e entrevistas. Tanto os contextos sociais em questdo como os actores sociais
foram seleccionados a propésito do envolvimento que, de alguma forma, se destaca

em questdes vinicas.

INTRODUCAO
A tematica que vamos tratar incide numa abordagem sociolégica do con-
sumo de vinho em contexto social, particularmente do Vinho Corrente e do

Vinho do Porto.
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Pese embora a importancia histérica, social e econdmica do vinho em contexto
portugués, vamos privilegiar, no presente artigo, simbologias, representagdes sociais
e sociabilidades que, a pretexto da prética vinica, sdo passiveis de caracterizar
contextos sociais especificos. Note-se que, abordar a vertente social do vinho,
implica abordar, antes de mais, a velha questao das sociabilidades, tematica forte-
mente aliada a uma outra: a das representag¢des sociais. Isto porque, e ainda sem
grande complexidade de abordagem, qualquer esbogo ou trago real de sociabili-
dade alicerca-se numa determinada representag@o social. Neste sentido, é em fungéo
de uma determinada necessidade que se faz uma opgéo com vista a sua satisfacdo
e para a qual contribui uma qualquer ideia do que, ao redor, possa satisfazer essa
necessidade. Dir-se-ia entdo que, consciente ou inconscientemente, todo o agente
social tem ideias formadas n3o sé sobre as coisas que o rodeiam, as pessoas que
integram ou n&o os seus varios circulos de actuagéo, de pertenca e de referéncia,
os valores defendidos por si préprio e pelos outros, etc., etc., como sobre as
interacgdes possiveis/potenciais. Podemos, entdo, considerar que essas ideias pre-
-formuladas sdo precisamente o que iremos denominar de representagdes sociais.
Veja-se, por exemplo, que todos nés temos uma determinada representagéo do
mundo, da sociedade, da comunidade e dos grupos que integramos, que conhe-
cemos ou apenas sabemos existir. Por outras palavras, «todas as interacgdes huma-
nas, que sejam verificadas entre dois individuos ou entre dois grupos, pressupGem
representagdes» (A. Palmonari et W. Doise, 1986: 13). Acrescenta-se que essas
representactes ndo se esgotam em si s6, nem sequer inUmeras representacoes,
tuteladas por inimeros indi-viduos, garantem de forma absoluta o decalque fiel
da realidade representada, seja ela qual for. Defendemos, assim, que as repre-
sentagdes sociais orientam préaticas sociais. Em principio, representagdes e pra-
ticas sociais sdo, potencialmente, consonantes entre si. Pese embora este facto,
ndo excluimos a possibilidade de ocorréncia de descoincidéncias entre umas e
outras. Nao serdo, contudo, alvo de destaque nesta breve apresentagéo.

Trabalhar ao nivel das representacdes, implica, por conseguinte, antes de mais,
ter presente a situacdo acima descrita. Isto porque, vamos ter em linha de conta
individuos supostamente caracterizados por perfis sociais diferentes, integrados
ou abordados em espacos (semi)publicos também supostamente diferentes uns
dos outros, o que, espera-se, implica a existéncia de representagbes sociais
também diferentes umas das outras. E as representagdes que aqui iremos abordar,
sdo as que, a pretexto do vinho, e por conseguinte, a pretexto do acto de beber
em espaco (semi)publico, circunscrevem a prépria pratica do beber, do habito
de beber e do local preferencialmente escolhido para beber; mas também as
que, legitimando ou n&o o fluir de determinado(s) tipo(s) de sociabilidade(s), defi-
nem, por consequéncia, lagos de relagdes sociais esbatidos, tracados, realizados
ou meramente confundidos.
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Indicadores como o sexo, a idade e o tipo de trajectéria social validam a emer-
géncia, espontanea ou nao, de diferentes tipos de sociabilidades, quer a nivel
geral, quer particularizando, por exemplo, o locus de observagdo (Paradeise,
1980; Pais, 1990), sendo passiveis de revelar diferentes potencialidades de apro-
priagdo do espago consoante as configuragées do mesmo, um conjunto de repre-
sentacgdes sociais construidas e redes de sociabilidade em acgdo.

Passaremos, entdo, a apresentar algumas consideragdes para uma abordagem
socioldgica da préatica vinica em contexto social, isto é, do consumo publico do
vinho e suas articulagdes atinentes a dimenséo social.

Comecariamos por salientar que as nossas consideragdes ressaltam de um
estudo que tem vindo a ser levado a cabo em estabelecimentos publicos, nos
Centros Histdricos do Porto e de Vila Nova de Gaia, onde se consome, por
exceléncia, Vinho Corrente e/ou Vinho do Porto.

Dentro desses espagos publicos a unidade de anélise privilegiada séo os
frequentadores-consumidores in loco. Interacgdes explicitas e/ou implicitas
(Goffman, 1993), gramaticas comportamentais (Real, 1993) articuladas as especi-
ficidades dos diferentes meios sociais, simbolismos e representagdes, directa ou
indirectamente associadas ao consumo vinico, adquirem aqui relevo especial.

ESPACOS OBSERVADOS: A INSTAURACAO DA DIFERENCA

Grosso modo, e ainda sem pretensées tipoldgicas, podemos considerar trés
espagos que tém vindo a ser alvo de observagdo empirica, e que iremos deno-
minar, a partida, como Espago 1, Espago 2 e Espago 3. Cada um destes espagos
refere-se a um estabelecimento especifico. No que respeita a tematica aqui pro-
posta, a escolha dos estabelecimentos tem como objectivo uma exemplificagéo
ilustrativa de diferencas vivenciais percepcionadas, percebidas e tragadas com base
em observacdes directas’, nas caracteristicas encontradas, no conjunto dos regis-
tos sistematizados, nas conversas informais e nas entrevistas formais efectuadas.

Assim, esquematizando, iremos tratar os seguintes espacos:

Espago Estabelecimento Desigoaihi Centro Histérico
adoptada no texto
1 Adega do Cantinho Adega Porto
2 Casa Bernardino Casa Vila Nova de Gaia
3 Cafetaria Fisélia Cafetaria Vila Nova de Gaia

A pesquisa empirica conducente a recolha do material aqui apresentado, tendo sido iniciada em
1996, decorreu de forma mais sistematizada a partir de 1999 até Agosto de 2001.
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Por uma questdo de melhor entendimento, ao longo da exposigéo iremos
designar cada um destes trés espacos pelo primeiro nome que é dado ao esta-
belecimento. Assim, o Espago 1 serad também designado por Adega, o Espago
2 por Casa e o Espaco 3 por Cafetaria. Alertamos para o facto de ndo estarmos
perante uma Tipologia®. As designagbes foram adoptadas Unica e exclusivamente
com vista a uma visualizagdo mais rapida do tipo de espago escolhido, contri-
buindo os préprios nomes dos estabelecimentos para a diferenciagdo entre eles.

Tentaremos, entdo, esbocar algumas diferencas fisicas, entre os trés espacos,
extraidas da realidade’.

Espaco 1 - Denominado Adega do Cantinho, situa-se no Centro Histérico do
Porto e pode-se considerar uma taberna tradicional. O espaco, de dimensdes
reduzidas, esta dividido por um balcdo de madeira, por detrds do qual existem
oito pipas de onde é tirado directamente o vinho, que acompanha frequen-
temente os petiscos tipicos. Ndo existe nenhuma mesa, e quando o estado do
tempo o permite os frequentadores-consumidores espalham-se pelo passeio con-
tiguo. De entre os vinhos aqui tratados, sé vende Vinho Corrente.

Espago 2 — A Casa Bernardino, situada no Centro Histérico de Vila Nova de Gaia,
& uma mistura entre a taberna e a casa de pasto, tendo sido alvo de muito poucas
adequagdes as exigéncias da vida moderna. E composta por duas divisées: numa
apresentam-se mesas tanto de quatro lugares como colectivas; na outra coexiste
uma mercearia. Existem garrafdes e garrafas de Vinho Corrente e de Vinho do
Porto expostas, e copos onde sédo servidos os vinhos — Vinho Corrente e Vinho do
Porto — que acompanham frequentemente o fumeiro, o queijo, o pao, entre outros.

Espago 3 — Denominado de Cafetaria Fisalia, situa-se também no Centro His-
térico de Vila Nova de Gaia e apresenta-se-nos como um espago de reduzi-
dissimas dimensdes, onde cabem trés mesas de quatro lugares no seu interior.
No passeio contiguo, e sempre que o estado do tempo o permite, existem trés/
/quatro mesas pequenas, sempre ocupadas, nomeadamente ao Domingo de
manhi. Por detrds do balcdo, as inimeras garrafas de Vinho do Porto chamam,
desde logo, a atengdo de quem passa e olha. Os célices também estdo expos-
tos, bem como os pratinhos de aperitivos ja preparados de antemao, nomea-

B E muito importante ndo perder de vista que a designagio adoptada no texto ndo significa um tipo
integrado numa tipologia. Especificando: a Adega do Cantinho néo integra um tipo designado
por Adega, como Cafetaria ndo é um tipo que integre todas as cafetarias.

Numa fase mais avancada deste estudo, pretende-se apresentar uma tipologia que integre,
em tipos especificos, os estabelecimentos de bebidas e de bebidas e restauracdo existentes nos
Centros Historicos. Neste momento, pode-se considerar que cada um dos trés espagos aqui em
questdo constitui apenas um exemplo.
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damente para o grande movimento que se regista ao Domingo entre as 11:00 e
as 13:00 horas. Vende basicamente Vinho do Porto ao célice.

PASSEIOS E OLHARES PELO TERRENO:
PASSAGENS COM PARAGEM OBRIGATORIA

Se a diferenca fisica entre os trés espagos é um facto?, o mesmo se aplica
aos quotidianos, quer dos proprios espagos, quer dos frequentadores-consumi-
dores; a diferenca regista-se mesmo a nivel de ritmos e estilos de vida, tipo de
afluéncia, perfis sociais da clientela, bem como representagbes sociais, apro-
priagdes do respectivo espago e sociabilidades levadas a cabo.

Os quotidianos vividos nesses e por esses espacos emergem de sistemas de
disposigdes, de habituagbes reflectidas em regularidades, de praticas e jogos sim-
bélicos®, de itinerarios e trajectérias sociais. Por seu lado, cada espaco regista
uma espécie de feedback, atraindo a si agentes sociais com quotidianos dife-
renciados. Se esta situacgdo se aplica a todos os contextos sociais seleccionados,
ndo &, no entanto, da mesma forma que os podemos operacionalizar. Veja-se que,
em fungéo do espaco e do periodo do dia em que incidir a observacdo/analise
vamos encontrar quer agentes sociais cujos quotidianos se demarcam uns dos
outros, podendo registar-se a existéncia de fronteiras, embora simbdlicas, quer
agentes sociais cujos quotidianos se cruzam e entrecruzam entre si, constituindo
uma teia relacional tal que atenua e esbate qualquer tipo de fronteira encontrada
simbolicamente como acontece no caso anterior.

Tratam-se pois de situagdes pertinentes para o nosso estudo, uma vez que
se articulam com duas outras questdes do nosso interesse imediato: i) as socia-
bilidades que, a pretexto do consumo vinico e de uma forma de consumir, sdo
vividas em cada espago plblico, emergindo da especificidade dos quotidianos
existenciais em causa; ii) as representagdes sociais (re)produzidas em funcao do
palco social de acolhimento.

Pudemos, assim, perceber que circulam em todas as situagdes uma multi-
plicidade de agentes sociais® imprimindo a cada espago uma histéria prépria,
uma légica de vida, com ritmos e estilos especificos e inerentes aos usos viven-

Vale a pena lembrar que os factos e as consideragdes apontadas aplicam-se aos estabelecimentos
identificados anteriormente, tendo ressaltado de visitas, observacdes efectuadas de forma siste-
matizada nos mesmos, conversas e entrevistas.

B Sobre sistemas de disposicdes, préticas, jogos e capitais simbdlicos vd. Pierre Bourdieu, nomeada-
mente, La distinction... e O Poder simbdlico.

Pedro de Andrade refere a «multiplicidade de agentes em circulagdon na sua abordagem relativa
ao «quotidiano tabernal». Cfr. A taberna mediética..., pp. 281.
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ciais tracados. O que & partida se nos apresenta com pendor semelhante entre
os trés espacos, revela-nos diferencas significativas entre si, perante um olhar mais
atento incidido nas gentes, nos relacionamentos entretecidos, na forma de estar
e na apropriagéo do espago, entre outros.

Tudo isto se enquadra nos comportamentos simbdlicos, exibindo uma gra-
matica comportamental prépria a cada espaco, pese embora a possibilidade de
circulacdo de diferentes agentes sociais entre eles.

Se, numa primeira e rapida apreciagéo, quer a Adega, quer a Casa, respecti-
vamente Espacos 1 e 2, séo passiveis de se confundirem em estilo e oferta, ja o
mesmo ndo se pode afirmar quando prolongamos o periodo de observacao em
visitas mais assiduas nos respectivos espagos. Desde logo o produto central para
consumo — o vinho — difere entre si, apesar de ser servido em copos semelhan-
tes. Note-se que na Adega, apenas se vende o Vinho Corrente, saido directa-
mente da pipa, enquanto na Casa, apesar de se vender Vinho Corrente, o maior
consumo é o Vinho do Porto e ndo existem pipas.

O elemento comum mais forte entre a Casa e a Cafetaria, (Espagos 2 e 3),
incide na oferta do Vinho do Porto. Contudo, deste elemento comum imediata-
mente irradiam diferencas significativas circunscritas ao tipo de Vinho do Porto
e a forma de consumir, o que, na presenca de outras variaveis consideradas
pertinentes implicara, posteriormente, a respectiva insercdo destes espagos em
ideais-tipo diferentes. Se na Casa o Vinho do Porto é consumido numa espécie
de copo, na Cafetaria é consumido ao célice.

Acreditamos, assim, que a diferenga em termos de comportamento simbé-
lico emerge do préprio espago e do produto oferecido. Veja-se que, sendo os
dois primeiros espagos tipicamente masculinos, por tradicao, o terceiro — Cafetaria
— é um espago que, embora predomine o sexo masculino, regista um nimero
significativo de mulheres; a frequéncia feminina, embora minoritaria, vai adqui-
rindo alguma visibilidade, nomeadamente, se tivermos em linha de conta o pe-
riodo horério de frequéncia ao longo do dia. Através dos nossos recursos de pes-
quisa, ja anteriormente mencionados, constatdmos que neste estabelecimento
ha periodos do dia cuja frequéncia é marcadamente feminina. Esses periodos
do dia situam-se logo pelas primeiras horas da manha, periodo relativo ao pe-
queno almogo, apds o almoco, provavelmente para o café habitual e a hora do
lanche. No entanto, a esta hora a frequéncia feminina é tendencialmente assi-
milada, de forma natural ao todo, maioritariamente masculino’.

Ainda assim, ndo nos parece pertinente referirmo-nos a esse espago como
sendo predominantemente frequentado por ambos os sexos, ja que o quan-

Estas constatacées teriam outro alcance mediante dados estatisticos, possiveis através da recolha
de informagdo em inquérito por questionério.
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titativo masculino faz diluir, a olho nd, a mancha feminina global que se nos
apresenta, de forma pontual, nos periodos do dia ja referidos. Pese embora
esta constatacdo meramente observével, alguma diferenca se nota face aos
demais espacos no que respeita a presenca feminina: na Adega, tal como na
Casa, a pre-senca feminina é rara, sendo notada e causando alguma estranheza
aos frequen-tadores habituais. Segundo um informante privilegiado «[A Casa]
Bernardino [tem] um género de clientela totalmente diferente daqui [da Cafetaria].
Por exemplo, mulheres, principalmente, ndo vao para ali». (Comerciante de sapa-
tos, trabalhador por conta prépria, 3° ano da antiga escola comercial, casado,
50 anos).

Na Cafetaria, regista-se ainda o facto de, cada vez com mais frequéncia, as
mulheres presentes apresentarem-se em casal ou em grupo, ficando a sua pre-
senca a dever-se, para além do que ja foi referido, a oferta dos estabelecimen-
tos que funciona como chamariz, nomeadamente aos Domingos de manha: por
um lado, o Vinho do Porto e/ou os petiscos em geral, por outro, a marca convivial
que caracteriza estes espagos. O mesmo informante privilegiado, considera que
«hd pessoas que ja trazem as préprias mulheres [mas sdo] mais homens do que
mulheres». Admitimos, assim, que o aspecto social da presenca feminina nestes
espagos adquire contornos cada vez mais nitidos, apesar do estigma que, em
determinados meios sociais de origem, continua «colado» a mulher cujo habito
de frequéncia de espagos de cariz tabernal tem vindo a ser ou tenha sido
sedimentado.

Mas as diferencas entre os espagos néo ficam por aqui. Enquanto na Adega
sobressai uma apropriacdo agressiva e brusca do espaco, na Casa e na Cafetaria
assiste-se também a uma apropriagdo bem conseguida, mas mais fluida.

Se se entender por apropriagdo a capacidade que um agente social tem de
fazer seu um determinado espaco e de o representar, poder-nos-emos referir,
entdo, a uma apropriagao simbdlica, e, neste caso, a apropriacdo simbdlica do
espago em questdo. Percebe-se, assim, que o simbolismo da apropriagdo provém
do conhecimento feito familiaridade que sé a assiduidade tornada regularidade
faculta e garante. S50 os mesmos passos dados dia apds dia, os mesmos cami-
nhos percorridos, que traduzem automatismos e opgdes tdo automaticamente
repetidas que quase néo se tem disso consciéncia. Percursos sociais idénticos,
percursos fisicos repetidos, direccionados ao mesmo tipo de escolha, ao mesmo
locus, enfim, a um estabelecimento determinado, cuja organizagdo interna conduz
ao mesmo microespago. Esta, € uma forma de repeticdo que pode ser vivida
enquanto ritual. Se considerarmos que um rito representa um desempenho sempre
faseado pela mesma sucessdo de actos, podemo-nos referir ao ritual da manhg,
ao ritual do fim do dia, ou ao ritual de Domingo, entre outros. Tratam-se, enfim,
de rituais vivenciados em espagos que comportam, no seu quotidiano, este tipo
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de estruturagao especifica. O consumo de um ou dois copos de Vinho Corrente
na Adega ou na Casa, ou de um ou dois copos ou calices de Vinho do Porto
também na Casa ou na Cafetaria — os aperitivos ou digestivos mediados pelas
refei¢des — ilustra bem esta situagdo, que, nestes Ultimos casos, adquire a sua
maxima expressao ritualizada aos Domingos entre as 11:00 e as 13:30 horas na
Cafetaria, mas também na Casa, embora com menor acuidade. Diriamos que
nestes espagos o ritual é integrado por cada individuo no conjunto colectivo, o
que reforga o efeito do ritual colectivo enquanto interacgdo resultante no todo.
Isto é, o conjunto da acgdo de cada parte, de cada individuo, resulta na prépria
interaccdo do todo.

Interligada a este propésito estd a auto e a hetero representagdo do beber
um copo. Visita-se o estabelecimento, seja ele qual for, nos mesmos periodos
do dia para estar com os amigos €, para isso, bebe-se um copo. A ritualizagéo
da prética surge mais num contexto justificativo, sendo mesmo legitimador, da
necessidade de alimentar relacionamentos. Até porque beber fora de casa é
muito mais aliciante do que beber dentro de casa, a porta fechada, e enquanto
acto tendencialmente isolado. E assim, também, que as interacgbes extrafami-
liares, mas vividas em espaco totalmente familiar sdo mais valorizadas pelos
frequentadores-consumidores do que as interacgbes familiares. Dirfamos mesmo
que fazendo parte de quotidianos sociais j& sedimentados e cristalizados funcio-
nam, no entanto, como ruptura a um quotidiano familiar que ora se pretende
preservar, ora se apresenta ja, de certa forma, descolorido®.

RELACIONAMENTOS E SOCIABILIDADES

Retomando o fio condutor da questdo inerente aos quotidianos diferencia-
dos, fariamos ainda uma breve referéncia aos relacionamentos estabelecidos, ten-
tando com isto abordar as sociabilidades emergentes em cada espago.

Anteriormente aludimos, a importéncia da articulagéo entre os quotidianos
estruturados e as sociabilidades dai decorrentes. Assim, tentando fazer um ba-
lango, dirfamos que todo o espago se caracteriza pela estruturagdo de um tipo
de quotidiano especifico. Em consonéncia, ai emergem sociabilidades também
especificas. E neste ponto que, novamente, a diferenca entre espagos se insta-
la, e para a qual contribuem as gentes em circulagdo, os relacionamentos teci-
dos e a forma de estar. Sinteticamente, poderemos dizer que, de forma geral e

Bl Noutro texto, tivemos ja a oportunidade de abordar esta confluéncia de quotidianos, cujas fron-
teiras, nem sempre se apresentam nitidas, nem em termos de real social, nem sequer em termos
meramente representativos por parte da populagéo alvo.
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numa macro observagdo, um de dois tipos de sociabilidades predominam em
cada um dos espagos em questdo e consoante o periodo de tempo: sociabili-
dades activas e sociabilidades passivas’.

Caracterizada basicamente por populares', gente muito simples, na Adega
desenrola-se uma forma de estar muito descontraida advinda, provavelmente,
do hébito regular que pauta a escolha dos clientes. As conversas sdo animadas,
contando com a participagdo de todos. Cada um que chega junta-se & conversa
em curso, contribuindo para o efeito o reduzido espago e a auséncia total de
mesas. Os conhecimentos provém de longa data e denotam-se fortes sociabili-
dades entretecidas e em accio.

A Casa acorrem gentes da classe popular, mas também da classe média e
média-baixa; na Cafetaria, para além destas, também se constata a existéncia
de gentes pertencentes a uma classe social média-alta'.

Nestes dois espagos — Casa e Cafetaria —, mas com maior incidéncia na Cafe-
taria, regista-se uma certa mistura entre grupos diferentes, misturando-se também
as suas fronteiras simbdlicas. Por um lado, em torno da mesa cabe sempre mais
um, nem que seja de pé; por outro, na auséncia de mesa, os grupos'? que perma-
necem em pé, facilitam a entrada de mais um elemento que entretanto chegue.
Todo o elemento é bem-vindo ao grupo que escolhe ou pelo grupo que o acolhe.
Ao Domingo, o Vinho do Porto e o ritual em si sdo pretexto para o encontro
esperado durante toda a semana. Os encontros, mesmo quando ndo marcados
previamente, ddo-se com a facilidade que a rotina, j& estabelecida, o permite.
Também nesses casos a conversa é animada, solta e os relacionamentos pare-
cem facilitados pela proximidade. Note-se que a proximidade fisica facilita uma
aproximacéao social entendida como real e vivida entre (des)iguais. Ainda que, a

E Sobre a dicotomia sociabilidades activas/passivas, vd. Gurvitch — A vocacéo actual da Sociologia,
pp- 161-169. Sobre clivagens e tipos de sociabilidades ver também Bidart, Claire — Sociabilités...,
pp. 621-648.

Sem entrar em consideracdo com as grandes questdes teéricas relacionadas com polémicas
classistas, por ndo ser o momento nem o lugar adequado para o efeito, tentdmos simplificar esta
abordagem privilegiando a classe social em detrimento de estrato ou camada, ndo revelando
assim preocupagdes conceptuais complexas.

Convém ter presente tratarem-se meramente de constatagdes conseguidas apenas através de uma
observagdo atenta dos sinais exteriores evidenciados e de uma interpretagdo dos mesmos, passi-
veis de integragdo num campo simbdlico mais vasto. Neste momento ndo nos ¢ possivel, ainda,
ir mais longe no que respeita a comprovagéo quantitativa, em termos estatisticos, destas conside-
ragdes. Salientamos, no entanto, as inimeras visitas efectuadas a qualquer um dos trés estabe-
lecimentos, onde observacdes, conversas e entrevistas foram centrais, ndo sé nestes estabeleci-
mentos como em muitos outros, idénticos a cada um destes trés tipos.

Chamamos a atengdo para o facto de ndo estarmos a trabalhar com a nogdo gurvitchiana de grupo,
no sentido de um «nds» perfeitamente estabelecido, uma vez que ndo dispomos de elementos que
nos permitam avangar por ai.
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nivel geral, a diferenca social seja um facto cuja interiorizagdo esteja sedimentada,
ela é exteriorizada de uma forma esbatida, disseminada e confundida num colec-
tivo de desiguais, adquirindo tonalidades de igualdade. Isso esta patente em
entrevistas, como se pode constatar pela seguinte afirmacdo: «Aparecem aqui
pessoas que tém um certo nivel cultural [...]. Aparecem aqui pessoas formadas.
[...] E hd uma coisa, aqui ndo héd grupos; se eu sou empregado bancario e outro
é trolha junta-se tudo». (Comerciante de sapatos, trabalhador por conta prépria,
3° ano da antiga escola comercial, casado, 50 anos).

Repare-se que, ao nivel das representagdes sociais, a desigualdade social em
si & vivida como uma espécie de enaltecimento ou apologia, enquanto legiti-
madora do espaco escolhido (locus de acgao) e da pratica colectiva (vinica). Como
refere um outro informante, « [...] isto aqui é desde o pé descalgo até ao pé gratido
ou de botas» (Picheleiro, trabalhador por conta prépria, 4° classe, casado, 72 anos).
Catapultam-se, assim, diferengas sociais em torno de um ritual vinico instaurado ao
Domingo de manh&, nomeadamente na Cafetaria e «as relacées sociais desenro-
lam-se, em grande parte, de forma ritualizada e em encenagdes continuas, dando-se,
desse modo, sentido a vida [...]» (A. Teixeira Fernandes, 1988-1989:16). A este
propésito, tenha-se presente que pensamentos, atitudes, comportamentos, enfim
e numa palavra, qualquer pratica social tem subjacente representacdes sociais
inerentes a realidade em causa. Por outras palavras, a representagéo social, sendo
um produto, potencia, por seu turno, interacgdes sociais, cujo alcance e simbolo-
gia s6 poderdo ser percebidas quando contextualizadas. E isso estende-se também
a desigualdade social que simbolicamente se torna assim invisivel, porque con-
textualizada e circunscrita a uma prética vinica vivida enquanto ritual colectivo.

Nesse sentido, podemos, entdo, compreender que as representagdes sociais,
na sua vertente mais dindmica, «sdo abordadas, ao mesmo tempo, como o produto
e o processo de uma actividade de apropriagéo da realidade exterior ao pensamento
e de elaboracdo psicolégica e social dessa realidade» (D. Jodelet, 1989:37).

Se no caso da Adega, nesta fase do trabalho, a cisdo entre o gosto da bebida
e o prazer do convivio ndo é nitida, impedindo-nos de atribuir uma prioridade
inequivoca entre estes dois motivos para a presenga do frequentador-consumidor,
mas admitindo que ela exista, na Casa e na Cafetaria, o consumo fica, nitida-
mente, a dever-se simultaneamente ao gosto da bebida e ao prazer do convi-
vio. Em todas as conversas informais e entrevistas exploratérias o aspecto social
do acto em si foi realcado, evidenciando-se assim o reforgo da importéncia das
sociabilidades |4 criadas, alimentadas pelo habito e sedimentadas por um ritual
duradoiro e cuja iniciagdo, segundo os mesmos informantes, se ficou a dever,
essencialmente, a colegas e amigos. As sociabilidades sao facilmente forjadas,
mas ndo ficou claro se adquirem contornos de profundidade ou néo, apesar de
se manifestarem activamente.
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Para finalizar, diriamos que o que a partida é possivel de se nos afigurar como
espacos semelhantes — Adega, Casa e Cafetaria — perante um olhar mais pro-
fundo, adquire especificidades Unicas; as caracteristicas de cada espago, confe-
rindo especificidade ao mesmo, diferencia-o dos demais. A anélise de variaveis
combinadas permite, entdo, configurar resultados diferentes a cada espaco, sendo
possivel a inser¢do de cada um, também, em tipos especificos.

Tratdmos, entdo, de apresentar, numa forma reduzida, o que se pretende
ampliar a outros espagos de modo a construir uma tipologia mais alargada e téo
rigorosa quanto possivel. Vimos, assim, por esta pequena amostra de cariz
exploratdria, algumas tendéncias que, a pretexto de prética(s) vinica(s) demar-
cam os espagos uns dos outros.
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