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EDITORIAL

Salta aos olhos dos leitores e assinantes que o presente
numero da Revista apresenta um novo aspecto resultante de arranjo gréfico retocado. A
decisdo de mexer no visual ndo nasceu de qualquer rejeicdo fundamentalista do anterior
mas da resposta & necessidade de inovagio que, mais tarde ou mais cedo, sempre se sente
no interior das instituicdes que se querem manter pujantes.

A vontade de mudanga n3o se exprime apenas na capa. Foi nosso desejo proceder a
uma nova arrumacao das secgdes temdticas, de modo a contemplar e dar relevo as
contribuicdes interdisciplinares, interdepartamentais e interuniversitdrias. Na verdade,
o préprio Projecto GEHVID pretende reforgar intercimbios com outros Departamentos
da Universidade do Porto e de outras Universidades, ndo sé na feitura da Revista mas
também em projectos de investigagdo. Nunca foi objectivo do Projecto GEHVID e muito
menos da Revista dedicar-se exclusivamente a histéria do vinho, ainda que essa tem4-
tica tenha vindo a sobressair. Na Universidade do Porto, tanto na Faculdade de Letras
como nas outras que a integram, ha professores e investigadores de dreas outras cujas
pesquisas relacionadas com o vinho teriam pleno cabimento nas pdginas da Revista.
Estamos vivamente interessados nessa colaboraco e j4 foram dados alguns passos para
que esse desejo se transforme em realidade. O mesmo se diga da nossa parceira que é
a UTAD, cuja colaborac@o neste niimero é saudada, ndo se limitando alids a uma sé dis-
ciplina.

Entendemos também redimensionar o Conselho de Redacg3o, transformando-o em

Conselho Cientifico, sem deixar de conservar bem representada a vontade inicial de nele ver
reflectidas a interdisciplinaridade e a interuniversidade.
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Importa ainda frisar que, cumprido o designio de publicagio das Actas do Il Simpé-
sio Internacional de Histéria e Civilizagdo da Vinha e do Vinho nos niimeros anteriores,
pudemos regressar ao registo e seleccdo de textos cientificos avulsos, eventualmente ela-
borados expressamente para a Revista. E como o tftulo deixa subentendido, a publicacio
de documentos alusivos ao Douro continua nos nossos propésitos.

Os contetdos dos artigos deste niimero, tendo como fundo comum as questdes do
vinho, distribuem-se por trés grandes 4reas tematicas, a saber: Histéria e Cultura, Foto-
tecnia e Engenharia, Economia e Sociologia. E a diversificagdo em marcha que deseja-
mos ver multiplicada e aprofundada.

Francisco Ribeiro da Silva
FLUP/GEHVID
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DA VINHA E DO VINHO NA
DOCUMENTACAO FORALEIRA
MANUELINA DO VALE DO DOURO'

MARIA OLINDA RODRIGUES SANTANA *

SUMARIO

Para a elaboragdo do presente trabalho, numa primeira etapa,
foi feita uma seleccdo da documentagdo manuelina outorgada aos lugares que viriam, cerca de
dois séculos mais tarde, a dar origem 2 regido demarcada do Douro. Numa segunda fase, foi levado
a cabo um levantamento quantitativo do vocabulario, tendo por finalidade verificar o peso dos temas
da vinha e do vinho no discurso foraleiro manuelino da bacia do Douro.

Por ultimo, foram apresentadas as conclusdes da andlise realizada.

1. A ESCOLHA DO CORPUS E A METODOLOGIA ADOPTADA

A documentagdo manuelina, separada para a anélise dos
temas enunciados, ¢ constituida pelos registos manuelinos das localidades situadas no vale
do Douro retirados do Liuro dos Foraes Nouos da Comarqua da Beira e do Liuro dos Foraes
Nouos da Comarqua de Trallos Montes, pelas inquiricdes manuelinas de Trds-os-Montes
dessas mesmas localidades e pelos exemplares das Camaras? e dos donatérios dos men-

* Departamento de Letras da Universidade de Tras-os-Montes e Alto Douro.

1. O presente texto retoma alguns dados j por nés apresentados no capitulo da obra - Histéria do Douro e do Vinho do Porto -
Epoca Moderna. Volume lIl, intitulado “A documentacéo foraleira manuelina da regido duriense”, que se encontra no prelo.
2. E constitufda pelas inquiricdes manuelinas que foram realizadas na primeira fase da reforma manuelina dos forais.
Eram, genericamente, processos contenciosos que tinham como finalidades primeiras legitimar as queixas dos
povos em relagdo aos senhorios ou & prépria coroa e certificar juridicamente os direitos e deveres das partes envol-
vidas. A outra producdo da reforma foraleira diz respeito aos registos. Foram produzidos 537 registos para todo o reino.
0 Liure dos Foraes Nouos da Comarqua da Beira é composto por 180 registos dos forais reformados para a provin-
cia da Beira, o de Tras-os-Montes é constituido por 64, o da Estremadura por 125, o de Entre-Tejo-Odiana (Alentejo
e Algarve) por 112 registos e o de Entre Douro e Minho por 56 (DIAS, 1961, 1962, 1965, 1969). Na terceira produgdo da
reforma manuelina, foram executados os exemplares das Camaras das cidades, vilas, lugares e os dos donatéarios.

3. Como muitos Municipios transmontanos ainda ndo possuem um Arquivo Municipal, os exemplares manuelinos das
Camaras est3o guardados nas préprias Camaras: por vezes, no gabinete do Presidente, como acontece com o origi-
nal de Vila Real, outras, em reservados, como ocorre com o exemplar da Cé&mara de Mesao Frio.
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cionados lugares transmontanos, guardados em Arquivos Municipais4, Distritaiss, Biblio-
tecas Municipais® e Museus Regionais’.

As fontes analisadas foram, concretamente, as seguintes:

— dezasseis registos dos lugares de Mesao Frio (f. 28 r.°), Couto do Peso (f. 39 1.9),
Barqueiros (f. 40 .%), Penaguido, Fontes e Godim (f. 64 v.°72 v.°), Moura Morta (f.
24 r°e %), Vila Real (f. 47 v.%-49 r.°), Freixiel (f. 47 r.° e v.), Alijé (f. 23 v.>-24 r.%), Favaios
(f. 26 r.°v.°), Murga (f. 10 v.°), Vilarinho da Castanheira (f. 22 v. e 23 1.°), Ansiges
(f.13r.° e v.%), Moncorvo (f. 13 v.°-14 1.°), Vila Flor (f.17r°% e v.°), Frechas (f.19r%e
v.%), Freixo de Espada a Cinta (f. 5 .°-6 v.%)® insertos no Liuro dos Foraes Nouos da Comar-
qua de Trallos Montes (I.A.N.T.T.).

— Oito inquirigoes manuelinas® remanentes foram exaradas para lugares da regido do
Douro: Alij6 e Favaios, Mes3o Frio, Vila Real, Penaguido, Fontes e Godim, Freixo de
Espada a Cinta e Torre de Moncorvo, Alfandega e Adeganha, AnsiZes, Frechas, Freixiel.

— Dos exemplares manuelinos das Camaras e dos donatdrios, consultdmos doze ori-
ginais: Mesdo Frio, Alij6, Favaios, Vila Real, Barqueiros, Couto do Peso, Ansides, Alfan-
dega da Fé, Moncorvo, Freixo de Espada 2 Cinta, Frechas e Vila Flor.

— Do Liuro dos Foraes Nouos da Comarqua da Beira, compulsdmos vinte e um registos
exarados para as localidades de S3o Jodo da Pesqueira (f. 16v.°, 17 r.°), Almendra (f.20
v.% 211°), Longroiva (f. 29 v.% 30 r° e v.°), Numao (f. 32 v.°, 33 r.%), Cedavim (f. 49 r.°
e v.%), Valdigem (f. 62 1.°), Sande (f. 96 r.° e v.°), Samud3es (. 97 r.%), Penajéia (f. 98
r°ev.®), Armamar (f. 99 r.° e v.°), Valenga (f. 100 v.°, 101 r° e v.%), Aveloso, Valongo dos
Azeites e Trevdes (f. 123 .° e v.°), Pendilhe e Vilarouco (f. 124 1.°), Parada e Vale de
LadrBes (f. 124 v.°, 125 1.°), Védrzea (f. 125 r.° e v.°), Canelas (f. 125 v.%), Vila Nova de
Foz Céa (f. 126 1.° e v.°), Lamego (f. 133 v.°, 134 r°e v.% 13512 e v.°, 136 r° e v.°, 137 1.9,
Fontelo (f. 152 r.° e v.°), Muxagata (f. 155 r.° e v.°), Meda (f. 155 v.°, 156 r.°)e. No total,
analisdmos cinquenta e sete documentos foraleiros manuelinos.

Ndo foi possivel, no 4mbito deste trabalho, pesquisar as inquiricdes manuelinas da Beira
nem os originais manuelinos das Camaras e dos senhorios desta provincia. Para estudar

4. No Arquivo Municipal de Alijé estdo guardados os originais de Alij6 e de Favaios.

5. Arquivo Distrital de Braganca (Vila Flor, Freixo de Espada & Cinta).

6. Biblioteca Publica e Municipal do Porto (Barqueiros, Couto do Peso).

7. Museu Regional Dr.2 Berta Cabral (Vila Flor), Museu Regional do Abade de Bagal (Ansides, Alfandega da Fé, Mon-
corvo, Freixo de Espada a Cinta, Frechas).

8. Nos registos inseridos no Liuro dos Foraes Nouos da Comarqua de Trallos Montes, ndo aparece qualquer referén-
cia aos |lugares de Covelinhas, Abagas, Guides, Sabrosa, Sanfins do Douro e S. Mamede de Tua.

9. Cf. SANTANA, Maria Olinda Rodrigues - Liuro dos Foraes Nouos da Comarqua de Trallos Montes. Introdugio, edigio
diplomética e notas. Mirandela: Jodo Azevedo Editor, 1999, p. 47-50.

10. N3o aparece, no Liuro dos Foraes Nouos da Comarqua da Beira, qualquer referéncia aos lugares de Barrd, Fer-
reiros de Avies, Cambres, Figueira, Parada do Bispo, Vacalar, Aldeias, Folgosa, Santo Adrido, Adoriga, Santa Leocadia,
Barcos, Tabuaco, Pereiro, Granjinha, Sendim, Pinh&o, Casal de Loivos, Ervedosa do Douro, Nozelo do Douro, Vale de
Figueira, Custéias, Horta, Seixas, Murga, Més, Santo Amaro, Sebadelhe, Touga, Fonte Longa, Pago do Canto, Chas, Cas-
telo Melhor, Escalh3o, etc.

| 12
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esta documentacdo é necessario fazer uma averiguagdo sobre o paradeiro dessas fontes,
quer no Instituto dos Arquivos Nacionais da Torre do Tombo, quer nos municipios beirdes.
Trata-se de uma pesquisa morosa, como j4 tivemos ocasido de experienciar ao executar o
inventdrio da documentacdo manuelina de Trds-os-Montes, pois, como é sabido, n3o existe
no LLANN.T.T. qualquer tipo de inventariagdo sobre as inquiri¢des manuelinas", nem tao
pouco sobre os originais das Cimaras e dos donatdrios que, ai, se encontram guarda-
dos. No entanto, dada a organizag3o textual repetitiva da documentacdo manuelina, talvez
a leitura das fontes em falta ndo venha acrescentar muitos segmentos temdticos novos 2
problemadtica em estudo, mas, de qualquer forma, é conveniente, posteriormente, adicio-
narmos esses dados.

Examindmos, por conseguinte, um corpus especifico e reduzido dentro do conjunto
da documentagdo produzida no dealbar da Epoca Moderna para a regido do Douro. Porém,
mesmo assim, valeu a pena observar, através da aplicagdo de uma metodologia de base
estatistico-lexical, a presenca dos temas da vinha e do vinho num discurso bem particu-
lar: o dos forais manuelinos.

No texto que a seguir fornecemos, num primeiro momento, apontaremos a estrutura
textual dos documentos. Num segundo, tentaremos desvelar as actividades econémicas
da regido do Douro, destacando, no discurso produzido, o peso dos temas da vinha e do
vinho.

2. A COMPOSICAO TEXTUAL DOS REGISTOS E ORIGINAIS MANUELINOS

Os registos e os originais manuelinos das Camaras e dos
donatérios, tendo sido uma documentagdo composta em série, estribam-se numa estru-
tura discursiva lacunar baseada numa remiss3o textual, repetitiva e sintética. Basta recor-
dar, a titulo de exemplo, os textos de uma grande parte dos registos e forais das margens
norte e sul do Douro que remetem em vdrios titulos para o contetido dos tftulos corres-
pondentes nos modelos regionais seguidos (Miranda, Lamego). A obediéncia a um modelo,
decalcando em grande parte o seu contetido, torna este tipo de documentagao extrema-
mente lacénica. No fundo, os registos e exemplares mais ndo sao do que variantes textuais
e geogréaficas de um paradigma ou de um modelo regional. Evocaremos exemplos retira-
dos dos documentos em estudo para ilustrar o tipo de construggo textual acima apontado.
Assim, o modelo principal do Liuro dos Foraes Nouos da Comarqua de Trallos Montes ¢ o
modelo de Miranda, e ¢, inclusivamente, o registo que abre o Liuro. Contudo, nem todos os
registos remetem para o modelo principal, por exemplo, os registos de Vila Real, Couto

1. A documentagdo citada ndo estd inventariada nos Guias de Fundos e Colecgdes do Arquivo Nacional da Torre do
Tombo.
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do Peso e Barqueiros, que pertenciam a provincia de Trds-os-Montes, ndo reenviam nalguns
dos seus titulos ao foral de Miranda, mas ao foral de Lamego, um dos modelos do Liuro dos
Foraes Nouos da Comarqua da Beira. Devemos ainda considerar que as remissées podem
ndo ser feitas directamente a um modelo, mas indirectamente através de outro. Deste modo,
o registo de Godim remete directamente para os forais de Penaguido e Vila Real e indi-
rectamente para o de Lamego. Os registos de Armamar, Couto de Sande, Fontelo, Aveloso,
Canelas, Penajéia, Samudaes seguem o modelo de Lamego, j4 os titulos de Pendilhe, Parada,
Vdrzea reenviam directamente ao foral de Aveloso, no qual estdo incluidos e, indirectamente,
ao modelo de Lamego.

Os paradigmas a seguir teriam, por certo, em conta a proximidade geografica (obediéncia
ao modelo regional mais préximo), a semelhanca de condicdes naturais dos lugares (clima,
solos, cursos de dgua, etc.) e, paralelamente, as colheitas de produtos agricolas ou outros
similares.

Atentemos nalguns exemplos do corpus, que assinalam o que acabdmos de mencio-
nar. Os registos de Almendra, S. Jodo da Pesqueira, Num3o e Longroiva seguem um dos
modelos principais do Liuro dos Foraes Nouos da Comarqua da Beira, o modelo da Guarda,
registo que, alids, abre o Liuro. O registo de Muxagata, por sua vez, segue o modelo de Lon-
groiva, Meda o paradigma de Muxagata. Vila Nova de Foz Céa segue o modelo de Trancoso
e Cedovim o de Marialva.

Os documentos manuelinos das localidades situadas na margem norte do Douro (Moura
Morta, Alij6) transcrevem, no titulo da pena de arma, o modelo de Vilarinho da Castanheira,
que segue a lei geral. Os registos de Ansides, Moncorvo, Vila Flor, ho mesmo tftulo, repe-
tem textualmente o foral de Vinhais que segue a lei geral e remete para o mesmo titulo
do foral de Miranda.

A composigzo textual, discursiva deste tipo de documentagio resultou de uma estru-
tura organizativa peculiar e inovadora levada a cabo por Fernzo de Pina, o supervisor da
reforma manuelina. A elaborago da documentacdo diversificou-se em quatro originais
de cada documento (inquirigdo, registo, original da Camara e do senhorio). Isto significa
que a tipologia textual dos forais novos §, pois, miltipla, constituida por vérios textos em
interligagdo. Por este motivo, a documentagZo foraleira manuelina constitui, sem duvida,
um acervo documental muito particular, por um lado, extenso, por outro, sintético. Deste
modo, num texto foraleiro manuelino, quase sempre, o arrazoado se mantém variando, de
um texto para outro, alguns tépicos como, por exemplo, os impostos, isto &, as somas a
pagar em moeda ou em géneros agro-pecudrios pelos concelhos 3 coroa ou aos senhorios,
0s topénimos e os antropénimos, relativos aos locais aos quais foram atribuidos os diplo-
mas. Na verdade, uma parte significativa do contetido dos textos conservava-se quase inal-
terdvel no conjunto dos registos e dos originais de todo o reino. Nao é novidade afirmar
que as repeticSes dos temas, das frases, dos vocdbulos, neste tipo de documentos, nio
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facultam uma anélise alargada da estrutura econémica e social da época em estudo. Fran-
cisco Ribeiro da Silva ja o declarou no seu estudo — Forais Manuelinos do Porto e do seu termo.
Defende o autor que “os forais ndo sdo as fontes mais adequadas para se estudar a estru-
tura econémica do Portugal de antigo regime. A sua natureza intrinseca ndo permite tal
veleidade. E quem quisesse estudar através deles o sistema fiscal do antigo regime, ndo
captaria sendo uma parte da realidade, ali4s desfigurada pelo facto de o enfiteuta nao poder
ter na generalidade a sensagiio de que o seu interlocutor era o Estado, por mais que os forais
tivessem sido outorgados pelo rei. Mas tendo durado a sua vigéncia até & vitéria definitiva
do liberalismo e tendo em conta o seu contetido, parece evidente que interagiam com a acti-
vidade econémica e impuseram constrangimentos nas relagdes entre os grupos sociais.”"

Apesar de todas as limitages, os dois grandes objectivos da reforma foraleira — a actua-
lizac3o da lingua antiga dos forais medievais (latino-portuguesa ou portugués arcaico)
em lingua portuguesa mais evoluida e a convers&o dos foros antigos pagos em produtos
agro-pecudrios a foros certos e actualizados, preferencialmente, em moeda nova — foram
plenamente cumpridos.

As tendéncias uniformizadoras e reguladoras impostas nos forais novos, escoradas num
tipo de construcdo discursiva especifica, como vimos atrds, muitas vezes, escamoteiam os
tributos correspondentes 4 produggo agricola, em geral, e vinicola, em particular, como tere-
mos oportunidade de constatar adiante. Ainda assim, da leitura dos registos e dos forais
manuelinos ressalta, sobretudo, no tftulo da portagem, o pendor fiscal apoiado na regu-
lamentac3o tributdria das mercadorias transaccionadas no comércio local e regional.

3. AS ACTIVIDADES ECONOMICAS NA REGIAO DO DOURO

A andlise discursiva do corpus escolhido demonstrou que
a principal actividade do homem duriense, no periodo manuelino, era a agricultura. A pesca, a
pequena industria e o comércio eram actividades subsididrias ou complementares da primeira.

As referéncias 2 agricultura duriense assomam em duas partes especificas dos textos
foraleiros: no incipit, onde sdo enumeradas as rendas pagas em géneros, € no titulo da por-
tagem, nos forais de portagem ou de tipo misto, onde s3o enunciados todos os produtos
transaccionados no comércio regional.

Com frequéncia, os foros a pagar pelos lugares 2 coroa e aos senhorios nao espelhavam
fielmente o tipo de produtos agricolas mais granjeados na zona em estudo, porquanto, em
vérios forais, os tributos eram pagos exclusivamente em moeda, por exemplo, em Alijé e
Favaios, em Vila Real, em Mes3o Frio, em Cedovim, em Vila Nova de Foz Céa e em Arma-

12. GARCIA, José Manuel; SILVA, Francisco Ribeiro da - Ob. cit. [Lisboa]: Edices Inapa, 2001, p. 124.
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mar. Mesmo assim, podemos adiantar que as principais produgdes agricolas cultivadas no
Douro, no periodo em andlise, eram os cereais, especialmente, o centeio, o milho miudo,
o trigo e, por Ultimo, a cevada; o vinho, o linho, o azeite, as frutas e os legumes. Ocor-
riam ainda outros produtos no pagamento de foros, sobretudo, o mel, a cera e o gado
(caprino, porcino) ou partes do gado bovino e equino (cabeca maior, besta maior, besta
cavalar, besta muar), os animais de capoeira (capdo, galinha, frangdo) e os ovos.

Importa ndo olvidar que as producdes agricolas de uma zona geogrdfica esto, evi-
dentemente, relacionadas com as condigdes naturais dessa mesma drea (clima, solos,
cursos de dgua, etc.) e estdo ligadas, de igual forma, 4 reparticdo da propriedade nesse
espago geogréfico. O estudo efectuado mostrou que a divisdo das terras durienses, no
inicio do século XVI, n3o era, de maneira alguma, uniforme.

Nos lugares situados geograficamente junto ao rio Douro, tanto na margem norte como
sul, a terra estava mais repartida do que nas localidades das mesmas margens situadas
mais para o interior. Nos primeiros lugares, os direitos foraleiros recaiam sobre peque-
nas porgoes de terra, sendo, por esta razio, essas terras mais sobrecarregadas de impos-
tos. Nos concelhos transmontanos e beirdes mais afastados do vale do Douro, as rendas
eram pagas, com mais frequéncia, em prestacdes colectivas fixas em numerario ou em
quotas mistas, sendo estas terras menos agravadas do que as terras junto ao Douro.

Situando-se uma parte considerdvel de terras beneficiadas com foral manuelino junto
ao rio Douro e seus afluentes, um outro dos domimios de actividade dos moradores dessas
localidades era a actividade piscatéria. A exploracdo de ribeiras, pesqueiras e vaus era um
complemento econémico a nio desprezar, nesta zona hidrogréfica. Varios sdo os regis-
tos que referem as pesqueiras e os canais do Douro. Citemos apenas alguns: Vilarinho
da Castanheira, Ansides, S3o da Pesqueira, Valdigem, Parada.

Uma outra actividade ligada aos recursos hidricos e auxiliar da actividade piscatéria era
a industria da moagem. O foral de Frechas menciona a construgdo de “moendas ou agu-
des no rio Tua”.

A actividade piscatoria e a industria da moagem™ tinham algum peso econémico nas loca-
lidades ribeirinhas, apesar de serem sempre actividades suplementares da actividade agricola.

Uma outra actividade importante para as gentes durienses era a actividade pecudria.
A criaggo de animais domésticos e a actividade venatéria eram, outrossim, subsidi4rias e
abrangidas no sector primério. A criacdo de gado, nas localidades rurais, era uma actividade
com algum 6nus econémico, sendo inclusive uma actividade estimulada por algumas isen-
Goes inscritas nos forais novos (passagem de gados, maninhos, isengdo do pagamento pelo
transporte de erva e forragens).

13. Ainda hoje se encontram centenas de moinhos de rodizio nas terras de Tras-os-Montes e Alto Douro e nas terras da
Beira. A titulo de mera curiosidade, podemos informar que sé o concelho de Boticas possui 260 moinhos de rodizio.
A actividade moageira, sendo importante para as comunidades rurais desde tempos remotos, também o seria, no
periodo manuelino.
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Se bem que o sector primério fosse o que evidenciava maior peso na vida econdémica
dos lugares situados na bacia do Douro, o sector secunddrio marcava, de igual forma, a sua
presenca pela enumeracdo das actividades artesanais e industriais associadas a um certo
dinamismo comercial do sector tercidrio.

Para confirmar o que acabdmos de enunciar, basta averiguar os direitos de portagem
dos documentos para retermos uma imagem do comércio local, regional e, até, nacional.
Nos vérios tipos de comércio eram negociados os produtos agricolas (cereais, legumes
verdes e secos, fruta verde e seca, vinho, vinagre, azeite), os produtos transformados
(farinhas, pao cozido, biscoito, sebo, unto, queijos, queijos secos, queijadas, manteiga salgada,
cera, etc.), a pecudria (gado equino, bovino, ovino e porcino), a caga (raposas, martas, coe-
lhos, lebres, perdizes, patos, adens, pombos, etc.), a inddstria téxtil (panos, mantas, feltros,
|3, burel, linho, etc.), a curtimenta de peles (sumagre, pelicas, coiros, peles), o pescado (bogas,
bordalos, trutas, mariscos), assim como as produgtes artesanais ligadas a sapataria, a ces-
taria, a cordoaria, a olaria, & ourivesaria, a boticdria, a tinturaria, ao vestudrio, entre outras.

A lista de mercadorias oneradas no titulo da portagem é semelhante em todos os forais
manuelinos do reino, e salienta que, na época, a actividade comercial era muito afim nas
vdrias regides do pafs. O vale do Douro ndo foge a esta regra.

Depois de termos aludido, sumariamente, 3s principais actividades da economia duriense
encontradas no discurso foraleiro manuelino da supracitada documentagdo transmontana
e alto-duriense, pretendemos indicar, agora, com mais detalhe as referéncias vocabulares
aos temas da vinha e do vinho.

4. AVINHA E O VINHO

E certo que as peculiaridades discursivas da documen-
tagdo ndo facultam uma abordagem completa dos temas da vinha e do vinho, na regiao do
Douro, na época manuelina, concedem, no entanto, uma percepcdo aproximada dessa
temdtica.

Como é, por demais, propalado, a cultura da vinha no vale do Douro remonta a tempos
imemoriais. O seu incremento aparece gravado, com frequéncia, na documentagao medie-
val. No reinado dionisino, o cultivo da vinha era incentivado na Terra de Pandias (foral
dionisino de Vila Real de 1289'%) e na Terra da Vilarica (foral de Vila Flor de 1286%).

Ora, no periodo manuelino, esses incentivos ja teriam dado os seus frutos, ou seja, a
producio viticola seria mais expressiva do que na |dade Média, na regido. No entanto,

14. “E todo o pobrador de Vila Real daquel dia que comecar a pobrar ata tres anos faga casa e vinha.”
15. “E quem edificar casa ou honrar as suas vinhas ou a sua herdade, e estiver nela um ano, querendo depois habitar
noutra terra, possa servir-se de toda a sua heranca onde quer que habite.”
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por razdes de construgdo discursiva, atrds apontadas, a documentacdo foraleira manuelina
ndo transmite informacdes detalhadas sobre o cultivo da vinha, nas terras durienses.
Existem, somente, algumas alusdes genéricas ao tema do vinho nos trés tipos de docu-
mentos manuelinos (inquiri¢des, registos e exemplares). As indica¢des mais especificas
usadas em relagdo ao vinho s3o, tdo-somente, as expressdes vinho mole e vinho cozido,
no registo de Penaguido.

Dentro das inquiricdes manuelinas arroladas apenas um pequeno grupo apresenta algu-
mas referéncias vocabulares associadas ao tema do vinho (Vila Real, Penaguido e Fontes,
Ansiges e Frechas). Na inquirigdo de Vila Real, surgem duas ocorréncias do vocébulo vinho,
na de Penaguido e Fontes, ocorrem treze mencgdes, na inquiricio de Ansies, trés voca-
bulos, e, na de Frechas assoma apenas um. O total de vocdbulos e expressdes relacionados
com o tema do vinho n3o ¢ nada animador.

Nos outros dois tipos de testemunho (registos e originais), os temas da vinha e do vinho
aparecem com mais relevancia, porque s3o enunciados, nos foros a pagar, nos intime-
ros cabegalhos dos textos foraleiros e no titulo da portagem, em todos os forais de por-
tagem ou de tipo misto. Assim sendo, o vinho é um dos produtos recorrentes na enu-
meragdo dos tributos em géneros e quotas mistas na documentacdo manuelina da
margem norte e sul do rio Douro. A tftulo ilustrativo, podemos especificar o pagamento
dos foros em vinho nalguns registos e forais das duas margens do Douro. Na margem
norte, no registo e foral do Couto do Peso, os moradores pagavam o quinto do vinho
das vinhas antigas e das novas. E importante notar que, na altura, no Peso da Régua
deveria estar a operar-se um incremento no plantio da vinha, uma vez que h4 alusio a
vinhas novas. No registo de Penaguido, sdo intimeras as freguesias aforadas em
vdrios casais que pagavam os direitos em vinho'. Por sua vez, no registo de Fontes,
quarenta casais pagavam treze almudes de vinho. No registo de Godim, os morado-
res tinham de pagar o quarto do vinho. Pagavam ainda de direituras, cada casal no primeiro

16. No titulo da freguesia de Sedrelos, o reguengo das Agoreiras pagava sessenta almudes de vinho. No titulo de
Aldarete, cinco casais de Travanca pagavam dez canadas de vinho. No titulo das herdades do Sobrado, pagavam pelas
herdades trinta e quatro almudes de meio de vinho. No titulo de Mondrdes, o casal de Lombada pagava quatro almu-
des de vinho. No titulo de Mar&o, o casal de Mouta pagava de vinho quatro canadas, o casal da Nogueira pagava
trés canadas de vinho cozido. No titulo de Sanhoane de Medim, o casal da Lagea pagava quatro almudes de vinho.
No titulo de Loureiro, o reguengo de Travagos pagava treze almudes e quatro canadas de vinho, o reguengo de Remes-
sela pagava igualmente treze almudes e quatro canadas de vinho, o reguengo de S&o Gido pagava quarenta e seis almu-
des e oito canadas de vinho, por algumas leiras pagava-se oito almudes e oito canadas de vinho, por um casal pagava-
-se nove almudes de vinho, por outro lugar pagava-se nove almudes de vinho, por um outro casal pagava-se nove almu-
des de vinho, por um outro pagava-se nove almudes de vinho, por outro casal pagava-se nove almudes de vinho e
por um outro pagava-se nove almudes de vinho. No titulo de S3o Miguel, o reguengo de Lourenti pagava cinquenta
e trés almudes de vinho. No titulo de Sever, por um casal pagava-se seis almudes e quatro canadas de vinho, por
dois casais e uma quebrada pagava-se seis almudes e oito canadas de vinho. No titulo de Mafomedes, por um casal
pagava-se seis almudes e oito canadas de vinho, por um outro pagava-se o mesmo foro em vinho, seis almudes e
oito canadas de vinho, por um casal de permeio pagavam os dois foreiros trés almudes e quatro canadas de vinho cada
um, por um outro o foreiro pagava trés almudes e quatro canadas de vinho, outro foreiro por um casal pagava outro
tanto, trés almudes e guatro canadas de vinho. No titulo de Fornelos, toda a aldeia pagava vinte e seis almudes e
oito canadas de vinho.
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dia de Maio, cinco alqueires de vinho, por Sdo Miguel pagavam cinco quartas de vinho,
quem tivesse vinha. No registo de Murca, cada morador da terra pagava um almude de
vinho entre outros foros. No registo de Ansides, todo o homem com fazenda pagava
um almude de vinho, quem n3o tivesse casa pagava um alqueire de vinho. A exigéncia
deste foro indica que o vinho existiria, no lugar, em quantidade considerdvel, pois até
quem n3o fosse proprietdrio teria maneira de comprar vinho para pagar os seus impos-
tos. No registo de Frechas, o senhorio tinha direito a nona parte de todo o vinho e outros
géneros.

Na verdade, os tributos em vinho, nestes sitios, sao satisfeitos em porcdes dispares e
insignificantes.

H4 outros registos e originais (Vila de Moncorvo, Vila Flor, Freixo de Espada a Cinta)
onde o pagamento dos foros é feito em cereais e em moeda, ndo surgindo uma tinica mengao
ao vinho. Todavia, convém lembrar que, o ndo aparecimento de vocabuldrio referente ao
tema do vinho, n3o significa que o numerdrio a solver n3o resultasse, no todo ou em parte,
da venda de vinho.

Nalguns registos e exemplares da margem norte do Douro, os direitos reais eram pagos
unicamente em moeda, referimo-nos aos casos concretos dos forais novos de Vila Real,
MesZo Frio, Alijé, Favaios e Vilarinho da Castanheira. Nestes locais, uma parte do paga-
mento em numerdrio seria, por certo, resultante do comércio do vinho, pois nestas para-
gens o cultivo da vinha era, hd muito, praticado.

Nos registos das localidades da margem sul do Douro, os tributos pagos em vinho eram
mais expressivos. Observemos alguns exemplos: no registo em S. Jodo da Pesqueira,
cada pessoa que tivesse casa ou fazenda pagava de direito real, anualmente, um alqueire
de vinho e ainda o dizimo do vinho que se desse “nas vdrzeas de Freixil ao longo do Doiro”,
entre outros énus. Em Valdigem, os trinta e dois casais pagavam, anualmente, seis almu-
des e meio e trés canadas e meia e meio quartilho de vinho, a data da entrega do foro
pagavam mais uma quarta de vinho entre outros tributos. No registo de Meda, os lavra-
dores, por jantar, teriam de dar entre outros géneros trés alqueires de vinho. Em todos estes
lugares, o vinho era pedido na cobranga dos tributos, o que atesta, uma vez mais, o seu
cultivo.

No registo de Lamego, os foros eram pagos em moeda e nalguns géneros (foros de pao
e carne). Ndo aparece, no texto do foral, referéncia ao vinho nos encargos a liquidar. No
entanto, hd uma menc3o ao imposto do relego. A alus3o a este tipo de imposto comprova
a existéncia de vinho, no termo de Lamego. Importa advertir, de novo, que, pelo simples
facto de, a nivel vocabular e textual, ndo se manifestarem as expressdes relativas aos temas
da vinha e do vinho, em determinados testemunhos, isso n3o significa que, na respectiva

17. O relego em Lamego era habitualmente durante o més de Agosto, contudo, na época da redaccdo do foral manue-
lino estava suspenso por causa de uma sentenga contraria ao tombo da terra.
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localidade, n3o se produzissem vinhos e, inclusive, muito bons vinhos, como acontecia,
precisamente, em Lamego™.

Ora, os impostos a pagar em moeda provinham, muito claramente, da venda de vérios
produtos agricolas, pecudrios ou outros, mas o que também & seguro é que entre esses pro-
dutos estava, sem duvida, o vinho.

Aduziremos mais alguns exemplos de registos da margem sul do Douro, nos quais
os foreiros pagavam os seus tributos, sobretudo, em vinho. Assim, no registo do couto
de Sande, quatro casais reguengos pagavam o quarto de todo o vinho e outros foros. No
de Fontelo, os moradores pagavam, anualmente, ao senhorio onze pugais de vinho e
doze alqueires de vinho entre outros géneros. No registo de Aveloso, o bispado de Lamego
recebia duzentos e vinte e dois almudes de vinho. Em Treves, no Vidigal, pagava-se dezasseis
medidas de vinho. Em Parada, cada casal pagava de vinho dezasseis almudes entre outros
géneros. Na Vdrzea, os casais pagavam um moio ou nove alqueires de vinho no lagar. No
reguengo da Penajéia, os moradores de Lagoas, Vale Claro e Portela, por doze casais, pagavam
de cada um uma canada de vinho entre outros géneros. Em Guadeixe, sete casais pagavam o
mesmo que os anteriores, ou seja, uma canada de vinho. Os moradores de Vila Ch3, Pacs,
“Molaes” e Pousada pagavam um quinto do vinho e outros géneros, nas propriedades do rego
do Cabril para baixo, nas propriedades para cima do mesmo rego pagava-se o sexto do vinho e
dos outros géneros. Os moradores de S3o Gido pagavam também o sexto do vinho e de outros
generos. No reguengo de Samudaes, pagava-se o sexto de todo o vinho e de outros géneros.

As porgdes de vinho mais cobradas, na documentacdo em estudo, eram as de 1/4,
1/5€1/6 e determinadas medidas (alqueires, almudes, canadas). Como constatdmos atrés,
as rendas satisfeitas em moeda ndo permitem contabilizar, nem sequer aproximadamente,
a quantidade de vinho produzido. Para o periodo manuelino, podemos asseverar que a pro-
duc3o viticola nFo era tdo significativa como a produgio cerealffera. Por isso, no pagamento
em géneros, era mais comum ocorrer um cereal do que o vinho. Isto mesmo se apura no
texto das minutas de Muxagata, Numdo, Longroiva e, no tftulo de Valongo dos Azeites,
no registo de Aveloso.

Mas, mesmo assim, a drea dedicada ao plantio da vinha era, com toda a certeza, mais
extensa, logo, mais representativa do que as fontes o revelam. A confirmar esta nossa intui-
¢do, aparecem impostos satisfeitos em quotas mistas de géneros e dinheiro, em vérios
documentos de lugares da margem sul do rio Douro, isto é, em terras férteis, com condi-
¢Bes naturais favordveis ao cultivo da vinha. Os foros reais solvidos em numerario, em loca-
lidades, como: Almendra, Armamar, Cedovim, Vila Nova de Foz Céa, reiteram a nossa supo-
si¢do, pois uma parte da moeda corresponderia ao rendimento tirado da venda do vinho.

18. Relembrem-se, a propdsito, as palavras de Rui Fernandes sobre a qualidade dos vinhos de Lamego proferidas na
obra “Descripg&o do terreno em roda da cidade de Lamego duas leguas, (...) no ano de 1531 para 1532. In Collec¢do
de Ineditos da Historia Portugueza. Lisboa: Academia Real das Sciencias de Lisboa, 1824. Tomo IV, p. 553.
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Atentemos, agora, na presenca do vinho no titulo da portagem. Nos registos e forais
que inclufam a portagem de compra e venda e que seguiam o modelo de Lamego, o vinho
e o vinagre eram onerados de um real por carga maior e de meio real por carga menor (por
exemplo, nos forais de Lamego, Valdigem e Vila Real). Da mesma forma, nos documentos
que seguiam os modelos da Guarda (Almendra, S3o Jodo da Pesqueira, Vila Nova de Foz Cda,
Muxagata, Meda, Num3o, Longroiva) e de Miranda (Mes&o Frio, Murga, Vilarinho da Casta-
nheira, Ansides, Moncorvo, Vila Flor, Freixo de Espada & Cinta), esses dois produtos pagavam,
exactamente, o mesmo dnus, o que acontecia, alids, com a maior parte dos lugares do reino.

E conveniente lembrar que os produtos agricolas descritos, no titulo da portagem, (suma-
gre, frutas verdes e secas, cereais e farinhas deles, azeite, vinho, etc.) eram agravados, apenas,
para os mercadores estranhos aos lugares que trouxessem produtos de fora para os ven-
derem nesses lugares ou que os viessem comprar af para os levar para fora. Os moradores
dos lugares, os individuos e lugares privilegiados por diploma estavam isentos do paga-
mento da portagem.

O titulo da portagem ¢é da maior importdncia para o conhecimento das produgdes
agricolas de um determinado lugar, uma vez que espelha a agricultura, ai, granjeada e, simul-
taneamente, fornece elementos preciosos sobre o comércio, o artesanato e a pequena indus-
tria locais e regionais.

Em suma, o vinho entrava numa grande parte dos foros pagos pelos concelhos a coroa
e aos senhorios, todavia, era cobrado a pequenas propriedades, a pequenas parcelas
de terra, pois no periodo manuelino, as terras durienses ainda eram agricultadas por
poucos habitantes™.

5. ALGUMAS CONCLUSOES

Da andlise lexical efectuada podemos concluir que a satis-
fagdo da carga fiscal por parte dos moradores dos concelhos e dos foreiros dos prazos
da regido duriense incidia, na época manuelina, essencialmente, sobre os cereais, o vinho,
o azeite, o linho e os animais de capoeira.

Importa notar que as referéncias textuais as principais producdes agricolas da regiao
(cereais, vinho, frutas, azeite e sumagre) sdo sempre indicacBes genéricas, que podem
ser quantitativamente significativas, mas sem apresentar qualquer especificagdo dentro das
vérias producdes ou da aplicagdo industrial dessas produgdes.

Como fomos constatando, na maior parte dos registos dos lugares da margem norte do
rio Douro (Trds-os-Montes), o pagamento dos foros era solvido em géneros e moeda (Bar-

19. Consulte-se a propésito o Numeramento de 1527-1532 para confirmar a densidade populacional do vale do Douro,
no limiar da Epoca Moderna.
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queiros, Couto do Peso, Penaguido, Fontes, Freixiel, Murca, Moncorvo, Vila Flor, Frechas,
Freixo de Espada & Cinta), uma parte consideravel dos lugares pagava os seus encargos em
numerdrio (MesZo Frio, Vila Real, Alijé, Favaios, Vilarinho da Castanheira) e uma pequena
parte em géneros (Godim, Ansides).

Nos documentos dos lugares da margem sul do rio Douro (Beira), a maior parte dos
foros também era solvida em quotas mistas (So Jodo da Pesqueira, Valdigem, Armamar,
Muxagata, Lamego, Sande, Numao, Longroiva, Aveloso), numa outra parte em géneros
(Meda, Fontelo, Penajéia, Samudaes) e, por fim, nalguns em numeriério (Almendra, Cedo-
vim, Vila Nova de Foz C8a).

Contrariamente ao que seria de esperar — tendo em conta as reformas ponderal e mone-
téria efectuadas, no reinado manuelino, para que a reforma dos forais fosse mais eficaz —
ndo encontrdmos, nos forais novos da bacia do Douro, uma actualizagdo sistemdética dos
foros antigos em numerdrio. Na verdade, a parte mais significativa dos documentos apre-
senta a satisfagdo da carga fiscal em quotas mistas e nao em moeda.

Uma outra notagdo, que devemos averbar, diz respeito a diferenca de pagamento de
tributos nos lugares da margem norte e nos da margem sul do rio Douro. Nos lugares
da margem sul do Douro, porventura por se tratarem de terras mais férteis, os foros eram
mais pesados do que os tributados nas localidades da margem norte.

O estudo comprovou ainda o pendor acentuadamente fiscal, tributdrio da documen-
tagdo. E notério o facto de os textos manuelinos quase sé se resumirem a enunciagao
das prestacdes agrdrias, fiscais a serem satisfeitas pelos concelhos ou foreiros, reme-
tendo os aspectos juridicos e administrativos da organizagdo concelhia para a legislacio
geral. Ao passarmos em revista a documentag@o, verificdmos que os titulos de indole
juridica (pena de arma, pena do foral) e de natureza administrativa local (gado do vento)
sdo, quase sistematicamente, reenviados para as Ordenag¢des Manuelinas.

Pelo que foi dito vdrias vezes, fica claro que a documentagdo em causa se alicercou, pro-
positadamente, em modelos textuais simples que teriam, sobretudo, como finalidade
uniformizar a variedade dos modelos foraleiros medievais, reduzindo-os a registos actua-
lizados de isengdes e encargos locais. Ainda assim, esta documentagéo, embora nio per-
mita um conhecimento aprofundado das especificidades agricolas, artesanais e comerciais
da regido duriense, fornece algumas informagdes mais implicitas do que manifestas sobre
vérios factores importantes para o conhecimento da regido do Douro. Isto ¢, d4 noticia sobre
as condi¢des naturais (fertilidade das terras, cursos de dgua, clima, etc.), sobre algumas
particularidades econémicas, sobre a hierarquizagio social, no fundo, sobre o modo de vida
das comunidades durienses no alvor da Epoca Moderna.

H4, no entanto, uma tltima conclusao a assinalar. No periodo manuelino, a futura regido
demarcada do Douro apresentava, ainda, um fraco povoamento. Como verificimos, no
levantamento executado, muitos foros pagos em vinho eram solvidos por pequenos casais,
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por pequenas parcelas de terra, isto &, por poucos habitantes. O que n3o € de admirar, pois,
nos finais do século XV e inicios do XVI, muitos lugares eram ainda pequenos povoados
constituidos por meia duzia de casais que produziam, sobretudo, cereais, algum vinho,
pouco azeite, algumas frutas e criavam gado bovino, ovino e animais domésticos. Outros,
como citdmos atras, pela sua fraca densidade populacional nem sequer eram referencia-
dos na documentagdo manuelina.

Esta nossa conclusdo é confirmada pela opinido de Miriam Halpern Pereira emitida, no
artigo — O saber secular e a paisagem: o Alto Douro*® — quando a autora afirma que o povoa-
mento do Alto Douro “sé se intensificou quando se criaram condigGes propicias a forte
troca comercial, com a dupla ligagdo ao espaco colonial brasileiro e ao espago econé-
mico da Inglaterra, desde finais do século XVII”, ou seja, até essa data “o equilibrio entre
a producao de cereal, indispensdvel a sobrevivéncia das populagdes rurais, e as actividades
de cariz comercial, como a produggo do vinho e do azeite, era nesta regido particularmente
diffcil".

Em sintese, o estudo efectuado para comprovar a presenca da vinha e do vinho, nas fon-
tes foraleiras manuelinas dos lugares do vale do Douro, deixou antever as dificuldades
das populagdes durienses, pouco numerosas na época, para fazerem vingar os produtos
“nobres™: o trigo, o vinho e o azeite nas suas terras.
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BREVE NOTICIA DE
UMA CRISE NO DOURO (1908-1915)

BERNARDINO VIEIRA DE OLIVEIRA

Dedicatdria:
Ao Cap. Pina de Morais, escritor-revoluciondrio, que colheu, nas paginas do
"Sangue Plebeu", o grito da revolta duriense no ano de 1915.

"(...) O Verdo, em Trds-os-Montes, € sindnimo de inferno. Cd no Douro porém, no
fundo destes caldeirdes que apuram o vinho, o inferno refina. (...) Estes montes que
tapam a vista do mar, barreiras do vento fresco, estilam lava. Estes anfiteatros de
calgos, onde os cachos, sem se saber como, roubam a seiva a fraga e gemem vinho,
sdo circulos de Inferno. Quem quiser que os compare a coliseus em que o gladiador
combate com a enxada. Morre com ela, cavando. Cava até cair morto ou até ouvir
pingar o meio-dia. Nesse minuto, a sombra casa-se-lhe com o corpo, o desenho da
enxada apaga-se-lhe no chdo e ele foge, mete-se no cardenho, deixa cair o mundo.

(...) O Douro é uma estufa. Dentro dela, a vide € flor exigente. Dd uma gota de
vinho em troca de um suor ou uma vida. Quem escorropicha, no fundo de um cristal,
essa gota de néctar, devia bebe-la com quem celebra um sacrificio”.!

INTRODUCAO

O decantado pais do Douro vinhateiro nem sempre foi o

deslumbrante anfiteatro vinicola com que a natureza aformoseou esta regido montanhosa.
Para se avaliar o que seria no Douro Superior o granjeio da vinha nos terrenos margi-
nais dos rios e suas encostas, antes da grande revolugao econémica do Tratado de Meth-

1. Jodo de Aradjo Correia. Cf. Jornal de Noticias de 16 de Junho de 1944.
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wen?, bastard dizer-se que, nas InquirigGes de D. Afonso l11, o povo de Alijé se vira obrigado
a dar m3os de ursos e lombos de veado, ao rico-homem, como contributo enfitéutico. "Para
ld do Torto, (ainda) em finais do século XVIIl, a paisagem é (...) dominada por matas incul-
tas, entre as quais se criam, lobos, e porcos monteses, que muitas vezes atravessam o Douro a
nado para a outra banda, e vio fazer considerdvel dano em as vinhas".2

O habitante do Douro medieval viveria pobremente, tirando recursos da vida pastoril,
calgando o soco feito ao serdo, vestindo os safdes da pele das suas ovelhas, comendo
pao de centeio e castanha pilada, e cultivando meia dizia de couves em tiras estreitas de
terrenos sobrepostos pelo pendor das montanhas onde ressumia uma nascente de dgua.

A cultura mais intensa da vinha somente se estendeu ao Alto Douro apés a demoli-
¢80 (1792) da barreira natural que se opunha ao transporte fluvial do Cachao da Valeira; e
basta recuar um pouco no tempo presente, aos fins do século XIX, para identificarmos essa
“nobre" Quinta de Roriz, frontaleira a Cotas, como uma estacio de caca que o escocés Robert
Archibald ali estabeleceu pela abundéncia de javalis que devastavam os estevais em redor,
enquanto nas cercanias da Régua jé iam aparecendo as primeiras Quintas dignas desse
nome.

Até ao século XVII, as terras que se confinavam entre as margens esquerda do Corgo
e direita do Sabor eram tidas como as mais pobres do reino. Produziam nos seus montes
uma diminuta quantidade de vinho (o denominado vinho de cutelo), e mantinham como
cultura dominante o castanho, o centeio’ e o sumagre®.

O Douro que faria nascer no meio da vinha um palacete e em cada proprietério um
nababo; o Douro que emprestou a cidade do Porto o maior elemento do seu movimento
comercial e ao pafs a maior colheita de ouro no estrangeiro, somente no século XVIll, apés
o Tratado de 27 de Dezembro de 1703, é que comegou a trajar vestimenta de terra afidal-
gada, como diria Jo3o de Aratjo Correia.

Antes de Methwen, a exportaggo do vinho do Porto era diminuta. Na alfandega do Porto,
o primeiro registo que se encontra de uma exportagdo de vinhos é referente ao ano de 1678,

2. Methwen propunha (...) a celebragdo de um tratado comercial anglo-luso, no gual, a tréco da autorizagdo para a
importagdo e o uso em Portugal dos lanificios ingleses, a Inglaterra garantiria aos vinhos portugueses favores (...) que
Ihes assegurassem supremacia sobre os franceses, Cf. Histéria de Portugal, Damido Peres, 1928-1938, Portuca-
lense Editora, Lda, VI vol., p. 404.

3. Gaspar Martins Pereira, in Douro - Estudos & Documentos (Uma Demarcacdo Pioneira), | vol., 1996, pp. 185 e 186.
4."Soma a castanha, de dizimos 47.600 alqueires, de maneira que somem o que se colhe na terra 476.600 alqueires.
A gual castanha muita dela se enterra, e se vende na quaresma, e outras secam, e a picam, que chamam castanha
picada; (..) E quando o ano € estéril, os homens pobres moem a dita castanha, e fazem dela p&o, e é muito fartum,
e muito doce, que chamam falacha. (...)" In Augusto Dias, Lamego do século XVI, edicées Beira Douro, 1947, p. 23.

5. "0 cereal predominante no Distrito (Vila Real) continuava a ser o centeio o qual, na década de 1850-1860, regis-
tou uma produgdo média anual ligeiramente superior a 1.000.000 de alqueires, producdo, contudo insuficiente
para o consumo ordindrio das pessoas (...)." In Estudos Transmontanos, Biblioteca Plblica e Arquivo Distrital de Vila
Real, 1983, p. 31.

6. "Também se colherd neste circuito das sobreditas Iéguas 15.000 arrobas de sumagre, que se carregam para
Lisboa, e ao Algarve, e as ilhas, e para todo Entre Douro e Minho, e Trds-os-Montes, e para toda a Beira." In Augusto
Dias, ob. cit., p. 24.
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e por ele se percebe que nesse ano apenas foram colhidas (ou melhor dizendo, exportadas)
408 pipas. Nos dez anos imediatos (1688), ou quinze anos antes do Tratado de Meth-
wen, a producdo (ou o seu registo...) ndo passou em média, de mais de 573 pipas em
cada ano.

Por efeitos deste ambiguo tratado comercial, pelo qual os vinhos portugueses pagariam
em Inglaterra um terco menos do que os franceses, o Douro, da Régua para cima, vul-
garmente referenciado em documentos coevos por Ryba de Doiro, principiou a desbravar
as brenhas do mato, onde se coutava a caga grossa, cedendo a tojeira lugar a vinha. Foi
entdo que as grandes propriedades (hoje, "ex-libris" do Douro vinhateiro) principiaram a
fazer-se, ficando gravadas a escopro e a cinzel como testemunho do seu nascimento, nas
frontarias dos apalacados edificios, datas posteriores ao século XVII.

N3o obstante este aparente desenvolvimento econémico, século e meio mais tarde, em
meados do século XIX (conforme relatdrio do Visconde de Lemos, Governador Civil do Dis-
trito de Vila Real, datado de 26 de Maio de 1854), o pais vinhateiro ainda se encontrava
carente de quase tudo, desde estradas as industrias. O contrabando privilegiava a raia do
Norte e o rio Douro como veiculos de introdugdo, no distrito de Vila Real, de produtos
t3o diversificados como panos, sacos de 3, trigo, cobertores, peles, sedas, cetins e outras
quinquilharias.

Mas, se o rio Douro serviu para bufarinheiros, almocreves, carreteiros e recoveiros intro-
duzirem, clandestinamente, produtos esquivos ao fisco, a mesma via fluvial, até ao apa-
recimento do caminho-de-ferro’, foi o tnico canal de exportagdo dos produtos desta regido.
Sem esse veiculo de comércio que colocou o vinho "a borda do mar", e, em menor escala
(sem se poder falar em industria comercial) as |3s, o sumagre, os frutos, o sarro, o casta-
nho, o vinagre ou as batatas nos cais da Ribeira e Guindais, os montes do "pais vinhateiro"
continuariam cobertos de tojo, e as suas quebradas apenas produziriam centeio e outros
derivados de cereais como o milho zaburro, o trigo tremés ou a cevada; no entanto, muito
embora o seu peso econémico na balanca comercial do pais fosse relevante, o rio Douro,
que rasgava para o exterior as fronteiras geograficas da sua regido nordestina, "ndo tem uma
estrada de sirga; de espago a espago apresenta fataes pontos em que a agoa se langa contra as
fragas, que impedem a corrente, tornando perigosissimo o transito, e difficilimo sobretudo na
ascengdo dos barcos que he preciso alar a bragos, saltando os marinheiros de penhasco em
penhasco".®

Esta regido, formada por uma sucess3o de altas e baixas montanhas sobrepostas, era,
de todas as do pais, a que possuia menor quantidade de terras férteis e ardveis. Talhados
quase a prumo, esses montes foram transformados pelo homem rude em pequenas cou-

7. 0 trogo da via férrea entre Juncal e Régua foi inaugurado a 14 de Julho de 1879.
8. Cf. Estudos Transmontanos, ob. cit, p. 92.
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relas de cereais e legumes, e em socalcos onde se produzia os melhores vinhos finos. Depois
veio a invasao da "philoxerica", "mais precoce e violenta nas vinhas do Cima Corgo"?, e tudo
mudou: a vinha fugiu a maldicdo dos mortérios, foi descendo das encostas para esses vales
estreitos, e a economia do Douro, agora reduzida a uma cultura tinica, acusou logo dese-
quilibrios sensiveis na sua balanga comercial. Depois da reconstituicdo dos vinhedos
esse desequilibro aumentou, obrigando o Douro a comprar quase a totalidade dos géneros
que consumia. Se o vinho se vendia por alto preco, o equilibrio restabelecia-se. Com a baixa
de preco o desequilibrio agravava-se, e a vinha, em vez de ser um valor econémico, era uma
ruina: "(...) os seus vinhos, affrontados pela concorrencia de todos os paizes, e depreciados
pelas constantes falsificagdes do commercio, perderam o valor e os mercados, produzindo essa
miseria extrema que tanto estd impressionando o paiz inteiro e que ndo findard sem que o Douro
modifique as condigdes da sua agricultura™®.

NA NOITE DE 17 DE FEVEREIRO DE 1909...

O Dr. Ferreira Braga, secretariado por José Saraiva Ribeiro
Coelho, preside a uma reunido no Grémio Transmontano do Porto, onde se retine um "cres-
cido niimero de transmontanos e algumas pessoas a quem interessa a crise no Douro"". A fal-
sificacdo dos vinhos, feita pelos negociantes do Porto é apontada como a principal causa
da crise econémica que incendiara todo o Douro vinhateiro. Quatro dias depois, o "Eccho
do Douro", publicado em Alijé, noticia: "(...) no domingo passado, grande quantidade de
viticultores d'este concelho, seguidos de enorme multiddo, vieram a esta villa, perante o snr. Admi-
nistrador do Concelho, pedir providencias contra a crise que nos assola.

Recebidos fidalgamente pelo snr. Administrador, foi n’essa ocasidio nomeada uma commisséo
de vigilancia composta de quasi todos os cavalheiros presentes, como representantes de todas as
Jfreguezias tem [sic] propriedade que o governo valorisa para lhe langar as respectivas contribuicdes.

Considerando que um dos maiores males d'esta regido é a exploragdo usurdria;

Considerando que ndo é fdcil nem possivel obter dinheiro, e que a nossa propriedade ¢é des-
valorizada pela falta de crédito agricola e tem de ficar inculta ou cahir na mao do usurdrio por
um prego vil que em geral ndio representa a decima parte do seu valor;

Considerando ainda que esta desvalorizagdo representa também uma outra que necessa-
riamente envolve a nossa economia nacional;

Considerando que uma das causas que mais contribue para a crise em que esta regido se
debate, ¢ aggravada pela falsifcagdo continua e constante dos nossos vinhos em geral;

9. Gaspar Martins Pereira, ob. cit., p. 189.
10. Cf. "0 Transmontano", suplemento mensal da “llustracdo Transmontana”, Janeiro de 1909, p. 72.
11. Idem, Fevereiro de 1909.
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Considerando que no paiz funccionam muitas fdbricas de licorejos que por lei s@o pro-
hibidas;

Considerando que essa falsificagdo nos traz a paralizagdo do commercio dos vinhos e o seu
descrédito em todo o paiz;

Os povos d’este concelho, reunidos em massa compacta, resolveram pedir instantemente
ao governo:

1.° — o crédito agricola com um juro ndo superior a 3%
2.° — que exerga rigorosa fiscalizacdo sobre todos os vinhos d venda no paiz
3.° — que mande fechar immediatamente as referidas fdbricas de licorejos".

Uma semana depois, na Régua, a 24 de Fevereiro do mesmo ano de 1909, sabe-se
que a Companhia Geral da Agricultura das Vinhas do Alto Douro resolveu n3o pagar aos
vinicultores o beneficio do "bénus" do real d’dgua. A noticia alastra pela vila e a Camara
Municipal recebe, em protesto, dezenas de lavradores que exigem do governo a imediata
regulacdo do crédito agricola.

Ao cair dessa mesma noite, propaga-se a noticia da chegada, no comboio expresso,
de Rodrigo Leite, comissario da Companhia, que vinha abrir a compra dos vinhos. O sino
do Cruzeiro toca a rebate, e um aglomerado de gente dirige-se para a estacao dos caminhos-
-de-ferro onde, por entre intimagoes e apupos a2 Companbhia, se exigiu o retardamento da
compra dos vinhos, até que a direcgao desta instituicdo reconsidere os pregos a pagar sobre
os vinhos da dltima colheita (143000 e 153000 réis, segundo a qualidade). Por volta das
oito horas, a Companhia manda espalhar pela vila uma quantidade de impressos (datados,
previamente, de 18 de Fevereiro...), nos quais se notifica aos lavradores o seguinte:

1.° — Que a Direc¢do da Companhia sente dizer aos senhores lavradores, que ndo podendo
o vinho do Douro ser livremente lotado e aguardentado em armazéns alfandegados, em
Gavya, antes da sua entrada nas barreiras do Porto, estd impossibilitada de abrir arma-
zéns alfandegados em Gaya, e, por este motivo, os senhores lavradores ndo tem [sic]
direito d restituigdo do real d’dgua do vinho da Companhia que entrar as barreiras do
Porto: é para sentir que tudo se facilite aos vinhos licorosos e tudo se difficulte aos vinhos
de consumo do Douro.

2.° — Que a concorréncia e baratez do vinho de consumo de outras regides vendidos livremente
no Porto, dentro e fora de barreiras, impedem d Companhia a compra de vinho de con-
sumo do Douro por prego vantajoso para os vendedores.

A situagao agrava-se no coragdo do Douro vinhateiro. A Comissao de Vitivinicultores,
nascida com a legislag3o franquista de 1907/08, e constituida, toda ela, por elemenos conhe-
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cedores dos problemas da regido, "mostrava-se inapta pra atacar a crise">. Periédicos de ten-
déncia republicana falam de fome generalizada no Douro, e a anarquia estende-se por vérias
localidades. Alijé, Valpagos e Murca s3o focos de levantamentos populares, e, "d luz do dia,
em plena feira, queimam-se documentos (...) N'uma aldeia do concelho da Régua, um bandc
de assalariados, de noite, armados, assaltaram cazas e exigiram dinheiro. Muitos proprietdrios
querem bragos para os seus granjeios e ndo os encontram™,

A 4de Marco, realiza-se em frente do paco municipal da Régua um comicio agricola con-
vocado pelo Sindicato Agricola local. Para presidir aos trabalhos é convidado o Dr. Julio
de Carvalho Vasques, antigo deputado pelo circulo de Vila Real, a exercer fungdes como pre-
sidente do municipio reguense. Inquietos, milhares de lavradores da regido comprimem-
se junto ao coreto onde se instalara a mesa da presidéncia. Entre os oradores mais elo-
quentes avultam Afonso de Mesquita Chaves, Aires Balsem3o e o Dr. Antdo Fernandes
de Carvalho, figuras prestigiadas da regido. A mogao votada propde-se pressionar a Com-
panhia a alterar os pregos da compra dos vinhos; pressionar, & sombra da lei que organi-
zou o crédito agricola, compensagGes dos juros estabelecidos; e, entre outras sugestdes,
a modificagdo da lei que ordena a restituicdo do imposto do real d’agua, substituindo
esta disposicdo pela entrada livre no Porto, sem pagamento desse imposto, aos vinhos pro-
venientes da regido demarcada.

A comissdo, saida do comicio com poderes "para em toda a parte, e por todos os meios
legitimos, tratar de obter que estas reclamacdes vinguem", ficou constituida pelo Dr. Julio
de Carvalho Vasques, Dr. Antdo Fernandes de Carvalho, Afonso de Mesquita Chaves, Anto-
nio Francisco Ferreira, Francisco Pereira Rebelo, Dr. Manuel Xavier Ribeiro Vaz de Carvalho,
Dr. Carlos de Figueiredo Pimentel e Anténio Pereira do Espirito Santo.

O Sindicato Agricola de Alijé apoia, por telegrama, as deliberagdes tomadas no comicio,
o qual, ndo obstante a presenga provocatéria de uma forga militar, "dispersou na melhor ordem".

Aos 15 dias do més de Maio, o Didrio do Governo publica um decreto (com data do
dia 6...) determinando que o prazo de dois anos, estabelecido para a restituicao do imposto
do real d’dgua aos viticultores da regido do Douro, tem retroactividade a partir de 7 de Feve-
reiro de 1909; no entanto, esta medida alienatdria ser4 insuficiente para acalmar a revolta
que se estende por toda a regido vinhateira.

Os ecos da crise no Douro ja ultrapassaram os limites geograficos deste pequeno
pais. A "Voz de Angola", semandrio de S3o Paulo de Luanda, dirigido por Julio Lobato, publica
A fome no Douro (no seu n.° 61), dramitico apelo a generosidade dos leitores em trés
colunas de prosa, e, até ao dia 13 de Junho, a subscricio para minorar a crise dos lavra-
dores durienses j4 atingia 2:265$970 réis que sdo enviados a direccao do Club Transmon-
tano de Lisboa "para fazer chegar essa quantia aos necessitados do Douro".

12. Vital Moreira, in Douro - Estudos & Documentos (Nas origens da Casa do Douro), 1996, | vol., p. 79.
13. Cf. "0 Transmontano” (...), Marco de 1909, p. 23.
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A regido debate-se numa agonia de afogada. Em 1908, um ano de excepcional produ-
Gao, o vasilhame ja nao chegara para o vinho produzido, e outra vindima se aproxima pers-
pectivando uma colheita intermédia.

As origens das maiores crises no Douro vinicola, paradoxalmente, assentam, quase
sempre, em anos de produgdes excepcionais; mas, por ironia, a "novidade" de 1909 ndo
prometera uma boa colheita. O ano viticola tinha sido irregular. As chuvas da Primavera
haviam devastado e reduzido a "crescenga", e as do Outono promoveram nas castas menos
finas uma certa podrid3o que se circunscreveu aos sitios altos onde as trovoadas de Maio
tinham causado estragos. Nas meias-ribeiras o sol proporcionou uma maior intensidade
de gleucométrica no sumo da uva, e assim o padrao do agticar foi subindo para quem retar-
dou a vindima, tendo-se colhido nos sitios finos uma "novidade" de bons vinhos genero-
sos; no entanto, esta perspectiva de uma colheita com qualidade era enganadora. A falsi-
ficagdo de vinhos generalizava-se por todo o pafs, e até de Lisboa j4 se exportava cascaria
rotulada de "Vinho do Porto" a 20$000 réis a pipa*.

Entretanto, anos atrds, "nos cdmodos do senado de Lisboa", onde os parlamentares dis-
cutem a vida ou a morte do Douro, os economistas tinham acusado os durienses de n3o
plantar cereal, de sé se dedicar a vinicultura. O lavrador mordeu as maos calosas, objec-
tivando com a natureza especifica do terreno e com o seu minguado capital preso aos stocks
vinicolas que j4 n3o permitiam novas tentativas de outras culturas.

"~ Arranje-se, semeie trigo, é uma fortuna para si e uma riqueza para o Pais!"

O lavrador fez das tripas coragdo, e semeou trigo onde os seus antepassados colheram
as uvas amarais, o mourisco e o bastardo.

Por ironia, o ano de 1909 é de grande produgao de trigo na provincia de Trds-os-Montes,
mas o pais nio tem capacidade de resposta para o seu escoamento. A Companhia Nacio-
nal do Caminho-de-Ferro de Mirandela ao Tua, e a do Minho e Douro, ndo tém material sufi-
ciente para o seu transporte. Em Barca d’Alva, a 9 de Setembro, encontram-se, a aguar-
dar maquina rebocadora, setenta vagdes carregados com trigo sem um oleado a resguardé-
-lo das ultimas chuvas. E na estagdo de Rossas "viam-se rimas enormes de saccaria, para se
tansportarem d Barca d'’Alva. Alguns desses saccos, por ndo estarem egualmente abrigados, molha-
ram-se, o trigo inchou, e os saccos arrombaram-se.""s

Entretanto, o mercado dos vinhos do Douro encontra-se completamente paralisado.
O comércio, tendo feito largas compras da dltima colheita do ano de 1908, dispensa-se
de apalavrar novos vinhos da colheita de 1909 que, em sua opinido, "se lhe afiguram
verdes e aguados”. Também o mercado da aguardente vinica se apresenta frouxo. As
grandes e pequenas casas exportadoras despedem a maior parte dos lavradores, sendo
reduzidissimo o nimero dos que vendem. O mercado de vinhos de consumo é agora abun-

14. Idem, Qutubro de 1909.
15. Idem, Setembro de 1909, p. 66.
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dante em ofertas a precos baixissimos, postos nas estacdes do caminho-de-ferro devido
a urgéncia de desocupar o vasilhame. (...) O preco d’este mercado regula entre 10 e 12 mil
réis posto na estagdo e o bonus para o negociante. Uma verdadeira miséria. Consta que se tem
feito pequenas transacgGes no Baixo-Corgo em vinhos de pasto, mas para consumo local e pela
saida para os altos de Traz-os-Montes, de bastante vinho. O préximo anno, pois, sem azeite, apre-
senta-se desolador para o pobre viticultor.

Mas quando se compenetrard o Douro da sua miserrima situacio?'s

“(-..) ESSE ALGARISMO PAVOROSO DOS QUE EMIGRAM {(...)

(-..) esse algarismo pavoroso dos que emigram, levando a mulher e os filhos,
esses desgragados que vdo a sorte sem saber ler nem escrever, néo lutam com maiores
dificuldades? E essa emigragdo é horrorosa, pois que os emigrantes na sua maior parte,
vao desprovidos de educagdio, sem saber ler e escrever (...)"7..

Esta crise no Douro, que o desmoronamento da monar-
quia mais acentuou, acelerou para digitos assustadores™® o niimero de durienses que pro-
curaram na "fuga"” legal para o Brasil a solu¢do para os seus problemas.

Desde que, no ultimo quartel do século XIX, os wagons da Companhia dos Caminhos de
Ferro do Minho e Douro comegaram a transportar cascos com o vinho produzido na Regizo
Demarcada, ficara em suspenso a "pena de morte" desse rudimentar meio de transporte
chamado Barco Rabelo. E, com a consequente diminuicdo das suas safras, o concelho de
Mesao Frio, entre outros, viu os seus habitantes (maioritariamente jornaleiros no defeso da
navegacao do rio) engrossar o caudal dos que partiam para o "Império do Brasil".

Em Dezembro de 1908, Eduardo do Valle Frias, filho natural do padre Antdnio do Valle
Frias Carneiro e da proprietdria Dona Luisa Candida da Silveira, ocupava interinamente o
cargo de Administrador do concelho de Mes3o Frio.

O Livro de Termos de Fianga e Responsabilidade, onde, a tinta azul, o Administrador do
concelho oficializava pedidos de responsabilidade, consentimento e reconhecimento de
identidade para se poder embarcar, testemunha friamente (como a generalidade de todos
os documentos oficiais que conhego...) um dos dramas pungentes da classe mais desfa-
vorecida desta regido, na época que investigamos: a emigragdo para terras do Brasil (pre-
ferencialmente os portos de Santos e do Rio de Janeiro).

16. In "A Palavra" (periédico), Setembro de 1909.

17. Discurso Parlamentar de Afonso Costa, Sessdo n.? 97, de 25 de Abril de 1912.

18. "Més apds més saem de Portugal, em busca de melhor vida, milhares de pessoas. 60.000 emigrantes em 1911,
89.000 em 1912, 78.000 em 1913." Cf. Revista Histéria (n.° 2), Dezembro de 1978, p. 12.
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No verso da folha 5 deste documento, que me foi facultado por Marilia do Valle Frias,
filha do Administrador e recentemente falecida, encontrei, como paradigma duma dolorosa
emigragdo, um José de Sant'Agueda, crianca de apenas treze anos de idade, ao qual, devido
a sua menoridade, foi exigido um Termo de Consentimento de sua mae para poder embar-
car, nos seguintes termos:

Termo de consentimento que dd Maria da Conceigdo, casada, jornaleira, do logar
da Portella, freguezia de Villa juza, d’este concelho, a seu filho Jozé de Sant’Agueda,
de treze annos d'idade, para se transporiar para o Brazil.

Aos vinte e oito dias do mez de Desembro do anno de mil nove centos e oito, na Adminis-
tragdo do concelho de Mesdofrio e de mim Jozé Pinto da Costa Junior, secretdrio do seu cargo, com-
pareceu Maria da Conceicdo, casada em segundas nipcias, jornaleira, do logar da Portella, fre-
guezia de Villa Juza, d’este concelho, e declarou que dava consentimento a seu filho Jozé de Sant'-
Agueda, de treze annos d'idade, para se transportar para o Brazil. E para constar o ditto adminis-
trador mandou lavrar este Termo que vae assinat, e como o declarante dissesse n’esta occasfdo que
nao sabia escrever pediu a Jozé Cardozo de Mesquita, solteiro, amanuense da Camara d’este con-
celho que a seu rogo assignasse, o que elle vae fazer com as trés testemunhas presentes a este Acto:
Abilio Pereira Dias, casado, secretdrio da mesma Camara e Antdnio Teixeira Coimbra, casado,
proprietdrio, todos d'esta villa. E eu, Jozé Pinto da Costa Junior, secretdrio que a subscrevi e assignei.

(Assinaturas) Eduardo do Valle Frias
Jozé Cardozo de Mesquita
Abilio Pereira Dias
Antdnio Teixeira Coimbra
Jozé Pinto da Costa Junior"."?

Quatro estampilhas forenses, no valor total de 1.800%000 réis, "selavam" o futuro
deste jornaleiro, que, muito possivelmente, a crise vivida por todo o Douro vinicola
obrigou a emigrar.

As dezoito folhas manuscritas deste Livro de Fianca e Responsabilidade (datado de
10 de Dezembro de 1908 a 27 de Maio de 1909), ndo terd transcricdo integral por falta de
espago na "Douro — Estudos & Documentos”, mas como fazem parte de um testemu-
nho valioso dessa epopeia humana que constituiu a emigragio para o Brasil nos principios
do século XX, e foi uma das consequéncias mais draméticas da crise econémica que o Douro
atravessava, aqui fica, para um estudo estatfstico, o seu resumo apurado:

19, Manuscrito original do Livro de Termos de Fianga e Responsabilidade, no ano de 1908, folha 5 verso.
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11-12-1908 - Joaquina Maria, casada, jornaleira, do lugar do Carrapatelo, Santa Cris-
tina. Solicita reconhecimento de identidade para poder embarcar para o Brasil, "(...) onde
vae pela primeira vez, indo para a companhia do seu marido, rezidente no Rio de Janeiro (...)."

Francisco Teixeira de Azevedo, casado, marinheiro, do lugar do Outeiro, Barqueiros. Leva
"(...) na sua companhia sua mulher Anna Guedes d'Azevedo, de quarenta e nove annos d'idade,
e uma sobrinha d'esta de nome Laura, de sete annos (...)."

Francisco Pinto Cortez, vitivo, marinheiro, do lugar das Quintas, Barqueiros. D4 con-
sentimento a sua filha Laura, de sete anos de idade, para embarcar para o Brasil, na com-
panhia dos tios.

Rosa da Conceigao, casada, jornaleira, da freguesia de S. Nicolau. Requer guia para poder
obter passaporte, "(...) afim de embarcar para o Brazil, onde vae juntar-se a seu marido, rezi-
dente em Sdo Paulo, levando na sua companhia sua filha Henrigueta de desenove annos (...)."

16-12-1908 — Balbina Maria, jornaleira, 41 anos de idade, casada, do lugar do Carrapa-
telo, Santa Cristina. Solicita guia para poder obter passaporte a fim de embarcar para o Brasil,
e "(...) juntar-se a seu marido, residente na provincia de Minas. Leva na sua companhia um
seu filho, de nome José de treze annos d’idade, e o exposto *° da Camara d’este concelho de nome
Eduardo, de dez annos, que a solicitante creou a expensas da mesma Camara, que para o levar
lhe concedeu a respectiva licenga (...)."

Maria Guedes de Aratijo, solteira, 17 anos de idade, costureira, do lugar de Vale de Moreira,
Barqueiros. Recebe consentimento de seu pai para poder embarcar para o Brasil, "(...) onde
vae pela primeira vez, indo recomendada a seu cunhado Anténio Monteiro Branco que nesta
data também solicitou nesta Administragéio guia para (obter ?) o respectivo passaporte (...)."

Anténio Monteiro Branco, casado, jornaleiro, 30 anos de idade, do lugar de Vale de
Moreira, Barqueiros. Apresenta, como probas testemunhas de identidade, Carlos Pereira
Cortez e Anténio Pinto Dias de Magalhdes®, e solicita guia para embarcar, "(...) levando
na sua companhia sua mulher, de 21 annos d'idade, Ignez Guedes de Araiijo (...)."

17-12-1908 — Manuel Pereira Cortez, casado, marinheiro, 21 anos de idade, do lugar de
Vale de Moreira, Barqueiros. Solicita guia de passaporte para poder embarcar para o Brasil,
"(...) onde vae pela segunda vez, indo desembarcar no porto do Rio de Janeiro. Leva na sua com-
panhia sua mulher Ermelinda Thomazia, de vinte e um annos, de quem os mesmos declaran-
tes reconhecem também a identidade (...)."

27-12-1908 — Emilia de Barros, solteira, jornaleira, 42 anos de idade, do lugar do Outeiro,
Barqueiros. Requer "(...) guia para passaporte indo desembarcar no porto de Santos {...)."

20. A Roda dos Expostos de Mesdo Frio funcionou, oficialmente, desde 1785 até 1875 no antigo convento dos Fran-
ciscanos do Varatojo, onde, desde o seu encerramento em 1834, funcionam os varios servigos administrativos da Camara
Municipal. Pelo texto, tudo leva a supor que esta chaga humana se tenha prolongado para além do seu encerra-
mento oficial.

21. José Carlos Rodrigues Coelho, Carlos Pereira Cortez e Anténio Pinto Dias de Magalh3es (antepassado dos ban-
queiros com o mesmo nome), constituiam, na época, a maior referéncia da pequena burguesia rural como viticulto-
res e donos de vérios barcos rabelos.
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03-01-1909 — José Pinto da Loja, 12 anos de idade, do lugar do Freixieiro, Barquei-
ros. "(...) Aos trés dias de Janeiro do ano mil nove centos e nove (...), requer de seu pai Joaquim
Pinto da Loja consentimento (...) para se transportar para o Brazil, onde vae empregar-se no
commercio, na cidade do Rio de Janeiro, sendo esta a primeira vez que embarca para aque-
les Estados (...)."

20-01-1909 — Manuel Carlos Rodrigues Coelho, casado, "pharmaceutico”, filho de José
Carlos Rodrigues Coelho. Solicita autorizagdo para embarcar. Reconhecem sua identidade
os proprietdrios Jodo Pinto Macho de Magalhaes e Antdnio Pinto Dias de Magalh3es, os
quais mais declaram que o solicitante embarca pela segunda vez, e "(...) ndo apresentava
certiddo de casamento por este se ter realizado no Brazil onde reside sua esposa (...)."

Anténio do Valle Frias, 13 anos de idade, do lugar da Capeleda, Vila Marim. Pede reco-
nhecimento de identidade para "(...) embarcar para o Rio de Janeiro (Estados Unidos do
Brazil), onde vae dedicar-se d vida commercial em companhia de seu tio (...)." Consentimento
autorizado no segundo requerimento por seu pai Joaquim do Valle Frias, proprietario
na mesma freguesia.

03-03-1909 — Jodo Pinto Cardoso, casado, jornaleiro, 31 anos de idade, da freguesia
de S. Nicolau. Requer reconhecimento de identidade para poder embarcar para Sao
Paulo.

07-03-1909 — Vicéncia Rocha, casada, jornaleira, 26 anos de idade, do lugar de Vale de
Moreira, Barqueiros. "(...) Aos sete dias do mez de Margo do anno mil nove centos e nove
(--.), solicita guia para poder embarcar para o Rio de Janeiro e (...) levar na sua companhia
um filho de nome Jozé, de seis annos, e ir juntar-se a seu marido residente em Minas (...)."

Alexandrino, 11 anos de idade, filho de Jodo Pinto Cortez, do lugar de Vale de Pentieiro,
Barqueiros. Foi dado consentimento por seu pai para poder embarcar para o Rio de Janeiro,
onde se ird empregar no comércio local.

Manuel Pereira Ribeiro, casado, 23 anos de idade, marinheiro, do lugar de Vale de Pen-
tieiro, Barqueiros. Requer reconhecimento de identidade para poder embarcar para o Brasil,
"(...) onde vae pela segunda vez (...)."

Anténio Pinto Morgado, casado, marinheiro, 34 anos de idade, do lugar de Vale de Moreira,
Barqueiros. Solicita reconhecimento de identidade para poder embarcar para o Rio de Janeiro,
"(...) onde vae pela segunda vez {...)."

Caetano Pereira Rodrigues, casado, 27 anos de idade, marinheiro, do lugar de Vale de
Moreira, Barqueiros. Requer guia para poder obter passaporte, "(...) afim de embarcar
para o Brazil onde vae pela primeira vez, indo desembarcar no porto do Rio de janeiro (...)."

Maria da Conceicao, solteira, jornaleira, 20 anos de idade, da freguesia de Santa Cris-
tina. "(...) por ser a prépria que estd prezente a solicitar guia para passaporte para o Brazil
(.-.) € leva na sua companhia um filho de nome Fernando de vinte mezes d'idade, e vae para
companhia de seus paes, hd muito rezidentes em Minas (...)."
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12-03-1909 — Isabelina Rosa de Jesus, vilva, jornaleira, de 63 anos de idade, do lugar
de Sub Igreja, Barqueiros. Solicita reconhecimento de identidade, "(...) para desembarcar no
porto do Rio de Janeiro. Leva na sua companhia sua filha Jacintha de vinte annos, e um neto
de nome Laurindo de seis annos, cuja mae é jd fallecida (...)."

Manuel Pinto Casimiro, casado, marinheiro, 30 anos de idade, do lugar de Porto de
Rei, Barqueiros. Solicita autorizacdo de embarque para o Brasil, "(...) onde vae pela pri-
meira vez (...)."

Francisco Pereira Palhas, casado, 37 anos de idade, jornaleiro, do lugar de Vale de Pen-
tieiro, Barqueiros. Requer reconhecimento de identidade para poder embarcar para o
Brasil, "(...) onde vae pela terceira vez (...)."

José Rodrigues Pinheiro, casado, 39 anos de idade, proprietério na freguesia de Cida-
delhe. Pede reconhecimento de identidade para poder embarcar para o Brasil, "(...) indo
desembarcar no porto do Rio de Janeiro. Leva na sua companhia sua mulher Dona Maria dos
Remeédios Pereira Cardozo, de vinte e cinco annos d’idade, e dous filhos, Natalina, de dous annos
e Manoel de quatorze annos (...)."

18-03-1909 — Anténio Augusto, oito anos de idade, do lugar de Vale de Pentieiro, Bar-
queiros. "(...) Aos desoito dias do mez de Margo do anno de mil nove centos e nove (...), recebeu
consentimento de seu avd, Lourengo Ribeiro Alvarenga, para embarcar para Sdo Paulo, (...) afim
de ir para companhia de seus paes (...)."

- 27-03-1909 — Filomena da Conceigdo, solteira, 17 anos de idade, natural de S3o José
de Godim. Recebe consentimento de seu pai, Patricio Jou, casado, jornaleiro, "(...) afim
de embarcar para o Brazil na companhia de seus tios Jou Soares e mulher (...)." A1 de Abril é
reconhecida a sua identidade.

Joaquim Pereira, 13 anos de idade, da freguesia de Teixeira, concelho de Baido. Filho natu-
ral de Maria da Conceicdo, casada, jornaleira. Recebe consentimento de sua mae "(...) para,
na companhia de seus tios Jou Soares e mulher se transportar para o Brazil (...)."

Jou Soares, 42 anos de idade, casado, jornaleiro, da freguesia de S3o José de Godim,
Peso da Régua. Solicita reconhecimento de identidade para poder obter guia de passaporte,
“(...) afim de embarcar para o Brazil, onde vae pela segunda vez, indo desembarcar no porto
de Santos (...)."

20-04-1909 — Carlos Pinto da Fonseca, 33 anos de idade, casado, jornaleiro, da fre-
guesia de Santa Cristina, Mes3o Frio. Solicita reconhecimento de identidade "(...) afim de
embarcar para o porto de Santos, nos Estados Unidos do Brazil, para onde vae pela segunda vez,
levando em sua companhia sua mulher Maria Emilia da Conceicdio, de vinte e nove annos
d'idade, e seu filho Antonio de treze annos (...)."

Antonio da Costa Soura, 41 anos de idade, casado, jornaleiro. Sem referéncia de natu-
ralidade e residéncia. Requer guia para poder obter passaporte, "(...) afim de desembar-
car no caes da Gléria do porto do Rio de Janeiro, Estados Unidos do Brazil, para onde vae
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pela segunda vez, levando em sua companhia sua mulher Rita da Concei¢do de quarenta e
um annos d'idade e seos filhos de nomes Ermelinda de desoito annos, Maria de desesseis, e Manoel
de onze (...)."

22-04-1909 — Anténio Xavier Pinto Teles de Azevedo, de idade menor. Recebe con-
sentimento de seu pai Anténio Xavier Pinto de Azevedo, proprietdrio na freguesia
de Vila Jusa, para poder embarcar para o Rio de Janeiro, "(...) onde vae dedicar-se ao com-
mercio (...)."

24-05-1909 — Alvaro Correia Caneco, casado, 32 anos de idade, marinheiro, do lugar
de Sub Igreja, Barqueiros. Solicita guia para poder obter passaporte, "(...) afim de embarcar
para os Estados Unidos do Brazil, onde vae pela terceira vez, indo desembarcar no porto de
Santos (...)."

Manuel Bento Ribeiro, 34 anos de idade, marinheiro, casado, do lugar do Formigal, Bar-
queiros. Pede reconhecimento de identidade, "(...) afim de obter guia para passaporte para
embarcar para os Estados Unidos do Brazil, onde vae pela primeira vez, indo desembarcar no
porto de Santos (...)."

27-05-1909 — Antdnio Teixeira Cerejo, casado, jornaleiro, 43 anos de idade, natural de
Barqueiros. Solicita reconhecimento de identidade para poder adquirir "(...) guia para pas-
saporte, afim de embarcar para o Brazil onde vae pela primeira vez (...)."

Joaquim Pinto Dias, casado, marinheiro, 32 anos de idade, do lugar de Vale de Pen-
tieiro, Barqueiros. "(...) o préprio que estd prezente a solicitar guia para passaporte, afim
de embarcar para o Brazil, aonde vae pela terceira vez, indo desembarcar no porto de Santos
fo )

Francisco Monteiro Novo, casado, jornaleiro, 29 anos de idade, do lugar de Vale de
Moreira, Barqueiros. Pede reconhecimento de identidade "(...) afim de embarcar para o Bra-
zil, onde vae pela segunda vez, indo desembarcar no porto de Santos (...)."

José Monteiro Cerejo, casado, marinheiro, 28 anos de idade, do lugar de Vale de Moreira,
Barqueiros. "(...) Filho natural de Aurea Alves e de Jozé Monteiro Cerejo, legitimado por sub-
sequente matrimonio (...)" solicita guia para poder embarcar para o Brasil.

Anténio Monteiro de Oliveira Novo, casado, marinheiro, 34 anos de idade, do lugar
de Vale de Pentieiro. Requer termo de reconhecimento de identidade, "(...) afim de embar-
car para o Brazil, onde vae pela quarta vez, indo desembarcar no porto de Santos (...)."

Pela leitura integral que fiz do Livro de Termos de Fianga e Responsabilidade, datado do
primeiro decénio do século vinte, e de outros documentos que pesquisei no Arquivo Muni-
cipal de Mesao Frio, fécil foi concluir que o maior "deficit" demogréfico neste pequeno con-
celho se verificou na milenar povoacdo de Barqueiros, a qual, virada desde h4 centos de
anos, exclusivamente, para a navegagdo no rio Douro, sofreu, neste periodo, o seu maior
fluxo migratério. A "sangria" foi t3o vultosa que, ainda hoje, passados mais de noventa anos,
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se encontram vestigios de parentes "brasileiros" em todos os agregados familiares desta
antiga povoagao de arrais, mestres e marinheiros 22,

Nao sabemos quando se estancou este sorvedouro migratério, muito relacionado com
o progressivo desaparecimento do barco rabelo e, em menor escala, com a crise que o Douro
vinicola atravessava, mas é provével que a emigragdo se tenha prolongado para além do
segundo quartel do século vinte, quando este rudimentar meio de transporte do "rio de mau
navegar" entrou na sua derradeira agonia.

A TRAGEDIA

"(...) Néo vieram procurar os vinhos éste ano. Bebe-se o vinho do Douro em todo o
mundo e néo hd quem compre um decilitro. Os tonéis estdio cheios e ndo hd dinheiro para
os cultivos e para viver. Os poderes puiblicos abandonam a sua sorte o produto mais rico
do Pais, aquéle que podia dar o oiro que chegasse para equilibrar os orgamentos. Cada litro
de vinho que se falsifica é um dia de fome para uma crianga do Douro, é uma tijela
de caldo que se rouba, tal como se a arrancassem das maos esqudlidas que a seguram.

(--) No Alto Douro hd semanas que se ndo trabalha. Pelas colinas verde esme-
ralda ndo se perdem as manchas dos trabalhadores. Quando amanhece, saem de casa
e ficam parados nos largos das povoagdes, a jaqueta sobre os ombros, olhando indi-
ferentes, no olhar a condenagdo muda a causa ignorada que os ndo deixa trabalhar.
(--.) Tém todos um grito que de représo e sufocado se lhes perde em tons de pala-
vras séltas, em relances de olhar ou em algum gesto descompassado. (...)"*

Joao Pina de Morais Jnior, de seu nome completo, nasceu
em Valdigem a 6 de Janeiro de 1889, e encontra-se sepultado no cemitério da vila de Por-
telo de Cambres desde 30 de Janeiro de 1953.

A meia dizia de passos de Lamego, huma recta onde vinhedos antigos se confundem
com patamares reconstruidos ao "compasso" das exigéncias comunitérias, encontra-se,
face a estrada nacional que sobe serpenteando pelo vale do Varosa, vestigios do que resta
da Casa de Quintidio que pertenceu 4 familia Pina de Morais. Foi aqui, paredes-meias com
o arruinado edificio, que encontrei, j& octogendrio, o senhor José da Silva Marques, neto do

22."Os seus moradores, inclinados a mayor parte delles & navegacéo do Douro, discorrem desde a Baleira do Cach&o
até a cidade do Porto, continuamente em mais de cincoenta barcos, alguns dos quaes sdo tdo grandes, que carre-
gdo quarenta e cinco e cincoenta pipas de vinho da feitoria, e della conduzem para vdrios portos do mesmo Douro
todos os generos necessarios da mercancia. Ndo se empreg&o menos no servico de S. Magestade; porque estdo
obrigados, primeiro que outras embarcagdes, a conduzir as bagagens, munic8es, e mais materiais para as Pragas
de Taz os Montes, e Beira; como tambem a levarem o fio de Fos-Tua, e Arrueda, logrando por este continuo servigo
alguns privilegios." Cf, Padre Luis Cardoso, Dicionario Geogréfico, 1747/51, Tomo 2, pp. 53 e 54.

23. Pina de Morais, Sangue Plebeu, 1942, pp. 30 e 31.

| 38



5
1= BREVE NOTICIA DE UMA CRISE NO DOURO (1908-1915)

José Belau que foi protagonista de "carne e osso" da novela No Douro, que abre a colec-
tnea do Sangue Plebeu editado pela Marénus em 1942.

Em Maio de 1917, o autor de Anfora Partida encontrava-se integrado, como tenente mili-
ciano, no Corpo Expediciondrio Portugués que combatia o inimigo alemao nos poentes
da Flandres. A meméria do que foram aqueles tempos de guerra foi publicado por Pina
de Morais em 1919 (Ao Parapeito) e 1921 (Soldado Saudade). Mas, enquanto o soldado trans-
montano se defendia das investidas do invasor nas trincheiras de Neuve Chapelle, o solo
da sua regido duriense ainda se encontrava maculado do sangue que, em 1915, caira em
frente aos pagos do municipio de Lamego, num epilogo tragico da crise vinicola que se arras-
tava hd longos anos pelos socalcos do Douro.

Em 12 de Agosto de 1914, uma cldusula rectificativa do art.® 6° do tratado luso-anglicano
de 12 de Junho de 1891, colocava em confronto a vinicultura do norte e sul do pafs. De facto,
a referida cldusula protegia as denominagdes dos vinhos "Porto" e "Madeira"; mas, enquanto
aos vinhos insulares |hes dava a exclusividade dos vinhos generosos da ilha, ao Vinho do
Porto estabelecia que, tal denominaco, se referia, genericamente, aos vinhos produzidos
em Portugal. A grosso-modo, por forca da ambiguidade clausular, todos os vinhos colhidos
fora da Regido Demarcada do Douro (preferencialmente os do sul, com elevado teor alcoé-
lico...), também poderiam ser comercializados no perimetro dos vinhos finos de Feitoria.

A melindrosa quest3o foi levantada na Cimara dos Deputados a 6 de Julho de 1915, pro-
longando-se a discussdo por vdrias sessdes e nelas intervindo alguns deputados eleitos pelo
circulo nortenho. Aprovada a controversa cldusula por 57 votos contra 21, o Douro comeca
a agitar-se em vdrias localidades.

Santa Marta de Penaguido foi dos locais onde mais se fez sentir a revolta dos lavradores.
Nesta vila deram-se "(...) acontecimentos anormais como manifestagdo de protesto por ndo
terem sido ainda atendidas as reclamacdes dos povos da regido duriense. Os sinos tocaram a
rebate e os populares, amotinados, langaram fogo a Repartigiio de Finangas. No mesmo edificio
estavam instaladas a Cdmara e outras repartices. Ardeu tudo, restando da casa apenas as paredes.
Estd jd restabelecida a ordem publica e & hora a que escrevo estio chegando forgas militares."*

Incidentes da mesma amplitude ocorrem, simultaneamente, noutras localidades. Em
Provesende o comércio encerra as portas, os trabalhos agricolas paralisam, os meios de
transporte no rio Douro "circulam tarjados de luto”, e até nas torres das igrejas "tremu-
lam as bandeiras negras". L4 no alto, em Freixo de Espada a Cinta, também se ouve o toque
dos sinos a rebate, mas é em Carrazedo, a 18 de Julho, "que o povo de diversas aldeias, em
niimero superior a duas mil pessoas, armado de varapaus, foices, rogadouras, machados e algu-
mas espingardas cagadeiras (se dirige) ao Tua e, no meio de grande vozearia e ao toque de
um clarim, invadiu a estagdo do caminho-de-ferro e, depois de se dirigir ao chefe, perguntando

24, Alves Redol, Vindimas de Sangue (Ciclo Port Wine 111), 1980, p. 362.
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se ali havia vinho do Sul, foi revistar os vagdes de mercadorias. Dentro em pouco, a golpes de
machado, foram despedagados trés pipas de vinho e um casco de aguardente." Também na
Régua, "os muitos milhares de pessoas de todo o concelho" que ali se tinham concentrado, diri-
giram-se a estagio da via férrea por lhes constar da existéncia de uma remessa de vinho do
Sul, e, como esta jd tinha sido levada no dia anterior para o Alto Douro, os revoltosos toma-
ram o caminho da Reparti¢ao das Finangas e arrombaram as portas. J4 no interior quei-
maram todos os papéis, independentemente do seu valor, incluindo "recibos e verbetes das
contribuicdes em divida".

Todavia, o desfecho mais trdgico destes acontecimentos que "enlutou aquele territdrio
que produz os verdadeiros vinhos de carregagiio"*® ocorreu em Lamego. A 26 de Julho, quando
uma enorme multidao de lavradores e jornaleiros se dirigiu aos pacos do concelho para
pedir "a intervencao das autoridades civis", no intuito de pressionar a rectificagdo do
polémico tratado que favorecia todas as outras regides vinicolas, deflagrou um petardo
de fabrico caseiro langado por mao desconhecida. A Forca Publica que guardava o edifi-
cio, pretextando julgar-se atacada pelos revoltosos, disparou sobre a multidao que fugia
desordenada.

Pina de Morais, também ele filho de médios lavradores, e testemunha acidental desta
tragédia, deu a conhecer nas péginas do Sangue Plebeu (apenas publicado vinte e sete anos
depois, quando as portas do pafs se reabriram aos exilados politicos?’) a versio censu-
rada deste infausto acontecimento que enlutou o Douro vinhateiro, numa das péaginas mais
comoventes da sua longa histéria:

"A 26 de Julho 1915 cairam mortos, por uma causa justa e grande, a causa da sua
terra, do seu pdo e do prestigio do Vinho do Porto, duma maneira trdgica e cobarde, onze
durienses, dez homens e uma mulher, homilissimos trabalhadores da gleba. Foram eles:

Maria da Silva Loureiro, Bernardo Pinto, Francisco Guedes, Francisco dos Santos
Aradijo, José Gomes Rabito, Manuel da Silva, de Canelas; Jodo Cardoso, de Parada do
Bispo; José da Rede, de Souto Cévo; Maximiniano Ferreira, de Valdigem; Antdnio
Ribeiro, de Figueira; e Manuel Correia, de Britiande.

Pugnando pelo seu pdo, defendendo a sua terra, foram metralhados. Séo as viti-
mas de milhares de injusticas feitas através dos tempos a Regido Duriense. Toda a his-
tdria desta Regido e do Vinho do Porto, ndo tem pdgina mais trdgica, protesto mais
sangrento, violéncia maior a opor & maior humildade.

25. Idem, p. 363.

26. In Anais do Instituto do Vinho do Porto, Demarcagées Pombalinas no Douro Vinhateiro, 1951, IIl Vol., p. 283.

27. (...) A grande maioria, optou por entrar em Portugal, nos finais de Junho de 1940, apds a concessdo de um pas-
saporte, pelo prazo de um ano, com a mengdo de repatriado, no &mbito da lei de amnistia publicada no primeiro dia
desse més. In Luis Farinha, O Reviralho (Revoltas Republicanas contra a Ditadura e o Estado Novo - 1926/1940), Ed.
Estampa, 1998, p. 263.
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Através duma luta secular em prol dos direitos sagrados que a natureza lhe impés,
nenhum facto mostra duma maneira mais profunda até onde vai o sacrificio supremo
do duriense.

Ndo atacaram, pediram.

Metralhados de chapéu na mao, na sua terra, na sua casa, tem mais excelsa vir-
tude que os burgueses de Calais que Rodin imortalizou. (...) Morreram quando ten-
tavam afastar com os seus bragos descarnados o espectro da miséria.

Tratava-se da aclaragdo ao artigo sexto do tratado comercial com a Inglaterra, que
a ndo se fazer razoirava o vinho do Douro com todos os outros. Era a morte civil do
Vinho do Porto.

Este vive, éles morreram.

As lutas do Douro sdo tédas contra a ignordncia que do Douro tem o pais e da
incompreensdo da sua vida.

O duriense agarra-se & defesa da sua regido, como a videira aos seus xistos, isto
€, com desespéro, porque sabem um e outra, que morrem impiedosamente se lhe tira-
rem o pdo.

Quee o sacrificio de tantas vidas possa fazer entender ao pais que o Douro s6 fala
quando a angustia o afoga ou quando o levam para o desespéro irremedidvel..."*

28. Pina de Morais, ob. cit., pp. 9 e 10.
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VINOS DE OPORTO Y MADEIRA.
ANTIGUA ICONOGRAFIA PUBLICITARIA
EMITIDA POR BODEGUEROS DE JEREZ

ANA GOMEZ DIAZ-FRANZON

La gran demanda que se produce, en las Gltimas décadas
del siglo XVIII, de los vinos denominados “de lujo” — sobre todo oporto y jerez —, princi-
palmente por parte de Gran Bretafia y los paises de Europa noroccidental, se ha conside-
rado como uno de los factores clave que provocaron la industrializacién del sector vitivi-
nicola'. Estas circunstancias dieron lugar al establecimiento de nuevas empresas vinate-
ras con fines exportadores, muchas de ellas britdnicas, en las comarcas vitivinicolas euro-
peas de mayor prestigio y calidad, como Jerez, Oporto y Madeira:

“Fruto del aumento del consumo externo, se creé en Oporto una amplia comuni-
dad de mayoristas exportadores generalmente britdnicos, que adem4s de interme-
diar la venta de vinos jévenes, encabezados y mezclados para satisfacer los pedi-
dos ingleses, empezaron a criar vinos de calidad superior en sus almacenes de
Oporto y Vilanova de Gaia. Las localidades del Marco del Jerez fueron asimismo
escenario en el periodo 1760-1840, de un amplio conjunto de transformaciones
que afectaron a todos los niveles de la actividad vinicola” (Pan Montojo, 2001: 4-5)

La ampliacién de mercados y diversificacién en la produccién vinicola, que acompa-
fiaron a este proceso industrializador, propiciaron también que estos tipos de caldos tan
demandados fuesen sistemdticamente imitados y falsificados por parte de las mas diver-
sas comarcas vitivinicolas, tal como ocurrié con el jerez o sherry (british sherry; sherry del Cabo,
sherry australiano o sherry de Chipre). Asf, durante la segunda mitad de siglo XIX y primer
tercio del XX, numerosas empresas de diferentes zonas geogréficas usurparon la autenti-

1. Sobre la industrializacién del sector vitivinicola en Espafia se puede consultar los trabajos de Juan Pan-Montojo (1994
Y 2001) Para la evolucién experimentada en la produccién de vinos de Madeira, los trabajos de Albero Vieira (1991) y
Huetz de Lemps (1989). Y para el proceso de industrializacién vitivinicola de la comarca jerezana el estudio de Mal-
donado Rosso (1999).
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cidad de las més famosas denominaciones de origen, trastocandolas en denominaciones
genéricas, al objeto de poder fabricar en cualquier lugar del mundo falsos jerez, oporto y
madeira. En palabras de Maldonado Rosso (1998, 145):

“en el mercado vitivinicola internacional reinaba la ley de |a selva. En todas
partes se producian e imitaban todo tipo de vinos y bebidas”

La comarca jerezana, en cuya esfera comercial se incluye por aquellos afios el impor-
tante centro mercantil de la ciudad de Cadiz, participé de lleno en este generalizado fené-
meno de falsificaciones vinicolas. La concreta produccién y comercializacién de falsos madei-
ras en la zona gaditana ha sido ya objeto de un trabajo por parte de Maldonado Rosso (1998,
154), quien afirma:

“La provincia de C4diz jugé un notable papel en la produccién de imitaciones y
falsificaciones de madeira, en el trafico mercantil de supuestos madeiras pro-
ducidos por terceros en otras zonas vitivinicolas espafiolas y, en menor medida,
en la comercializacién de auténticos madeiras”

Durante la segunda mitad del siglo XIX y primeras décadas del XX, se elaboran en la comarca
jerezana los tipos de caldos mds famosos del mundo, tales como cognac, champagne, ron,
malvasia, vermouth, malaga, marsala y, naturalmente, oporto y madeira. Como contrapar-
tida, en las mds variopintas zonas vinicolas, espafiolas y extranjeras, se fabricaban sherries en
abundancia. Incluso en las comarcas vitivinicolas jerezana y portuguesas se producian adulte-
raciones y falsificaciones de sus propios caldos, a fin de atender la gran demanda suscitada.

En relacién a estas generalizadas falsificaciones de jerez y oporto, llevadas a cabo por
parte de los comerciantes britdnicos — principales importadores de estos caldos —, se loca-
liza un curioso anuncio publicado en 1866 en The Times, que transcribe Julian Jeffs (1994, 123):

“Se busca socio. Destilador con experiencia en los ultimos diecisiete afios, capaz
actualmente de producir un buen oporto y un buen jerez mediante fermentacion,
sin una sola gota de zumo de uva, desea socio con una aportacién de 2.000 a
3.000 libras para abrir una casa en Hamburgo con el fin de producir vinos. Posee
ya buenos contactos en el negocio”

En sentido contrario, sobre la elaboracién en la comarca jerezana de estos “varia-
dos” productos vinicolas, genuinos de otras regiones europeas, resulta muy significativo
el comentario publicado en la Guia Oficial de Jerez (1893, 51) sobre la bodega jerezana C.
del Pino y C*:
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“Tienen ademds los sefiores C. del Pino y Compafiia” montada una gran fabri-
cacién de Vermouth, estilo Torino y Marsella, que se halla a la altura de las mas
importantes fabricaciones de esta indole, y universalmente conocido es el exqui-
sito Cognac que esta casa produce”

Diversas normativas, nacionales e internacionales — R.D. de 1850 sobre Propiedad Indus-
trial, Convenio de Paris de 1883, Arreglo de Madrid de 1891, etc. —, se suceden desde media-
dos del siglo XIX, intentando proteger y regular las denominaciones de origen vitivinicolas,
a fin de paliar estos constantes abusos y usurpaciones. Sin embargo, la cuestién no llegaré
a solucionarse hasta hace pocos afios y atin hoy dia contintian produciéndose algunos casos
fraudulentos.

La investigacién sobre la realidad de estos hechos en la comarca jerezana presenta serias
dificultades debido a la escasez de estudios y documentos sobre el tema. Por tanto, acudir a
otro tipo de fuentes de informacién como son las piezas publicitarias de estos “singulares”
vinos, tales como el etiquetado, carteles comerciales, anuncios ilustrados, notas de precios
o folletos divulgativos, resulta de gran interés, pues los contenidos textuales e iconografi-
cos de este material ayudan a constatar el fenémeno de las imitaciones, las legitimas impor-
taciones de caldos portugueses en el drea jerezana, asi como la presencia de algunos pro-
ductores jerezanos en las comarcas vinicolas de Portugal.

En principio, atendiendo al origen de estas muestras publicitarias, habrfa que distinguir
tres categorias empresariales: un primer grupo estd conformado por las firmas vinateras
que, por estar radicadas tanto en la comarca jerezana como en las portuguesas, produ-
cen legftimamente oporto y madeira; un segundo grupo est4 compuesto por aquellos indus-
triales de Jerez o C4diz, que importan estos caldos portugueses para venderlos a terce-
ros, actuando entonces la comarca como centro comercial redistribuidor; Y, por ultimo,
se detecta un tercer grupo de bodegueros jerezanos que fabrican falsos madeiras y oportos.
Si bien, hay que sefialar que a, falta de documentacién mds fehaciente, no siempre es facil
distinguir entre estas tres categorias empresariales. A efectos de iconografia publicitaria, la
mayor parte de todo este material publicitario tiene en comtin la presencia de un vinculo nomi-
nativo entre “Jerez-Oporto” o “Jerez-Madeira”, cuyas denominaciones de origen o la de sus
productores aparecen asociadas en una misma pieza publicitaria, generdndose, por tanto,
una imagen representativa comun para estas comarcas vitivinicolas portuguesas y jerezana.

El conjunto de estos mensajes publicitarios no son muy abundantes, respecto a la tota-
lidad analizada para la comarca jerezana?, pero resulta suficientemente significativo para
conocer, ademds de los tres grupos de empresas vinateras mencionadas, otros intere-
santes aspectos de la época — técnicos, estéticos y sociales —, como la influencia de la

2. El estudio iconograéfico de la antigua publicidad generada en la comarca jerezana constituye la base de nuestra tesis
doctoral, actualmente en proceso de finalizacién.
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litograffa francesa, el gusto estético imperante en la sociedad de aquellos afios, las osten-
taciones de los productores, las preferencias iconogréficas de cada destinatario, algunos
simbolos de identidad portugueses o la evolucién estilistica experimentada durante mds de
un siglo en este dmbito del arte comercial.

En el primer grupo citado, referido a los vinateros que establecieron bodegas tanto en
Jerez como en Portugal, al objeto de elaborar ambos tipos de vinos con toda legitimidad, se
encuentran constatadas? las casas Croft — en Oporto desde 1678 —; Sandeman — empresa
britanica fundada 1790 en Londres por George Sandeman para la importacién de oporto
y jerez, mds tarde instalada en Oporto (1811) y Jerez*—; Gonzdlez Byass® — establecida en
Oporto en 1896, que liquida el negocio portugués en 1993 (Gonzdlez Byass se encuentra
en 1928 exportando “vinos de Settbal y Oporto” a Emanuele Palau di Pietro, en Génova,
a la empresa Saccomanno & Palau®) —; Diez Hermanos — instalada en Jerez y en Oporto en
1933 (etiqueta del queen Amelia, ilustrada con un fotograbado de busto de esta infanta) —
y, mds tarde, Osborne — adquisicién de algunas bodegas en Oporto en 1967 y su totalidad
en 1988 —; habiendo perdurando hasta |a actualidad tanto en Jerez como en Oporto las
firmas Croft, Sandeman y Osborne.

Otras bodegas jerezanas parecen tener también una importante conexién empresarial
con las comarcas vitivinicolas portuguesas, cuya circunstancia garantizarfa la produccién
legitima de oporto y madeira, si bien estas vinculaciones tendrian que ser contrastadas
de forma mds fehaciente. En 1893 (Guia Oficial de Jerez) |a firma F. G. Cosens y Compafiia
(Jerez) posefa “Casa en Londres (F. W. Cosens & C°)” y “Casa en Oporto” denominada Silva
y Cosens. En relacién a esta empresa se conoce que en 1798 Bruno de Silva funda en Oporto
la empresa Silva & Cosens, la cual sigue existiendo como Silva & Cosens, Lda. También la firma
Richard Davies (Jerez) parece vincularse estrechamente a los vinos de Madeira pues esta
empresa fue fundada en Jerez (1863) por Ricardo Davies, quien habfa sido socio en Madeira
de Oliveira y Davies, cuya bodega era “una de las que en dicha isla obtuvieron mayor crédito
y donde atin conservan notables posesiones” (Gufa de Jerez, 1893: 57). La antigua empresa For-
rester y C* (Jerez) podria conectarse con la fundacién inglesa del mismo nombre en 1729,
implantada en Oporto en 1803 y luego denominada Offey Forrester, pues ademds en la Guia
de Jerez 1893 se afirma que Forrestery C° (Jerez) “tiene casas corresponsales en Londres y Oporto
que son antiquisimas, pues su fundacidn se remonta a mds de cien afios”. Por su parte, la firma

3. Estos datos pertenecen a la informacién ofrecida por las propias bodegas y los publicados en la Cronologia del
vino de Oporto (www.gaiatur.com).

4. En la Guia Oficial de Jerez de 1893 se anuncia la casa Sandeman Buck & C2 (Jerez) del siguiente modo: “tiene
corresponsales y agentes en Londres, New York, Lisboa y Oporto, que ensanchan notablemente el circulo de los nego-
cios de esta importantisima casa, que en Jerez se halla dirigida por el Sr. D. Gualterio Buck"

5. Gonzélez Byass & C@ Limited informa en un anuncio publicitario aparecido en 1908 (José M2 Macias) sobre las sucur-
sales que tiene abiertas en distintas ciudades europeas, asi como los “variados” caldos que comercializa y produce:
*Jerez, Londres y Oporto. Vinos de Jerez, Montilla, Sanlicar y Oporto. “Cognac Jerezano". Marcas Una, dos y tres
copas, Extra y Extra especial. Vinos del Rhin y del Mosela de Deinhard & C°. Coblenz"

6. A.H.G.B. Libros de Correspondencia (28-05-1928). Carta de Emanuele Palau di Pietro (Génova).
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Mackenzie & C° Ltd. (Jerez), posiblemente relacionada con Mackenzie Driscoll, fue estable-
cida en Oporto en 1852, aanunciando en 1931 (Album Nacional) sus “Vinos y brandy. Casa en
Londres: 20, Eastcheap E.G. 3. Casa en Villanueva de Gaya (Oporto). Jerez de la Frontera (Cddiz)”.
Y ya en 1962 Cockburn’s de Oporto se asocia a Harveys of Bristol, pasando a formar parte del
grupo Domecq.

Respecto a la importacién de caldos portugueses por los comerciantes y vinateros de
la zona gaditana, es necesario destacar que las relaciones entre las comarcas vitivinicolas
portuguesas y la jerezana habian sido muy intensas desde antiguo, sobre todo a través
de los puertos incluidos en las rutas de navegacién atldntica. Durante todo el siglo XVIII
y las primeras décadas del XIX, fueron numerosos los intercambios comerciales entre los
puertos de Cadiz y Funchal (Madeira), cuyos aspectos, asi como el consumo de Madeira en
la zona gaditana, han sido tratados por Ramos Santana (1998). En la segunda mitad del siglo
XIXy primeras décadas del XX, los vinos de Oporto y Madeira son muy apreciados en Europa
como vinos “de lujo” entre la sociedad burguesa y aristocrética, siendo estos caldos de gran
calidad y alto precio (Ramos Santana, 1998: 164). También en la zona gaditana los vinos de
Madeira eran consumidos habitualmente, de forma que, hacia 1880, los establecimientos
de C4diz venden tanto Madera auténtico importado como madeira de fabricacién jerezana,
vendiéndose estos Ultimos a precios mds bajos, un 12-15 por ciento mds barato que los
auténticos (Ramos Santana, 1998: 177).

Sobre estas importaciones de caldos portugueses, por parte de vinateros jerezanos,
resulta muy ilustrativo el texto contenido en la contraetiqueta de un vino menestral rosado
de C. del Pino y C?, donde se confirma esta importacién de los caldos portugueses para
ser embotellados y comercializados a terceros desde la comarca jerezana:

“Embotellado en Jerez por C. del Pino y C®. Menestral Rosado Sup’. Importado
de Portugal. Medidas 12 botellas 0 24 medias contienen g litros. Embotellado por
C. del Pino y C® en perfectas condiciones de transparencia, siendo sin embargo
conveniente tener esmero al servirlo, porque a esta clase de vinos son muy sen-
sibles los cambios de temperatura y la agitacién de los envases”

Ademds de las empresas citadas, se localizan otros muchos bodegueros del actual Marco
de Jerez que, supuestamente, producen de forma fraudulenta vinos de oporto y madeira,
puesto que no se ha hallado hasta el momento documentacién alguna que legitime la
produccién o comercializacién de estos caldos.

Todas las empresas pertenecientes a los tres grupos mencionados comercializaron, etique-
taron y anunciaron por doquier sus oportos y madeiras — predominando los primeros —,
vinculdndose entre si estas importantes comarcas vinateras a través de sus imégenes comer-
ciales. A falta de documentacién més rigurosa sobre el tema, estas piezas publicitarias refe-
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ridas a los caldos portugueses, ademds de algunas otras fuentes, se convierten en exce-
lentes testigos para dejar constancia de la presencia en la comarca jerezana de estos espe-
cificos caldos y sus productores. Se mencionan a continuacién las firmas vinateras locali-
zadas a través del material publicitario, al objeto de completar en lo posible la relacién de
los productores y comercializadores, legitimos o fraudulentos, de vinos de Oporto y Madeira
en el actual Marco de Jerez.

Por referencias bibliograficas se conoce que desde 1883 la casa jerezana Isasi y Com-
pania cuenta con la marca Isasi Port. En la Guia Oficial de Jerez de 1893 varias empresas
de la comarca jerezana anuncian sus madeiras y oportos, como José de Fuentes Parrilla (Jerez)?
o Ferndndez Lefia-Renddn & C° (Jerez)®. A través de otras fuentes se localiza A. Santarelli
(El Puerto de Santa Marfa)?. Y, mediante antiguas etiquetas de composicién casi exclusi-
vamente textual, estdn presentes el Funchal Madeira de Pedro Domecg; Vino Madeira de
C. de Otaolaurruchi (Sanldcar); Madeira superior de Joaquin Leonar (Sanltcar); Madére de
Lacave o Cia (Cédiz); antiguo Madeira de Osborne (Puerto de Santa Maria); oporto de A.
R. Valdespino (Jerez); oporto de Conde de Morphy (Jerez); porto de Marqués del Mérito (Jerez),
o el oporto de Florido Hermanos (Sanlicar de Barrameda), entre otros.

Otro tipo de piezas publicitarias, que sirven también como fuentes de informacién para
constatar la existencia de estos caldos y empresarios, son las antiguas notas de precios, tar-
jetas publicitarias o folletos divulgativos de las bodegas. Por ejemplo, en algunas tarifas
de precios aparecen como productores o comercializadores de oporto y madeira Pedro
Romero Villarreal (Sanltcar)™, Lacave y Cia (C4diz)" o Abarzuza y C* (Cadiz). Asimismo,
otros madeiras y oportos, con especificacién de clases y algunas marcas, se consignan
en las notas de precios de Diez Hermanos (1902), Conde de Aldama (1904), Arturo Williams,
Fuentes Parrilla, Manuel Misa, Pedro Domecq y Sdnchez Romate Hnos. (1919) (Maldonado,
1898: 148). Y a varias exposiciones nacionales y regionales concurren con estos
caldos Rafael Maria de Alba y Jorge Thuiller (El Puerto)®.

T. José de Fuentes Parrilla (Jerez) se anuncia en 1893 (Guia Oficial de Jerez...) como “Almacenista, Cosechero y Extrac-
tor de Vinos de Jerez, manzanilla de Sanllcar, Madeira, Porto, Alicante y Valdepefias”

B. Ferndndez Lefia-Renddn & C° (Jerez) se presenta en 1893 (Guia Oficial de Jerez...) como "Almacenistas y extrac-
tores de vinos de Jerez, Sanlicar, Mdlaga, Madeira y Porto".

9. En la Guia Rosetty de 1891 la casa A. Santarelli (El Puerto de Santa Maria) anuncia sus “Vinos de Jerez, Sanltcar,
Maélaga y Alicante, Madera y Oporto. Exportacién a todos los paises” (Ramos Santana, 1998: 169). A. Santarelli obtuvo
del Ayuntamiento de El Puerto, en 1891y 1892, certificaciones de origen de sus exportaciones de “vino de madeira”
a Génova y Palermo, cuyos caldos son calificados por Santarelli como "vinos legitimos de Jerez procedentes de mi
bodega” (Maldonado Rosso, 1998: 147)

10. En una tarifa de precios de Pedro Romero Villarreal (Sanldcar) se consigna un Oporto extra y un Madeira superior.

1. En otra nota de precios de Lacave y Cia (Cadiz) consta que tenfa “maisons d'achats” en Fuchal y en un folleto publici-
tario de esta misma casa se resefia que exportaba “cantidades enormes de su Madera de Jerez" (Maldenado, 1998: 149).
12. En una antigua tarjeta publicitaria de Abarzuza y C2(Cadiz), se anuncian sus "Vinos selectos Genuinos de Espafia
y Portugal. Bodegas en Jerez y en los principales centros de cada zona vinicola. Bodega de exportacidn en El Puerto
de Santa Maria. Escritorio en Cadiz".

13. En la exposicién Nacional Vinicola de Madrid de 1877 Rafael Maria de Alba presenta vinos de Madera y Oporto y
en la Exposicidon Regional de Cadiz de 1879 la casa portuense Jorge Thuiller acudié con un vino madeira (Maldo-
nado, 1998: 148).
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Dentro del conjunto de piezas publicitarias ilustradas con diferentes composiciones figu-
rativas, que promocionan los oportos y madeiras, elaborados o comercializados por bode-
gueros de la comarca jerezana, se pueden establecer cinco categorias, en funcién de su ico-
nografia.

1. MOTIVOS VITIVINICOLAS

Las més antiguas muestras conservadas son algunas eti-
quetas y anuncios ilustrados pertenecientes a finales del siglo XIX y primeros afios del
XX. En estas piezas publicitarias predomina un cédigo iconogréfico de signo vitivinicola.
Las antiguas etiquetas, que acompafian a estos oportos y madeiras finiseculares, estan ilus-
tradas con decorativas orlas vinicolas, compuestas de racimos y vides que, en ocasiones,
se hacen mds abigarradas incorporando diversas filacterias y cartelas, que llegan a ocupar
toda la superficie del soporte. Estas primeras etiquetas fueron elaboradas en talleres extran-
jeros, alemanes o franceses, como E. Pichot que, aunque radicado en Paris, tuvo sucursal
abierta en Barcelona. Este taller trabaja profusamente para distintas bodegas de la comarca
jerezanay, al parecer, también elaboré material publicitario para las empresas portuguesas,
como se desprende de la correspondencia comercial que mantiene E. Pichot con la bodega
Gonzdlez Byass. Asi, en unas cartas de 1876 y 1877, este litdgrafo francés afirma que “el nimero
de mis relaciones en Espafia y Portugal es prueba reconocida de la superioridad..."'+. Y, en 1880,
en una nueva misiva de Pichot a Gonzdlez Byass, se vuelve a incidir sobre las excelentes rela-
ciones comerciales que mantenia por aquellos afios este taller con las empresas portu-
guesas:

“La superioridad de ejecucién, la finura de los dibujos, los colores vivos de los
trabajos de mi casa con precios moderados me han merecido relaciones con
las principales casas de Espafia y Portugal, el mérito de estos trabajos ha sido
reconocido por una medalla de plata en la Exposicién Universal de Parfs, 1878, la
mayor recompensa en esta industria”’s

Habitualmente estos talleres extranjeros contaban con unos catdlogos, donde se mos-
traban a los clientes unos modelos de etiquetas ya impresos con las denominaciones de los
caldos més conocidos del mundo. Asi, por ejemplo, se conserva un modelo francés para
una antigua etiqueta de “Madera”, procedente de la litografia Mallofré (Avifié, 24), en la cual
no aparece la reimpresién de la firma vinatera y se encuentra ilustrada mediante unos

14. A.H.G.B. Libros sobre Publicidad. Cartas de E. Pichot a Gonzdlez Byass y C2(1876 y 1877).
15. A.H.G.B. Libros sobre Publicidad. Carta de E. Pichot (marzo, 1880).
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alegres angelotes que juguetean con botellas y racimos de uvas, situdndose todo ello alre-
dedor de un escudén central donde se inscribe el nombre del caldo. Por su parte, en un caté-
logo del taller aleman Gebriider Jllert (Klein Ahueim-Hanau)', especializado en la elabo-
racién de etiquetas para bebidas, se ofrece un muestrario de etiquetas estandarizadas donde
estdn presentes los tipos de caldos més conocidos del mundo, como sherry, moscatel,
malaga, madeira, portowein, samos o lacrimae chisti. A estos modelos preestablecidos tan
sélo habia que afiadir, a través de una segunda reimpresién tipografica, los componentes
textuales referidos a cada especifica empresa bodeguera, abaratdndose asf los costes.
Esta es la causa por la que, con frecuencia, se localizan varias etiquetas iguales para dife-
rentes firmas vinateras, en las que sélo varfan los datos propios de cada bodega. Algunos
de estos modelos extranjeros fueron més tarde imitados, con més o menos pericia, por los
talleres catalanes, malaguefios o jerezanos.

Dentro de este primer grupo iconogréfico, se incluyen las etiquetas, elaboradas en el
taller de E. Pichot, de un fine port de Mackenzie g C* (Jerez), cuya composicién est4 cen-
trada por una esmerada orla viticola en tonalidad sepia; y otra antigua estampa de oporto
también de Mackenzie & C°, la cual se ilustra ahora con un complejo entramado de vides,
racimos y filacterias que ocupa toda la superficie del soporte, en tonos azules y plateados
que destacan sobre el fondo blanco del soporte. También de elaboracién francesa (Dreyfus
& Cia. Parfs) son las antiguas etiquetas de un madeira y un porto de Gonzdlez Byass y
C*, ilustradas tan sélo con el escudo de Espafia y varias recompensas industriales. Todas
estas composiciones vinateras se distinguen por su esmerada ejecucién técnica, como
no podia ser menos en uno de los paises pioneros en las técnicas litograficas.

Este lenguaje iconografico basado en iconos vitivinicolas también comparece en anti-
guos anuncios y carteles publicitarios. En tal sentido se presenta un sencillo anuncio de
Gonzdlez, Byass & C° L* que, enmarcado por una decorativa orla modernista, se encuen-
tra ilustrado Unicamente con la figura de una clésica botella jerezana de color negro, la cual
se sitta en primer plano como asunto principal. En el contenido literario de este anuncio
vuelven a caminar unidos los nombres de Jerez y Oporto:

“Proveedores efectivos de S.M. D. Alfonso XIlI. Casas en Londres, Paris y Oporto.
Bodegas en Jerez, Sanlticar y Oporto. Vinos de Jerez, Sanlticar, Montilla y Oporto.
Cofiac Jerezano”.

Durante las primeras décadas del siglo XX, las principales firmas vinateras de la comarca
jerezana se anuncian, mediante estos sencillos anuncios, en algunas revistas especializa-
das del sector industrial, asi como en la prensa de 4mbito nacional, provincial o local.

16. A.B.O. Este catélogo se conserva en el Archivo de Bodegas Osborne (El Puerto de Santa Maria).
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Por ejemplo, en la contraportada de una Guia de Sanlicar de Barrameda de 1921 (Cas-
tillo), aparece un fotograbado de una vista general de las bodegas de Gonzdlez, Byass y
C?, donde se anuncian sus “Vinos de Jerez. Manzanillas de Sanlicar. Cofiac Jerezano. Vinos de
Oporto. Casas en Jerez, Sanlticar, Oporto y Londres”. Y, en 1934, Gonzdlez Byass sigue pro-
mocionando su oporto en el periédico madrilefio La Nacién.

La mayor parte de los carteles publicitarios de esta época se articulan mediante com-
posiciones similares a las anteriores, prevaleciendo las figuras de botellas y las perspecti-
vas bodegueras, ademés de los escudos de |a casa real espafiola cuando el anunciante posefa
el privilegio de ser “Proveedor de la Real Casa”, siendo este tltimo elemento muy carac-
teristico de los nuevos hébitos representativos puestos en marcha por la burguesfa indus-
trial surgida durante la Restauracion. En relacién a estos carteles publicitarios, se puede
hablar de un esquema compositivo de carécter estandarizado, que permanecerd vigente
hasta los afios 30. Se trata de una composicién articulada por una o varias reproduccio-
nes de bodegas, exteriores e interiores, donde ademds se suelen resefiar los nombres de
las vifias, instalaciones y sucursales de la empresa con sus respectivas direcciones. Tam-
bién es frecuente afadir los tipos de vinos més conocidos de la casa, esto es, sus “Marcas
predilectas”. A veces estos carteles se reproducfan integramente en las publicaciones perié-
dicas de la época en forma de anuncios ilustrados, tal como se observa en el que Gonzdlez,
Byass y C* inserta en |a edicién espafiola del The Times, en 1926, compuesto por cuatro
vistas bodegueras y los escudos reales de Espafia y Portugal, especificindose:

“Casas y bodegas en Jerez, Sanlucar, Londres y Oporto; Antiguos proveedores de
la Real Casa. Marcas Predilectas: Vinos de Jerez. Fino Gaditano, Tio Pepe, Vifia
AB, Néctar y Solera del Rey 1847, Cognac Jerezano, Tres Copas, Soberano, Insu-
perable. Vinos de Oporto. Old Portugal. Vinos de Jerez y Oporto, Manzanilla
de Sanltcar, Cofiac Jerezano”.

2. SIMBOLOS IDENTIFICATIVOS DE PORTUGAL

Un segundo grupo iconogréfico estd configurado por
aquellas muestras publicitarias cuyas denominaciones de marca o contenidos iconografi-
cos aluden a los simbolos mds identificativos de Portugal, como pais de origen de los opor-
tos y madeiras que se anuncian, siendo estos emblemas facilmente identificados por parte
del consumidor. Asi, en algunas de estas piezas publicitarias no sélo se usurpan las deno-
minaciones de origen, sino también sus mds significativos simbolos.

17. A.H.G.B. Libros sobre publicidad (1935) Este anuncio se publicé en La Nacidn el 15-06-1934.
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Entre estas composiciones destaca la etiqueta de Vinho do Porto 1847 (Gonzélez, Byass &
Cia. Oporto), centrada con el escudo de Portugal a gran tamafio, cuya estampa se encuentra
impresa en la Litograffa Jerezana (Jerez). Esta composicién se asemeja bastante a una antigua
etiqueta francesa de un “Vinho de Porto” que Pichot habfa enviado a Gonzdlez Byass. Asf,
resulta éste un ilustrativo ejemplo de las mencionadas imitaciones que realizaron los talle-
res espafioles de los modelos extranjeros, si bien la etiqueta francesa ofrece una ejecucién
técnica mucho més esmerada que la jerezana. Entre otras etiquetas ilustradas con el escudo de
Portugal se puede citar la de Vino de Porto Blanco de Gutiérrez Hermanos; la estampa de un
porto de A. R. Valdespino (Jerez-Oporto); ademds de varios ejemplares de Sebastidn Argudo
(Jerez) — brandy estilo cofiac La Perla (1913) y otra estampa ilustrada con el busto de un
torero —, en cuyos dngulos superiores se representan los escudos de Espafia y Portugal, por
contar esta casa con el privilegio de ser “Proveedor de las Reales Casas de Espafia y Portugal”.

Algunos personajes histéricos se convirtieron en simbolos de Portugal por su destacada
valentfay extraordinarias hazafias. Algunos de estos héroes nacionales se reproducen en el eti-
quetado vinatero o bien se utilizan sus nombres como denominaciones de marca, de tal forma
que tales personajes resultan ser presentadores publicitarios muy efectivos para identificar el
origen del caldo embotellado. Es el caso de la etiqueta de oporto Viriato (A. R. Valdespino), ilus-
trada exclusivamente con el blasén usado por esta empresa jerezana y cuya marca alude al
célebre caudillo lusitano transformado en simbolo de la resistencia peninsular contra la domina-
cién romana. Por otra parte, el nombre de otro “héroe” portugués mds préximo en el tiempo
distingue el lagrima cristi porto Presidente Almeida (R. O'Oneale), cuya composicién est4
centrada por el escudo heréldico de esta bodega jerezana, refiriéndose su denominacién de
marca a Antonio José de Almeida, presidente de la primera republica portuguesa (1919 y1923).

Mds llamativa resulta la antigua etiqueta de un madeira de Juan Carrasco & Hermanos,
S. (Jerez), cuya composicién se encuentra protagonizada por una joven ataviada con el traje
tipico portugués, completdndose la ilustracién con el escudo de Jerez. Esta imagen resulta
suficientemente identificativa del pafs de origen del caldo que se presenta. M4s reciente
es la etiqueta del vino tipo oporto Estoril (Pedro Domecq Colombia Ltda.), donde con-
trastan vivamente los componentes textuales y una representacién convencional del Esto-
ril medieval delineados en blanco sobre el soporte de color negro

3. ICONOGRAFIA SEGUN DESTINO

Un tercer conjunto de mensajes publicitarios esté dise-
fiado en funcién del destino que tenfan estos caldos, al objeto de establecer la maxima cone-
xién posible entre la imagen promocional de vino en cuestién y sus potenciales consumi-
dores. Es el caso de la antigua etiqueta de “Jerez estilo porto” London Club (Manuel Fer-
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nandez), “Porto rojo superior”, ilustrada tinicamente con el escudo de Jerez y algunas recom-
pensas industriales y cuya denominacién de marca se refiere al centro recreativo, posible-
mente britdnico, donde se comercializaba exclusivamente este vino. Mds atractiva resulta
la ilustracién de un porto de C. Do Pinho & C* (C. del Pino y C*. Jerez), donde curiosa-
mente el nombre comercial de esta empresa jerezana se consigna en portugués. Esta estampa
se encuentra protagonizada por una barrica de madera captada de perfil, ubicdndose sobre
ella el escudo de Portugal y el logotipo de la bodega, ademas de la frase: “Vinhos legitimos
do Porto”. Este caldo estaba “especialmente embotellado para la Compania Sud-Americana de
Vapores”, tal como consta en la etiqueta, apareciendo el anagrama de esta Compafiia pre-
sidiendo la composicién. Esta misma ilustracién ser4 utilizada para acompafiar al “velho
superior” de la misma casa, “embotellado especialmente para los vapores del lago Titicaca”,
cuya etiqueta aparece ahora encabezada por un avifietado barco de vapor.

El mayoritario destino de estos caldos portugueses a Gran Bretafia queda bien reflejado
en la iconograffa de algunas etiquetas ilustradas con figuras de zorros, cuyo animal ha sido
desde antiguo muy apreciado entre los britdnicos aficionados a la cinegética. Entre ellas se
localiza la estampa de port Silver Fox-Fine Tawny (Gonzalez, Byass & C°), embotellado y pro-
ducido en Portugal, ilustrada con la representacién de un zorro. Otras dos ilustraciones
vinateras muy similares son las de porto Three Eagle (Gonzélez Port. Gonzdlez Byass y
C2. Oporto), “Produce of Portugal” y “Printed in Portugal”, centrada por tres sintéticas figuras
de 4guilas, las cuales aparecen delineadas en color blanco sobre el fondo negro del soporte;
asf como la etiqueta de oporto Diez’ Port (Diez Hermanos. Oporto), protagonizada ahora
por tres avifietadas cabezas de zorro, todo en tonalidad blanca sobre el soporte negro.

En funcién de esa abundante combinacién cromdtica de “blanco sobre negro”, que se
produce en la presentacién gréfica de los oportos, habrfa que considerar la posibilidad de
la existencia de un especifico cédigo pléstico establecido para la exclusiva presentacién
de estos caldos (etiqueta negra de Gonzdlez Port).

4. LOS VINOS PORTUGUESES Y EL MAR

Un cuarto grupo de ilustraciones publicitarias se encuen-
tran vinculadas a la tradicional vocacién maritima de Portugal y a sus importantes gestas
descubridoras de la Edad Moderna, relaciondndose al mismo tiempo estos motivos ico-
nogréficos con el tradicional tréfico maritimo de los vinos. En este contexto se podria incluir
la etiqueta de porto Coldn (A. R. Valdespino), presidida por un busto avifietado de Cristébal
Colén, cuyo personaje histérico serd ampliamente utilizado por la més antigua publici-
dad espafiola. En el mismo grupo cabe situar la ilustracién de un Fine old Port de Garvey,
“Produce of Portugal”, cuya composicién estd centrada por uno de los tradicionales rabelos
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utilizados en el tréfico vinatero douriense, en cuyo velamen queda inscrito el escudo usado
por esta empresa. Se mantiene aquf el mencionado cédigo pléstico por el que todos los ele-
mentos icénicos y textuales se componen en color blanco sobre el fondo negro del soporte.

Una de las ilustraciones mas interesantes de este grupo, desde la perspectiva publici-
taria, es la etiqueta del port Canteen (Gonzélez Byass & C°. Oporto), cuya iconograffa est4
mds relacionada con el elegante mundo de la navegacién deportiva y los cruceros recrea-
tivos, tan en boga durante la segunda y tercera décadas del siglo XX. La estampa est4 pro-
tagonizada por la llamativa figura de un distinguido y sonriente capitdn de barco, tocado
con su caracteristica gorra de plato, que luce pantalén negro y chaquetilla del mismo
color rojo que la base del soporte con el que se confunde parcialmente, de forma que el per-
sonaje parece emerger del fondo de color, especialmente la mano con la que el bigotudo
capitdn se encuentra brindando al tiempo que dirige su mirada al espectador, constru-
yéndose un mensaje de gran fuerza implicativa. Esta novedosa composicién gréfica se apro-
xima a las formas estéticas propias del dandysmo Art Deco caracteristico de los afios 20.

Una variante compositiva del anterior personaje fue elaborada para distinguir el nombre
comercial Gonzdlez-Port (Gonzélez Byass), a modo de logotipo o imagen de identidad empre-
sarial, si bien ahora la figura se reduce a escala de busto, siendo su ejecucion técnica de
menor calidad que la precedente. Este motivo aparecera reproducido en diferentes sopor-
tes publicitarios, tales como el papel de correspondencia comercial — carta fechada en 1934
en Casablanca — que utiliza Gonzdlez Port en la década de los afios 30, donde la figura del
capitdn se inscribe en un rectdngulo al que acompafia la frase “Port in Sight...”, es decir
“Puerto a la vista”, jugdndose publicitariamente con el doble sentido de la palabra “port”
(“puerto”y “vino de oporto”). Este mismo asunto centrard las servilletas de papel que, como
“moderno” soporte publicitario, utiliza Gonzdlez Byass en esta década de los afios 30 para
distribuir en los establecimientos de bebidas. En 1934 esta bodega jerezana encarga 50.000
ejemplares de estas servilletas®®, de orillas onduladas, que estaban destinadas al estable-
cimiento “H.L.H. Huvelliez” (Casablanca), tal como consta en su impresién, donde ade-
mds se promocionan los caldos de la casa “jerez quina”, “Solera 1847”, “brandy Tres Copas”
y “porto Gonzdlez”, en cada uno de los dngulos del soporte.

5. EVOLUCION ESTILISTICA A TRAVES DE LA MUJER

Un quintoy dltimo grupo de muestras publicitarias dise-
Aadas para anunciar estos “singulares” oportos y madeiras, est4 compuesto por una ico-
nografia muy variada. A pesar de su heterogeneidad, a través de estas ilustraciones se puede

18. A.H.G.B. Libros de Correspondencia (10-04-1934).
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seguir la evolucion estética experimentada en este arte comercial durante el primer tercio
del siglo XX, en consonancia con las corrientes estilfsticas de la época. Asimismo, en este
grupo de mensajes se observa la tradicional utilizacién de la figura femenina como uno
de los principales atractivos publicitarios.

El recurso del “trampantojo” o imagenes engafiosas, muy usado en la mas antigua publi-
cidad comercial, se localiza en |a etiqueta de un oporto blanco de Manuel Gamboa Rami-
rez (Jerez), la cual esté centrada por un apergaminado estandarte — simbolo de la vejez
del caldo —, sostenido sobre una ornamental barra metdlica superior, la cual se halla supues-
tamente clavada al soporte de la etiqueta mediante un figurado clavo superior, situdn-
dose todos los componentes textuales en el interior del pabellén. Una composicién muy
diferente a la anterior, de gran efectividad publicitaria, es la de oporto Trébol (Gutiérrez Her-
manos. Jerez), cuya etiqueta queda centrada por un gran trébol de la suerte, de cuatro hojas
y llamativo color verde.

Dentro de los cdnones academicistas propiamente decimondnicos, que tanto gustaron
de las alegorias femeninas, se sitta la antigua etiqueta de un madeira superior de Juan Car-
rasco & Hermanos S. (Jerez), ilustrada con una personificacién femenina del vino, la cual
aparece vestida como matrona clésica, “a la romana”, y en accién de brindar con una esbelta
copa de tipo francés que, junto a las alargadas botellas también presentes, relaciona este
modelo iconogréfico con los elaborados en talleres extranjeros. Al lado de este llamativo
personaje se sittia una bota con el escudo de Jerez, de cuya barrica un gracioso amorcillo
clasico se encuentra sacando vino con su correspondiente venencia.

El posterior costumbrismo casticista, tan préspero en la pléstica bajoandaluza durante
la segunda mitad del siglo XIX y primeros afios del XX, estd también presente en este grupo
iconogréfico, mediante la cromdtica ilustracién de un “oporto oscuro” de Lamadrid y Cal-
derdn (Jerez), que ocupa toda la base del soporte, situdndose los elementos textuales de
forma secundaria en el interior de la orla perimetral que rodea a la etiqueta. En la estampa
se muestra una escena de costumbres populares a la puerta de una taberna, donde se
hallan dos castizos majos, ataviados al estilo dieciochesco, en accién de beber el vino
que se presenta al tiempo que cortejan a dos graciosas majas de mantilla y abanico.

En linea semejante a la anterior comparece una castiza dama tocada de mantilla blanca,
que acttia como presentadora del oporto blanco Esp® de la Gran Confiteria de Santiago,
siendo éste el nombre comercial del destinatario, de forma que en la etiqueta principal
no se consignan los datos de la firma productora. Estas figuras femeninas de mantilla
fueron muy utilizadas para presentar diferentes productos comerciales durante las décadas
de entresiglos, funcionando como eficaces simbolos de identificacién respecto al origen
espafiol o andaluz del caldo en cuestién. Dentro de este contexto hay que citar también
la pareja de majos, él a la guitarra y ella bailando, que protagoniza la etiqueta de un oporto
de R & B. Y un simbolo especificamente espafiol, como es el universal personaje cervantino
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de don Quijote, adoptado como logotipo de A & A Sancho (El Puerto), es el tinico motivo ico-
nografico que ilustra una etiqueta de Jerez Oro, donde se consigna que esta empresa comer-
cializaba “Vinos superiores de Jerez, Madera, Mdlaga y Porto”.

En el contexto de un costumbrismo propiamente andalucista se sitda el cartel comer-
cial que anuncia, al mismo tiempo, los Ports & Sherries de Sandeman’s. En la composi-
cion se reproduce una pintura de Septimus Scott, pintor escasamente conocido que fue
miembro de la Real Academia Briténica, por quien aparece firmada en 1910. En este cartel
se representa un cldsico cuadro flamenco de mesén o venta, protagonizado por un grupo
de varios majos y toreros, los cuales tocan la guitarra y palmean a una bailaora gitano-anda-
luza. Junto al grupo se ubica, en primer plano, una caja rotulada con “Sandeman Port”,
sobre |a que asienta una botella y copa de este caldo. Los componentes textuales de esta
composicién quedan relegados a la orla perimetral, consignédndose en los laterales: “Ports
Three star picador partners” y “Sherries. Three star amada brown bang”, en referencia a cada
uno de los productos promocionados en esta pieza publicitaria. El flamenquismo de que
estd dotada esta ilustracion se halla muy préximo a ciertos grabados y pinturas del cos-
tumbrismo roméntico andaluz.

Tal como demuestra el mensaje anterior, la publicidad de principios del siglo XX recurre
a los diferentes espectéculos populares, como fuente de alimentacién para construir sus
imdgenes. Otra buena muestra de esta tendencia es la etiqueta de un oporto blanco de Sdn-
chez Romate Hnos. (Jerez), protagonizada por una artista de variedades de tintes sicalipti-
cos, que aparece ligeramente vestida de “marinerito” y recostada sobre el velamen de
una embarcacién. Esta estampa pertenece a una serie editada por esta bodega jerezana,
donde se representan diferentes figuras de cocottes extraidas de aquellos frivolos espects-
culos musicales de varietés, tan populares en la época, cuyos mensajes se encuentran cla-
ramente dirigidos hacia un consumidor masculino.

Dentro de la estética propia de los primeros affiches modernistas, franceses y catala-
nes, se localiza un cartel comercial de Gonzdlez g Byass, donde se promocionan de forma
genérica sus vinos de “Jerez — London — Oporto™™. Se trata de una composicién fir-
mada por Siul (Luis Pérez) hacia 1906, cuyo mensaje publicitario, de tipo mostrativo,
estd protagonizado por una alegre joven cherettiana, vestida de azul y tocada con gran
sombrero de plumas, que aparece montada sobre un espléndido corcel, al tiempo que
sostiene en su mano una botella del Néctar de la casa. En esta composicién se eviden-
cia también la influencia de otros importantes cartelistas franceses de la época, como
Leonetto Capiello o Jean D'ylen — autor de dos llamativos carteles para anunciar el port
de Sandeman —, quienes marcaron nuevos hitos en la evolucién del cartel publicitario here-
dero de Chéret.

19. En los mérgenes se puede leer: “Vifias en los renombrados pagos de Macharnudo, Carrascal y otros”, “Bodegas
en Sanlucar y Montilla” y “Especialidades en vinos de Jerez y cognac Jerezano”.
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Derivada de la estética modernista, aunque muy préxima ya a los nuevos cdnones del
Art Deco, se enmarca la bonita ilustracién que encabeza una carta de menti de 1927, donde
Gonzdlez Byass y C* anuncia de nuevo sus “Vinos de Jerez y Oporto”, ademds del cofiac Jere-
zano. Este menti fue disefiado especialmente para el banquete celebrado en Vigo y Ponte-
vedra en honor de Manuel Barbeito Segovia, decano de la Beneficencia Municipal®. La com-
posicién estd protagonizada por una hermosa joven, que recuerda a las “doncellas-flor” del
Art Nouveau, la cual aparece sobre un fondo vegetal de llamativos colores y porta dos gran-
des canastas repletas de botellas, completandose la ilustracién con la reproduccién de una
botella jerezana, etiquetada con el nombre de uno de los caldos de la empresa, que se ubica
en el lateral izquierdo del soporte.

Ya plenamente Art Deco es el anuncio ilustrado de Gonzdlez Byass y C* Limited (Jerez de
la Frontera), que aparece publicado en el Catdlogo de Exportadores Espafioles del Consejo
de la Economfa Nacional de 1929. La composicién estd centrada por una estilizada figura
femenina, vestida con llamativo traje de color rojo y gran pamela, la cual se encuentra en
accion de alzar en su mano una de las botellas de |a casa, mientras unas sintéticas ramas
en flor aparecen en primer plano, reproduciéndose en el lateral una gran botella de la firma.
Insertos en recuadros se consignan los cldsicos datos que suele resefiar esta bodega en sus
anuncios: “Vinos de Jerez. Vinos de Oporto. Manzanilla de Sanlicar. Brandy Jerezano”, “Casas
y bodegas en Jerez, Sanliicar, Londres y Oporto”, repitiéndose estos textos en la base de la
composicién en tres idiomas diferentes.

Ente los pequefios objetos utilitarios que se ponen muy de moda, como soportes publi-
citarios, en las décadas de los afios 20y 30, se puede citar la partida de cinco mil saca-
corchos publicitarios encargados en 1927 por Gonzdlez Byass a Paul A. Henckels, “F4brica
de articulos de Reclamo” de Solingen (Alemania), en los que aparece la inscripcién “Gon-
zdlez Byass. Jerez. Oporto”™.

Pero, sin duda, |la imagen publicitaria mas famosa de todo este conjunto publicita-
rio es “The Don” de Sandeman. Esta misteriosa silueta de un caballero envuelto en una
amplia capa negra, de “estudiante portugués”, que oculta también su rostro bajo un ancho
sombrero espafiol — capa y sombrero que parecen actuar como simbolos del origen
del port y el sherry promocionados -, al tiempo que sostiene en su mano una copa del
caldo que anuncia. La pintura original, realizada por George Brown Massiot en 1928, se
encuentra actualmente en las oficinas londinenses de The House of Sandeman. Este
“hombre de la capa negra” terminara por convertirse en imagen de identidad empre-
sarial y simbolo de la casa Sandeman, apareciendo en todo su etiquetado, jerezano y

20. A.H.G.B. Banquete celebrado en el Place Hotel de Pontevedra y en el Palace Hotel de Vigo, en homenaje al Decano
de la Beneficencia Municipal, D. Manuel Barbeito Segovia, que le dedicaron el “Cuerpo Médico Municipal, Real Aca-
demia de Medicina, Colegio Médico Provincial, las clases sanitarias y sus amigos"”. Este mend fue elaborado en el
taller de Reclamos Vda. de Moya (Barcelona).

21. A.H.G.B. Libros sobre Publicidad. Carta de 12-11-1927. Cada una de estas piezas importé 2,25 pesetas.
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portugués®. A partir de 1931 esta figura se constituye en la imagen publicitaria por exce-
lencia del “Port & Sherry Sandeman”, anunciando uno u otro tipo de vino de forma inde-
pendiente o al unisono. El The Don ha sido reproducido en los m4s variados soportes publi-
citarios, tales como cartelerfa comercial, anuncios ilustrados, etiquetas, calendarios, chapas
metidlicas, vallas de carretera, cristales pintados, e incluso reproducido en unas curiosas
jarras de cerdmica en tres dimensiones, que fueron realizadas en 1931 por la empresa Royal
Doulton, a cuya edicién siguieron otras series de jarras disefiadas también por Wedg-
wood Company.

En definitiva, el andlisis de este conjunto de piezas publicitarias pone al descubierto
aquellos iconos que han acompafiado, durante mas de un siglo, a estos peculiares oportos
y madeiras elaborados legitimamente por vinateros establecidos en Jerez y Portugal, falsi-
ficados en la comarca jerezana, o importados desde Portugal para su posterior comercia-
lizacién desde el actual Marco de Jerez. Desde la perspectiva publicitaria, todos estos men-
sajes han generado una caracteristica imagen comercial, estética y cultural, que singulariza
a estos especificos caldos, donde prevalece una asociacién nominal e iconogréfica entre las
comarcas vitivinicolas universalmente conocidas de Oporto-Jerez y Madeira-Jerez, con-
cretdndose tales vinculaciones en una imagen publicitaria comun.

FUENTES DOCUMENTALES

A.H.G.B.: Archivo Histérico Gonzélez Byass (Jerez de la Frontera).

A.B.O.: Archivo Bodegas Osborne (El Puerto de Santa Maria).
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VINOS DE OPORTO Y MADEIRA.
ANTIGUA ICONOGRAFIA PUBLICITARIA
EMITIDA POR BODEGUEROS DE JEREZ

ANA GOMEZ DIAZ-FRANZON

La gran demanda que se produce, en las Gltimas décadas
del siglo XVIII, de los vinos denominados “de lujo” — sobre todo oporto y jerez —, princi-
palmente por parte de Gran Bretafia y los paises de Europa noroccidental, se ha conside-
rado como uno de los factores clave que provocaron la industrializacién del sector vitivi-
nicola'. Estas circunstancias dieron lugar al establecimiento de nuevas empresas vinate-
ras con fines exportadores, muchas de ellas britdnicas, en las comarcas vitivinicolas euro-
peas de mayor prestigio y calidad, como Jerez, Oporto y Madeira:

“Fruto del aumento del consumo externo, se creé en Oporto una amplia comuni-
dad de mayoristas exportadores generalmente britdnicos, que adem4s de interme-
diar la venta de vinos jévenes, encabezados y mezclados para satisfacer los pedi-
dos ingleses, empezaron a criar vinos de calidad superior en sus almacenes de
Oporto y Vilanova de Gaia. Las localidades del Marco del Jerez fueron asimismo
escenario en el periodo 1760-1840, de un amplio conjunto de transformaciones
que afectaron a todos los niveles de la actividad vinicola” (Pan Montojo, 2001: 4-5)

La ampliacién de mercados y diversificacién en la produccién vinicola, que acompa-
fiaron a este proceso industrializador, propiciaron también que estos tipos de caldos tan
demandados fuesen sistemdticamente imitados y falsificados por parte de las mas diver-
sas comarcas vitivinicolas, tal como ocurrié con el jerez o sherry (british sherry; sherry del Cabo,
sherry australiano o sherry de Chipre). Asf, durante la segunda mitad de siglo XIX y primer
tercio del XX, numerosas empresas de diferentes zonas geogréficas usurparon la autenti-

1. Sobre la industrializacién del sector vitivinicola en Espafia se puede consultar los trabajos de Juan Pan-Montojo (1994
Y 2001) Para la evolucién experimentada en la produccién de vinos de Madeira, los trabajos de Albero Vieira (1991) y
Huetz de Lemps (1989). Y para el proceso de industrializacién vitivinicola de la comarca jerezana el estudio de Mal-
donado Rosso (1999).
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cidad de las més famosas denominaciones de origen, trastocandolas en denominaciones
genéricas, al objeto de poder fabricar en cualquier lugar del mundo falsos jerez, oporto y
madeira. En palabras de Maldonado Rosso (1998, 145):

“en el mercado vitivinicola internacional reinaba la ley de |a selva. En todas
partes se producian e imitaban todo tipo de vinos y bebidas”

La comarca jerezana, en cuya esfera comercial se incluye por aquellos afios el impor-
tante centro mercantil de la ciudad de Cadiz, participé de lleno en este generalizado fené-
meno de falsificaciones vinicolas. La concreta produccién y comercializacién de falsos madei-
ras en la zona gaditana ha sido ya objeto de un trabajo por parte de Maldonado Rosso (1998,
154), quien afirma:

“La provincia de C4diz jugé un notable papel en la produccién de imitaciones y
falsificaciones de madeira, en el trafico mercantil de supuestos madeiras pro-
ducidos por terceros en otras zonas vitivinicolas espafiolas y, en menor medida,
en la comercializacién de auténticos madeiras”

Durante la segunda mitad del siglo XIX y primeras décadas del XX, se elaboran en la comarca
jerezana los tipos de caldos mds famosos del mundo, tales como cognac, champagne, ron,
malvasia, vermouth, malaga, marsala y, naturalmente, oporto y madeira. Como contrapar-
tida, en las mds variopintas zonas vinicolas, espafiolas y extranjeras, se fabricaban sherries en
abundancia. Incluso en las comarcas vitivinicolas jerezana y portuguesas se producian adulte-
raciones y falsificaciones de sus propios caldos, a fin de atender la gran demanda suscitada.

En relacién a estas generalizadas falsificaciones de jerez y oporto, llevadas a cabo por
parte de los comerciantes britdnicos — principales importadores de estos caldos —, se loca-
liza un curioso anuncio publicado en 1866 en The Times, que transcribe Julian Jeffs (1994, 123):

“Se busca socio. Destilador con experiencia en los ultimos diecisiete afios, capaz
actualmente de producir un buen oporto y un buen jerez mediante fermentacion,
sin una sola gota de zumo de uva, desea socio con una aportacién de 2.000 a
3.000 libras para abrir una casa en Hamburgo con el fin de producir vinos. Posee
ya buenos contactos en el negocio”

En sentido contrario, sobre la elaboracién en la comarca jerezana de estos “varia-
dos” productos vinicolas, genuinos de otras regiones europeas, resulta muy significativo
el comentario publicado en la Guia Oficial de Jerez (1893, 51) sobre la bodega jerezana C.
del Pino y C*:
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“Tienen ademds los sefiores C. del Pino y Compafiia” montada una gran fabri-
cacién de Vermouth, estilo Torino y Marsella, que se halla a la altura de las mas
importantes fabricaciones de esta indole, y universalmente conocido es el exqui-
sito Cognac que esta casa produce”

Diversas normativas, nacionales e internacionales — R.D. de 1850 sobre Propiedad Indus-
trial, Convenio de Paris de 1883, Arreglo de Madrid de 1891, etc. —, se suceden desde media-
dos del siglo XIX, intentando proteger y regular las denominaciones de origen vitivinicolas,
a fin de paliar estos constantes abusos y usurpaciones. Sin embargo, la cuestién no llegaré
a solucionarse hasta hace pocos afios y atin hoy dia contintian produciéndose algunos casos
fraudulentos.

La investigacién sobre la realidad de estos hechos en la comarca jerezana presenta serias
dificultades debido a la escasez de estudios y documentos sobre el tema. Por tanto, acudir a
otro tipo de fuentes de informacién como son las piezas publicitarias de estos “singulares”
vinos, tales como el etiquetado, carteles comerciales, anuncios ilustrados, notas de precios
o folletos divulgativos, resulta de gran interés, pues los contenidos textuales e iconografi-
cos de este material ayudan a constatar el fenémeno de las imitaciones, las legitimas impor-
taciones de caldos portugueses en el drea jerezana, asi como la presencia de algunos pro-
ductores jerezanos en las comarcas vinicolas de Portugal.

En principio, atendiendo al origen de estas muestras publicitarias, habrfa que distinguir
tres categorias empresariales: un primer grupo estd conformado por las firmas vinateras
que, por estar radicadas tanto en la comarca jerezana como en las portuguesas, produ-
cen legftimamente oporto y madeira; un segundo grupo est4 compuesto por aquellos indus-
triales de Jerez o C4diz, que importan estos caldos portugueses para venderlos a terce-
ros, actuando entonces la comarca como centro comercial redistribuidor; Y, por ultimo,
se detecta un tercer grupo de bodegueros jerezanos que fabrican falsos madeiras y oportos.
Si bien, hay que sefialar que a, falta de documentacién mds fehaciente, no siempre es facil
distinguir entre estas tres categorias empresariales. A efectos de iconografia publicitaria, la
mayor parte de todo este material publicitario tiene en comtin la presencia de un vinculo nomi-
nativo entre “Jerez-Oporto” o “Jerez-Madeira”, cuyas denominaciones de origen o la de sus
productores aparecen asociadas en una misma pieza publicitaria, generdndose, por tanto,
una imagen representativa comun para estas comarcas vitivinicolas portuguesas y jerezana.

El conjunto de estos mensajes publicitarios no son muy abundantes, respecto a la tota-
lidad analizada para la comarca jerezana?, pero resulta suficientemente significativo para
conocer, ademds de los tres grupos de empresas vinateras mencionadas, otros intere-
santes aspectos de la época — técnicos, estéticos y sociales —, como la influencia de la

2. El estudio iconograéfico de la antigua publicidad generada en la comarca jerezana constituye la base de nuestra tesis
doctoral, actualmente en proceso de finalizacién.
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litograffa francesa, el gusto estético imperante en la sociedad de aquellos afios, las osten-
taciones de los productores, las preferencias iconogréficas de cada destinatario, algunos
simbolos de identidad portugueses o la evolucién estilistica experimentada durante mds de
un siglo en este dmbito del arte comercial.

En el primer grupo citado, referido a los vinateros que establecieron bodegas tanto en
Jerez como en Portugal, al objeto de elaborar ambos tipos de vinos con toda legitimidad, se
encuentran constatadas? las casas Croft — en Oporto desde 1678 —; Sandeman — empresa
britanica fundada 1790 en Londres por George Sandeman para la importacién de oporto
y jerez, mds tarde instalada en Oporto (1811) y Jerez*—; Gonzdlez Byass® — establecida en
Oporto en 1896, que liquida el negocio portugués en 1993 (Gonzdlez Byass se encuentra
en 1928 exportando “vinos de Settbal y Oporto” a Emanuele Palau di Pietro, en Génova,
a la empresa Saccomanno & Palau®) —; Diez Hermanos — instalada en Jerez y en Oporto en
1933 (etiqueta del queen Amelia, ilustrada con un fotograbado de busto de esta infanta) —
y, mds tarde, Osborne — adquisicién de algunas bodegas en Oporto en 1967 y su totalidad
en 1988 —; habiendo perdurando hasta |a actualidad tanto en Jerez como en Oporto las
firmas Croft, Sandeman y Osborne.

Otras bodegas jerezanas parecen tener también una importante conexién empresarial
con las comarcas vitivinicolas portuguesas, cuya circunstancia garantizarfa la produccién
legitima de oporto y madeira, si bien estas vinculaciones tendrian que ser contrastadas
de forma mds fehaciente. En 1893 (Guia Oficial de Jerez) |a firma F. G. Cosens y Compafiia
(Jerez) posefa “Casa en Londres (F. W. Cosens & C°)” y “Casa en Oporto” denominada Silva
y Cosens. En relacién a esta empresa se conoce que en 1798 Bruno de Silva funda en Oporto
la empresa Silva & Cosens, la cual sigue existiendo como Silva & Cosens, Lda. También la firma
Richard Davies (Jerez) parece vincularse estrechamente a los vinos de Madeira pues esta
empresa fue fundada en Jerez (1863) por Ricardo Davies, quien habfa sido socio en Madeira
de Oliveira y Davies, cuya bodega era “una de las que en dicha isla obtuvieron mayor crédito
y donde atin conservan notables posesiones” (Gufa de Jerez, 1893: 57). La antigua empresa For-
rester y C* (Jerez) podria conectarse con la fundacién inglesa del mismo nombre en 1729,
implantada en Oporto en 1803 y luego denominada Offey Forrester, pues ademds en la Guia
de Jerez 1893 se afirma que Forrestery C° (Jerez) “tiene casas corresponsales en Londres y Oporto
que son antiquisimas, pues su fundacidn se remonta a mds de cien afios”. Por su parte, la firma

3. Estos datos pertenecen a la informacién ofrecida por las propias bodegas y los publicados en la Cronologia del
vino de Oporto (www.gaiatur.com).

4. En la Guia Oficial de Jerez de 1893 se anuncia la casa Sandeman Buck & C2 (Jerez) del siguiente modo: “tiene
corresponsales y agentes en Londres, New York, Lisboa y Oporto, que ensanchan notablemente el circulo de los nego-
cios de esta importantisima casa, que en Jerez se halla dirigida por el Sr. D. Gualterio Buck"

5. Gonzélez Byass & C@ Limited informa en un anuncio publicitario aparecido en 1908 (José M2 Macias) sobre las sucur-
sales que tiene abiertas en distintas ciudades europeas, asi como los “variados” caldos que comercializa y produce:
*Jerez, Londres y Oporto. Vinos de Jerez, Montilla, Sanlicar y Oporto. “Cognac Jerezano". Marcas Una, dos y tres
copas, Extra y Extra especial. Vinos del Rhin y del Mosela de Deinhard & C°. Coblenz"

6. A.H.G.B. Libros de Correspondencia (28-05-1928). Carta de Emanuele Palau di Pietro (Génova).
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Mackenzie & C° Ltd. (Jerez), posiblemente relacionada con Mackenzie Driscoll, fue estable-
cida en Oporto en 1852, aanunciando en 1931 (Album Nacional) sus “Vinos y brandy. Casa en
Londres: 20, Eastcheap E.G. 3. Casa en Villanueva de Gaya (Oporto). Jerez de la Frontera (Cddiz)”.
Y ya en 1962 Cockburn’s de Oporto se asocia a Harveys of Bristol, pasando a formar parte del
grupo Domecq.

Respecto a la importacién de caldos portugueses por los comerciantes y vinateros de
la zona gaditana, es necesario destacar que las relaciones entre las comarcas vitivinicolas
portuguesas y la jerezana habian sido muy intensas desde antiguo, sobre todo a través
de los puertos incluidos en las rutas de navegacién atldntica. Durante todo el siglo XVIII
y las primeras décadas del XIX, fueron numerosos los intercambios comerciales entre los
puertos de Cadiz y Funchal (Madeira), cuyos aspectos, asi como el consumo de Madeira en
la zona gaditana, han sido tratados por Ramos Santana (1998). En la segunda mitad del siglo
XIXy primeras décadas del XX, los vinos de Oporto y Madeira son muy apreciados en Europa
como vinos “de lujo” entre la sociedad burguesa y aristocrética, siendo estos caldos de gran
calidad y alto precio (Ramos Santana, 1998: 164). También en la zona gaditana los vinos de
Madeira eran consumidos habitualmente, de forma que, hacia 1880, los establecimientos
de C4diz venden tanto Madera auténtico importado como madeira de fabricacién jerezana,
vendiéndose estos Ultimos a precios mds bajos, un 12-15 por ciento mds barato que los
auténticos (Ramos Santana, 1998: 177).

Sobre estas importaciones de caldos portugueses, por parte de vinateros jerezanos,
resulta muy ilustrativo el texto contenido en la contraetiqueta de un vino menestral rosado
de C. del Pino y C?, donde se confirma esta importacién de los caldos portugueses para
ser embotellados y comercializados a terceros desde la comarca jerezana:

“Embotellado en Jerez por C. del Pino y C®. Menestral Rosado Sup’. Importado
de Portugal. Medidas 12 botellas 0 24 medias contienen g litros. Embotellado por
C. del Pino y C® en perfectas condiciones de transparencia, siendo sin embargo
conveniente tener esmero al servirlo, porque a esta clase de vinos son muy sen-
sibles los cambios de temperatura y la agitacién de los envases”

Ademds de las empresas citadas, se localizan otros muchos bodegueros del actual Marco
de Jerez que, supuestamente, producen de forma fraudulenta vinos de oporto y madeira,
puesto que no se ha hallado hasta el momento documentacién alguna que legitime la
produccién o comercializacién de estos caldos.

Todas las empresas pertenecientes a los tres grupos mencionados comercializaron, etique-
taron y anunciaron por doquier sus oportos y madeiras — predominando los primeros —,
vinculdndose entre si estas importantes comarcas vinateras a través de sus imégenes comer-
ciales. A falta de documentacién més rigurosa sobre el tema, estas piezas publicitarias refe-
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ridas a los caldos portugueses, ademds de algunas otras fuentes, se convierten en exce-
lentes testigos para dejar constancia de la presencia en la comarca jerezana de estos espe-
cificos caldos y sus productores. Se mencionan a continuacién las firmas vinateras locali-
zadas a través del material publicitario, al objeto de completar en lo posible la relacién de
los productores y comercializadores, legitimos o fraudulentos, de vinos de Oporto y Madeira
en el actual Marco de Jerez.

Por referencias bibliograficas se conoce que desde 1883 la casa jerezana Isasi y Com-
pania cuenta con la marca Isasi Port. En la Guia Oficial de Jerez de 1893 varias empresas
de la comarca jerezana anuncian sus madeiras y oportos, como José de Fuentes Parrilla (Jerez)?
o Ferndndez Lefia-Renddn & C° (Jerez)®. A través de otras fuentes se localiza A. Santarelli
(El Puerto de Santa Marfa)?. Y, mediante antiguas etiquetas de composicién casi exclusi-
vamente textual, estdn presentes el Funchal Madeira de Pedro Domecg; Vino Madeira de
C. de Otaolaurruchi (Sanldcar); Madeira superior de Joaquin Leonar (Sanltcar); Madére de
Lacave o Cia (Cédiz); antiguo Madeira de Osborne (Puerto de Santa Maria); oporto de A.
R. Valdespino (Jerez); oporto de Conde de Morphy (Jerez); porto de Marqués del Mérito (Jerez),
o el oporto de Florido Hermanos (Sanlicar de Barrameda), entre otros.

Otro tipo de piezas publicitarias, que sirven también como fuentes de informacién para
constatar la existencia de estos caldos y empresarios, son las antiguas notas de precios, tar-
jetas publicitarias o folletos divulgativos de las bodegas. Por ejemplo, en algunas tarifas
de precios aparecen como productores o comercializadores de oporto y madeira Pedro
Romero Villarreal (Sanltcar)™, Lacave y Cia (C4diz)" o Abarzuza y C* (Cadiz). Asimismo,
otros madeiras y oportos, con especificacién de clases y algunas marcas, se consignan
en las notas de precios de Diez Hermanos (1902), Conde de Aldama (1904), Arturo Williams,
Fuentes Parrilla, Manuel Misa, Pedro Domecq y Sdnchez Romate Hnos. (1919) (Maldonado,
1898: 148). Y a varias exposiciones nacionales y regionales concurren con estos
caldos Rafael Maria de Alba y Jorge Thuiller (El Puerto)®.

T. José de Fuentes Parrilla (Jerez) se anuncia en 1893 (Guia Oficial de Jerez...) como “Almacenista, Cosechero y Extrac-
tor de Vinos de Jerez, manzanilla de Sanllcar, Madeira, Porto, Alicante y Valdepefias”

B. Ferndndez Lefia-Renddn & C° (Jerez) se presenta en 1893 (Guia Oficial de Jerez...) como "Almacenistas y extrac-
tores de vinos de Jerez, Sanlicar, Mdlaga, Madeira y Porto".

9. En la Guia Rosetty de 1891 la casa A. Santarelli (El Puerto de Santa Maria) anuncia sus “Vinos de Jerez, Sanltcar,
Maélaga y Alicante, Madera y Oporto. Exportacién a todos los paises” (Ramos Santana, 1998: 169). A. Santarelli obtuvo
del Ayuntamiento de El Puerto, en 1891y 1892, certificaciones de origen de sus exportaciones de “vino de madeira”
a Génova y Palermo, cuyos caldos son calificados por Santarelli como "vinos legitimos de Jerez procedentes de mi
bodega” (Maldonado Rosso, 1998: 147)

10. En una tarifa de precios de Pedro Romero Villarreal (Sanldcar) se consigna un Oporto extra y un Madeira superior.

1. En otra nota de precios de Lacave y Cia (Cadiz) consta que tenfa “maisons d'achats” en Fuchal y en un folleto publici-
tario de esta misma casa se resefia que exportaba “cantidades enormes de su Madera de Jerez" (Maldenado, 1998: 149).
12. En una antigua tarjeta publicitaria de Abarzuza y C2(Cadiz), se anuncian sus "Vinos selectos Genuinos de Espafia
y Portugal. Bodegas en Jerez y en los principales centros de cada zona vinicola. Bodega de exportacidn en El Puerto
de Santa Maria. Escritorio en Cadiz".

13. En la exposicién Nacional Vinicola de Madrid de 1877 Rafael Maria de Alba presenta vinos de Madera y Oporto y
en la Exposicidon Regional de Cadiz de 1879 la casa portuense Jorge Thuiller acudié con un vino madeira (Maldo-
nado, 1998: 148).
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Dentro del conjunto de piezas publicitarias ilustradas con diferentes composiciones figu-
rativas, que promocionan los oportos y madeiras, elaborados o comercializados por bode-
gueros de la comarca jerezana, se pueden establecer cinco categorias, en funcién de su ico-
nografia.

1. MOTIVOS VITIVINICOLAS

Las més antiguas muestras conservadas son algunas eti-
quetas y anuncios ilustrados pertenecientes a finales del siglo XIX y primeros afios del
XX. En estas piezas publicitarias predomina un cédigo iconogréfico de signo vitivinicola.
Las antiguas etiquetas, que acompafian a estos oportos y madeiras finiseculares, estan ilus-
tradas con decorativas orlas vinicolas, compuestas de racimos y vides que, en ocasiones,
se hacen mds abigarradas incorporando diversas filacterias y cartelas, que llegan a ocupar
toda la superficie del soporte. Estas primeras etiquetas fueron elaboradas en talleres extran-
jeros, alemanes o franceses, como E. Pichot que, aunque radicado en Paris, tuvo sucursal
abierta en Barcelona. Este taller trabaja profusamente para distintas bodegas de la comarca
jerezanay, al parecer, también elaboré material publicitario para las empresas portuguesas,
como se desprende de la correspondencia comercial que mantiene E. Pichot con la bodega
Gonzdlez Byass. Asi, en unas cartas de 1876 y 1877, este litdgrafo francés afirma que “el nimero
de mis relaciones en Espafia y Portugal es prueba reconocida de la superioridad..."'+. Y, en 1880,
en una nueva misiva de Pichot a Gonzdlez Byass, se vuelve a incidir sobre las excelentes rela-
ciones comerciales que mantenia por aquellos afios este taller con las empresas portu-
guesas:

“La superioridad de ejecucién, la finura de los dibujos, los colores vivos de los
trabajos de mi casa con precios moderados me han merecido relaciones con
las principales casas de Espafia y Portugal, el mérito de estos trabajos ha sido
reconocido por una medalla de plata en la Exposicién Universal de Parfs, 1878, la
mayor recompensa en esta industria”’s

Habitualmente estos talleres extranjeros contaban con unos catdlogos, donde se mos-
traban a los clientes unos modelos de etiquetas ya impresos con las denominaciones de los
caldos més conocidos del mundo. Asi, por ejemplo, se conserva un modelo francés para
una antigua etiqueta de “Madera”, procedente de la litografia Mallofré (Avifié, 24), en la cual
no aparece la reimpresién de la firma vinatera y se encuentra ilustrada mediante unos

14. A.H.G.B. Libros sobre Publicidad. Cartas de E. Pichot a Gonzdlez Byass y C2(1876 y 1877).
15. A.H.G.B. Libros sobre Publicidad. Carta de E. Pichot (marzo, 1880).
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alegres angelotes que juguetean con botellas y racimos de uvas, situdndose todo ello alre-
dedor de un escudén central donde se inscribe el nombre del caldo. Por su parte, en un caté-
logo del taller aleman Gebriider Jllert (Klein Ahueim-Hanau)', especializado en la elabo-
racién de etiquetas para bebidas, se ofrece un muestrario de etiquetas estandarizadas donde
estdn presentes los tipos de caldos més conocidos del mundo, como sherry, moscatel,
malaga, madeira, portowein, samos o lacrimae chisti. A estos modelos preestablecidos tan
sélo habia que afiadir, a través de una segunda reimpresién tipografica, los componentes
textuales referidos a cada especifica empresa bodeguera, abaratdndose asf los costes.
Esta es la causa por la que, con frecuencia, se localizan varias etiquetas iguales para dife-
rentes firmas vinateras, en las que sélo varfan los datos propios de cada bodega. Algunos
de estos modelos extranjeros fueron més tarde imitados, con més o menos pericia, por los
talleres catalanes, malaguefios o jerezanos.

Dentro de este primer grupo iconogréfico, se incluyen las etiquetas, elaboradas en el
taller de E. Pichot, de un fine port de Mackenzie g C* (Jerez), cuya composicién est4 cen-
trada por una esmerada orla viticola en tonalidad sepia; y otra antigua estampa de oporto
también de Mackenzie & C°, la cual se ilustra ahora con un complejo entramado de vides,
racimos y filacterias que ocupa toda la superficie del soporte, en tonos azules y plateados
que destacan sobre el fondo blanco del soporte. También de elaboracién francesa (Dreyfus
& Cia. Parfs) son las antiguas etiquetas de un madeira y un porto de Gonzdlez Byass y
C*, ilustradas tan sélo con el escudo de Espafia y varias recompensas industriales. Todas
estas composiciones vinateras se distinguen por su esmerada ejecucién técnica, como
no podia ser menos en uno de los paises pioneros en las técnicas litograficas.

Este lenguaje iconografico basado en iconos vitivinicolas también comparece en anti-
guos anuncios y carteles publicitarios. En tal sentido se presenta un sencillo anuncio de
Gonzdlez, Byass & C° L* que, enmarcado por una decorativa orla modernista, se encuen-
tra ilustrado Unicamente con la figura de una clésica botella jerezana de color negro, la cual
se sitta en primer plano como asunto principal. En el contenido literario de este anuncio
vuelven a caminar unidos los nombres de Jerez y Oporto:

“Proveedores efectivos de S.M. D. Alfonso XIlI. Casas en Londres, Paris y Oporto.
Bodegas en Jerez, Sanlticar y Oporto. Vinos de Jerez, Sanlticar, Montilla y Oporto.
Cofiac Jerezano”.

Durante las primeras décadas del siglo XX, las principales firmas vinateras de la comarca
jerezana se anuncian, mediante estos sencillos anuncios, en algunas revistas especializa-
das del sector industrial, asi como en la prensa de 4mbito nacional, provincial o local.

16. A.B.O. Este catélogo se conserva en el Archivo de Bodegas Osborne (El Puerto de Santa Maria).
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Por ejemplo, en la contraportada de una Guia de Sanlicar de Barrameda de 1921 (Cas-
tillo), aparece un fotograbado de una vista general de las bodegas de Gonzdlez, Byass y
C?, donde se anuncian sus “Vinos de Jerez. Manzanillas de Sanlicar. Cofiac Jerezano. Vinos de
Oporto. Casas en Jerez, Sanlticar, Oporto y Londres”. Y, en 1934, Gonzdlez Byass sigue pro-
mocionando su oporto en el periédico madrilefio La Nacién.

La mayor parte de los carteles publicitarios de esta época se articulan mediante com-
posiciones similares a las anteriores, prevaleciendo las figuras de botellas y las perspecti-
vas bodegueras, ademés de los escudos de |a casa real espafiola cuando el anunciante posefa
el privilegio de ser “Proveedor de la Real Casa”, siendo este tltimo elemento muy carac-
teristico de los nuevos hébitos representativos puestos en marcha por la burguesfa indus-
trial surgida durante la Restauracion. En relacién a estos carteles publicitarios, se puede
hablar de un esquema compositivo de carécter estandarizado, que permanecerd vigente
hasta los afios 30. Se trata de una composicién articulada por una o varias reproduccio-
nes de bodegas, exteriores e interiores, donde ademds se suelen resefiar los nombres de
las vifias, instalaciones y sucursales de la empresa con sus respectivas direcciones. Tam-
bién es frecuente afadir los tipos de vinos més conocidos de la casa, esto es, sus “Marcas
predilectas”. A veces estos carteles se reproducfan integramente en las publicaciones perié-
dicas de la época en forma de anuncios ilustrados, tal como se observa en el que Gonzdlez,
Byass y C* inserta en |a edicién espafiola del The Times, en 1926, compuesto por cuatro
vistas bodegueras y los escudos reales de Espafia y Portugal, especificindose:

“Casas y bodegas en Jerez, Sanlucar, Londres y Oporto; Antiguos proveedores de
la Real Casa. Marcas Predilectas: Vinos de Jerez. Fino Gaditano, Tio Pepe, Vifia
AB, Néctar y Solera del Rey 1847, Cognac Jerezano, Tres Copas, Soberano, Insu-
perable. Vinos de Oporto. Old Portugal. Vinos de Jerez y Oporto, Manzanilla
de Sanltcar, Cofiac Jerezano”.

2. SIMBOLOS IDENTIFICATIVOS DE PORTUGAL

Un segundo grupo iconogréfico estd configurado por
aquellas muestras publicitarias cuyas denominaciones de marca o contenidos iconografi-
cos aluden a los simbolos mds identificativos de Portugal, como pais de origen de los opor-
tos y madeiras que se anuncian, siendo estos emblemas facilmente identificados por parte
del consumidor. Asi, en algunas de estas piezas publicitarias no sélo se usurpan las deno-
minaciones de origen, sino también sus mds significativos simbolos.

17. A.H.G.B. Libros sobre publicidad (1935) Este anuncio se publicé en La Nacidn el 15-06-1934.

51 |



ANA GOMEZ DiAZ ﬁ@@ ﬁ@ 15

Entre estas composiciones destaca la etiqueta de Vinho do Porto 1847 (Gonzélez, Byass &
Cia. Oporto), centrada con el escudo de Portugal a gran tamafio, cuya estampa se encuentra
impresa en la Litograffa Jerezana (Jerez). Esta composicién se asemeja bastante a una antigua
etiqueta francesa de un “Vinho de Porto” que Pichot habfa enviado a Gonzdlez Byass. Asf,
resulta éste un ilustrativo ejemplo de las mencionadas imitaciones que realizaron los talle-
res espafioles de los modelos extranjeros, si bien la etiqueta francesa ofrece una ejecucién
técnica mucho més esmerada que la jerezana. Entre otras etiquetas ilustradas con el escudo de
Portugal se puede citar la de Vino de Porto Blanco de Gutiérrez Hermanos; la estampa de un
porto de A. R. Valdespino (Jerez-Oporto); ademds de varios ejemplares de Sebastidn Argudo
(Jerez) — brandy estilo cofiac La Perla (1913) y otra estampa ilustrada con el busto de un
torero —, en cuyos dngulos superiores se representan los escudos de Espafia y Portugal, por
contar esta casa con el privilegio de ser “Proveedor de las Reales Casas de Espafia y Portugal”.

Algunos personajes histéricos se convirtieron en simbolos de Portugal por su destacada
valentfay extraordinarias hazafias. Algunos de estos héroes nacionales se reproducen en el eti-
quetado vinatero o bien se utilizan sus nombres como denominaciones de marca, de tal forma
que tales personajes resultan ser presentadores publicitarios muy efectivos para identificar el
origen del caldo embotellado. Es el caso de la etiqueta de oporto Viriato (A. R. Valdespino), ilus-
trada exclusivamente con el blasén usado por esta empresa jerezana y cuya marca alude al
célebre caudillo lusitano transformado en simbolo de la resistencia peninsular contra la domina-
cién romana. Por otra parte, el nombre de otro “héroe” portugués mds préximo en el tiempo
distingue el lagrima cristi porto Presidente Almeida (R. O'Oneale), cuya composicién est4
centrada por el escudo heréldico de esta bodega jerezana, refiriéndose su denominacién de
marca a Antonio José de Almeida, presidente de la primera republica portuguesa (1919 y1923).

Mds llamativa resulta la antigua etiqueta de un madeira de Juan Carrasco & Hermanos,
S. (Jerez), cuya composicién se encuentra protagonizada por una joven ataviada con el traje
tipico portugués, completdndose la ilustracién con el escudo de Jerez. Esta imagen resulta
suficientemente identificativa del pafs de origen del caldo que se presenta. M4s reciente
es la etiqueta del vino tipo oporto Estoril (Pedro Domecq Colombia Ltda.), donde con-
trastan vivamente los componentes textuales y una representacién convencional del Esto-
ril medieval delineados en blanco sobre el soporte de color negro

3. ICONOGRAFIA SEGUN DESTINO

Un tercer conjunto de mensajes publicitarios esté dise-
fiado en funcién del destino que tenfan estos caldos, al objeto de establecer la maxima cone-
xién posible entre la imagen promocional de vino en cuestién y sus potenciales consumi-
dores. Es el caso de la antigua etiqueta de “Jerez estilo porto” London Club (Manuel Fer-
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nandez), “Porto rojo superior”, ilustrada tinicamente con el escudo de Jerez y algunas recom-
pensas industriales y cuya denominacién de marca se refiere al centro recreativo, posible-
mente britdnico, donde se comercializaba exclusivamente este vino. Mds atractiva resulta
la ilustracién de un porto de C. Do Pinho & C* (C. del Pino y C*. Jerez), donde curiosa-
mente el nombre comercial de esta empresa jerezana se consigna en portugués. Esta estampa
se encuentra protagonizada por una barrica de madera captada de perfil, ubicdndose sobre
ella el escudo de Portugal y el logotipo de la bodega, ademas de la frase: “Vinhos legitimos
do Porto”. Este caldo estaba “especialmente embotellado para la Compania Sud-Americana de
Vapores”, tal como consta en la etiqueta, apareciendo el anagrama de esta Compafiia pre-
sidiendo la composicién. Esta misma ilustracién ser4 utilizada para acompafiar al “velho
superior” de la misma casa, “embotellado especialmente para los vapores del lago Titicaca”,
cuya etiqueta aparece ahora encabezada por un avifietado barco de vapor.

El mayoritario destino de estos caldos portugueses a Gran Bretafia queda bien reflejado
en la iconograffa de algunas etiquetas ilustradas con figuras de zorros, cuyo animal ha sido
desde antiguo muy apreciado entre los britdnicos aficionados a la cinegética. Entre ellas se
localiza la estampa de port Silver Fox-Fine Tawny (Gonzalez, Byass & C°), embotellado y pro-
ducido en Portugal, ilustrada con la representacién de un zorro. Otras dos ilustraciones
vinateras muy similares son las de porto Three Eagle (Gonzélez Port. Gonzdlez Byass y
C2. Oporto), “Produce of Portugal” y “Printed in Portugal”, centrada por tres sintéticas figuras
de 4guilas, las cuales aparecen delineadas en color blanco sobre el fondo negro del soporte;
asf como la etiqueta de oporto Diez’ Port (Diez Hermanos. Oporto), protagonizada ahora
por tres avifietadas cabezas de zorro, todo en tonalidad blanca sobre el soporte negro.

En funcién de esa abundante combinacién cromdtica de “blanco sobre negro”, que se
produce en la presentacién gréfica de los oportos, habrfa que considerar la posibilidad de
la existencia de un especifico cédigo pléstico establecido para la exclusiva presentacién
de estos caldos (etiqueta negra de Gonzdlez Port).

4. LOS VINOS PORTUGUESES Y EL MAR

Un cuarto grupo de ilustraciones publicitarias se encuen-
tran vinculadas a la tradicional vocacién maritima de Portugal y a sus importantes gestas
descubridoras de la Edad Moderna, relaciondndose al mismo tiempo estos motivos ico-
nogréficos con el tradicional tréfico maritimo de los vinos. En este contexto se podria incluir
la etiqueta de porto Coldn (A. R. Valdespino), presidida por un busto avifietado de Cristébal
Colén, cuyo personaje histérico serd ampliamente utilizado por la més antigua publici-
dad espafiola. En el mismo grupo cabe situar la ilustracién de un Fine old Port de Garvey,
“Produce of Portugal”, cuya composicién estd centrada por uno de los tradicionales rabelos
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utilizados en el tréfico vinatero douriense, en cuyo velamen queda inscrito el escudo usado
por esta empresa. Se mantiene aquf el mencionado cédigo pléstico por el que todos los ele-
mentos icénicos y textuales se componen en color blanco sobre el fondo negro del soporte.

Una de las ilustraciones mas interesantes de este grupo, desde la perspectiva publici-
taria, es la etiqueta del port Canteen (Gonzélez Byass & C°. Oporto), cuya iconograffa est4
mds relacionada con el elegante mundo de la navegacién deportiva y los cruceros recrea-
tivos, tan en boga durante la segunda y tercera décadas del siglo XX. La estampa est4 pro-
tagonizada por la llamativa figura de un distinguido y sonriente capitdn de barco, tocado
con su caracteristica gorra de plato, que luce pantalén negro y chaquetilla del mismo
color rojo que la base del soporte con el que se confunde parcialmente, de forma que el per-
sonaje parece emerger del fondo de color, especialmente la mano con la que el bigotudo
capitdn se encuentra brindando al tiempo que dirige su mirada al espectador, constru-
yéndose un mensaje de gran fuerza implicativa. Esta novedosa composicién gréfica se apro-
xima a las formas estéticas propias del dandysmo Art Deco caracteristico de los afios 20.

Una variante compositiva del anterior personaje fue elaborada para distinguir el nombre
comercial Gonzdlez-Port (Gonzélez Byass), a modo de logotipo o imagen de identidad empre-
sarial, si bien ahora la figura se reduce a escala de busto, siendo su ejecucion técnica de
menor calidad que la precedente. Este motivo aparecera reproducido en diferentes sopor-
tes publicitarios, tales como el papel de correspondencia comercial — carta fechada en 1934
en Casablanca — que utiliza Gonzdlez Port en la década de los afios 30, donde la figura del
capitdn se inscribe en un rectdngulo al que acompafia la frase “Port in Sight...”, es decir
“Puerto a la vista”, jugdndose publicitariamente con el doble sentido de la palabra “port”
(“puerto”y “vino de oporto”). Este mismo asunto centrard las servilletas de papel que, como
“moderno” soporte publicitario, utiliza Gonzdlez Byass en esta década de los afios 30 para
distribuir en los establecimientos de bebidas. En 1934 esta bodega jerezana encarga 50.000
ejemplares de estas servilletas®®, de orillas onduladas, que estaban destinadas al estable-
cimiento “H.L.H. Huvelliez” (Casablanca), tal como consta en su impresién, donde ade-
mds se promocionan los caldos de la casa “jerez quina”, “Solera 1847”, “brandy Tres Copas”
y “porto Gonzdlez”, en cada uno de los dngulos del soporte.

5. EVOLUCION ESTILISTICA A TRAVES DE LA MUJER

Un quintoy dltimo grupo de muestras publicitarias dise-
Aadas para anunciar estos “singulares” oportos y madeiras, est4 compuesto por una ico-
nografia muy variada. A pesar de su heterogeneidad, a través de estas ilustraciones se puede

18. A.H.G.B. Libros de Correspondencia (10-04-1934).
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seguir la evolucion estética experimentada en este arte comercial durante el primer tercio
del siglo XX, en consonancia con las corrientes estilfsticas de la época. Asimismo, en este
grupo de mensajes se observa la tradicional utilizacién de la figura femenina como uno
de los principales atractivos publicitarios.

El recurso del “trampantojo” o imagenes engafiosas, muy usado en la mas antigua publi-
cidad comercial, se localiza en |a etiqueta de un oporto blanco de Manuel Gamboa Rami-
rez (Jerez), la cual esté centrada por un apergaminado estandarte — simbolo de la vejez
del caldo —, sostenido sobre una ornamental barra metdlica superior, la cual se halla supues-
tamente clavada al soporte de la etiqueta mediante un figurado clavo superior, situdn-
dose todos los componentes textuales en el interior del pabellén. Una composicién muy
diferente a la anterior, de gran efectividad publicitaria, es la de oporto Trébol (Gutiérrez Her-
manos. Jerez), cuya etiqueta queda centrada por un gran trébol de la suerte, de cuatro hojas
y llamativo color verde.

Dentro de los cdnones academicistas propiamente decimondnicos, que tanto gustaron
de las alegorias femeninas, se sitta la antigua etiqueta de un madeira superior de Juan Car-
rasco & Hermanos S. (Jerez), ilustrada con una personificacién femenina del vino, la cual
aparece vestida como matrona clésica, “a la romana”, y en accién de brindar con una esbelta
copa de tipo francés que, junto a las alargadas botellas también presentes, relaciona este
modelo iconogréfico con los elaborados en talleres extranjeros. Al lado de este llamativo
personaje se sittia una bota con el escudo de Jerez, de cuya barrica un gracioso amorcillo
clasico se encuentra sacando vino con su correspondiente venencia.

El posterior costumbrismo casticista, tan préspero en la pléstica bajoandaluza durante
la segunda mitad del siglo XIX y primeros afios del XX, estd también presente en este grupo
iconogréfico, mediante la cromdtica ilustracién de un “oporto oscuro” de Lamadrid y Cal-
derdn (Jerez), que ocupa toda la base del soporte, situdndose los elementos textuales de
forma secundaria en el interior de la orla perimetral que rodea a la etiqueta. En la estampa
se muestra una escena de costumbres populares a la puerta de una taberna, donde se
hallan dos castizos majos, ataviados al estilo dieciochesco, en accién de beber el vino
que se presenta al tiempo que cortejan a dos graciosas majas de mantilla y abanico.

En linea semejante a la anterior comparece una castiza dama tocada de mantilla blanca,
que acttia como presentadora del oporto blanco Esp® de la Gran Confiteria de Santiago,
siendo éste el nombre comercial del destinatario, de forma que en la etiqueta principal
no se consignan los datos de la firma productora. Estas figuras femeninas de mantilla
fueron muy utilizadas para presentar diferentes productos comerciales durante las décadas
de entresiglos, funcionando como eficaces simbolos de identificacién respecto al origen
espafiol o andaluz del caldo en cuestién. Dentro de este contexto hay que citar también
la pareja de majos, él a la guitarra y ella bailando, que protagoniza la etiqueta de un oporto
de R & B. Y un simbolo especificamente espafiol, como es el universal personaje cervantino
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de don Quijote, adoptado como logotipo de A & A Sancho (El Puerto), es el tinico motivo ico-
nografico que ilustra una etiqueta de Jerez Oro, donde se consigna que esta empresa comer-
cializaba “Vinos superiores de Jerez, Madera, Mdlaga y Porto”.

En el contexto de un costumbrismo propiamente andalucista se sitda el cartel comer-
cial que anuncia, al mismo tiempo, los Ports & Sherries de Sandeman’s. En la composi-
cion se reproduce una pintura de Septimus Scott, pintor escasamente conocido que fue
miembro de la Real Academia Briténica, por quien aparece firmada en 1910. En este cartel
se representa un cldsico cuadro flamenco de mesén o venta, protagonizado por un grupo
de varios majos y toreros, los cuales tocan la guitarra y palmean a una bailaora gitano-anda-
luza. Junto al grupo se ubica, en primer plano, una caja rotulada con “Sandeman Port”,
sobre |a que asienta una botella y copa de este caldo. Los componentes textuales de esta
composicién quedan relegados a la orla perimetral, consignédndose en los laterales: “Ports
Three star picador partners” y “Sherries. Three star amada brown bang”, en referencia a cada
uno de los productos promocionados en esta pieza publicitaria. El flamenquismo de que
estd dotada esta ilustracion se halla muy préximo a ciertos grabados y pinturas del cos-
tumbrismo roméntico andaluz.

Tal como demuestra el mensaje anterior, la publicidad de principios del siglo XX recurre
a los diferentes espectéculos populares, como fuente de alimentacién para construir sus
imdgenes. Otra buena muestra de esta tendencia es la etiqueta de un oporto blanco de Sdn-
chez Romate Hnos. (Jerez), protagonizada por una artista de variedades de tintes sicalipti-
cos, que aparece ligeramente vestida de “marinerito” y recostada sobre el velamen de
una embarcacién. Esta estampa pertenece a una serie editada por esta bodega jerezana,
donde se representan diferentes figuras de cocottes extraidas de aquellos frivolos espects-
culos musicales de varietés, tan populares en la época, cuyos mensajes se encuentran cla-
ramente dirigidos hacia un consumidor masculino.

Dentro de la estética propia de los primeros affiches modernistas, franceses y catala-
nes, se localiza un cartel comercial de Gonzdlez g Byass, donde se promocionan de forma
genérica sus vinos de “Jerez — London — Oporto™™. Se trata de una composicién fir-
mada por Siul (Luis Pérez) hacia 1906, cuyo mensaje publicitario, de tipo mostrativo,
estd protagonizado por una alegre joven cherettiana, vestida de azul y tocada con gran
sombrero de plumas, que aparece montada sobre un espléndido corcel, al tiempo que
sostiene en su mano una botella del Néctar de la casa. En esta composicién se eviden-
cia también la influencia de otros importantes cartelistas franceses de la época, como
Leonetto Capiello o Jean D'ylen — autor de dos llamativos carteles para anunciar el port
de Sandeman —, quienes marcaron nuevos hitos en la evolucién del cartel publicitario here-
dero de Chéret.

19. En los mérgenes se puede leer: “Vifias en los renombrados pagos de Macharnudo, Carrascal y otros”, “Bodegas
en Sanlucar y Montilla” y “Especialidades en vinos de Jerez y cognac Jerezano”.
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Derivada de la estética modernista, aunque muy préxima ya a los nuevos cdnones del
Art Deco, se enmarca la bonita ilustracién que encabeza una carta de menti de 1927, donde
Gonzdlez Byass y C* anuncia de nuevo sus “Vinos de Jerez y Oporto”, ademds del cofiac Jere-
zano. Este menti fue disefiado especialmente para el banquete celebrado en Vigo y Ponte-
vedra en honor de Manuel Barbeito Segovia, decano de la Beneficencia Municipal®. La com-
posicién estd protagonizada por una hermosa joven, que recuerda a las “doncellas-flor” del
Art Nouveau, la cual aparece sobre un fondo vegetal de llamativos colores y porta dos gran-
des canastas repletas de botellas, completandose la ilustracién con la reproduccién de una
botella jerezana, etiquetada con el nombre de uno de los caldos de la empresa, que se ubica
en el lateral izquierdo del soporte.

Ya plenamente Art Deco es el anuncio ilustrado de Gonzdlez Byass y C* Limited (Jerez de
la Frontera), que aparece publicado en el Catdlogo de Exportadores Espafioles del Consejo
de la Economfa Nacional de 1929. La composicién estd centrada por una estilizada figura
femenina, vestida con llamativo traje de color rojo y gran pamela, la cual se encuentra en
accion de alzar en su mano una de las botellas de |a casa, mientras unas sintéticas ramas
en flor aparecen en primer plano, reproduciéndose en el lateral una gran botella de la firma.
Insertos en recuadros se consignan los cldsicos datos que suele resefiar esta bodega en sus
anuncios: “Vinos de Jerez. Vinos de Oporto. Manzanilla de Sanlicar. Brandy Jerezano”, “Casas
y bodegas en Jerez, Sanliicar, Londres y Oporto”, repitiéndose estos textos en la base de la
composicién en tres idiomas diferentes.

Ente los pequefios objetos utilitarios que se ponen muy de moda, como soportes publi-
citarios, en las décadas de los afios 20y 30, se puede citar la partida de cinco mil saca-
corchos publicitarios encargados en 1927 por Gonzdlez Byass a Paul A. Henckels, “F4brica
de articulos de Reclamo” de Solingen (Alemania), en los que aparece la inscripcién “Gon-
zdlez Byass. Jerez. Oporto”™.

Pero, sin duda, |la imagen publicitaria mas famosa de todo este conjunto publicita-
rio es “The Don” de Sandeman. Esta misteriosa silueta de un caballero envuelto en una
amplia capa negra, de “estudiante portugués”, que oculta también su rostro bajo un ancho
sombrero espafiol — capa y sombrero que parecen actuar como simbolos del origen
del port y el sherry promocionados -, al tiempo que sostiene en su mano una copa del
caldo que anuncia. La pintura original, realizada por George Brown Massiot en 1928, se
encuentra actualmente en las oficinas londinenses de The House of Sandeman. Este
“hombre de la capa negra” terminara por convertirse en imagen de identidad empre-
sarial y simbolo de la casa Sandeman, apareciendo en todo su etiquetado, jerezano y

20. A.H.G.B. Banquete celebrado en el Place Hotel de Pontevedra y en el Palace Hotel de Vigo, en homenaje al Decano
de la Beneficencia Municipal, D. Manuel Barbeito Segovia, que le dedicaron el “Cuerpo Médico Municipal, Real Aca-
demia de Medicina, Colegio Médico Provincial, las clases sanitarias y sus amigos"”. Este mend fue elaborado en el
taller de Reclamos Vda. de Moya (Barcelona).

21. A.H.G.B. Libros sobre Publicidad. Carta de 12-11-1927. Cada una de estas piezas importé 2,25 pesetas.
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portugués®. A partir de 1931 esta figura se constituye en la imagen publicitaria por exce-
lencia del “Port & Sherry Sandeman”, anunciando uno u otro tipo de vino de forma inde-
pendiente o al unisono. El The Don ha sido reproducido en los m4s variados soportes publi-
citarios, tales como cartelerfa comercial, anuncios ilustrados, etiquetas, calendarios, chapas
metidlicas, vallas de carretera, cristales pintados, e incluso reproducido en unas curiosas
jarras de cerdmica en tres dimensiones, que fueron realizadas en 1931 por la empresa Royal
Doulton, a cuya edicién siguieron otras series de jarras disefiadas también por Wedg-
wood Company.

En definitiva, el andlisis de este conjunto de piezas publicitarias pone al descubierto
aquellos iconos que han acompafiado, durante mas de un siglo, a estos peculiares oportos
y madeiras elaborados legitimamente por vinateros establecidos en Jerez y Portugal, falsi-
ficados en la comarca jerezana, o importados desde Portugal para su posterior comercia-
lizacién desde el actual Marco de Jerez. Desde la perspectiva publicitaria, todos estos men-
sajes han generado una caracteristica imagen comercial, estética y cultural, que singulariza
a estos especificos caldos, donde prevalece una asociacién nominal e iconogréfica entre las
comarcas vitivinicolas universalmente conocidas de Oporto-Jerez y Madeira-Jerez, con-
cretdndose tales vinculaciones en una imagen publicitaria comun.

FUENTES DOCUMENTALES
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O VINHO DO PORTO
E AS MOVIMENTACOES SOCIAIS
NOS ANOS DE 1914-15'

CARLA SEQUEIRA *

Os anos de 1914-15 constituiram um periodo particular-
mente agitado sob o ponto de vista social, assistindo-se a vdrias movimentagdes das
principais forgas directamente dependentes do vinho do Porto, particularmente comer-
ciantes e produtores, assumindo particular importancia enquanto instrumento de carac-
terizacdo das relacdes entre estas duas classes.

Desde ha muito tempo que a regido do Douro vinha sofrendo os efeitos da crise comer-
cial, caracterizada pela dificuldade de colocagdo do produto vinicola em virtude da retrac-
¢do da procura. Esta crise, de superproducdo, afectando principalmente a lavoura, era decor-
rente das fraudes praticadas pelo comércio (concretamente as falsificages de vinho do
Porto com vinhos do Sul), originando uma grande baixa de pregos ao produtor. E esta crise
estrutural, particularmente sentida no sector viticola, que vai constituir o principal factor de
clivagens, agitando e mobilizando os povos do Douro por um lado, comerciantes por outro.
No entanto, se por um lado a histéria social deste periodo se caracteriza por uma clara opo-
sicao de interesses entre comércio e lavoura (particularmente consubstanciada na ques-
tdo duriense), verifica-se igualmente a existéncia de determinadas questdes conjunturais em
que, embora implicando a defesa de interesses diferentes, se verifica uma certa unido perante
uma mesma causa de crise para estes dois sectores (foi o que se verificou a propésito do
Tratado de Comércio entre Portugal e a Inglaterra). Paralelamente, notar-se-4 uma reci-
procidade nos tipos de actuagdo: por um lado, a popular, isto &, a intervenggo directa dos
povos do Douro; por outro, a institucional, a cargo de entidades oficiais.

* Investigadora da equipa de Histdria Contemporanea do GEHVID.
1. Texto, com algumas modifica¢tes, da comunicagéo apresentada ao // Congresso Internacional Sobre o Rio Douro, em
1996.
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1. A QUESTAO DURIENSE NOS ANOS DE 1914-15
1.1. Na Regido Duriense

Nos anos de 1914-15, o Douro vive intensamente a ques-
tdo duriense?, espelhada na luta, empreendida pela viticultura, contra as falsificacdes nacio-
nais de vinho do Porto, praticadas pelos comerciantes, quer em Vila Nova de Gaia quer
no préprio Douro, com vinho do Sul. Deste modo, a questdo duriense caracterizar-se-4
ndo sé pela oposigdo de interesses entre viticultura e comércio, mas também pela existéncia
de antagonismos relativamente & lavoura do Sul, suscitando movimentacdes sociais, por
vezes de excitagdo bastante violenta, protagonizadas pelo sector da producio.

Perante a situagdo descrita, o Douro reclama do Governo a tomada de medidas: maior
fiscalizacdo sobre a entrada de vinho do Sul no Douro, bem como nos armazéns de Gaia,
e a adopgdo do principio do exclusivo do fabrico do vinho generoso tipo Porto para a Regido
Duriense, jé consagrado na lei de 1908, acompanhado de altera¢es ao regulamento dos
vinhos do Douro?.

O processo reivindicativo é iniciado pelas entidades oficiais, representando a viticultura
duriense, através do estabelecimento de um processo diplomético, envolvendo Camaras
Municipais, Governadores Civis e Governo. Assiste-se 3 realizagdo de vérias reunides entre
Governadores Civis e elementos do Poder Central, ao envio de vérias representacdes dos
povos do Douro — através de vérias entidades oficiais — aos Presidente do Ministério e Minis-
tro do Fomento, e ainda a efectivagdo de algumas diligéncias empreendidas pelo Gover-
nador Civil de Vila Real junto do Governo. Em simultaneo, verifica-se o empreender de accoes
revestidas do mesmo carécter, a nivel local. O comprometimento das entidades locais nesta
questdo, empenhando-se num esforgo de organizacdo colectiva, é patente pela efectua-
3o de diversas reunides: de lavradores da Regido, algumas delas organizadas pelas enti-
dades oficiais — Governadores Civis, por exemplo* —, outras organizadas pelos préprios
lavradores; das C&maras durienses, tendo lugar no Porto, pedindo a intervencdo da res-
pectiva Cdmara Municipal junto do Governo a favor do Douro®; das Comissdes de Defesa
do Douro, no Pinhdo (decidindo-se pelo envio de telegramas ao Presidente do Ministério
e Ministro do Fomento, instando pela efectivacdo das medidas solicitadas); da seccio de
viticultura da Associagdo Central de Agricultura Portuguesa (que enviard representacdes,

2. Conflito econémico e social decorrente da crise viticola e comercial que afectava o sector do vinho do Porto.

3. Torquato de Magalhdes, em entrevista a “O Século” afirma que «o Douro ndo precisa de exclusivos de fabrico de
vinhos, mas tdo somente o cumprimento da lei de 1908 em vigor, com as alteracées no seu regulamento que o
exercicio de seis annos demonstrou serem indispensaveisy. In A QUESTAO do Douro. O Independente Regoense. Régua
(23 Maio 1914) 1.

4. Cf,, a titulo de exemplo, A QUESTAO do Douro. Grande reunido de lavradores - o Douro agita-se! - Para a frente!
O Independente Regoense. Régua (13 Maio 1914) 1.

5. Cf. A QUESTAO do Douro. O Independente Regoense. Régua (27 Maio 1914) 2.
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respeitando ao projecto de fiscaliza¢do de vinhos)®; de proprietdrios em Lamego, acom-
panhados dos jornaleiros; de viticultores em Viseu, protestando contra a entrada de vinhos
do Sul no Douro.

Ao mesmo tempo, assiste-se a acgdo popular, pela ocorréncia de tumultos, comicios
e concentragoes em vérias localidades do Douro, de que sdao exemplo Alijé, Pinhdo e Régua,
quer em 1914, quer em 1915, com diferentes graus de intensidade. Os movimentos popu-
lares ocorridos na Régua e em Alijé revestiram-se de cardcter ordeiro, caracterizando-se pela
reunido dos populares, junto & Cdmara local, exigindo a tomada de medidas tendentes a
resolugdo do problema. Mas no Pinh3o, em 1914, e na Régua, em 1915, 0s movimentos assu-
mem caracteristicas mais violentas. No primeiro caso, o povo, amotinado, assaltou um
armazém de vinhos da Quinta da Barca, arrombando as portas dos armazéns e as pipas de
vinho fino e ateando fogo (ja nesta mesma Quinta tinha a Comissao de Viticultura Duriense
apreendido uma pipa de calda de agticar, onze pipas de tinta de baga e cinco sacos de baga
de sabugueiro, parecendo demonstrar tratar-se de um armazém onde se praticam falsifi-
cacdes, o que terd levado o povo a revoltar-se); na Régua, populares e lavradores, dirigindo-
se 3 estacdo do caminho-de-ferro, arrombam 10 pipas de vinho do Bombarral ai deposi-
tadas, por suspeitarem que se tratava de vinho que seria fraudulentamente introduzido
na regido do Douro para ser posteriormente exportado como vinho do Porto. Pode-se, ent3o,
concluir que a causa principal destes movimentos populares, a semelhanga das ac¢des
diplomdticas, ¢ a falsificac@o de vinho do Porto e a introducgo de vinho do Sul no Douro,
contra o que se tenta lutar, também por meio de uma via mais radical, demonstrando a
vivéncia de um clima de grande excitagdo. Por outro lado, a intervencao popular, embora
constituindo uma outra forma de actuagdo, ndo pode ser dissociada da de cardcter diplo-
mético; uma e outra nao diferem entre si, mas constituem dois momentos diferentes do
mesmo processo reivindicativo. Verifica-se que, por vezes, as entidades oficiais assumem
a fungdo de “caciques” perante as acgBes populares, que ocorrem quase simultaneamente.
Temos, como exemplo, a ocorréncia de uma concentragao popular ocorrida em Junho de
1914 na Régua, que tinha sido “ordenada” na reunido de lavradores ocorrida na mesma loca-
lidade uns dias antes: «preciso [...] reunir-se todo o povo das freguesias préximas, alli, nos pagos
do Concelho, para todos se apresentarem d cdmara, que effectua n'esse dia a sua sessao ordi-
ndria, e perante ella, apresentarem os seus pedidos]...]»7.

Além destas duas formas de movimentaco, a lavoura duriense organiza a sua luta atra-
vés da imprensa regional que, defendendo os seus interesses, vai funcionar como um meio
eficaz de pressdo junto do Governo. Através dos artigos de fundo e editoriais, em que é
feita a defesa da causa do Douro, apela ao protesto e & reivindicagdo. Além disso, constitui-

6. Cf. A QUESTAO do Douro. O Independente Regoense. Régua (1 Julho 1914) 2.
7. FOME no Douro! Grande reunido de lavradores - E preciso que o governo acuda a tanta miseria. O Independente
Regoense. Régua (17 Junho 1914) 1.
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se em instrumento de unidade de toda a viticultura, pelos continuos apelos a organiza-
a0 dos lavradores numa Associagdo, considerando-a como a tinica forma possivel de verem
as suas pretensdes realizadas: «o Douro precisa [...| da unido da classe dos lavradores, por meio
de uma Associagdo Geral dos Lavradores, para defeza, integridade e progresso da classe»®. Esta
subjacente o principio de uma defesa «permanente para ser eficaz»?, tentando conferir
um espfrito de unidade ao sector viticola.

1.2. Resposta do Governo

Perante as movimentacdes do sector viticola, o Governo
decreta o langamento de um imposto de 20 réis por hectolitro sobre todo o vinho prove-
niente da regido do Douro entrado nas barras de Porto, Vila Nova de Gaia e Leixdes, que se
destinava a pagar as despesas de fiscalizacdo a ser exercida pela Comissao de Viticultura
Duriense™. Decreta ainda algumas altera¢Ses ao regulamento dos vinhos do Douro de
27 de Novembro de 1908.

1.3. Contra-resposta do comércio

Se, como j4 foi referido, a questdo duriense significava a
existéncia de uma oposicao latente entre a lavoura e o comércio, as medidas tomadas pelo
Governo, respondendo as reivindicagdes da viticultura e tendentes a beneficiar a regido
do Douro, suscitam o agravamento desse conflito. Uma série de movimentaces no sector
comercial, na salvaguarda dos seus préprios interesses, traduz a oposicao estrutural que
caracteriza as rela¢cdes entre estas duas classes.

O langamento de um novo imposto sobre todos os vinhos provenientes da Regido
Duriense provocou sobressaltos entre os comerciantes, desencadeando um processo de
reclamacdes encabecadas pela Associagdo Comercial do Porto e apoiadas pela sua prépria
imprensa (“O Comércio do Porto”). Utilizando a via diplomatica, a Associagdo Comercial
do Porto procede ao envio de um telegrama & Camara dos Deputados, reclamando contra
o alargamento do regime de restri¢es ao vinho do Porto, significado no estabelecimento
do novo imposto, defendendo que tal medida iria prejudicar o comércio de vinhos: «{...]
inconveniéncia de se onerar com quaesquer imposicdes novas o vinho do Douro, a pretexto de
custeio de uma fiscalizagdo [...] tanto mais quanto se péde afoitamente assegurar que ndo é mais

8. A QUESTAO do Douro - Ill. O Independente Regoense. Régua (20 Junho 1914) 1.
9. MATOS, Jilio de Melo e - Os motins no Douro. A Tribuna. Lamego (9 Agosto 1914) 1.
10. Lei n.° 253, de 20 de Julho de 1914,
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favoravel, no actual momento, a situagio do commercio de exportagdo de vinhos pela barra
do Porto — Antdnio da Silva Cunha, presidente»". Também as alteracdes ao regulamento
de 27 de Novembro de 1908, especialmente a subida do limite minimo da graduag@o alcoé-
lica para 18,5° nos vinhos exportados para Inglaterra, provocam alarme no comércio de vinho
do Porto™. Este facto significaria uma subida da escala tributdria e, consequentemente, uma
diminui¢do das margens de lucro, visto aquela na Inglaterra fundar-se na forga alcodlica.
Tal situagdo acarretaria grandes prejuizos para o comércio de vinhos do Porto, tanto mais
que o consumo de vinhos de baixa graduagdo em Inglaterra vinha a aumentar.

2. O TRATADO DE COMERCIO LUSO-BRITANICO

Uma segunda quest3o que agita este periodo é o Tratado
de Comércio entre Portugal e a Inglaterra, celebrado a 12 de Agosto de 1914, destacando-se
pela importancia que assumiu na economia do Norte, e de todo o pais, bem como pela
dimensdo das movimentag¢des junto do Governo.

O Tratado tinha por principal objectivo acabar com a enorme concorréncia sofrida
pelo vinho do Porto no mercado britdnico, relativamente a falsificagdes e imitagdes estran-
geiras. Contudo, continha uma cldusula (6.%, da autoria de Freire de Andrade) tida como
muito prejudicial para a lavoura duriense e para o comércio de vinho do Porto, por consi-
derar como tal todo o vinho generoso procedente do nosso pais. Ao mesmo tempo que
constituia grave prejuizo para o Douro, significava um grande beneficio para o Sul, que mais
facilmente colocaria as suas imitagdes em Inglaterra, principal mercado de vinho do Porto.
Em consequéncia, o Tratado de Comércio Luso-Britinico significa, para a viticultura, o
reacender da velha questdo duriense constituindo objecto de verdadeira mobilizagao de todas
as forgas sociais e agentes econémicos pela defesa do Douro®. Passamos, entdo, a assis-
tir a uma unido de esforgos entre produgdo e comércio, embora defendendo interesses dife-
rentes (a lavoura pretende pér termo as falsificacdes de vinho do Porto; o comércio pre-
tende impedir a intromissdo do Sul no mercado de vinho do Porto), ao mesmo tempo
que se aprofunda o antagonismo entre o Norte e o Sul.

1. ASSOCIACAO Commercial do Porto - as dltimas propostas de lei sobre o vinho. O Comércio do Porto. Porto (30
Junho 1914) 1.

12. Na realidade, ter-se-a tratado de erro tipografico o estabelecimento de tal limite de graduacdo; apds as reclama-
c¢oes do comércio de vinho do Porto, as instancias oficiais prontamente esclarecem gue este se situava nos 16,5° e ndo
nos 18,59.

13. Desempenhardo papel de preponderancia a Associacdo Comercial do Porto e a Comissao de Viticultura Duriense,
como representantes do comércio e da viticultura, respectivamente.
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2.1. Movimentagdes no sector comercial...

As formas de movimentacdo e reivindica¢do do sector
comercial assumem caracteristicas semelhantes as anteriormente enunciadas. Optando
preferencialmente pela via diplomatica, assiste-se a uma troca de notas entre o Governo
e a Associagdo Comercial do Porto. A nivel institucional, verifica-se igualmente o empe-
nhamento do Centro Comercial do Porto e de inimeras Associacdes Comerciais e Indus-
triais (Barcelos, Vila do Conde, Pévoa de Varzim, Matosinhos, entre outras) que, respon-
dendo a um apelo da Associagdo Comercial do Porto, prestam o seu apoio e solidarie-
dade a esta questdo, enviando telegramas e representacdes ao Poder Central. E que a Asso-
ciagdo Comercial do Porto, ao mesmo tempo que enceta diligéncias directas junto do
Governo, procede ao envio de circulares as Cimaras Municipais durienses e outras Asso-
ciagdes Comerciais do Norte, apelando a uma acg3o coligada junto dos érgdos governa-
mentais para que se adoptem medidas eficazes de protec¢o ao Douro e ao mercado do
vinho do Porto™. Deste modo, todos os organismos comerciais do Norte passam a estar
empenhados em alcangar um objectivo comum: alterag@o da doutrina consignada no artigo
6.°, salvaguardando os interesses do Douro pela conservagio do seu exclusivismo como
Uinica regido produtora de vinho do Porto.

Assiste-se a algumas reacgGes a este Tratado também em Inglatera, patentes através da
imprensa (“Ridley’s Wine & Spirit Trade Circular”, “Times”, “Wine Trade Review”, “Wine
& Spirit Gazette”), cujos artigos constituem o eco das peocupacdes dos comerciantes ingle-
ses (exportadores de Gaia), em salvaguardar a posicdo alcancada pelo vinho do Porto no
mercado briténico'. Neste sentido, secundando a Associacdio Comercial do Porto, apelam
as corporagdes comerciais e agricolas do Norte de Portugal para que empreguem todos os
esforgos no sentido de que o Tratado n3o seja ratificado com a redacgdo original da cl4u-
sula 6.%, considerando que tal constituiria a completa rufna do Douro. Contudo, assim como
Portugal se encontra dividido, entre Norte e Sul, também aqui se verifica um confronto
de opinies, havendo importadores ingleses, nomeadamente “Southard & Ca.”, que admi-
tem os vinhos de Lisboa como “Portos”, pelos seus precos moderados™.

Outras formas de reivindicagdo foram encontradas, particularmente a realizago de algu-
mas reunides entre viticultores, lavradores, exportadores, Associagdo Comercial do Porio,
e o Ministro dos Negdcios Estrangeiros. Uma das mais importantes teve lugar na Cimara
Municipal do Porto, em 10 de Julho de 1915, contando com a participacdo de vérias Cama-

14. Cf. ASSOCIAGCAO Commercial do Porto - Tratado de commercio com a Inglaterra. O Comércio do Porto. Porto
(19 Novembro 1914) 2.

15. A prépria imprensa do Porto se encarregard de manifestar estas preocupagdes, publicando extractos de alguns arti-
gos britanicos. Cf,, a titulo de exemplo, 0 TRATADO anglo-portuguez. Vinhos do Porto. O Comércio do Porto. Porto (26
Novembro 1914) 2, e 0 TRATADO de commercio anglo-portuguez. O Comércio do Porto. Porto (28 Novembro 1914) 2.
16. Cf. 0 TRATADO anglo-portuguez e os vinhos do Porto de Lisboa. O Comércio do Porto. Porto (15 Dezembro 1914) 2.
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ras do Douro, Associagdes Comerciais do Norte, vereadores da Camara Municipal do Porto,
lavradores durienses, etc., da qual saiu uma comiss3o que se deslocou a Lisboa para nego-
ciar com o Governo", conseguindo a elaboracdo de uma proposta de lei em que ficavam
garantidos os interesses da regido do Douro. Em face deste avanco, Antio de Carvalho,
figura-chave de todo este processo enquanto presidente da Cimara Municipal da Régua
e da Comiss3o de Viticultura Duriense, apela s CAmaras Municipais do Norte que tele-
grafem ao Governo solicitando a aprovacio do referido projecto de lei.

2.2. ... e na viticultura duriense

Na Regido Duriense assiste-se, simultaneamente, ao
desenvolver de um movimento reivindicativo que se ird caracterizar ndo sé pelo recurso
as vias institucionais, envolvendo intimeras Camaras Municipais, mas ficard especialmente
marcado pelas acgdes de cardcter directo, algumas particularmente violentas.

Do ponto de vista diplomitico, assiste-se ao recurso a vérias formas de reclamacio,
desde o envio de telegramas por parte de vérias entidades oficiais ao Governo, até a rea-
lizagao de comicios e reunides conjuntas de lavradores, Comissao de Viticultura Duriense,
sindicatos agricolas e Cdmaras Municipais, fortemente empenhadas nesta questdo. Em
todo este processo, Alij6 parece ter assumido a lideranga, particularmente com a realiza-
¢do de uma missdo de propaganda anti-Tratado, organizada pela respectiva Cdmara Muni-
cipal. Como consequéncia, esta localidade ser4 justamente designada como principal
centro de reivindica¢bes, donde «tém saido os movimentos que produziram para o Douro
os poucos beneficios que tem alcangados.

Em simultaneo as acgBes de cardcter diplomético tem lugar a participagdo popular, desen-
cadeando tumultos e motins (de modo particular, em Julho de 1915 e em vdrias localidades:
Régua, Sabrosa, Mesao-Frio, Alij6, Tabuago, Pinhdo, Meda, Provesende, Santa Marta de
Penaguido e Lamego), claro sintoma do sobressalto causado por esta quest3o entre os
povos do Douro, que agem directamente face & n3o resolu¢io do problema pelas entida-
des competentes. Num cendrio de idénticas caracterfsticas — suspens3o dos tabalhos agri-
colas e encerramento dos estabelecimentos comerciais e das reparti¢des publicas — s3o de
destacar dois casos particulares: o motim da Régua, de 18 de Junho de 1915, em que a causa
préxima é a penhora de bens, levando & invasdo das reparticdes e destruicdo dos docu-

17. Cf. A QUESTAO do Douro. Uma reunido importante. 0 Comércio do Porto. Porto (11 Julho 1915) 2. Os convites & Asso-
ciagdo Comercial do Porto para que convocasse esta magna reunido vinham sendo feitos ja ha alguns meses, por parte
da Camara Municipal da Régua e outras edilidades durienses (cf. ASSOCIACAO Commercial do Porto - Tratado de com-
mercio com a Inglaterra. 0 Comércio do Porto. Porto (15 Dezembro 1914) 1.

18. QUESTOES do Douro. O Tratado comercial com a Inglaterra - Conferencia de lavradores de Alijé na Camara de
Lamego. A Tribuna. Lamego (20 Dezembro 1914) 1-2.
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mentos af existentes, e o motim de Lamego, de 20 de Julho de 1915 (relacionado com os
acontecimentos de Peso da Régua), assumindo contornos mais graves, com a ocorrén-
cia de vdrias mortes™.

A semelhanca de momentos anteriores, o Douro e o Porto contam com um mecanismo
reivindicativo muito eficaz: uma imprensa prépria que, mais uma vez, através dos artigos
de fundo, confere unidade ao movimento reivindicativo, incitando a uma participagio nas
acgoes de protesto pelo maior niimero de interessados. Exercendo uma ac¢3o de pres-
sao de grande alcance, publica repetidos apelos & Associa¢do como tnica forma da viti-
cultura conseguir a satisfacdo das suas reivindicacdes.

2.3. Resultados obtidos

Ante a onda de protestos, o Governo redige a lei n.° 298,
de 23 de Janeiro de 1915, contendo a aclaragdo ao artigo 6.° em que é considerado vinho do
Porto somente o vinho generoso produzido na regido do Douro. Contudo, as movimen-
tagBes continuarao a verificar-se até se conseguir que essa aclara¢do fique consignada no
Tratado.

2.4. Reacgzo do Sul

A quest3o suscitada pelo Tratado de Comércio Luso-Bri-
tanico assumiu um carécter de grande complexidade provocando a divisdo do pais em duas
metades, pelo desenvolvimento de rivalidades a nivel comercial e econémico, entre Norte
e Sul.

A semelhanga do Norte, em que se vive um clima de ansiedade perante a perspectiva
de legalizagdo da fraude vinicola e das pretensdes do Sul em colocar os seus vinhos em
Inglaterra nas mesmas condigdes do vinho do Porto, também no Sul se verificardo algumas
movimentagdes. Como contraponto a questdo duriense, fazem surgir a questdo do sul®,
alegando que o Douro, com as suas reclamagdes, apenas pretende «contrariar a expansdo
do commercio dos vinhos do sul»*. Insurgindo-se contra as reivindica¢cdes do Norte, os
viticultores do Centro e do Sul organizam vérias reunides e enviam representacdes ao
Governo, combatendo as reclamac@es dos viticultores durienses e pretendendo que a cldu-

19. Também em Armamar, e pela mesma altura, o povo, amotinado, incendeia a Reparticdo das Financas. Cf. RELATORIO
dos acontecimentos de Lamego, do dia 20 de Julho de 1915, pelo juiz de direito da comarca do Mogadouro, snr. dr.
Antdnio Sérgio Carneiro. A Tribuna. Lamego (6 Fevereiro 1916) e seguintes.

20. Cf. A QUESTAO vinicola. Lisboa, 23. 0 Comércio do Porto. Porto (24 Julho 1915) 4,

21. O TRATADO de commercio com a Inglaterra. Lisboa, 1. 0 Comércio do Porto. Porto (2 Julho 1915) 4.
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sula 6. seja mantida sem altera¢des®. Tal facto ser-lhes-ia particularmente benéfico, pois
facilmente conquistariam o principal mercado de vinhos do Porto, facto que ndo escondem:
«[...] se o tratado traz vantagens ao Douro, quem mais lucrard com elle serdo os vinhos do sul,
pois sé estes vinhos poderdo pela sua barateza bater-se com outros Portos que inundam o mer-
cado inglez».

3. CONCLUSAO

Da andlise feita as questdes em foco, é possivel extrair
diversas conclusdes. Em primeiro lugar, salienta-se a capacidade de mobilizagdo demons-
trada, particularmente pelo sector da viticultura, cabalmente traduzida nas inimeras e inten-
sas manifestacdes populares verificadas.

Em segundo lugar, verifica-se que viticultores e comerciantes, servindo-se de idénti-
cas formas de actuacdo, atribuiram papel fundamental & Imprensa, usando-a como pélo
aglutinador e factor de unidade, o que se veio a revelar de particular importancia, de modo
especial na Regido Duriense.

Finalmente, e no que diz respeito & caracterizagdo das relagdes entre os principais agen-
tes sécio-economicos directamente implicados no sector do vinho do Porto, constata-se
a existéncia de um claro antagonismo e confronto de interesses, que se alarga relativamente
a outras regides viticolas. Este facto, por si s6, denuncia a importanica do vinho do Porto
na economia portuguesa. E essa mesma importéncia € sublinhada pela aproximacao entre
viticultura e comércio verificada a propdsito do Tratado Luso-Britdnico de 1914, bem como
pela viva reacgdo suscitada entre os viticultores do Sul, questdo que procuraremos apro-
fundar em préximos estudos.

FONTES E BIBLIOGRAFIA
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a) Imprensa

O COMERCIO do Porto. Porto. 1914-1915
O INDEPENDENTE regoense. Régua. 1914-1915
ATRIBUNA. Lamego. 1914-1916

22, Assiste-se igualmente a realizacdo de uma conferéncia entre negociantes de vinhos do Sul e a Comissédo de Viti-
cultura Duriense, no sentido de que esta permita a exportagdo de vinhos com o nome “Lisboa-Porto”.
23. 0 TRATADO de commercio com a Inglaterra. Lisboa, 1. 0 Comércio do Porto. Porto (2 Julho 1915) 4.
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A ITINERACAO NA ANTIGA
COMARCA DE TORRE DE MONCORVO'

CARLOS D'ABREU *

O TERRITORIO ADMINISTRATIVO

A Comarca ou Correicao de Torre de Moncorvo, era no
Século XVII, sede de uma das 26 Comarcas existentes no Reino. A sua pujanca econé-
mica nesta época, estd patente nas cartas de 24 de Julho e 17 de Agosto de 1617 que a Cimara
Municipal envia a D. Filipe Il, solicitando a criagdo de uma diocese na Comarca com sede
na Vila, justificando como razdes a grande distincia que a separa de Braga e os inconve-
nientes daf resultantes em matéria de fé, a sua localizac3o geogréfica como ponto cen-
tral, possuir igreja das mais formosas do Reino, colegiada com quatro racoeiros e benefi-
ciados de que se poderiam fazer quatro canonicatos, comenda, ao todo poderia ter dez
cénegos, rendimentos suficientes para a manutencdo das estruturas e despesas (SOARES
1982, 100).

Durante o Século XVIII varias foram as iniciativas levadas a cabo com vista a um melhor
conhecimento da realidade geogréfica, econémica, demogréfica, social, administrativa e
cultural do Pafs, com a finalidade de tornar a Administrac@o mais eficaz. Neste contexto
decide-se executar uma nova divis3o e demarcacdo das Comarcas do Reino (Carta de Lei
de 19 de Julho de 1790) sendo nomeados os respectivos juizes demarcantes em 2 de
Julho de 1792, com beca honordria por Decreto de 8 de Janeiro de 1793, entre eles Colum-
bano Pinto Ribeiro de Castro, encarregado de proceder a divisdo das Comarcas da Pro-
vincia de Trds-os-Montes (SOUSA 1977, 5), constituidas por Braganca, Miranda do Douro,
Torre de Moncorvo e Vila Real.

Integravam entdo a Comarca de Torre de Moncorvo, as vilas de Torre de Moncorvo, Agua
Revez, Alfindega da Fé, Carrazeda de Ansides, Chacim, Corticos, Castro Vicente, Frechas,

* Técnico Superior do Ministério da Educagdo; Mestre em Arqueologia pela FLUP.
1. Comunicacdo apresentada em Torre de Moncervo, no ambito das Il Jornadas Culturais de Balsam&o (1-5/X/1999).
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Freixo de Espada a Cinta, Mirandela, Monforte de Rio Livre, Més, Pinhovelo, Sampaio,
Sezulfe, Torre de Dona Chama, Valdasnes, Vilas Boas, Vila Flor e Vilarinho da Castanheira,
mais 236 freguesias e 27 povoagdes anexas (SA 1795); o Concelho de Murca de Pandias per-
tenceu-lhe também, sendo apenas desagregado por forga da Lei de 7 de Janeiro de 1792 (SA
1795) que o ligou a Comarca de Vila Real (constituida no Século XVIII com o territério da
Comarca de Lamego a Norte do Douro), assim como aos Concelhos de Abreiro, Freixiel e
Lamas de Orelhdo que anteriormente haviam pertencido a Torre de Moncorvo; Linhares
e Nozelos igualmente estiveram dentro da sua jurisdi¢o (COSTA 1868, |, 366). Atravessava
assim a Provincia, desde a fronteira com Castela (Freixo de Espada 4 Cinta) até & da Galiza,
por entre as Comarcas de Trancoso (a Sul), Vila Real (a Oeste), Braganca (a NE e a NO)
e Miranda (a Este); note-se que os territérios das Comarcas nem sempre eram continuos,
possuindo por vezes enclaves noutras jurisdigdes, como s@o os casos por exemplo, da Fre-
guesia-Concelho de Agua Revez, no territério da Ouvidoria de Braganca (parte localizada
a NO da Comarca de Torre de Moncorvo) (SILVEIRA 1997, mapa 4), ou de Abreiro e Freixiel
que, pertencendo a Vila Real se encontravam em territério de Torre de Moncorvo (SA 179s);
ou Corticos, Pinhovelo, Sezulfe e Valdasnes que no Século XVII pertenciam 4 Comarca de
Lamego se bem que encravados na Ouvidoria de Braganga (HESPANHA 1994, 95/570).

Em termos religiosos, Torre de Moncorvo era sede de uma das cinco comarcas ecle-
sidsticas do arcebispado de Braga, tendo sido elevada a essa categoria em data anterior a
1552, pois cerca desse ano, a actual igreja matriz por decis3o pontifical passou a ser cabeca
dessa mesma comarca, ou Vicariato (ADB 1567). Segundo o "Mapa dos Vottos que se pagio
a Serenissima Mitra Primas das Hespanhas na commarca da Torre de Moncorvo ..." datado
de 1764 (AFONSO 1982), compunham o seu Vicariato catorze concelhos num total de
114 freguesias (SOUSA 1983, 210). Lembre-se que o Vicariato corresponde a um territério
eclesidstico auténomo, em quase tudo equivalente a uma diocese, resultado da grande
extensdo do arcebispado e governado por um vigério-geral, de elei¢go episcopal e com gran-
des poderes, coadjuvado por um corpo administrativo.

AS VIAS DE COMUNICACAO

Parece ser opinido undnime entre os estudiosos da iti-
neragdo em Portugal que as vias terrestres na Idade Média, nas suas linhas gerais, conti-
nuavam a ter por base as redes tracadas durante a Romanizagdo; naturalmente que novos
percursos se foram abrindo, encontrando-se o Pais no final de Quatrocentos, coberto por
estradas e caminhos (MARQUES 1987, 124), se bem que tudo indique, representar este
periodo “o ponto da situagdo quanto ao estado de desenvolvimento das vias de comunicagdo”
(MORENO 1982, 5), assistindo-se a partir daf, a uma certa estagnacdo neste dominio, até
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ao tltimo quartel do Século XVI11, época em que a preocupacdo do poder central nesta maté-
ria se comega a fazer sentir, através da publicacdo de vérios diplomas legais, “ainda que o
alcance das mesmas nio fosse tdo amplo como seria necessdrio” (MENDES 1981, 103), julgando
nds que sé no periodo “fontista” foi o problema verdadeiramente encarado de frente.

Também na regido de Trds-os-Montes e Alto Douro, a via romana que ligava "Bracara
Augusta" a "Asturica Augusta", serviu de base para a abertura de outras estradas durante
o perfodo medieval. Essa via atravessava a regido com o seguinte percurso (MORENO 1982,
5): Braga, margem esquerda do Cdvado, Salamonde, Ruivdes, cruzava o Rabagdo, inflec-
tia para Vila da Ponte, Cruz de Leiranque, Gralhés, Antigo de Arcos, Seara Velha, Soutelo,
Vale de Anta, Chaves, ponte sobre o Timega, Monforte, Vinhais, Soeira, Cova da Lua e daqui
para Puebla de Sanabria; com ramais de Chaves por Boticas (?) até as minas de Pago das
Freitas; de Chaves para Verin; de Vinhais para territério espanhol por Soutelo, Bouga,
Gustei, Castro de Avel3s, Gimonde e Babe.

Através da andlise dos itinerdrios régios se poderd constatar a existéncia, nesta mesma
regido, das vias seguintes (MORENO 1982, 13): de Guimardes a Braganca, por Vila Pouca
de Aguiar, Carrazedo de Montenegro e Valpagos; Porto a Vila Real, por Paco de Sousa e Ama-
rante; de Vila Real a Braganca, por Murga, com ramal préximo de Murca, para Linhares
(Ansides) e daqui para Torre de Moncorvo, ligando-se esta vila a Braganca, através de Alfan-
dega da F¢; eventualmente de Braganca pelo planalto mirandés em direccdo a Barca d’Alva
e daqui para a Beira; de Vila Real para Lamego, através de Poiares (Régua), via que seguia
depois para Coimbra, por Viseu, e para a Guarda, por Sernancelhe e Trancoso.

Durante os Séculos XIV e XV, encontrava-se a nossa regido ligada a Castela, por trés vias
principais (MARQUES 1987, 126): uma que partia de Amarante, por Camped, Lamas de Ore-
lhao e Braganga, com variante de Lamas para Torre de Moncorvo e Freixo de Espada & Cinta;
outra, de Guimaraes por Carrazedo, Valpagos e Braganca; e ainda, uma de menor circula-
¢do que seguia de Braga a Braganga, por Chaves.

Calcula-se que nesta mesma época, a distancia-tempo, por terra, de Lisboa — Porto
era na ordem de 1 semana, de Lisboa — Evora de 3 dias e de Lisboa — Braganca de 10 dias,
demoras estas que n3o tinham a ver sé com problemas de ordem fisica mas por ser a
circulagao “alvo de apertada regulamentac@o” com restri¢des de toda a ordem, proibindo ou
obrigando a determinados percursos (MARQUES 1987, 131/137). Tal é o motivo de uma
queixa da Camara Municipal de Torre de Moncorvo a D. Afonso V, em virtude de os viajantes
que entravam em Trds-os-Montes através da barca do Douro, ndo cumprirem o determi-
nado numa postura municipal, ou seja, seguirem pelo “camjnho pubrico que vay pera a
dita uilla” em vez de subirem directamente o Vale da Vilarica, sendo este caminho do Vale
muito mais directo, com a vantagem de n3o ter portagem (ALVES 1975/90, IV, 297).

Estes percursos barravam muitas vezes com cursos de dgua, pelo que, para os transpor,
era necessdrio construir pontes ou criar barcas de passagem. A construgdo e manuten-
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¢ao de pontes, constituiu uma nitida preocupagdo durante a Idade Média, preocupacio esta
atestada por inimeros documentos, nomeadamente testamentos (ABREU ET ALLI 1998).

O caudaloso e de curso arrebatado rio Douro que sé no Século XIX veio a conhecer a
primeira ponte (no Porto), teve um projecto que se comecou a executar para esse fim, j4 no
Século XlIl, ao tempo de D. Afonso Henriques, para ligar a estrada que vindo do Porto
para Lamego e que atravessava o Tdmega em Canaveses, cruzava o Douro em Vila Nova
(Concelho de Resende, percurso S. Gongalo da Ribeira — Porto de Rei, um pouco antes
de Vilar de Barré), ou seja, entre os antigos portos das barcas do Bernardo e Porto de
Rei, onde ainda se podiam ver antes da existéncia da albufeira do Carrapatelo, vestigios dos
pilares que ai se construiram (em niimero de quatro e parte do arco na margem esquerda),
no sitio que sugestivamente ¢ conhecido por Piares (de pilares), ponte esta que ainda
nos Séculos XVI e XVIII, se pugnava pela sua conclusdo (PINTO 1998, 5).

O problema do encargo da aposentadoria, motivou durante a Idade Média, muitas quei-
xas aos monarcas que, repetidamente ordenavam aos viajantes que se hospedassem nas
estalagens, para o que promoveram a sua construcdo e reparacdo. Ao longo dos Séculos
XIV e XV, porque o aboletamento em casas particulares chegou mesmo a contribuir para
o despovoamento de algumas terras, foram criadas muitas hospedarias por todo o Pafs,
quer seja por iniciativa dos Concelhos, quer por particulares. A partir do estudo da con-
cessdo de cartas de privilégio aos estalajadeiros, é possivel localizar as respectivas estala-
gens, permitindo afirmar que se concentravam maioritariamente nas regides de Lamego
e Riba Céa (aqui s6 Vilar Torpim, termo de Castelo Rodrigo, possufa 4) e que eram nume-
rosas nas zonas de Trancoso e Guarda e mais dispersas em Trds-os-Montes, contando
por exemplo Torre de Moncorvo com 3, Freixo de Espada & Cinta com outras 3 e Fornos
(termo de Freixo EC) com igual nimero (GONGALVES 1967, 143-144/154).

Julga-se que o aumento do nimero de estalagens particulares, estd intimamente rela-
cionado com o progressivo crescimento da circulagdo interna, por accio dos almocreves
(MORENO..., 17).

Sabemos através do relato de Ledo de Rosmital (1466) que Torre de Moncorvo através
de Freixo de Espada a Cinta, certamente por Més, era “acessivel por pedregoso e embara-
¢oso caminho” (CAVALHEIRO 1942), situagdo que melhora na centtiria seguinte, pois por
volta de 1549, outro relato nos informa que da “Villa da Torre athé Mos vo duas legoas, onde
estd hua calgada toda de ferro” (BARROS 1919, 120), ou seja, pelo menos o percurso Més —
Torre de Moncorvo, era calcetado, com pepitas hematiticas, aqui abundantes, sendo-o pro-
vavelmente também a partir desta antiga sede de concelho para Freixo de Espada 4 Cinta,
pois ainda tivemos oportunidade de conhecer uma calcada medieval (em xisto) nesse
percurso, entretanto destruida.

O panorama das deficientes vias, pelo menos na nossa regidio haveria de manter-se, pois
em 1609 o Chantre da Sé de Evora, na sua viagem até Miranda, depois de passar o Douro
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na barca de Torre de Moncorvo, se queixa de ter percorrido a légua até esta vila, por “asper-
rimo, e trabalhoso caminho por sima de picos de montes mui estreitos, e perigosos de modo
que em muitas partes he necessario ir a pé”, isto €, deixar as andas em que viajava (SERRAO
1974, 112/114). Todavia a nivel nacional hd indicios de melhoramento da viag3o terrestre
entre os fins do Século XV e principios do Século XVII (MAGALHAES 1993, 323). No termo
de Torre de Moncorvo, construiu-se a expensas do Concelho, no reinado de D. Manuel |,
a imponente ponte da Portela, sobre o rio Sabor, alvo de referéncia especial, por parte de
Joao de Barros, pois afirma que “Na Derruida [vila morta de Santa Cruz] estd hua ponte de
mais de cem couados de alto” (BARROS 1919, 120), ponte esta que continua ainda hoje a
cumprir o seu objectivo.

Durante Setecentos, continua a ouvir-se queixas sobre as vias de comunicagdo no nosso
Pais, encontrando-se vdrias referéncias ao assunto na chamada literatura de viagens, ela-
borada por estrangeiros, registando por exemplo Link que “a Portugal, s o que falta sdo estra-
das e canais” (CHAVES 1987, 46).

A andlise ao mapa de Tras-os-Montes de 1762, permite referir a existéncia de vérias estra-
das principais (CARPINETTI 1762): uma que provinha da Provincia do Minho, passando por
V. P. de Aguiar, Mirandela (préx.), Braganca e daqui para Espanha; duas provenientes da
Galiza, em direccdo a Braganca; uma via de Braganca a Miranda, por Outeiro e Vimioso;
uma estrada de Torre de Moncorvo para o entroncamento de Mirandela, por Vila Flor.

A preocupagdo com este assunto da viagdo a partir do tltimo quartel do Século XVIIl,
estd patente, como se disse, em vérios documentos, fazendo-se aqui referéncia a alguns
deles.

1— “Informacdo sobre as providéncias que parecem necessdrias para a abertura e conserva-
¢do das estradas reais”, Lisboa, 1781.08.12 (MATOS 1980, 491): aqui se descrevem os tra-
cados das vdrias estradas reais, dizendo respeito & nossa regido, apenas a 4°. que deveria
principiar no fim da Rua Bela da Princesa, em Lisboa, seguir para Chaves, por Santarém,
Golega, Tomar, Figueird, Viseu, Lamego e Vila Real; a 6%, estrada real que deveria come-
gar no fim da Rua do Bonjardim (Porto) e seguir para Chaves, por Guimardes e Barroso;
a 7% que deveria empecar no fim da Rua das Patas (Porto) até Braganga, por Penafiel, Ama-
rante, Vila Real e Mirandela; um ramal a partir da 4°. estrada real, para Torres Novas,
Tancos, Covilhd, Guarda e Almeida e também ligacdo a S. Pedro do Sul; uma ramificagdo
a partir da 7°. estrada em Vila Real, em direc¢do ao rio Douro, seguindo o curso do Ceira até
Goides, “ramificagdo que serd sé de doze milhas, serd de uma utilidade infinita para a condu-
¢do dos vinhos e outros frutos para o Porto e do que vier desta cidade para o centro da provin-
cia de Trds-os-Montes".

2 —Alvara de 1788.12.13 que determina a construcdo de estradas no Alto Douro, langando
ali um imposto durante 10 anos, de 200 réis por pipa de vinho de embarque e 100 por pipa
de vinho de ramo que fosse carregado, assim como 2 réis por cada quartilho de vinho
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que se vendesse avulso, em Lamego, Vila Real, S. Jo3o da Pesqueira, Barqueiros, Mes3o Frio
e Teixeira, contribuindo também a Companhia das Vinhas e os moradores do Porto, uma
vez que se reconhecia, “ndo haver na longitude daquele districto huma estrada, que sirva de
auxilio & navegagdo dos barcos, que sobem, e descem pelo Rio Douro” (MENDES 1981, 103-104).

3 — “Instrugdes para a administragdo das estradas do Alto Douro, com as obrigagdes das pes-
soas encarregadas na mesma administragdo”, Queluz, 1789.10.12 (MATOS 1980, 501).

4 — “Descripgio do Rio Douro para Cima do Cachdo de: Sam Salvador denominado no Paiz
= Cachdo da Baleira = com o Mappa das Freguezias superiores ao mesmo Cachdo, e outro das
Freguezias confinantes com Castella, rezumo das Estrddas, e Itenerdrio da Digressdo que fizé-
rdo os Commissarios encarregd-dos d'esta averiguagdo”, Jan-Fev de 1790 (OLIVEIRA ET ALLI
1996, 215); julgdmos resultar este levantamento, directamente das obrigacdes decorren-
tes do Alvard de 1788.12.13, regulamentado em 1789.10.12, pois aqui se percebe claramente
que a entidade financiadora das obras é a Companhia Geral das Vinhas do Alto Douro
(MATOS 1980, 501).

A anélise do capitulo Ill desta “Descripgdo... ”, referente s estradas e caminhos “tanto
das que se achdo vadiaveis de carro, como das que se devem compor, para poderem vadiar”,
permite-nos afirmar que, para a Companhia, sdo consideradas 23 freguesias na margem
N., correspondentes a 6 concelhos (o de Vilarinho da Castanheira entretanto extinto) e,
na margem S., consideradas 19 freguesias, correspondentes a 8 concelhos (Almen-
dra, Freixo de Num3o, Ranhados, Sedovim e Valongo dos Azeites, entretanto extin-
tos); estas s3o servidas na sua ligagdo com o rio por 27 estradas e caminhos que con-
duzem a 18 cais, no caso do territério da margem N. e, 19 estradas e caminhos que con-
duzem a g cais, no caso do territério da margem S. (OLIVEIRA ET ALLI 1996, 252-255).
Naturalmente que a maioria destas vias eram muito rudimentares, nio sendo, em alguns
casos sequer vadidveis por carro, ou entdo, dificultosas para o transito de carros car-
regados, o que se percebe, tendo em conta que todas as sedes destas freguesias se loca-
lizam nos cumes mais elevados do vale do Douro. Provavelmente relacionado com estes
dificeis acessos ao Rio, se procurava transformar a uva o mais préximo possivel das
vinhas, constatagdo possivel, gracas a existéncia de vérios testemunhos arqueoldgi-
cos de antigos lagares que conhecemos, por exemplo no termo da Lousa, nomeada-
mente no Vale da Vinha, Bezerral, Telhada, etc.

5 — “Método da construgdo de estradas no Douro”, Lamego, 1816.12.06 (MATOS 1980, 528).

Por finais de Setecentos confirma-se a multiplicacio das preocupacgdes com a rede
vidria, na Comarca de Torre de Moncorvo, através das correi¢cdes e respectivos provimen-
tos do corregedor José Anténio de S&, em 1790. Numa “Memoria dos abuzos... “ por si
elaborada, descreve a anlise que havia feito as irregularidades das Camaras Municipais
e prepoténcias dos numerosos magistrados e oficiais, com as respectivas propostas de solu-
¢ao (SOUSA 1974, 8).
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No capitulo referente as estradas, pontes e fontes, diz o Corregedor que “achei toda a
comarca no estado mais lamentavel a este respeito principalmente as estradas, as quaes ndo
se tendo concertado em tempo algum estavdo cheias de fragas, e penedia com descidas prece-
pitadas denegando tranzito as carroagens, e dando o perigozissimo aos viajantes de cavallo, tudo
com grave damno da agricultura, e comercio. Igualmente havia falta de pontoens para a pas-
sagem de rios, e regatos caudelosos; e pontes notaveis que noutro tempo se construirdo a grande
custo, se hido arruinando por falta de concerto (...) Provi que se consertassem, e reedeficassem
todas as estradas pela forma milhor que fosse possivel, comegando primeiro pelas mais realen-
gas, e de maior passagem (...), Tem-se deixado nalgumas partes o trilhado antigo, e aberto
montes para evitar descidas, e em outras altos paredoens para concervar o nivel, e direitura
possivel. Provi tambem que se fizessem fontes nas mais precizas, e nos citios de passagem; e os
pontoens, e concertos de pontes; o que igualmente se tem executado, e vay executando regular,
e ordenadamente (...) Para a obra de ponte Seca de Moncorvo tdo preciza, e da primeira neces-
sidade, pelo grande perigo e precepicio dos passageiros. Fis aplicar todas as propinas que leva-
vdo os offeciaes da camera e ministros, e custou 200.000 reis. Para a estrada da Barca desti-
ney 300.000 reis de liquido da receita e despeza, e Sua Magestade me fes a merce de pencio-
nar o rendimento da Barca com 50.000 reis annuaes para a sua reedificacéo, e conservagao”
(SOUSA 1974, 71-73).

No Concelho de Torre de Moncorvo, foram ainda objecto de obras, as estradas reais
da barca (Pocinho), da ponte do Sabor, de Lamelas (que seguia para Més) e da fonte dos
Chibos (para a foz do Sabor), a prépria ponte do Sabor, bem como as fontes do Carva-
lho, da Praga, de Santo Anténio e das Aveleiras (SOUSA 1974, 93/96).

Refira-se que, na estrada da fonte dos Chibos, hoje denominada do Rego da Barca, se
podem observar alguns trogos de antigos tragados, nomeadamente no sitio da Fonte do
Velho, aqui bem conservados; como sabemos da existéncia desde h4 alguns anos, de um
projecto de construgdo de uma variante que fard a ligagdo da Vila ao Itinerdario Principal
2, aproveitamos desde j4, para alertar a Cdmara Municipal quanto & importincia da sua con-
servagao e, jd agora, se nos é permitido, sugerir a criagdo de um espaco de lazer, aprovei-
tando a existéncia de outras estruturas arquitectdnicas ali existentes, nomeadamente
uma fonte de mergulho com arco de volta inteira, um forno de secar figos, vestigios de
outras edifica¢des e os socalcos no suave declive até ao Ribeiro dos Chibos.

Nos dois primeiros anos de exercicio do cargo de corregedor, ). A. de S4, através dos
seus “provimentos de correigio”, colocou “toda a comarca em revolugdo para as referidas obras”,
como ele préprio comenta, pois em 1790, contabilizou obras em 68 estradas, mais de
141 fontes, e 35 pontes (SOUSA 1974, 73/93-98).

Segundo o “Mappa thopografico” do mesmo |. A. de S4 (1795) — elaborado a partir do
“Mappa do Reino de D. Thomas Lopes” estampado em 1778 — com proposta de nova demar-
cagdo para a Comarca de Torre de Moncorvo, poderemos constatar a existéncia das seguin-
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tes estradas, a partir da vila de Torre de Moncorvo (SA 1795): para S., atravessando o Douro
no Pocinho (Estrada da Barca); para a Barca d’Alva, certamente por Macores e Ligares; para
Freixo de Espada a Cinta, por Més; para Miranda, passando préximo de Estevais e Moga-
douro; para a foz do rio Tua, através da Vilarica e Ansides; para Mirandela (com continua-
¢ao para Braganca), passando préximo de Sampaio, por Vila Flor, Vilas Boas e Frechas; esta
com ramal, préximo de Sampaio, para Castro Vicente, passando nas proximidades de
Valdasnes e Vale Benfeito e daqui ainda com desvio para Alfindega da F&; de Vilas Boas safa
também uma variante para Vila Real, passando por Abreiro e Murca; a N. da Comarca, regis-
tam-se ligagdes a Chaves, através de Mirandela, bem como a Braganca, pelas proximida-
des de Sezulfe e Nozelos; da zona de Chaves parte uma via para Monforte que liga a Lebu-
3o e daqui certamente para Vinhais e Braganca, por Vale das Fontes.

Uma das estradas propostas para o Alto Douro pelo Alvard de 1788.12.13 e j4 conside-
rada como de muito importante pela “Informagdo... “ de 1781.08.02, que provindo do Porto,
passava por MesZo Frio, ligava ao Douro e seguia para Lamego, j4 se encontrava executada
em 1796, como nos refere o Juiz Demarcante da Provincia de Trds-os-Montes, Colum-
bano Pinto Ribeiro de Castro (MENDES 1981, 104).

Para o estudo da viagdo no Portugal do Antigo Regime, conhecemos ainda duas car-
tas militares, publicadas no inicio do Século XIX. A “Carta Militar das Principais Estradas
de Portugal”, de 1808, indicando a partir de Torre de Moncorvo, uma estrada para S. (Poci-
nho), outra para O. (Portela) e outra para NE (Carvigais) (ALMEIDA 1808) e, a “Nova Carta
Militar do Reyno de Portugal. Com estradas montanhas e rios. Levantada sobre os lugares”,
de 1810, indicando as mesmas vias, pelo menos na nossa regiao (FORTES 1810).

Refira-se de passagem que, foi precisamente nos finais de Setecentos que o Estado
chamou a si o servigo publico de correios em Portugal, extinguindo o “Oficio do Correio-Mor
do Reino” (MOURA 1997) por alvard de 1797.01.18 e criando a respectiva regulamentacio
“das postas, correios e diligéncias de terra e mar”, por alvara de 1797.03.16 (ROMARIZ 1943,
23); este servigo publico fora criado por D. Manuel por carta de 1520.11.06, nomeando Cor-
reio-Mor, Luis Homem, Cavaleiro da Casa Real (FERREIRA 1946, 29); este oficio foi no entanto
vendido a Luis Gomes da Mata, por D. Filipe Il, por contrato de 1606.07.19 (ROMARIZ 1943,
17), mantendo-se nessa familia até 2 referida extingao do cargo.

Todavia o servigo de mala-posta, isto &, o transporte de correio efectuado por carro,
sé foi criado no ano seguinte, através da publicagio das “Instrugdes para o estabelecimento
das diligéncias entre Lisboa e Coimbra”, em 1798.09.17, redigidas pelo Desembargador José
Diogo Mascarenhas Neto, futuro Superintendente Geral dos Correios e Postas do Reino
e & data Superintendente Geral das Estradas, cargo para que fora homeado em 1791, havendo
j@ em 1788 sido encarregado de dirigir a construcdo da estrada de Lisboa ao Porto (concluiu-
-se sob sua orientagd@o o trogo Lisboa-Coimbra), experiéncia que Ihe permitiu publicar no
Porto, em 1790, o “Meétodo para construir as estradas de Portugal” (FERREIRA 1946, 33-51).
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Em jeito de remate se dird que, ontem assim como hoje, careceu esta Regido de vias de
comunicagdo capazes, continuando por isso, este tema a ser de grande actualidade.

Obrigado pela V. atengao!

Vila de Torre de Moncorvo, 03-X-1999
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ESTAMPA I: COMARCA DE TORRE DE MONCORVO NO ANTIGO REGIME (1826).
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Estampa IV: Ligagbes por estrada a partir de Torre de Moncorvo, respectivo
Itinerario e distancia (meados do Século XVIIl - meados do Século XIX).

PARA LISBOA LEGUAS Fernande 1 Frechas 2
Pocinho 1 Bidoido - Mirandela 1
Marvao 2 Sortes 1 Eixes 1
Rabacal 3 Reborddes = Rio Torto 1
S. Martinho 2 Bragancga 2 Valpagos 1
Celorico da Beira 3 TOTAL 14 Ervoes 1
Tomar 28 PARA FREIXO EC LEGUAS S. Lourenco 2
Santarém 8 Mds 2 Chaves 1
Lisboa 14 Freixo Esp. Cinta TOTAL 14
TOTAL 61 TOTAL 5 PARA VILA REAL LEGUAS
PARA BRAGANGA LEGUAS PARA MIRANDA LEGUAS Carrascal 2
Portela 1 Carvigais 2 Vila Flor 1
Jungueira 1 Mogadouro 4 Vilas Boas 1
Santa Comba 2 Viladala 2 Abreiro 1
Trindade 1 Sendim 3 Monte de Febres 2,5
Burga < Miranda do Douro 2 Murca 1.5
Bornes 1 TOTAL 13 Parasita 2
Vale Benfeito 1 PARA CHAVES LEGUAS Justes 1
Grijé il Portela 1 Vila Real 2
Vale de Prados 1 Vila Flor 2 TOTAL 14
Quintela Lampacas 1 Meireles 1 e

(MATOS 1980)

Estampa V: Relag3o das Estradas Reais, Fontes e Pontes na Comarca de Torre de Moncorvo (excep-
tuando Torre de Moncorvo) objecto de obras em 1790.

CONCELHO ESTRADAS REAIS FONTES PONTES
AGUA - na vila (2)
REVES - da Serra do rio Torto - em Brunhais (2) - da ribeira das Relvas
- Santa Maria de Emeres | - em fonte Mercé (2) - de Fonte Mercé
- em Carreiro Martinho
ALFANDEGA| -de TM - da riba. de Alvez
DA FE - de Braganga “ficardo para consertar - do Corno do Cervo
- de Miranda Douro todas as do conselho” - vérias (10)
- de Vila Flor - Porto
ANSIAES - para porto Foz Tua - do ribeiro Largo
- da barra da Sobreira - em todo o termo (43) - do ribeiro de S. Pedro
- da Fontelonga em Foz Tua
- da Alagoa
CASTRO - de Alfandega da Fé
VICENTE - Remondes = =
- para Chacim
CHACIM - de Chacim - OImos - do Bairrinho
- do Peredo - Miranda - - do bairro da Ribeira
- de Gebelim - TM
CORTICOS - para Braganca
- de Miranda Douro - na vila, por baixo -
- de Mirandela e Porto do Chafariz
-de TM
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FRECHES - para Mirandela - navila =
-deT™M - em Vale de Sancha
FREIXO DE - para Miranda Douro
ESPADAA | -deTM - do Ron
CINTA - de Sauzelhe = - da Matanca
- da Fialhosa - Castela - da estrada de Sauzelhe
- da Barca d'Alva
MIRANDELA | - de Carvalhais - Braganga
- da pontinha da pedra - junto ao rio Feca
- ponte de cantaria - nos Aciprestes - ponte grande
- para T™M “se bebia do rio por ndo - da Pontinha
- para Torre D. Chama haver huma so fonte"” para Chelas
- de Vale de Telhas -
ponte da Barca
MONFORTE | - da Bouca - Rebentdo
DO RIO - Chaves - por todo o termo (18) - do rio do Gorgogo
LIVRE - de Lebugdo - TM - do Calvo
- de Lebugdo - Vinhais
MOS - de Carvicais - Miranda - da Eira do Velho =
- de Més - FEC - navila (2)
MURCA - para Mirandela - nas Carvas
-para TM - na Adega Velha (2)
- da barca da Sobreira - - depois da ponte na - pontdo da ribeira
Pegarinhos estrada do Porto (3) de Noura
- para o Porto - em Castorigo (4) - no ribeiro do Carvalhal
- para Braga - em Pegarinhos (3) - das Tabuas
- para Chaves - em Palheiros (3)
- em Monfebres
PINHO - para Braganc¢a - Miranda
VELHO - para D. Chama - Chaves — - daribeira de Macedo
-paraT™M
SAMPAIO - para Vila Flor
- para Alfandega da Fé - -
-paraTM
SEZULFE -de TM - do Cachdo =
- de Torre D. Chama
TORRE - para Chaves - na vila (6) - da Pedra
D. CHAMA - de Braganga - em Guide (2) - do Arguinho
-de T™M - Ribeirinha (2) - dos Vilares
- Vale de Maior
- Vale de Gouvinhas (3)
- Ferradosa
- Frasidela (2)
- Ervideira (2)
- S. Pedro Velho (2)
- Vilar Doiro (2)
- Fornos
- Argana
- Lamalonga (2)
- Vila Nova (3)
- Melhes (3)
- Regudeira
- Vilares (2)
- Murias
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— Mosteiro
- Gandaricas
- Cougos
VALDASNES | - para Mirandela - Chaves - na ribeira que vai
— de Braganga — Miranda — para Cedaes
— de TM — Caravelas
VILA FLOR —para TM
- para Mirandela — Chaves | —em Benlhevai —
— para Alféandega da Fé —do Olmo, entrada vila
- de St*. Comba - Braganca
VILARINHO | - por Valtorno — TM
DA CAST. - para Mirandela — Chaves | —no Pinhal (aldeia) —na Osseira
— da barca do Douro
VILAS BOAS | - para Mirandela — Chaves
— da ponte de Abreiro — — —
Porto
TOTAL 64 137 34

(SOUSA 1974, 93-98)

B (ABREU 1998)

ESTAMPA VI: TROCO DA ESTRADA DA FONTE DOS CHIBOS (SITIO DA FONTE DO VELHO), COM VESTIGIOS DE DOIS
ANTIGOS TRACADOS, EM COTA INFERIOR.
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0S PEDROSSEM - UMA FAMILIA
DE ELITE NO PORTO SETECENTISTA

PEDRO TEIXEIRA PEREIRA *

INTRODUCAO

O presente estudo teve a sua génese numa investigacgo
realizada no decurso da nossa licenciatura em Histéria’. Numa primeira fase, o trabalho
pautou-se pelo levantamento e tratamento sistematico de documentago notarial no Arquivo
Distrital do Porto. Deste esforco resultou a construggo de bases de dados que se revestem
de uma importéncia fulcral. De facto, fruto de uma abrangente tipologia documental, foram
diversas as temdticas que nos suscitaram grande interesse para a elaboracgo do nosso pro-
jecto pessoal. Nao obstante, desde sempre a leitura e pesquisa de informag@o sobre o passado
da cidade do Porto tem constituido, para nés, uma actividade fascinante que temos procu-
rado realizar. Neste contexto, o século XVIII & um periodo que nos interessa de sobremaneira.

Por outro lado, e tendo em conta a multiplicago de figuras sociais que perpassam ao
longo dos muiltiplos registos, encara-se a possibilidade de construcdo de microbiografias —
une voie de connaissance pour ['Histoire de la société portugaise au XVllle siecle: les micro-bio-
graphies?.

Deste modo, ao encontrarmos e analisarmos um documento notarial datado de 17 de
Julho de 17802, em que Vicente Pedrossem da Silva se constituia como primeiro outorgante,
ficamos desde logo fascinados com a ideia de estudarmos os Pedrossem, sobrenome
inscrito na toponimia da cidade, que nos intrigava havia j4 muito — sem mais considerar,
abracamos esse projecto.

* Professor estagiério de Histéria / E-mail: p-pereira@mail.pt.

1. 0 nosso agradecimento & Prof.2 Doutora Inés Amorim que orientou com incansével interesse, compreensdo e pacién-
cia esta investigagdo. O nosso reconhecimento, igualmente, ao Prof. Doutor Anténio Barros Cardoso pela publicagdo
deste estudo.

2. SILVA, Andrée Mansuy Diniz - Une voie de connaissance pour I'Histoire de la société portugaise au XVIII¢ sigcle:
les micro-biographies, in "Clio", vol. |, Lisboa, 1979, p. 21.

3. ADP - SN, PO 49,12 s,, Livro n.° 326, fl. 51.

103 |



PEDRO TEIXEIRA PEREIRA p@!&}(g@ !§

Embora desconhecendo, quase sempre, a veracidade histérica da familia Pedrossem,
bem como as suas personagens e respectivas vivéncias, a verdade é que o tempo ndo
apagou a sua lembranca, ainda que difusa e indefinida. Esta familia, ou melhor o seu sobre-
nome, apresenta-se, de certa forma, perpetuado nos resquicios da memdria dos Portuen-
ses. Assim, através desta investigacdo procuraremos a reconstrugdo do percurso dos Pedros-
sem, contemplando particular atengdo a Vicente Pedrossem da Silva. Propomo-nos, neste
contexto, alargar o &mbito documental, através do cruzamento com diferentes fontes, com
o objectivo de organizar e articular as informacdes recolhidas.

O que estd em causa é, de alguma forma, contribuir para um estudo das elites locais, as
elites portuenses, numa perspectiva que consigne os processos de posicionamento social
ha governagdo, nos quadros econdmicos, sociais e politicos que projectam o individuo a
um conjunto de competéncias visiveis, na consolidagdo das hierarquias sociais.

A estruturagdo do texto terd o propdsito, numa primeira parte, de tentar esclarecer a
polémica em torno da famflia do Sem, motivada pelas imprecisdes que a historiografia gerou
sobre a distingdo entre esta familia, cuja existéncia se localiza no periodo medieval, e os
Pedrossem. Seguidamente, na segunda parte, centrar-nos-emos nos Pedrossem. O objec-
tivo é o de tragar um quadro sobre os seus mais destacados elementos: Pedro Pedros-
sem, Vicente Pedro Pedrossem, Maria Teresa Pedrossem da Silva, Jodo Pedrossem da Silva
e Pedro Pedrossem da Silva, e o seu posicionamento familiar. A terceira parte versard a figura
nuclear do nosso estudo, Vicente Pedrossem da Silva, em duas vertentes: por um lado, a
andlise do homem e do seu meio, as suas vivéncias e actividades, por outro, o homem para
|4 da sua morte.

A verificagdo de determinadas hipéteses de trabalho s6 se poderd efectuar mediante
microandlise, e, neste caso, com o recurso ao cruzamento de fontes que permitam um deta-
lhe necessério ao apuramento pretendido. Desta forma, iniciamos a nossa investigacdo no
Arquivo Distrital do Porto através da anélise de documentacio notarial* que a breve trecho,
estendemos a outros arquivos e fontes. Depois de termos analisado vérios Livros de Notas
do 4.° cartério notarial do Porto sentimos a necessidade de expandir a pesquisa a outros
cartérios com a esperanga de encontrar e reunir mais informagdes®.

Com o intento de reconstituir a malha familiar com rigor e credibilidade, algo que faltava
a bibliografia, decidimos investigar outra fonte: os registos paroquiais (registos de baptismos,
casamentos e ébitos). Esta documentac@o foi a que evidenciou maior fiabilidade no que
concerne a datas e permitiu-nos expandir, em muito, as informagdes sobre os Pedrossem®.

4, PO 4.° - livro 326.

5. Assim analisamos 4 livros da primeira série do 2.° cartério, 97 livros da primeira série do 4.° cartério, 1 livro da
primeira série do 8.° cartério e 30 livros da quarta série do 9.° cartério.

6. Para o estudo dos Pedrossem analisamos grande parte de documentacdo respeitante a freguesia de S. Nicolau, desde
o Ultimo guartel do século XVII aos inicios do século XIX; bem como, da freguesia de Cedofeita, desde a dltima
década do século XVIII & primeira do século XIX. Acrescendo & grande massa documental dos registos paroquiais, o
facto da sua consulta ser em microfilme dificultou e atrasou em muito a pesquisa, devido a dificuldade de leitura.
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Ainda neste arquivo, impulsionados por informagdes colhidas nos registos paroquiais,
empreendemos uma pesquisa na documentagdo do cartério da Mitra do Porto’. Seguindo
uma indicag@o contida no precioso ficheiro "Dr. Magalhzes Basto", fomos remetidos para
documentagdo do cartério do Cabido da Sé do Porto?.

A exploragdo destas diversas fontes no Arquivo Distrital do Porto constituiu a primeira
vertente do nosso plano de trabalho, que exigiu o alargamento da investigacdo a outros
arquivos da cidade. Com efeito, os registos de ébito demonstraram que todos os Pedrossem
que analisamos fizeram-se sepultar na igreja da Veneravel Ordem Terceira de S. Francisco do
Porto. Tal facto motivou-nos a empreender uma pesquisa no arquivo privado da dita Ordem,
para melhor perceber esta tao forte e constante ligagiio dos Pedrossem a esta instituicio®.

Continuando o nosso périplo pelos arquivos portuenses, o Arquivo Histérico Municipal
do Porto foi a nossa préxima "casa". Aqui procuramos, primeiramente, aquilatar sobre a
inscrig@o da familia Pedrossem nos corpus constituintes dos elencos camardrios'™. Neste
arquivo conseguimos encontrar e aceder ao derradeiro documento de Vicente Pedros-
sem da Silva, o seu testamento, registado com o nome de Vicente "Pedroza" da Silva, o que
trouxe dificuldades acrescidas  sua localizagdo. O documento encontra-se no Livro do Registo
Geral de Testamentos, n.° 33, e revela-nos apenas o patriménio adstrito a disposicdo da
sua "terca de alma", tendo o testador discriminado com preciso as suas Ultimas vontades.

Por tltimo, imp6s-se a consulta do Arquivo da Paréquia de S. Pedro de Miragaia, atra-
vés da anélise do Livro das Elei¢des para mordomo da cidade e provedor ds festas do Espirito
Santo de 1764-1765, assim como de documentag@o depositada no Instituto de Arquivos
Nacionais / Torre do Tombo™ e no Arquivo Histérico do Ministério das Obras Publicas™
com o fito de cruzar os elementos j4 apreciados, e ainda com a bibliografia disponivel.

Consideramos proveitoso a inclusdo de anexos e apéndice documental compostos pela
drvore genealdgica dos Pedrossem, as assinaturas de Vicente Pedrossem da Silva e de D.
Maria do O de Caminha Hopman, sua esposa, e a transcrico do testamento deste Pedros-
sem, instrumentos passiveis de reutilizac3o.

7. Jodo Pedrossem da Silva, tio de Vicente, foi Dedo da Sé do Porto e por isso tentdmos, com sucesso, descobrir o
periodo em que desempenhou essas fungdes, através da anélise do Livro Principal das Obras da Sé: de Julho de
1766 a Dezembro de 1768.

8. Livro das Sentencas, n.° 37, que nos forneceu mais alguma informac3o sobre Pedro Pedrossem da Silva, pai de Vicente.
9. Aqui consultamos o Livro de Profi¢des, n.° 1, que regista as entradas na Ordem e o Livro das Elei¢des, n.° 3, que nos
permitiram tracar os seus percursos enguanto professos, bem como desenhar os seus percursos ascendentes dentro do
6rgdo dirigente que era a Mesa.

10. Para a prossecucdo deste objectivo analisamos, mormente, os Livros de Vereagdo, o que nos facultou informagdo
sobre que cargos os vérios Pedrossem desempenharam na Camara, os seus limites cronolégicos e quem compunha com
eles as diferentes posic@es na edilidade portuense. Assim, compulsamos os Livros de Vereacdo nimeros 68 ao 93, sendo
o primeiro referente aos anos 1712-1713 e o dltimo referente as vereacdes de 1795-1796, ano em que Vicente Pedros-
sem da Silva desempenhou a fun¢do de vereador municipal pela (ltima vez. Contudo, a fonte é omissa no que diz
respeito & posico pessoal de cada membro em relacdo s diversas matérias discutidas nas sessées de vereagdo.

. Analisamos os processos de habilitac&o para a Ordem de Cristo de Vicente e de seu pai, dos quais recolhemos infor-
macdes sobre os tramites dos respectivos processos; sobre os habilitandos (ainda que escassa), bem como os ele-
mentos identificativos das testemunhas inquiridas.

12. Procuramos investigar a documentagéo referente as actividades comerciais e industriais de Vicente Pedrossem da
Silva, contidas na Junta de Comércio.
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1. DOS DO SEM AOS PEDROSSEM

Um dos primeiros objectivos deste nosso trabalho é con-
tribuir para o esclarecimento de algumas imprecisdes que circulam em torno de duas
das mais importantes familias da cidade do Porto, que existiram em épocas completamente
distintas.

Vulgarmente e de forma indiferenciada enunciam-se Pedro do Sem, Pedro Docem, Pedro
Sem, Pedro Pedrossem, ou, ainda, Pero do Sem, desconhecendo-se as devidas distin-
cias entre eles. Enumeram-se tais nomes sem se conhecer, muitas das vezes, que exis-
tem grandes e profundas diferencas entre os citados. Por se identificar os do Sem e os Pedros-
sem como uma Unica familia, esta surge como remota no tempo, os seus membros como
donos da Torre da Marca', que ainda chegaram a ser grandes homens da governanga e
do comércio da cidade do Porto, durante o século XVIII. Ora, tal ndo é verdade, pois ndo
existe ligagdo entre elas.

A principal causa para a desordenac@o e consequente confusao de familias foi o facto
de, em meados do século XVII, ter chegado ao Porto, um mercador de origem hambur-
guesa, de seu nome Peter Peterson', que se casou com D. Luisa Piper’, também da mesma
origem. O aportuguesamento de um sobrenome estrangeiro trazia vantagens: a pronun-
ciagdo tornava-se comum promovendo assim a integragdo social da pessoa no novo meio.
Isto faz-nos considerar que o nome Pedrossem seja uma corruptela em portugués de Peter-
son. E, assim, chegamos ao ponto em que a grafia conduziu a homofonia e com o passar
dos anos, "criaram-se" lagos familiares, inexistentes, entre os do Sem e os Pedrossem.

Para melhor se compreender esta imprecisdo, convém, primeiramente, distinguir entre
os do Sem'®, medievais na sua origem, e os Pedrossem, modernos e estrangeiros, na sua
geracdo inicial.

Da familia do Sem h4 noticia, aproximadamente, durante duzentos e quarenta anos, mar-
cando os meados do século XVI o seu desaparecimento. Em relacdo aos Pedrossem,
estes tiveram uma existéncia bastante menor em relag@o aos primeiros, tendo vivido desde
meados do século XVII até aos inicios da centtria de Oitocentos, como tentaremos pro-
var mais a frente.

13. Vide: ponto 1.2.

14. BASTO, Augusto de Magalhaes - Silva de Histdria e Arte, Porto, Noticias Portucalenses, 1945, p. 206.

15. Vide: nota n.° 40.

16. Neste nosso esforco de clarificagdo tivemo-nos que cingir, devido ao contexto em que esta inserido este estudo,
e pela consequente limitagdo temporal, aos contributos que nos oferece MORAIS, Cristévao Aldo de - Pedatura
Lusitana (nobilidrio das familias de Portugal), tomo llI, vol. Il, Porto, ed. Maranus, 1945. Imp&e-se entdo a advertén-
cia que esta obra ndo nos permite ter seguranga nos seus contetidos, uma vez que omite as suas fontes. FREIRE, Braam-
camp - Brazdes da Sala de Cintra, vol. |l, Lisboa, impresso por Francisco Luiz Gonsalvez, 1901, é a fonte que maior rigor
nos oferece, ao indicar as fontes de onde colheu a informacao.
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1.1. Os do Sem

Estes s3o inicialmente descendentes de Alvaro Fernan-
des de Almeida, adoptando posteriormente, o sobrenome do Sem™. Perscrutando-se a
génese da familia presume-se que esta seja origindria do reino de Aragdo, pois no tomo
sexto dos Anais Aragoneses faz-se referéncia a um Miguel Docem, isto, no ano de 1310 —
€ assi se pode conjecturar que havendo naquele Reino este appelido, algua pessoa delle passa-
ria a este de Portugal em companhia da Rainha Santa Isabel, visto haver desdeste tempo memo-
rias suas'.

Diz-nos Vasco Valente que a familia Docem®°, de origem escalabitana, era remota em
Portugal e notabilizada através das Letras®'. Tentando ordenar correctamente alguns
membros, Pedro Docem ou Pero do Sem aparece na base da nossa estruturacdo, assim
o defende Braamcamp Freire, considerando-o como o mais remoto ascendente que os nobi-
lidrios déo a familia, jd servia D. Afonso IV. O autor advoga também, que deve ter sido éste
Chanceller-mdr o fundador da velha térre de Pero do Sem no Pérto®.

Este Pedro do Sem foi pai de Jodo do Sem e, por sua vez, avé de Gil do Sem. Este dltimo
foi doutor em Direito, na corte de D. Fernando, tornando-se chanceler-mor do reino, apds
a morte do Dr. Jodo das Regras. Gil do Sem teve os seguintes filhos: Pedro Gil Docem, filho
e herdeiro da casa e morgado®; Martim do Sem, que foi chanceler-mor do Infante D. Duarte,
tendo falecido em Fevereiro de 1431% e D. Inés do Sem?®. Todavia, n3o é claro quem tenha,
de facto, sucedido como herdeiro.

Um JoZo do Sem aparece-nos referenciado como sendo neto de Gil do Sem?. Desco-
nhecemos, porém, quem foi seu pai. Jodo do Sem foi, 2 semelhanca dos seus antepassa-
dos, chanceler-mor do reino, neste caso durante o reinado de D. Duarte®, Segue-se Anto-
nio do Sem que ainda era vivo em 1502 e teve trés filhos: Anténio do Sem, Pedro do Sem
e D. Maria de Meireles — Pedro do Sem, o herdeiro faleceu no ano de 1542, em cativeiro®.

17. Braamcamp Freire, na sua obra j4 referida, considera que, a forma mais correcta de se escrever o sobrenome da
familia é do Sem. Todavia, como o autor escreve, na documentacdo da chancelaria de D. Afonso IV diversas grafias sdo
utilizadas, como, Petrus de Senssum, ou, Petrus desensuu e Pet' de Sensu (livro 1V, fls. 49v, 54, 82). Como ndo
existe consenso sobre como escrever o apelido, adoptamos a forma do Sem, sequindo a interpretacdo de Freire,
bem como, a designagdo mais usual.

18. FREIRE, Braamcamp - Brazées ... o. c., p. 113.

19. MORAIS, Cristévéo Aldo de - Pedatura ... o. c., p. 102.

20. Aparece-nos também esta forma diferente de grafia, para a mesma familia.

21. VALENTE, Vasco - Em redor de um problema heréldico, in "Boletim Cultural da C.M.P.", vol. VIII, Porto, ed. Maranus,
1945, p. 208.

22, FREIRE, Braamcamp - Brazées ... o. c., pp. 118-119,

23. MORAIS, Cristévao Aldo de - Pedatura ... o. c., p. 103.

24, VALENTE, Vasco - Em redor... o. c., p. 208.

25. FREIRE, Braamcamp - Brazdes ... o. c., p. 116.

26. MORAIS, Cristévao Aldo de - Pedatura ... o. c., p. 104.

27. FREIRE, Braamcamp - Brazédes ... o. c., p. 115.

28. VITERBO, Joaquim de Santa Rosa - Efuciddrio de palavras, termos e frases gque em Portugal antigamente se
usavam, Livraria Civilizagdo (edi¢do de Mdrio Fidza), vol. Il, Porto-Lisboa, 1966, p. 311.

29. FREIRE, Braamcamp - Brazdes ... 0. c., p. 151 e seqs.
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Tal acontecimento fez com que sua irmi, D. Maria de Meireles, sucedesse no morgadio e
este passasse para seu filho D. Diogo Coutinho.

Em stimula, assim se extingue esta familia por falta de um herdeiro varao, que desse
continuidade ao sobrenome do Sem. Concluimos entdo, que desde o reinado de D. Afonso
IV até aos meados do século XVI, alguns membros desta familia desempenharam impor-
tantes papéis no dominio das Letras e no funcionalismo burocrético da Coroa Portuguesa.

1.2. Os do Sem e a Torre da Marca®

Torna-se pertinente um esclarecimento em torno da asso-
ciacdo que a historiografia local portuense tem estabelecido entre os do Sem e a Torre da
Marca.

O Douro foi durante séculos a "porta" da cidade do Porto. Todavia, o rio nunca foi de
facil navegacdo. Diz-nos Cosme de Médicis aquando da sua viagem a Peninsula Ibérica —
La barra é lontana meno d'une mezza lega, pessima e difficilisima a pigliarsi per la stretezza e
obliquitd del Canale?'. Ora, devido as dificuldades causadas pelas inconstantes e traigoeiras
correntes da embocadura do rio Douro, pontos de apoio e de sinalizagao tinham subs-
tancial importancia e serventia. A titulo de exemplo, defronte do Paldcio das Sereias exis-
tia o mastro onde se icava a bandeira a informar se na cidade grassava, ou nao, peste,
controlando a entrada dos navios no porto.

Outro ponto de referéncia que os mareantes usavam, durante parte do século XVI, para
chegar & barra em seguranca era o chamado Pinheiro da Marca. Era uma 4rvore sobranceira
que se encontrava onde hoje existem os jardins do Palécio de Cristal, facilmente visivel a
quem do mar arribava. No ano de 1533, chegava a Camara da cidade a noticia de que o
pinheiro havia sofrido graves danos, aos quais era necessdrio acudir. A verdade é que em
1537 o pinheiro jd ndo existia. Pediu-se auxilio ao monarca, D. Jodo Ill, para suprir esta
falta e no seguimento desta consulta da cidade a Coroa foi decidido a construgdo de uma
marca sinalizadora. Assim, em 1542, foi erigida alta muralha de granito com um arco inscrito,
encimada por trés ameias®® — a Torre da Marca, que se situava um pouco a poente do lugar
onde actualmente cita a capela de Carlos Alberto®, nos jardins do Palécio de Cristal.

30. Para a elaboragéo deste ponto, toda a informacgdo foi colhida do esclarecedor artigo de BARROS, Améndio -
Barcos e Gentes do Mar do Porto (sécules XIV-XVI), in "Revista da Faculdade de Letras. Histéria", Il s., vol. X1V,
Porto, Faculdade de Letras do Porto, 1997, pp. 167-230.

31. Viaje de Cosme de Medicis, Madrid, p. 324, cit. por COUTINHO, Bernardo Xavier - Assisténcia e arte na cidade do
Porto dos séculos Xl a XV, in "Histéria da Cidade do Porto", dir. por Damido Peres, vol. |, Porto, Portucalense Edi-
tora, 1962, p. 541.

32. CRUZ, Anténio - Evolugcdo Topogréfica da cidade durante o século XVI, in "Histéria da Cidade do Porto”, dir. por
Damido Peres, vol. ll, Portucalense Editora, 1964, p. 150.

33. QUARESMA, Maria Clementina de Carvalho - Inventdrio Artistico de Portugal. Cidade do Porto, vol. Xlll, Lisbhoa,
Academia Nacional de Belas-Artes, 1995, p. T7.

I 108



[
B@%}%% EJ‘:"T 0S PEDROSSEM - UMA FAMILIA DE ELITE NO PORTO SETECENTISTA

Chegamos agora a questdo da sua posse.

Pelo contexto e percurso da feitura da Torre verificamos que se trata de uma obra exe-
cutada pelo municipio, ou seja, uma obra camararia, com o apoio/indicacdo régia. Isto p&e
de parte a possibilidade de alguém ter possuido a dita Torre, em nome pessoal. Assim, a
ideia de que a Torre da Marca pertenceu a familia do Sem afigurasse-nos como fortemente
improvavel.

A conhecida Torre de Pedro do Sem encontra-se onde se situa a residéncia episcopal,
antiga morada da familia do Sem que, nos meados do século XVI, passou para os ante-
passados da familia dos Terenas.

2. OS PEDROSSEM E AS SUAS DINAMICAS

Os Pedrossem ndo sdo portugueses na sua origem, mas
sim da nagao hamburguesa, tendo-se instalado no Porto por meados do século XVII5.
Os Pedrossem sao, acima de tudo, homens de negécio — podemos, seguramente,
afirmar que o comércio e o investimento s3o as forcas motrizes desta familia. Contudo, ndo
¢ este o tnico dominio de afirmac@o, cujos contornos procuraremos definir. Analisemos
entdo, para dar suporte e base & nossa afirmagdo, os seus membros mais significativos.

2.1. Pedro Pedrossem (primeira geraggo)

Para melhor se compreender as relagdes familiares, con-
vém analisar a sua linhagem — Peter Peterson (Pedro Pedrossem) é o elemento mais remoto,
do qual se tem noticia®. No processo de habilitacdo para Ordem de Cristo de seu neto,
Pedro Pedrossem da Silva, este teve dificuldades em provar a sua qualidade e limpeza de
sangue, uma vez que seu avd era natural da cidade de Hamburgo, havendo por isso, como
refere o processo de habilitagdo, o risco do seu antepassado ter sido herege?’. Até & sua che-
gada ao Porto nao hd noticia da sua vida e das suas actividades. Todavia, uma vez instalado
na cidade, pelas suas relagdes comerciais com o estrangeiro podemos considerar que
fora um homem ligado ao trato mercantil.

Alids, os Flamengos que estavam ligados a Portugal exploravam o mercado, dedicando-
se principalmente ao comércio. Podemos considerar que se dividiam em trés categorias:

34, BASTO, Augusto de Magalhdes - Silva de... 0. c., p. 207.

35. Id., Ibid., p. 206.

36. /d., Ibid.

37. IAN/TT - PHOC, Pedro Pedrossem da Silva, mago 11, n.° 166.
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os que se podiam considerar como "grandes mercadores" e que negociavam no Reino em
nome pessoal; por oposicdo, os "pequenos mercadores" com negécios de menor enverga-
dura, que podiam trabalhar por conta prépria ou ainda associados, e finalmente havia ainda
aqueles que traziam e levavam mercadorias, sem grandes ligacdes s terras onde aportavam?®.

O Porto sempre foi uma cidade de pendor comercial e por isso mercadores de nagdes
estrangeiras afluiam a cidade. A colénia flamenga na cidade tinha um peso consideravel,
até que comegou a sofrer uma pressao por parte dos ingleses. Estes, de uma forma faseada,
desde os meados do século XVII foram adquirindo uma posic@o sobranceira entre as diver-
sas nagdes dentro da cidade®.

Assim, neste contexto em que vdrios estrangeiros assumiam preponderancia ao nivel
mercantil e financeiro na cidade do Porto, onde se situariam os Pedrossem? Em qual destas
categorias se integrariam? Procuraremos responder a estas interrogacdes, através deste
estudo.

Pedro Pedrossem casou com D. Luisa Piper, de origem flamenga+, e tiveram catorze
filhos#: Maria da Piedade, a 11 de Janeiro de 1671, baptizada a 184 Isabel, a 31 de Dezem-
bro de 1671, baptizada a 4 de Janeiro de 16724; Arndo Piper, a 18 de Outubro de 1673 e foi
baptizado a 19%; Francisca Piper, a 3 de Outubro de 1674%; Pedro Pedrossem, a 15 de Janeiro
de 1676 e foi baptizado a 264°; Vicente Pedro, a 31 de Janeiro de 16774; Nicolau, a 13 de Julho
de 1678 e foi baptizado a 164; Inés, a 20 de Janeiro de 168043; Teresa Luisa, em 16835;
Lufs Piper, em 16855"; Catarina Piper, a 21 de Novembro de 1689%; Luisa, a 18 de Julho de
1693 e foi baptizada a 25% e Ursula Marias.

O filho vardo, o primogénito do casal foi homénimo de seu pai, chamando-se igualmente
Pedro Pedrossem. Tal facto, coloca-nos perante uma incerteza. Um Pedro Pedrossem

38, JOUKES, Veronika - Os Flamengos no Noroeste de Portugal (1620-1670). Subsidios para a reconstrugdo da vida
dos Flamengos no noroeste de Portugal de 1620 até 1670, dissertagdo de mestrado em Histéria Moderna apresentada
a Faculdade de Letras do Porto, Porto, 1999, p. 176.

39, /d., Ibid., p. 158.

40. A documentacdo da paréquia de S. Nicolau respeitantes ao periodo de 1655 a 1675 estd desaparecida. Tal facto
torna impossivel aceder ao registo de casamento, uma vez que pensamos ter-se realizado no inicio da década de 70
do século XVII. Ndo obstante, o matrimdnio de Pedro e Luisa é provado pelos registos de baptismo dos seus inime-
ros filhos. A titulo de exemplo, citamos: ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.? 1, fl. 396v., (MF 366) - res-
peitante ao assento de baptismo da primeira filha do casal, Maria da Piedade, a 11 de Janeiro de 1671.

41, Vide: rvore genealdgica dos Pedrossem apresentada em anexo.

42. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.° 1, fl. 396v., (MF 366). Foram seus padrinhos Francisco Braga e Pedro
Burmester (estrangeiro).

43. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.° 1, fl. 400., (MF 366).

44. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.° 1, fl. 405, (MF 366).

45. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.° 1, fl. 408v., (MF 366).

46. ADP - RP, S. Nicolau, Livro Misto n.c 4, fl. 9, (MF 376).

47. ADP - RP, S. Nicolau, Livro Misto n.° 4, fl. 22, (MF 376).

48. ADP - RP, S. Nicolau, Livro Misto n.° 4, fl. 37v., (MF 376).

49. JOUKES, Veronika - Os Flamengos ... o. ¢., anexo LXXV.

50. Id., Ibid.

51. Id., Ibid.

52. Id., Ibid.

53. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.® 2, fl. 22v., (MF 370). Foram seus padrinhos Jo&o e Jacoba Vanzeller.
54. JOUKES, Veronika - Ibid.
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aparece registado como tendo desempenhado diversas fungdes na administracio do muni-
cipio, entre 1712 a 1713 foi vereador, nos anos de 1742 e 1750 fora almotacé e finalmente,
de 1745 a 1749, assumiu o cargo de procurador da cidade.

Ana Peixoto na sua dissertagao de mestrado intitulada Histéria Social da Administra-
¢@o do Porto (1700-1750) faz referéncia a esta imprecisio de personagens, mas assume
que tenha sido a mesma pessoa a exercer estes cargoss. Ora, tal situagdo ndo é possivel.

Vejamos: na sessao de vereacdo camaréria de 6 de Fevereiro de 1712, Pedro Pedros-
sem (sénior) é empossado vereador da cidades®. Exerceu a fun¢do até 18 de Marco de
1713, data da sua ultima assinatura nos livros da Camara, precisamente no termo de jura-
mento dos vereadores mais novos. Este Pedro Pedrossem, o fundador desta familia, faleceu
a 2 de Maio de 1721%%. Embora a documentagdo n3o faca, de per si, a distincdo entre Pedro
Pedrossem pai e filho, a comparagdo das respectivas assinaturas (que se revelam distintas
entre si) e a prépria lei da vida através da morte do pai, mostram que foram dois Pedro
Pedrossem a exercer cargos na administragdo municipal do Porto na primeira metade do
século XVIII. Assim, anos mais tarde, em 1742 e 1750, Pedro Pedrossem (filho) foi almotacé
da cidade’ e de 1745% a 1750% ocupou a posicdo de procurador da cidade. Tentamos
deste modo clarificar as dividas e imprecisdes veiculadas sobre este(s) Pedrossem.

Pedro Pedrossem (sénior) morreu, como vimos, aos 2 de Maio de 1721 e foi sepul-
tado na igreja de S. Francisco®. Foram seus herdeiros apenas dois dos seus filhos, Vicente
Pedro e Lufs Piper®. Veremos como de uma geracdo para a geragao seguinte, o patriménio
e as fungBes sociais se foram acumulando, até chegar ao poder de Vicente Pedrossem da
Silva.

2.2. Vicente Pedro Pedrossem (segunda geraczo)

Com o intuito de criar uma estruturagdo clara iremos,
essencialmente, cingir a linha directa que leva ao homem, Vicente Pedrossem da Silva, figura
central deste estudo.

Remontemos a Vicente Pedro Pedrossem, seu avd.

55. PEIXOTO, Ana Silvia A. de O. N. de Lemos - Histdria Social da Administracdo do Porte (1700-1750), dissertagdo de
mestrado em Histéria Moderna apresentada a Faculdade de Letras da Universidade do Porto, Porto, 1991, pp. 69-70.
56. AHMP - Livro de Vereagdes n.° 68, fls, 120v.-121. Tomaram igualmente posse como vereadores Diogo Leite Pereira,
Anténio Velho do Amaral e Anténio de Freitas de Faria.

57. AHMP - Livro de Vereagdes n.° 68, fl. 284v.

58, ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Obitos n.° 2, fl. 102v., (MF 374).

59. PEIXOTO, Ana Silvia A. de O. N. de Lemos - Histdria Social... o. c., p. 70.

60. AHMP - Livro de Vereag@es n.° 79, fl. 202v. Sessdo de vereacdo de 30 de Abril de 1745; Livro das Sentencgas n.° 10,
fl. 335,

61. AHMP - Livro de Vereagdes n.2 81, fl. 2v.

62. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Obitos n.° 2, fl. 102v., (MF 374).

63. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Obitos n.° 2, fl. 102v., (MF 374).
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Vicente Pedro® nasceu a 31 de Janeiro de 1677% e foi casado com D. Brizida (ou Brigida)
Maria da Silva®®, uma lisboeta. Deste casamento resultaram trés filhos: Jodo Pedrossem da
Silva, Pedro Pedrossem da Silva e Maria Teresa Pedrossem da Silva, de quem tratamos 2
frente.

Nascido no seio de uma familia empreendedora, Vicente adquiriu e desenvolveu de
sobremaneira as suas capacidades para o mundo dos negécios e investimentos.

Em 1705, aos 28 anos de idade, Vicente Pedro Pedrossem cria uma sociedade mer-
cantil, Vicente Pedro & C.? que se prolongou até 1747 sob a sua tutela, sociedade essa
que negociava através da importacdo e exportacdo de bens, tendo 119 navios a si consig-
nados, o que lhe confere um lugar de primazia dentro do circulo de mercadores portugueses
a exercer a actividade na cidade do Porto®.

Quadro 1: Principais mercadores portugueses da pracga portuense na primeira metade do século XVIII

Nome Anos N.° de navios Média Anual
Vicente Pedro 1705-1747 19 2,8
Luis de Amorim 1728-1735 17 21
Domingos da Costa Guimardes 1709-1715 12 17
Anténio Moreira da Cruz 17201740 1 0,5
Manuel Lopes Barbosa 1727-1731 8 1,6
Francisco da Silva Guimaraes 1734-1744 7 0,6
Fernando Soares da Costa 1715-1721 3 04
Valério Lopes 17411742 3 1,5
Jodo Bezerra Lima 1731 1 1
Jodo Pinto Homem 1721 1 1
André Carneiro de Sousa 1721 1 1

Fonte: CARDOSO, Anténio Barros - Baco e Hermes... o. ¢., pp. 190-192. (adaptado)

Uma observagao mais fina dos elementos documentais, através do apuramento das
médias anuais, confirmam a posigdo de destaque que Vicente Pedro detinha em relagao
aos demais portugueses que mercadejavam no Porto da época.

Importa agora abordar as relagSes de forcas entre os mercadores portugueses e os estran-
geiras a actuar na nossa praga. Todavia, salvaguarde-se a devida dist4ncia entre os mer-
cadores nacionais e os estrangeiros a comerciar no Porto. Vejamos: neste periodo, primeira
metade do século XVIII, 50,3 % dos mercadores estrangeiros tiveram mais de 10 navios con-
signados e 23,4% mais do que 50 embarcagdes para o trato das suas mercadorias®. Por

64, Em toda a documentagdo notarial e paroquial que analisamos, este Pedrossem assinou, invariavelmente, apenas
Vicente Pedro, omitindo-se o seu sobrenome. A titulo de exemplo, vide: ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.?
2, fl. 203v., (MF 370) - baptismo de seu filho Pedro Pedrossem da Silva, onde assina Vicente Pedro.

65. ADP - RP, S. Nicolau, Livro Misto n.° 4, fl. 22, (MF 376).

66. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Casamentos n.° 2, fl. 49, (MF 372). Brizida Maria é filha de Francisco Corréa da
Silva e de D. Catarina Piper, sendo por isso parente em segundo grau de Vicente Pedro.

67. CARDOSO, Antdnio Barros - Baco e Hermes: o Porto e o comércio interno e externo dos vinhos do Douro (1700-
-1756), dissertacdo de doutoramento em Histéria apresentada a Faculdade de Letras do Porto, Porto, 2001, p. 166.
68. Id., Ibid., p. 165.
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Quadro 2: Mercadores e as suas nacionalidades na primeira metade do século XVIII

Nacionalidades Referéncia
Ingleses 125
Portugueses 16
Hamburgueses 1
Holandeses 9
Franceses 4

Fonte: CARDOSO, Anténio Barros - Baco e Hermes... o. ¢., p. 165.

contraste, somente 4,3% dos mercadores nacionais obtiveram 10 ou niimero superior de
navios consignados, sendo a honrosa excepgdo a firma de Vicente Pedro & C.*,

Como j4 foi referido, esta sociedade foi constitufda nos inicios do século XVIIl. Mesmo
ap6s a morte do seu fundador em 1748, a firma prosseguiu a laborar e mais tarde ficou sob
a direc¢do de Vicente Pedrossem da Silva, até 17817°, seu neto.

Embora o negécio dos vinhos nio fosse o sustentdculo da firma de Vicente Pedro, nos
anos de 1704, 1705, 1709, 1711, 1712, 1713, 1719 € 1723, esta adquiriu um total de 730 pipas,
exportando 700 delas, a maioria das quais para o porto de Hamburgo com o qual mantinha
vivas relacdes comerciais — assim como com Estocolmo, Amsterddo, Londres e Plymouth,
estes liltimos em menor escala”. Também chegam ao Porto navios consignados a Vicente Pedro
vindos da Franca (5), Bafa (4), Pernambuco (3), Danzig (2), Prussia (1) e de Kénisberg (1)7.

A nivel interno, da capital "importava" ferro, sal, arroz, papel, sola, cereais, cevada, adue-
las e manteiga que comercializava no Porto”.

Em stimula, as mercadorias que a firma de Vicente Pedro & C.* mercadejava eram as
seguintes:

Quadro 3: Mercadorias transaccionadas por Vicente Pedro & C.2 na primeira metade do século XVIII

Mercadorias Namero de navios
Ferro 68
Aduela 37
Aco 28
Linho 24
Tabuado 22
Trigo 14
Fardos de fazendas secas 9
Aclcar T
Sola 7
Sal 2
Cominhos 1
Tintas 1

Fonte: CARDOSO, Anténio Barros - Baco e Hermes... o. c., p. 197.

69. Id., Ibid.

70. Id., Ibid,, p.194.

1. Id,, Ibid., p. 195.

72. 1d., Ibid., p. [195-196].
73. Id,, Ibid., p. 196.
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Para l4 dos negdcios de importag@o e exportacio que Vicente Pedro desenvolvia, também a
industria lhe foi cara. Em 1708, em sociedade com José Maria Otone, mestre papeleiro de origem
italiana, Vicente Pedro Pedrossem fundou com alvara régio, a Real Fibrica de Nossa Senhora da
Lapa, de papel fino para escrever, na freguesia de S. Paio de Oleiros, concelho da Vila da Feira.

Pelo exposto, Vicente Pedro Pedrossem, através das suas intensas actividades na vida
econémica, mercantil e industrial, foi o homem que conferiu ao seu sobrenome todo o peso,
significado e importancia que fez desta familia uma das mais respeitdveis e proeminen-
tes da sociedade setecentista portuense.

Neste contexto, também a vivéncia local ndo era estranha a Vicente Pedro que esteve
profundamente ligado as festas do Espirito Santo, tendo sido eleito mordomo da cidade
a 4 de Junho de 17027, e sucessivamente reeleito até 8 de Junho de 17107,

A esposa de Vicente, Brizida Maria da Silva faleceu em Agosto de 1747, com 67 anos,
tendo sido sepultada no carneiro da capela-mor da igreja dos Terceiros de S. Francisco, dei-
xando como seus herdeiros o marido e seu filho Pedro Pedrossem da Silva7’.

Vicente Pedro Pedrossem faleceu a 28 de Outubro de 1748 e demonstrava ter de idade setenta
e oito anos, ficando sepultado no carneiro da capela-mor da igreja dos Terceiros de S. Fran-
cisco’. O tnico herdeiro e testamenteiro é o seu primogénito Pedro Pedrossem da Silva?.

2.3. Maria Teresa Pedrossem da Silva (terceira geracao)

Maria Teresa, tnica filha de Vicente Pedro, nasceu a 17 de
Outubro de 1709%. A 18 de Dezembro de 1728, Maria Teresa casou com Arnaldo Van Zeller®,
pertencente aos Van Zeller, outra importante familia da sociedade portuense setecentista,
esta com a particularidade de ainda hoje perdurar. Ligados, desde sempre, ao Douro vinha-
teiro, a familia Van Zeller foi proprietéria da Quinta do Noval, na zona de Pinhao, durante
mais de duzentos anos®. Actualmente, a familia, na pessoa de Cristiano Vanzeller, bem
como Jodo Vanzeller, é proprietéria da Quinta do Roriz®.

74. SANTOS, Maria José Ferreira dos - A Inddstria do Papel em Pacos de Brand3o e Terras de Santa Maria (séculos
XVIII-XIX), S. Maria da Feira, C.M.S.M.F., 1997, pp. 41-43.

75. APSPM - Livro das ellei¢Bes dos Mordomos e provedor ao Espirito Santo de 1764-1765, fl. 3v.

76. APSPM - Livro das elleicdes dos Mordomos e provedor ao Espirito Santo de 1764-1765, fls. 4-7.

T7. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Obitos n.0 3, fl. 38v., (MF 374). Embora no assento do ébito esteja escrito o dia do
falecimento, as palavras encontram-se parcialmente ilegiveis: vinte e ... [palavra ilegivel].

78. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Obitos n.o 3, fl. 53v., (MF 374). Deparamo-nos com uma imprecisdo da fonte, pois con-
tava com 71 anos aquando da sua morte.

79. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Obitos n.° 3, fl. 53v., (MF 374).

80. ADP - RP, S. Nicolay, Livro de Baptismos n.° 2, fl. 242, (MF 370). Foi baptizada pelo Reverendo Padre D. Fran-
cisco de Assumpgdo, cénego regular da congregacgdo de St. Cruz de Coimbra.

81. ADP - RP, S. Nicolay, Livro de Casamentos n.® 3, fl. 53v., (MF 372).

82. MASSON, Christine, Douro, terra de Porto, Paris, Editions LPM, 2001, p. 25.

83. Id,, Ibid., p. 85. Também demonstrativo dos vérios alcances desta familia, é o facto de Francisco Vanzeller ser o
actual presidente da Confederagdo Industrial Portuguesa.

| 114



DOURO 15

0S PEDROSSEM - UMA FAMILIA DE ELITE NO PORTO SETECENTISTA

2.4. Jodo Pedrossem da Silva (terceira geragio)

Jo@o Pedrossem da Silva nasceu a 24 de Junho de 1713,
tendo sido baptizado a 19 do més seguinte®. Este seguiu uma carreira eclesisstica. Esteve
ligado & Veneravel Ordem Terceira de S. Francisco do Porto, tendo ingressado nesta insti-
tuicdo a 9 de Maio de 1751%, onde foi mesério, primeiro como Definidor Eclesistico no ano
de 1752, ainda como padre® e posteriormente, jd Vice-Ministro em 1754, como cénego®,
tendo, finalmente, chegado a Ministro a 8 de Junho de 1755%.

Jodo Pedrossem desempenhou também um papel activo numa das instituicdes da maior
importancia para a cidade, que foi e ainda é, a Santa Casa da Misericérdia do Porto. Aquando
da eleigdo para Provedor, no ano de 1748, de D. Lourenco de Amorim da Gama Lobo, o Reve-
rendo JoZo Pedro Pedrossem da Silva (assim ¢ referido nesta documentag3o) foi o escri-
vao. Na eleig3o de 1752 foi novamente o escrivao, mas, agora j& como Reverendo Cénego;
0 mesmo se passa para o ano de 1755; finalmente, em Julho de 1763 ¢ eleito, como Prove-
dor, o “Reverendo Dedo Jodo Pedro Pedrossem da Silva"?.

Este Pedrossem teve ainda posicao de relevo na hierarquia eclesidstica secular portuense
durante a década de 70, tendo sido Dedo da Sé desta cidade®.

Jodo Pedrossem da Silva faleceu a 3 de Abril de 1782, aos 69 anos de idade e foi sepul-
tado na Sé do Porto?".

Destes trés filhos de Vicente Pedro, apenas Pedro Pedrossem da Silva prolongou o sobre-
nome, uma vez que Jodo Pedrossem era clérigo e Maria Teresa casou, adoptando o nome
do marido.

2.5. Pedro Pedrossem da Silva (terceira geracdo)

Pedro Pedrossem da Silva nasceu a 31 de Margo de 1707
e recebeu o sacramento de baptismo a 7 de Abrils2.

84, ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.° 3, fl. 9, (MF 367).

85, AOTSFP - Livro das Profissées n.° 1, fl. 33.

86. AOTSFP - Livro das EleigBes das Mesas n.° 3, fls, 1-3v.

87. AOTSFP - Livro das Eleigdes das Mesas n.° 3, fls. 11-13v,

88. AOTSFP - Livro das Profissées n.° 1, fl. 61. Desempenhou o cargo até 9 de Maio de 1756.

89. FREITAS, Eugénio de Andrea da Cunha e - Histéria da Santa Casa da Misericérdia do Porto, vol. 11, Porto, S.C.M.P,
1995, p. 226 e segs. Note-se que as eleigGes eram sempre realizadas ao segundo dia do més de Julho.

90. ADP - Cartdrio da Mitra do Porto, Livro Principal das Obras da Sé: de Julho de 1766 a Dezembro de 1768, fl.1: 0
termo de abertura foi assinado a 8 de Julho de 1766 pelo Dedo Jodo Pedrossem da Silva; a 15 do mesmo, declara
ter rubricado a dltima pagina do livro (fl. 222v). Contudo, a 7 de Janeiro de 1769, é j Peixoto Al3o a assinar, tendo-
-lhe este sucedido no Deado (fl. 200v.).

91. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Obitos n.° 4, fl. 142v., (MF 374).

92. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.° 2, fl. 203v., (MF 370). Foram seus padrinhos Pedro Pedrossem e D.
Clara Piper.
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Foi casado por duas vezes. Um primeiro casamento com D. Anténia Barbosa Joaquina
de Franca Palhares, natural da freguesia da Sé%. Deste casamento enviuvou® sem que haja
noticia de terem tido filhos. Em segundas niipcias casou-se com D. Ana Maria Micaela Fraga
da Silva%. Deste casamento nasceu Vicente Pedrossem da Silva em 1747°%.

Os elementos reunidos parecem apontar para uma progressao econémica e social
de maior relevo e impacto, que o terdo posicionado nos quadros da elite da socie-
dade portuense. Vejamos: esteve ligado & Casa Real como Mogo Fidalgo?. Como era
norma no século XVIII, dada a sua capacidade econémica e social, Pedro Pedrossem
da Silva era detentor de um hébito religioso, tendo sido cavaleiro professo na Ordem de
Cristo, desde a década de 30%. Além disso, habilitou-se, tendo-o conseguido, a Familiar
do Santo Oficio®.

Pedro Pedrossem da Silva, 2 semelhanca do seu avé e tio, também desempenhou
fun¢des na cdmara municipal, assumindo o cargo de procurador da cidade no ano de
17580,

Exerceu o cargo de juiz da Confraria do Santissimo Sacramento da Igreja de S.
Nicolau em 1760™", eventualmente, por mais de seis anos consecutivos'™. Por outro
lado, tornou-se credor de grande confianga por parte das autoridades eclesi4sticas do Porto,
aquando da sua nomeagado como procurador do Cabido em 1766, para cobrar todas as
rendas que a dita institui¢do tinha direito, como a terga parte de toda a renda da Mitra
Episcopal do Porto, outros beneficios, legados, foros, laudémios, lutuosas, chancelaria e de outras
quaisquer rendas'™. Dentro das prerrogativas de procurador encontrava-se o direito de
fazer requerimentos em nome do Cabido, fazer arrematacdes e arrendamentos pelos
anos que melhor lhe parecesse — para o que tudo lhe damos todos os poderes em Direito neces-
sdrios™4,

Do ponto de vista econémico, este Pedrossem alargou as suas competéncias aquilo que
se pode considerar uma elite. Em 1756, ano em que a Companhia Geral da Agricultura
das Vinhas do Alto Douro foi fundada's, Pedrossem da Silva foi mesério da primeira

93. VALENTE, Vasco - Em redor... o. c., p. 212.

94, Esta informac&o resultou da anélise do assento do seu sequndo casamento: vide nota sequinte.

95. ADP - RP, Cedofeita, Livro de Casamentos n.° 1, fl. 29, (MF 324). A noiva era filha de Domingos Gongalves Fraga
e Angela Micaela, ambos da frequesia de S. Pedro de Miragaia. A ceriménia realizou-se na capela de Vicente Pedro
Pedrossem, sita em Vilar.

96. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Baptismos n.° 5, fl. 98v., (MF 367).

97. IAN/TT - PHOC, Pedro Pedrossem da Silva, mago 11, n.2 166. A fonte ndo permite datar a informag&o.

98. IAN/TT - PHOC, Pedro Pedrossem da Silva, mago 11, n.° 166.

99. IAN/TT - PHOC, Vicente Pedressem da Silva, maco 2, n.° 10. A fonte ndo permite datar a informacao.

100. VALENTE, Vasco - Homens da governanga da cidade do Porto desde 1428 a 1948, in "Boletim Cultural da C.M.R.",
vol. XIll, Porto, ed. Maranus, 1950, p. 69.

101. ADP - SN, PO 99, Livro n.° 25, fl. 44v.

102. Indicag&o colhida em: VITERBO, Sousa - O Pedro Cem (extracto de Branco e Negro), | vol., Lisboa, sfed., 1897,
103. ADP - Cartério do Cabido da Sé do Porto, Livro das Sentencas n.° 37, fls. 330-331.

104. ADP - Cartério do Cabido da Sé do Porto, Livro das Sentencgas n.° 37, fls. 330-331.

105. ADP - Cartério do Cabido da Sé do Porto, n.° 449, O alvaré da criacdo da Companhia é de 10 de Setembro de
1756.
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direccdo da Companhia', o que, a luz do articulado que criou o conselho de administra-
cdio, este deveria ser constituido por nobres, devendo a posicdo de provedor ser ocupada por
uma das pessoas importantes do Porto, que estivesse relacionada com homens de negécios'”.

Com o negécio de importagdo / exportagdo temos a informagao de que ganhava cerca
de 100.000 cruzados por ano; através da importacdo de aduelas para as pipas de vinho e
géneros alimenticios vindos da cidade de Hamburgo e da Holanda. Exportava, ainda, géne-
ros para o Brasil'®. Isto é tanto mais significativo uma vez que a principal via para a rdpida
acumulagdo de capital econdémico terd sido sempre, sem discussdo, o comércio de grosso trato,
principalmente quando envolvia as coldnias'®. Este homem possuia um espirito tdo desperto
e empreendedor que até Vila Real de Santo Anténio e o comércio da sardinha estiveram
dentro do seu raio empresarial”®.

Pedro Pedrossem da Silva faleceu a g de Fevereiro de 1775, aos 67 anos de idade e foi
sepultado na capela dos Terceiros de S. Francisco™. O seu tnico filho e herdeiro era Vicente
Pedrossem da Silva.

3. VICENTE PEDROSSEM DA SILVA
3.1. O homem e o seu meio

Vicente Pedrossem da Silva nascido a 17 de Julho de 1747
na freguesia de S. Nicolau™, dentro das muralhas da cidade, foi, como vimos atrs, filho
unico de Pedro Pedrossem da Silva e D. Ana Maria Micaela Fraga da Silva.

A semelhanca de todas as geragdes da sua familia, este Pedrossem nasceu e viveu,
grande parte da sua vida, na rua da Reboleira, ou seja, no centro vital de fluxos e refluxos
mercantis que era a zona ribeirinha, uma vez que o cais era a porta de entrada e de saida
do sustento da cidade e o rio Douro o seu principal meio de comunicagdo e de toda a regido
norte de Portugal. Alids, podemos afirmar que a freguesia de S. Nicolau albergava o maior
ntmero de burgueses na cidade do Porto™.

106. MACEDO, J. Borges de - A situagdo econdmica no tempo de Pombal, 22 ed., Lisboa, Moraes Editores, 1982, p. 139.
107. SCHNEIDER, Susan - O Marqués de Pombal ... o. c., pp. 65 e segs.

108. Id., Ibid., p. 134. Infelizmente, esta informagdo ndo se encontra datada.

109. MONTEIRO, Nuno Gongalo - Elites locais e mobilidade social em Portugal nos finais do Antigo Regime, in "Andlise
Social", 42 s, vol. XXXII, n.° 141, 1997, p. 367.

110. CORREIA, José Eduardo Capa Horta - Vila Real de Santo Anténio - Urbanismo e Poder na Politica Pombalina, Porto,
FAUP Publicacdes, 1997, p. 63. Este aspecto serd melhor desenvolvido no capitulo seguinte.

111, ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Obitos n.o 4, fl. 73v., (MF 374).

112. ADP - RP, Livro de Baptismos n.2 5, fl. 98v., (MF 367). O paroco gue fez o assento registou o dia 27 como o do
nascimento de Vicente. Todavia, nos assentos seguintes a data continua de 17 em diante, o que nos leva a afirmar
gue tal seja um erro, sendo 17, o dia exacto do nascimento.

113. SANTOS, Candido dos - A populagdo do Porto de 1700 a 1820, contribuicdo para o estudo da demografia urbana,
Porto, Centro de Histéria da Universidade do Porto, 1979, p. 15.
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A escalada na hierarquia social e no préprio aparelho burocrético do Estado conseguida
através do grande poderio econémico era norma para as familias abastadas de uma cidade
mercantil, ndo constituindo uma excepgdo Vicente, que teve um percurso de vida bas-
tante similar ao de seu pai.

Assim, em 1760, aos 13 anos de idade, Vicente Pedrossem da Silva recebeu o foro de
Moco Fidalgo de Sua Majestade, durante o reinado de D. José™. Note-se que a fidalguia
constituia (...) uma categoria superior dentro da nobreza"s. Ora, uma das prerrogativas que os
fidalgos podiam usuftuir, caso tivessem, pelo menos, o estatuto de moco fidalgo, era o
acesso ao Colégio dos Nobres™. Assim, por aqui poderd ter passado a educaciio de Vicente
Pedrossem da Silva, probabilidade n3o confirmada™.

A obtengo do grau de cavaleiro através do acesso a um habito de uma ordem militar
seria o meio mais usual para se atingir uma distinco dentro da nobreza. Por isso este esta-
tuto estava igualmente nos objectivos deste Pedrossem, mais uma vez seguindo os passos
paternos. Neste contexto, a 12 de Dezembro de 1764, a Mesa da Ordem de Cristo aprova
a habilitagao de Vicente, mas como n3o havia ainda completado 18 anos, nio foi aceite
na Ordem. Meses depois, a 7 de Julho do ano seguinte, & plenamente admitido por cor-
responder j& aos requisitos da idade™®, ndo obstante, s6 10 dias depois o habilitando com:-
pletaria, efectivamente, a idade de 18 anos™.

A obtengzo do habito de uma das Ordens Militares, nomeadamente a de Cristo™, tor-
nou-se num objectivo supremo para muita gente que granjeara sucesso nas actividades mercantis
ou servigo régio'”'. Todavia, nem todos atingiam tal posicdo, uma vez que os estatutos da dita
Ordem de Cristo advertem que os candidatos a seus professos devem ser Nobres, Fidal-
gos, Cavaleiros, ou Escudeiros, limpos sem mdcula alguma em seus nascimentos, nem outros
impedimentos e defeitos que se apontem nos interrogatdrios'®. Ora, apenas uma elite pode-
ria almejar envergar a Cruz de Cristo, fazendo parte dela Vicente Pedrossem da Silva.

114. AHMP - Livro das Chapas, n.° 2, fl. 355.

115. MONTEIRO, Nuno Gongalo - Notas sobre Nobreza, Fidalguia e Titulares nos finais do Antigo Regime, in "Ler His-
téria", n.2 10, 1987, p. 19.

16. Id., Ibid., p. 22.

117. Todavia, é mais provdvel que este tenha estado ao cuidado de perceptores particulares, como era costume na época.
118. IAN/TT - PHOC, Vicente Pedrossem da Silva, mago 2, n.% 10.

119. Tal ocorréncia é somente um exemplo da falta de rigor e de imprecisdo das fontes com que nos deparamos ao longo
do processo de investigagao.

120. Sobre esta temética vide: SILVA, Isabel Luisa Morgado de Sousa e - A Ordem de Cristo (1417-1521), dissertagdo de
doutoramento em Histéria Medieval apresentada a Faculdade de Letras do Porto, 3 vols., Porto, 1998.

121. SILVA, Francisco Ribeiro da - O Porto. Das Luzes... 0. c., p. 44,

122. Diffinicoens, & Estatutos dos Cavalleyros, e Fi reyres da Ordem de Nosso Senhor Jesu Christo, | parte, tit. XVIII,
Lisboa, oficina de Pascoal da Sylva, 1717, p. 25. Foram testemunhas abonatérias no processo de Vicente, os portuen-
ses: Fr. Pedro Henquel, 47 anos, professo na Ordem de Cristo, morador na Rua Nova da freguesia de S. Nicolau; Rev. Dr.
Manuel de Almeyda Costa, 50 anos, advogado do Nimero da Relagdo desta cidade do Porto; Cap. Jodo Couto de
Azevedo, 62 anos, morador na Rua da Reboleira; Manuel Rodrigues Leytdo, 65 anos, homem de negécios igual-
mente morador na Reboleira; Gaspar Barbosa Carneiro, 60 anos, homem de negdcios, morador na Rua Nova e Jodo
Ferreyra Dias, 76 anos, também homem de negécios e morador na Rua Nova: IAN/TT - PHOC, Vicente Pedrossem
da Silva, maco 2, n.° 10. Estes homens tiveram gue responder a um interrogatdrio para se averiguar da condic3o deste
Pedrossem. A titulo de exemplo, destacamos aqui algumas das algumas questdes colocadas as testemunhas nas inqui-
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Também com a idade de 17 anos (1764), Vicente Pedrossem da Silva surge referenciado
como Juiz da Confraria da Nossa Senhora da Soledade, sita no convento de S. Francisco desta
cidade™ do Porto. As confrarias, no século XVIII, revestiam-se de grande importancia
para o tratamento da alma aquando da morte, pois estas surgem, na Idade Média, com o
fim de velar através da oragdo pela obtengdo da boa morte aliviando as penas do Purgatdrio
dos confrades falecidos — um dos motivos de peso na adesdo as confrarias, estava representado
no facto de preverem nos seus estatutos a celebragdo das missas de sufrdgio pelos irmaos fale-
cidos, ao mesmo tempo que asseguravam as indulgéncias'*. Assim, e igualmente pelo ine-
gével estatuto social que conferia, Vicente cedo se tornou confrade.

A 29 de Junho de 1765, Vicente casa-se com D. Maria do O de Caminha Hopman, igual-
mente moradora na freguesia de S. Nicolau, mas na rua Nova'*, que era considerada como
uma das ruas aristocrdticas'?® e uma das melhores da cidade'®. A unido parece obedecer a
uma estratégia patrimonial. Com efeito, sabemos que nos grupos sociais mais elevados,
durante o Antigo Regime, era frequente que os casamentos se realizassem entre membros
da mesma condicdo social, isto porque o casamento era um mundo de relagdes que estd para
16 da simples unido de dois individuos'?®. Assim sendo, o caso de Vicente Pedrossem da
Silva é paradigmético: por um lado, casou-se com uma descendente dos Caminha (por
ascendéncia materna), ilustre familia da nobreza da cidade do Porto™®; por outro, Arnaldo
Hopman, pai de D. Maria do O, era holandés, mercador™ e cénsul da Holanda™'.

Com a excepgao de nobres, aristocratas, fidalgos ou privilegiados pela fortuna, a idade
média no primeiro casamento durante o Antigo Regime é bastante mais elevada do
que se julgou durante muito tempo, uma vez que os célculos das idades eram efec-
tuados tendo por "amostra” os j4 referidos grupos privilegiados e, consequentemente,

rigdes: se conhece o pretendente?; se conhecem ou conheceram os seus pais?; como se chamavam ou chamam?;
de onde foram naturais?; aonde moravam ou moram?; se conhecem os quatro avés de ambas as partes?; se € infor-
mado de algum caso grave, e de tal maneira que sua opinido e fama esteja abatida entre os homens bons?; se é
filho ou neto de herege, ou de quem cometeu crime de Lesa Majestade?; se é filho ou neto de oficial mecénico?; se
é casado e se sua mulher é contente de ele entrar nesta religido; se passa de cincoenta anos, ou € menos de dezoito?:
Diffinicoens, & Estatutos... o. c., tit. XIX, p. 31.

123. ADP - SN, PO 99, 42 s_, Livro n.2 57, fl. 41w.

124,GOMES, Maria de Fatima Isidro Martins, Temendo a Morte, dissertacdo de mestrado em Histéria Moderna e
Contemporénea apresentada a Faculdade de Letras do Porto, Porto, 1996, p. 53.

125. ADP - RP, S. Nicolau, Livro de Casamentos n.° 5, fls. 274v.-275 (MF 372). A ceriménia foi celebrada pelo Dedo Jodo
Pedrossem da Silva, tio do noivo e teve lugar na capela da Nossa Senhora da Graga, cita na Quinta de S. Vicente, no
lugar da Pena, freguesia de Cedofeita, propriedade de seu pai, Pedro Pedrossem da Silva.

126. SILVA, Francisco Ribeiro da - O Porto e o seu termo (1580-1640). Os Homens, as Instituicdes e o Poder, | vol., Porto,
C.M.P,, 1988, p. 107. Actualmente possui a nomenclatura de Rua do Infante D. Henrique.

127. SILVA, Francisco Ribeiro da - Ibid., p. 287.

128, GOUVEIA, Anténio Camées - A linhagem ou o tempo da meméria, D. Francisco Manuel de Melo e o nobre seis-
centista, in "Ler Histéria", n.° 18,1990, p. 5.

129. COSTA, Agostinho Rebelo da - Descri¢do Topogréfica e Histdrica da Cidade do Porto, 32 ed., Lisboa, Frenesi, 2001,
p. 23.

130. Este possuia uma firma "Arnaldo Hopman & C.2", que entre 1729 e 1747 movimentou 108 embarcagdes. CARDOSO,
Anténio Barros - Bace e Hermes... 0. c., p. 183.

131. As informagdes sobre Arnaldo Hopman foram colhidas do assento de casamento de sua filha supracitado: ADP -
RP, S. Nicolau, Livro de Casamentos n.? 5, fls. 274v.-275, (MF 372).
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minoritdrios™?, Ora, neste contexto, Vicente Pedrossem da Silva pertencia, de facto, ao
primeiro grupo.

Tentaremos agora aproximarmo-nos dos diversos desempenhos, econémicos e sociais,
que preencheram a sua vida. A actividade negocial desenvolvida por este Pedrossem. Os
seus investimentos sdo marcados pela diversificagdo das apostas, numa politica de ren-
tabilizacdo dos capitais, o que demonstra um forte poder financeiro. Sendo vejamos: no ano
de 1772, instala-se em Aveiro a Fabrica de Algodao's. Esta € financiada pelo Cofre da Barra,
do qual se podia retirar 12 contos de reis para serem investidos na unidade fabril*+. N3o
obstante, Vicente Pedrossem da Silva disponibilizou cerca de 30.000 cruzados para serem
injectados no capital da fabrica, montante que o italiano Locatelli (figura dirigente) recu-
sou™. A esta posic@o respondeu Vicente afirmando ser-lhe indiferente estabelecer neste ou
em qualquer outro porto de mar negécio avultado®.

Ao longo desta década de 70 do século XVIII, este homem de negécios tornou-se conhe-
cido das gentes e poderes de Aveiro, chegando mesmo a ser encarregue da compra de esta-
cas de amoreiras vindas de Trds-os-Montes para serem semeadas na Comarca de Aveiro'¥.,
Mais, atestando o seu poder financeiro, Vicente arrendou as sisas em Aveiro de 1776 a 1781,

Continuando na drea da industria, Vicente Pedrossem da Silva, em sociedade com Janua-
rio Barreto Ferraz Teixeira Pimentel, ilustre nobre aveirense, funda a Fébrica de "Louca Fina"
de Aveiro™. A data que retine maior consenso para o infcio da sua laboracdo € o ano de
1775'%. A este respeito declarou que tendo jd com a sua fébrica de louga dado um principio
de estabelecimento de negdcio, pretende amplid-lo e estabelecer um ramo de negdcio digno do
mesmo nome''.

Mudando de sector, também a induistria papeleira foi explorada por Vicente Pedrossem
da Silva. Como j4 referimos, seu avé Vicente Pedro havia fundado a Real Fabrica de Nossa
Senhora da Lapa de papel fino para escrever, em S. Paio de Oleiros (Vila da Feira) no ano
de 17082 Em 1739, Vicente Pedro Pedrossem apresenta 3 Coroa um pedido de renova-
¢ao de privilégios, por mais trinta anos, o que deu novo fdlego  fibrica'. A Fibrica da Lapa

132. LEBRUN, Francois - A Vida Conjugal no Antigo Regime, Lisboa, Edigdes Rolim, s/d, pp. 38-39.

133. AMORIM, Inés - Os poderes urbanos face as mutacées econémicas: a Fabrica de Algodgo de Aveiro - 1769/78,
in "Revista da Faculdade de Letras. Histéria", 22 s., vol. XI, Porto, Faculdade de Letras, 1992, p. 140.

134. id., Ibid., p.148. O Cofre da Barra era um depésito dos capitais destinados as obras de desassoreamento da
barra de Aveiro.

135. Id., Ibid., p. 151,

136. Id., Ibid.

137. AMA - Livro de Vereagdes n.° 8, ss. de 2 de Marco de 1772, cit. por AMORIM, Inés - Ibid., p. 141.

138. AMORIM, Inés - Aveiro e a sua Provedoria no séc. XVIIl (1690-1814). Estudo econdmico de um espago histdrico,
Coimbra, CCRC, 1996, p. 556.

139. AMORIM, Inés - A cerdmica de Aveiro no século XViil: das Olarias & Fibrica de "Louca Fina", in "Revista da Facul-
dade de Letras. Histéria", Il s., vol. XIll, Porto, Faculdade de Letras, 1996, pp. 411-412.

140. DIAS, Fernando de Carvalho - A Relagcdo das Fabricas de 1788, Coimbra, s/ed., 1955, p. 49.

141. AMA - Livro de Vereagdes n.° 8, p. 224, cit. por AMORIM, Inés - A cerdmica de Aveiro... o. c., p. 412,

142. Vide: nota n.° 74. Com a edificacdo desta unidade fabril ocorre o arranque da inddstria papeleira no concelho de
Santa Maria da Feira.

143. SANTOS, Maria José Ferreira dos - A Inddstria do Papel... o. c., p. 43.
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¢ um exemplo de longevidade e a prové-lo estd o facto de anos mais tarde, Vicente Pedros-
sem da Silva, seu neto, surgir & frente da mesma unidade fabril — a documentac@o que ana-
lisdmos atesta que desde 1781, sendo antes, o Ultimo Pedrossem era dono e administrador
de uma fabrica de papel no lugar da Lapa, freguesia de S. Payo de Oleyros'+.

Em 1806, a fabrica torna-se posse, por via testamenteira, do capitdo Francisco Novais
Moreira, do regimento de milicias de Penafiel. Na segunda década de Oitocentos, a Fébrica
da Lapa encontrava-se em decadéncia produzindo somente papel pardo de embrulho. Nos
anos 30 do século XIX, a Real Fébrica era ja conhecida por Engenho Velho, tendo recuperado
o prestigio dos seus inicios™.

Também no sul de Portugal (Algarve), os Pedrossem tiverem interesses e marcaram pre-
senga. Do algodao, da cerdmica e do papel, o seu alcance negocial atinge agora a actividade
da pesca da sardinha e da sua salga.

Os homens espanhdis tinham grande importancia no comércio da sardinha por terras
algarvias. Assim, aquando da sua saida de Monte Gordo, o vazio fez-se notar, mas logo foi
colmatado quer pela Companhia das Reais Pescarias do Algarve, bem como pela j4 referida
Companhia do Alto Douro. Todavia, também sociedades de particulares desempenharam o
seu papel. Cinco sociedades foram constituidas por homens de negdcio da cidade do Porto —
importa aqui realgar Vicente Pedrossem da Silva, bem como seu pai, que se comprometeram
ainiciar a feitorizagdo e comercializag3o da sardinha, revitalizando este importante comércio'.

Neste 4mbito, a 17 de Marco de 1774 lanca-se a primeira pedra de Vila Real de Santo
Anténio, sendo o lote de terreno niimero um, pertenca de Vicente Pedrossem da Silva para
a construcao de armazéns privativos para a salga'¥.

O sector vitivinfcola n3o foi, igualmente, desconhecido e alheio aos interesses econé-
micos deste Pedrossem. No ano de 1779, fruto da sua posi¢do de accionista'#, Vicente cons-
tituiu a Junta da Companhia da Companhia Geral da Agricultura e Vinhas do Alto Douro,
sendo nesse ano seu provedor'#,

Por conseguinte, todos os varios e diversificados investimentos desenvolvidos por este
homem de negdcios portuense comprovam, para |4 de qualquer duvida, a sua capaci-
dade financeira e de visdo empresarial, bem como o seu génio empreendedor.

144. ADP - SN, PO 49,12 s,, Livro n.® 335, fls. 84v.-85v.

145, A informacéo para a elaboragdo deste paragrafo foi colhida de: SANTOS, Maria José Ferreira dos - /bid., p. 44.
146. A informac&o para a elaboragdo deste paragrafo foi colhida de: CORREIA, José Eduardo Capa Horta - Vila Real de
Santo Antdénie... 0. c.,p. 63.

147. CORREIA, José Eduardo Capa Horta - Ibid., pp. 94-95.

148. Embora desconhecendo o nimero de ac¢des da Companhia que Vicente Pedrossem da Silva era titular, a partir do
seu prego unitdrio podemos aquilatar da fortuna pessoal deste portuense, uma vez que cada acg3o custava 607.536
reis. Encontramos esta informag¢&o num documento notarial (ADP - SN, PO 49, 12 s, Livro n.° 348, fl. 82v.) que, ndo
dizendo respeito a Vicente Pedrossem, todavia permite-nos chegar a conclusdes.

149. FONSECA, Alvaro Baltazar Moreira de - As Demarcacées Marianas no Douro Vinhateiro, Porto, IV.P., 1996, pp. 316-
-318. Constituiam a Junta da Companhia: um Provedor; um Intendente Geral da Companhia para assistir na Corte; oito
Deputados; um Secretario; um Inspector; um Tesoureiro; trés Conselheiros; um Intendente na provincia do Douro e trés
Intendentes Administradores no Brasil. FONSECA, Alvaro Baltazar Moreira de - /bid., p. 25.
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Em termos de sociabilidade, a semelhanca das geragdes anteriores da familia, também
Vicente Pedrossem da Silva esteve ligado & Veneravel Ordem Terceira de S. Francisco do
Porto. A 13 de Fevereiro de 1774, Vicente e sua esposa tornam-se professos na Ordem tendo
pago, cada um, a quantia de 960 réis pelas respectivas inscricdes's. Este tornou-se no
primeiro acto de uma progress3o no seio desta instituicio. Com efeito, os Terceiros de S.
Francisco organizavam-se através de uma hierarquia dirigente: quem dirigia os destinos da
Ordem era a Mesa, que se compunha pelos Irm3os Ministro, Vice-Ministro, Secretério, Sin-
dico, Definidor Eclesidstico, Vigario do Culto Divino e sete Definidores, estes obrigatoria-
mente seculares. O seu mandato tinha a duraco de um ano, sendo a eleicio realizada
no dia do Pentecostes ou do Espirito Santo™. De facto, a Mesa era o drgdo supremo admi-
nistrativo da Ordem e as suas decisdes irrevogdveis's>.

Neste contexto, Vicente trilhou um percurso que o levou  posigao cimeira — logo em
1775, surge como sétimo definidor's}; anos mais tarde, mais precisamente a 10 de Maio
de 1788, torna-se Ministro desta instituicdo’s*. No ano seguinte, a 30 de Maio é reeleito e
aclamado'ss, sendo a sua tltima assinatura do livro das profides de 14 de Junho de 1789'¢.
Mas, quais eram entdo os requisitos necessdrios e o que significava desempenhar as fun-
¢oes de Ministro? Este devia ser de exemplar procedimento, authorizado, e intelligente, de
forma que sempre se elege o melhor, e mais benemérito, eclesidstico ou seculars’. Importa agora,
resumidamente, expor as obrigacdes do Ministro: na primeira Mesa tinha exortar os Irm3os
mesdrios a caridade, dando ele o exemplo com uma esmola; na sua primeira semana de
fungdes tinha que visitar o Hospital e a Capela da Ordem; a feitura da ceriménia do lava-
pés era a sua custa; quando entrava capital na Ordem tinha que levar o dinheiro imedia-
tamente para o cofre, fazendo o respectivo assento no livro, declarando de quem o recebeu
e a que administragdo pertencia; aquando da saida de dinheiro, a mesma obrigacao de regis-
tar; pelo menos duas vezes por més devia ir ao hospital e observar se o regimento estava
a ser cumprido; de meio em meio ano apurava quais os Irm3os que estavam em falta; obri-
gava o solicitador da Ordem a ir, pelo menos duas vezes por més, & Mesa para dar conta
dos negécios a seu cargo; tinha poder sobre qualquer empregado da Ordem; mandava entrar
no hospital todos os Irmaos doentes que quisesse ou mandava assistir ao domicilio, por
forga de contdgio; pode ainda passar patentes aos Irmaos professos e tem que numerar,

150. AOTSFP - Livro das Proficdes, n.° 1, fl. 135v.

151. AOTSFP - Estatuto e Regra da Ordem Terceira do Serafim Humano o Glorioso Patriarcha S. Francisco da cidade
do Porto, Lisboa, oficina de Manoel Soares Vivas, 1751, cap. XX.

152. EIRAS, José Anibal G. Costa - Os Terceiros Franciscanos da cidade do Porto, dissertacdo de licenciatura em
Histéria apresentada a Faculdade de Letras do Porto, Porto, 1972, p. 227.

153. AOTSFP - Livro das Elei¢des das Mesas n.° 3, fls. 70v.-73.

154. AOTSFP - Livro das Eleigdes das Mesas n.° 3, fl. 122.

155. AOTSFP - Livro das EleigBes das Mesas n.° 3, fl. 127.

156. AOTSFP - Livro das Profi¢des, n.2 1, fl. 213v.

157. AOTSFP - Estatuto e Regra da Ordem Terceira do Serafim Humano o Glorioso Patriarcha S. Francisco da cidade
do Porto, Lisboa, oficina de Manoel Soares Vivas, 1751, cap. XX, par. VIII.
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rubricar com seu sobrenome as folhas de todos os livros para o servico da Ordem e fazer
os seus respectivos termos™®.

Por outro lado, se o Ministro anterior tivesse cumprido o seu cargo com diligéncia e se con-
viesse & Ordem, poderia ser sucessivamente reeleito's®. Assim, Vicente Pedrossem da Silva n3o
s6 correspondia s exigéncias iniciais, como cumpriu com as suas obrigacdes, tendo mesmo
provado ser merecedor de uma reconduc3o.

Vicente também se integrou na politica local. Uma das principais caracteristicas da orga-
nizagdo municipal portuguesa no Antigo Regime, e que lhe confere singularidade, é o facto
de os elegiveis para as posigdes de vereadores'®, bem como para juizes camarérios, isto &,
aqueles que reuniam condi¢Bes para constarem nos arrolamentos, corresponderam igual-
mente aos mais nobres e principais das respectivas terras'®'. Assim, existird uma fusao entre
as oligarquias municipais e as elites sociais locais. Pensava-se que os membros das familias
mais antigas, nobres e ricas eram os que davam maiores garantias de isengéo e independéncia
no desempenho dos seus oficios e os que dispunham de uma autoridade natural, no sentido de
construida pelo tempo e, por isso, mais facilmente acatada'®.

Neste contexto, o fidalgo Vicente Pedrossem da Silva desempenhou cargos na edilidade
local. Por carta de D. Maria | de 27 de Outubro de 1790, Vicente é reconhecido como verea-
dor'® da Camara da cidade do Porto'. A pauta de nomeacao foi aberta na vereacio de
23 de Novembro de 1790'%. Quatro anos passados, na sessido de 26 de Marco de 1794,
Vicente € reeleito'®®, através da leitura da carta de confirmacio régia, datada de 1 de Feve-
reiro de 1794'°7. A 18 de Marco de 1795, Vicente Pedrossem da Silva assinou a sua tltima
vereagao'®.

E de enfatizar que a Camara municipal portuense era a mais aristocrdtica cdmara eleita
do pafs, onde somente se arrolavam fidalgos da casa real'®. Mas o espartilho dos critérios sobre
os elegiveis ndo ficava por aqui, era também parco o ntimero daqueles que participavam

158. AOTSFP - Estatuto e Regra da Ordem Terceira do Serafim Humano o Glorioso Patriarcha S. Francisco da cidade
do Porto, Lisboa, oficina de Manoel Soares Vivas, 1751, cap. XVIII, it. 1a12.

159. AOTSFP - Estatuto e Regra da Ordem Terceira do Serafim Humano o Glorioso Patriarcha S. Francisco da cidade
do Porto, Lisboa, oficina de Manoel Soares Vivas, 1751, cap. XX, par. VIII.

160. Vereador deriva do verbo verear que significa verificar a boa administracdo da terra e vigiar pelo bem piblico:
SILVA, Francisco Ribeiro da - Tempos Modernos, in "Histéria da Cidade do Porto”, dir. por Luis A. de Oliveira Ramos,
32 ed,, Porto, Porto Editora, 2000, p. 345.

161. MONTEIRO, Nuno Gongalo - Elites locais... 0. c., pp. 337 e segs.

162. Id., Ibid., p. 340.

163. O oficio de vereador era o mais genuinamente municipal e, durante todo o Antigo Regime, havia na Cdmara quatro
vereadores (...) as reunides de vereaco realizavam-se, desde tempos remotos, as quartas-feiras e sdbados de manha
cedo: SILVA, Francisco Ribeiro da - O Porto. Das Luzes... o. c., p. 113.

164. AHMP - Livro das Préprias n.° 17, fl. 39.

165. AHMP - Livro de Vereag@es n.° 91, fl. 93v. Foram igualmente vereadores Gaspar Cardoso de Carvalho, Bernardo
de Melo Macedo Vieira e Tom4s da Silva Ferraz.

166. AHMP - Livro de Vereag@es n.° 92, fl. 147v. Anténio de Freitas de Faria, Jodo Bernardo de Meireles Guedes e
Bernardo Melo Vieira da Silva e Menezes também foram empossados vereadores.

167. AHMP - Livro das Préprias n.° 17, fl. 73.

168, AHMP - Livro de Vereacdes n.? 93, fl, 45v.

169. MONTEIRO, Nuno Gongalo - Elites locais... o. c., p. 352.
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nas vereagdes, e ainda mais diminuto aqueles que se sucediam a eles préprios em tais posi-
¢oes'”°. Ora, todas estas disposicdes atestam, a respeitdvel posicdo que Vicente Pedrossem
da Silva granjeou entre os cfrculos sociais e politicos da cidade do Porto.

A partir de determinada altura, julgamos que depois de ter enviuvado, Vicente Pedros-
sem da Silva passou a residir na Quinta de S. Vicente da Pena na freguesia de Cedofeita'”,
propriedade que fora de seu pai, como constatamos no registo paroquial do casamento de
Vicente, que se realizou na capela da dita Quinta'72.

A respeito das Quintas existentes no Porto da segunda metade de Setecentos, numa
perspectiva arquitecténica e paisagistica, diz-nos Rebelo da Costa, destacando neste con-
texto a Quinta de Vicente Pedrossem, que rarissima haverd da qual se ndo goze vista de rio
e mar; rarfssima a que ndo tenha, dentro dos seus muros, copados bosques de frondosos casta-
nheiros, carvalhos e outras drvores pomposas. Os lagos e tanques de dgua perene s@o nelas fre-
quentissimos, de sorte que, com o impulso e peso da sua corrente, trabalham alguns moinhos
e azenhas'. Numa abordagem econémica e social, a constituicdo de propriedades de certa
extensdo e de certa «nobreza», como Quintas, Herdades, Granjas, etc., que desde havia algum
tempo se vinha verificando e agora sofre novo incremento (...) pouco de novo trazem; (...) se é
certo que favorecem algo a melhoria da exploragdo sobretudo através das tapagens e vedagdes
sélidas, isso traz acima de tudo um outro selo, uma outra marca: a nobilitagdo através da
posse da terra e da constituigdo de respeitdvel extensdo portadoras de um certo estatuto da
nobreza'’+.

Em suma, Vicente Pedrossem da Silva foi um portuense profundamente ligado 2 vivén-
cia da sua cidade, marcando presenca nos dominios sociais, econémicos, politicos e cul-
turais. Para I do Porto, desenvolveu uma actividade industrial que tocou diversos secto-
res, numa clara aposta de diversificagdo e multiplicac3o de investimentos, e, consequen-
temente, de dividendos.

Aos tres dias do més de Maio do anno de mil oito centos e seis falesceo da vida presente
com todos os Sacramentos Vicente Pedroza [sic] da Sylva Viuvo e morador na sua Quinta da
Penna desta freguezia de Cedofeita fez Testamento e deixou por seu Herdeiro e Testamenteiro
a seu afilhado o Cappitad Francisco de Novaes Moreira morador na Rua da Revoleira [sic]
desta cidade teria a idade de cincoenta e nove annos pouco mais ou menos foi involto no Habito
da sua Ordem de Christo e sepultado da Cappela de sua ordem de Sam Francisco: E por cons-
tar mandei fazer este assento que assigney. Par.° Manoel Pereira'’s.

170. Id., Ibid., p. 357.

171. No instrumento de aprovacdo do seu testamento, o tabelido declara: ... neste Lugar da Pena freguezia de Saé Mar-
tinho de Cedofeita Caza e quinta de Vicente Pedroza da Silva (...) aonde eu Tabelliad vim...: AHMP - Livro do Registo
Geral dos Testamentos n.° 33, fl. 496.

172. Vide: nota n.° 125.

173. COSTA, Agostinho Rebelo da - Descrigdo Topogréfica... o. c., p. 56.

174. OLIVEIRA, Aurélio de - A renda agricola em Portugal durante o Antigo Regime (séculos XVII-XVIIl), in "Revista de
Histéria Econémica e Social", n.° 6,1980, p. 4.

175. ADP - RP, Cedofeita, Livro Misto, n.° 7, fl. 192v., (MF 327).
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3.2. O testamento — o homem para l4 da morte7®

O testamento de Vicente Pedrossem da Silva materializa
as Ultimas e prospectivas vontades de assegurar uma boa morte crist3, afinal, correspon-
dendo aos anseios da sua época'”.

O capitdo Francisco Novais Moreira, afilhado do testador, foi com efeito, o seu uni-
versal herdeiro e testamenteiro — portanto lhe deixo tudo aquillo de que sou senhor e possui-
dor”. Nesta vaga e imprecisa express3o reside o nosso malogro. Nao podemos assim aceder
ao todo patrimonial de Vicente Pedrossem da Silva. No entanto, a vasta documentagéo per-
corrida permite-nos apurar uma parcela desse espélio. S3o disto exemplos: as j4 referi-
das fébricas de papel em S. Paio de Oleiros e também a fébrica de “Louca Fina” fundada
em Aveiro; através da entrega de um prazo que fizeram Vicente e sua esposa a Maria Lopes
de Oliveira, constatamos que também por terras de Paramos, termo da cidade da Feira, era
possuidor de um campo denominado Salgueiro de Baixo'7. A juntar a este conjunto, a
sua casa cita na rua da Reboleira, onde passou grande parte da sua vida, bem como a Quinta
de S. Vicente da Pena, onde veio a falecer. Parece-nos poder aqui incluir a doacdo de ser-
vigos que outorgou D. Mauricia Anténia Micaela de Caminha, a seu sobrinho Vicente Pedros-
sem da Silva, em quem tem encontrado muito amor e amizade, pois a tem conservado em
sua casa™, engrossando a sua fortuna pessoal.

S@o estes e porventura outros bens que o testamento nio faz alus3o que terdio consti-
tufdo a heranca de Francisco Novais Moreira. O auto de posse da fébrica de papel datado
de 2 de Junho de 1806 em favor do mesmo™' assim o comprova, bem como a Quinta da
Pena, que em 1875 ainda se encontrava na posse dos descendentes do dito capitdo, como
refere Eugénio da Cunha e Freitas, na sua obra Toponimia Portuense'®>.

Debrucemo-nos agora sobre a andlise do testamento propriamente dita.

Decidimos agrupar os bens legados consoante a sua tipologia para permitir uma melhor
andlise e é seguindo essa linha que vamos reger a nossa abordagem — bens de alma, bens
de raiz e bens méveis.

176. Vide: transcri¢do em apéndice documental.

177. A anélise deste documento constitui a concretizagio de um dos principais objectivos desta investigagdo, pois vem
consolidar toda a nossa linha de pensamento sobre os Pedrossem e em particular sobre Vicente Pedrossem da Silva.
Todavia, ndo podemos afirmar que as expectativas nele depositadas se tenham totalmente cumprido. Inicialmente, jul-
gavamos encontrar um completo rol, ou pelo menos extenso, sobre o patriménio do testador, que nos permitisse aqui-
latar sobre o seu poder material. Contudo, estas expectativas foram de certa forma goradas. Podemos afirmar que
o testamento é omisso. Isto porque, com a excepgdo de algumas breves refer&ncias a determinados bens, aos quais
Vicente estipula os respectivos beneficidrios, as disposi¢des da escritura denotam mais prementemente, a preocu-
pacdo de assegurar uma boa morte cristd, do que proceder a devida distribuico dos bens.

178. AHMP - Livro do Registo Geral dos Testamentos n.° 33, fl. 494.

179. ADP - SN, PO 4, 12 s, Livro n.° 339, fl, 123,

180. ADP - SN, PO 4, 13 s,, Livro n.° 353, fl. 6.

181. AHMOP - JC, n.° 8, Processo de licenciamento de fabricas e matriculas de servidores-papel. 17601833, cit. por
SANTOS, Maria José Ferreira dos - A Inddstria do Papel... o, ¢., p. 44.

182. FREITAS, Eugénio Andrea da Cunha e - Toponimia Portuense, Porto, Contemporanea Editora, s/d, p. 27.
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Vicente Pedrossem da Silva é um homem do seu tempo, pois também ele revela preo-
cupagdo na salvagdo da sua alma. Primazia que se pode verificar na redaccéo do seu tes-
tamento, concretamente na frequéncia e meticulosidade com que surge esse cuidado.

Oficios e missas eram os sufrdgios que mais interessavam para a salvagéo da alma, néo sendo,
portanto, de admirar que esta seja uma das rubricas onde os testadores bracarenses mais inves-
tem, como alias faziam todos os catdlicos deste periodo'. Vicente Pedrossem da Silva nio
constitui excepgdo a esta regra. No seu testamento estipulou que se rezassem na totalidade
2653 missas, da seguinte forma distribuidas:

Quadro 4: Missas testadas

Niimero de missas Em honra de... Percentagem
1000 Préprio 377%
1000 Esposa e Pais 377%
200 Tios e todos os parentes 7,5%
200 Avés 7,5%

100 Escravos e criados 3,8%

100 Sogros 3,8%

50 Santos celebrados 1,9%
no dia do falecimento

3 Rainha 0,1%

Seguindo de perto o estudo de Margarida Durdes™4, os familiares mais citados nos tes-
tamentos eram os progenitores e os cénjuges. Esta intencdo de celebrar missas pela alma
dos parentes funciona, segundo a autora, como uma tltima homenagem, a perpetuacio
da sua meméria e contribuicdo para a sua salvaggo.

Julgamos digno de realgar as missas em honra da Rainha, bem como dos seus escravos
e criados. Seria importante um estudo comparativo sobre o corpus testamental condi-
zente com o mesmo periodo, a fim de apurar com rigor o significado desta disposico. Para
j4, a atencao dedicada aos seus serventes, faz chegar até nés a generosidade, como um
trago da sua personalidade. Alids, o testador contempla com duas moedas cada um dos
criados que estejam ao seu servico aquando da sua morte.

Tratando agora do valor das ditas missas, Vicente Pedrossem da Silva investiu entre
480.720 e 520.720 reis, mais um carro de pao'®.

Da andlise do documento ressaltam dois andamentos, um primeiro momento respei-
tante ao instante da morte do testador e acompanhamento do corpo, que agora segue, e
um posterior que concerne as suas disposicdes para |4 da morte.

183. DURAES, Margarida - Herancga e Sucessdo: Leis, Praticas e Costumes no termo de Braga (sécs. XVIII-XIX), Braga,
Instituto de Ciéncias Sociais do Minho, 2000, p. 442.

184. DURAES, Margarida - Ibid.., pp. 459-460.

185. O testador estipula que se celebrem 1000 missas no dia do seu falecimento, sendo estas de esmola de 240 reis
cada uma. As que nio se realizassem nesse dia, completar-se-iam nos seguintes, mas estas com o valor de 200
reis. Pelo facto de desconhecermos o niimero de missas que se celebraram no dia de corpo presente, ndo podemos
apresentar uma cifra exacta.
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Vicente Pedrossem da Silva ndo deixa de estipular determinadas especificidades dos
seus bens de alma: a escolha da mortalha, o acompanhamento do seu corpo, o local de
sepultura, o luto e as esmolas destinadas aos pobres. Vejamos: no seu registo de ébito
|é-se que foi envolto no habito da Ordem de Cristo'®: no seu funeral, para o acompanha-
mento a sepultura pagou ao paroco 14.400 reis, mais direitos paroquiais; mandou também
distribuir 30 moedas de ouro pelos irmaos pobres para o mesmo fim; aos religiosos de
S. Francisco 100.000 reis. Relativamente ao local de sepultura, determinou que seu corpo
fosse sepultado na capela da Ordem Terceira de S. Francisco. Gertrudes Rita Bredero, sua
prima, ficou encarregue de fazer o seu luto, sendo-lhe entregue a quantia de 100.000 reis.

O cortejo fiinebre que devia acompanhar o corpo do seu domicilio para a igreja, era em geral,
constituido por cinco componentes principais: confrarias ou irmandades, pobres, religiosos, padres,
parentes e vizinhos'’. Raramente, porém, os testadores analisados por Margarida Duries
expressaram a vontade de ter um acompanhamento tdo completo e magnifico. Ora, como
jé referimos, sendo Vicente confrade da Confraria na Nossa Senhora da Soledade, pode-
mos depreender que todos estes requisitos tdo dificilmente reunidos, foram cumpridos nas
suas exéquias. Temos que ter em consideragdo que subjacente a estas manifestacdes,
estd a propria mentalidade Setecentista, em que as pompas flinebres se tornam mais notérias
e o aparato mais visivel, sendo igualmente um momento de grande explosdo de piedade'®.

Quanto aos bens méveis consignados no testamento, Vicente Pedrossem da Silva
destinou a institui¢des de assisténcia, nomeadamente ao Colégio dos Orfios, 1.100.000
reis; para a Santa Casa da Misericérdia do Porto, 1.000.000 reis e para os hospitais que esta
institui¢do administrava 100.000 reis; para cada hospital da cidade, grandes e pequenos,
200.000 reis e para a Ordem Terceira de S. Francisco, a qual estava vinculado, destinou a
maior parcela, 2.400.000 reis.

Por quatro particulares distribuiu a quantia de 592.000 reis, sendo um dos beneficigrios
O seu cirurgido, José Vicente Paranhos, pelas suas assistencias. A Ana Margarida de Carvalho
foi assente que se pagasse 300.000 reis por ano, em satisfac3o dos alugueres das casas da
rua Nova.

Além das mencionadas 2 moedas destinadas aos seus criados por altura da sua morte,
Vicente destaca ainda cinco criadas pelas quais reparte mais 8 moedas.

A recorréncia das dividas era uma caracteristica ainda mais marcante na aristocracia em Por-
tugal do que em outras monarquias da época'®. Neste dominio, Vicente n3o constituiu excep-
¢do: no seu testamento declara-se devedor de oito contos e tantos mil reis a Arnaldo Wan-

186. ADP - RP, Cedofeita, Livro Misto n.° 7, fl. 192v., (MF 327).

187. DURAES, Margarida - Heranga e Sucesséo... 0. c., p. 422.

188. RODRIGUES, Maria Manuela B. Martins - Morrer no Porto durante a época barroca: atitudes e sentimento reli-
gioso, dissertagdo de mestrado em Histéria Moderna apresentada 3 Faculdade de Letras do Porto, Porto, 1991, p. 276.
189. MONTEIRO, Nuno Gongalo - A Casa e o Patrimdnio dos Grandes Portugueses (1750-1832), dissertacdo de dou-
toramento em Histéria Social, Lisboa, FCSH, 1995, p. 482.
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zeler, seu primo, e estipula, igualmente, que se entregue 480.000 reis a Guilherme Amein-
que, bem como que se saldem as contas de Jacob de Clerque e todas as outras que cons-
tassem dos livros de sua Casa.

Por dltimo, os bens de raiz, que se circunscrevem a 3 propriedades: o prazo da Torre,
situado em Valga, foi entregue a sua afilhada Juliana; o prazo da Laranjeira, cito em Cedo-
feita, foi destinado a Margarida de Novais. A Jerénimo Lobo, seu escudeiro, foi legada uma
morada de casas, localizadas na rua das Cangostas.

Consequéncia da inquietagdo provocada pelo facto de ndo ter descendéncia directa e
também que as suas Ultimas vontades n3o fossem executadas, principalmente, no que con-
cerne &s disposicdes para a salvacdo de sua alma, Vicente Pedrossem da Silva encontrou
no documento juridico a certeza que o seu herdeiro e restantes beneficiados dariam segui-
mento aos seus designios.

Concluindo, e ndo obstante a natureza deste testamento, é possivel aferir que a autoria
do documento em questdo provem de uma elite detentora de saber que lhe conferia os conhe-
cimentos necessdrios para dar cumprimento ds condic@es juridicas e espirituais que a elaboragdo
do testamento implicava, e sobretudo do préprio testador visto ser a sua vontade que nele estd
expressa'®°.

CONCLUSAO

Quando principidmos o presente estudo, motivados pelo
empenho de conhecer intimamente a vivéncia de Vicente Pedrossem da Silva, sabiamos de
antemdo que nao seria ficil a tarefa e nem sempre bem sucedida. Estdvamos, porém, longe
de pensar que o trabalho de pesquisa nos levaria t3o longe, revelando-nos, a cada passo,
novos testemunhos.

Julgamos ter cumprido o nosso objectivo inicial, clarificando as dtvidas que envol-
vem as familias do Sem e Pedrossem, para que definitivamente esta questdo se esclareca
e para que estudos posteriores ndo se deparem com as ambiguidades com que nos fomos
confrontando.

O nosso propésito principal foi acercarmo-nos de Vicente Pedrossem da Silva, intei-
rarmo-nos das suas actividades, dos seus interesses, do seu raio de ac¢do, sempre que pos-
sivel, da sua mentalidade, e no fundo, de tudo o que diz respeito ao homem.

Ao longo do nosso trabalho fomos construindo o percurso de uma familia que nos con-
duziu sempre a percep¢do de um determinado posicionamento social — Vicente Pedros-
sem da Silva revelou-se-nos um portuense de elite.

190. RODRIGUES, Maria Manuela B. Martins - Morrer no Porto... 0. c., p. 235.
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O que nos levou a tal consideragdo foi, primeiramente, o seu nascimento. Vicente teve
na sua familia os alicerces que lhe permitiram alcancar uma posi¢do de relevo na sociedade
portuense do século XVIIl. Ndo obstante, ndo se limitou a preservar o edificado como também
se empenhou na expansdo do mesmo. A semelhanca do pai e avé, Vicente esteve presente
em diversos sectores industriais distribuidos por todo o pais. Nao conhecemos, propria-
mente, os resultados destes investimentos, mas traduzem uma dindmica multissecto-
rial, cujo objectivo era a rentabilizagdo do investimento, independentemente do ramo e
do local, na salvaguarda de possiveis perdas.

Ora, o poder econémico desta familia é resultado ou factor de ascensdo ao poder poli-
tico e consequente prestigio social. Na Cidmara Municipal do Porto, os Pedrossem foram
uma presenca constante, desde o Pedro Pedrossem (fundador da familia) a Vicente Pedros-
sem da Silva (seu bisneto), sendo estes, alids, os que mais se destacaram: Pedro Pedros-
sem foi vereador camardrio; Vicente Pedro Pedrossem, desempenhou a func¢io de mor-
domo da cidade; Pedro Pedrossem da Silva, foi procurador da cidade, e numa posigio
cimeira, Vicente Pedrossem da Silva assumiu o cargo de vereador em dois mandatos con-
secutivos. Relembre-se que s6 os fidalgos da Casa Real eram considerados para as eleices
a estas funcdes.

Para o estudo das elites locais e para a afirmacdo destas como tal, importa todos os esta-
tutos e funcdes que conferiam a estes homens notoriedade, prestigio e influéncia. Cavaleiro
professo na Ordem de Cristo e Fidalgo da Casa de Sua Magestade, Vicente Pedrossem
da Silva foi ainda Ministro da Ordem Terceira de S. Francisco do Porto; Juiz da Confraria da
Nossa Senhora da Soledade e fundador da Junta da Companhia Geral da Agricultura das
Vinhas do Alto Douro, entre outros.

Deste modo, & questdo, constituiria Vicente Pedrossem da Silva uma "amostra" repre-
sentativa de uma elite urbana, consideramos que sim. Nao temos dtividas que a familia
e concretamente Vicente tratar-se-iam de membros de uma alta burguesia urbana de relevo
social.

No termo deste trabalho gostariamos de realcar o cardcter provisério destes resultados,
no quadro de um plano de investigacdo mais amplo que pretendemos prosseguir. Este
estudo, embora de indole particular, pretende contribuir para a historiografia geral no ambito
do estudo das elites sociais urbanas no Antigo Regime, drea sobre a qual pretendemos
desenvolver as nossas futuras investigagdes.
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ANEXO B

Assinaturas de Vicente Pedrossem da Silva e de D. Maria de 6 de Caminha Hopman

@.[,%naoﬂ./@w;% .ﬁé/em

Fonte: ADP - SN, PO 49,12 5, Livro n.? 339, fl. 124v.
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APENDICE DOCUMENTAL
Transcricdo do testamento de Vicente Pedrossem da Silva

Registo do Testamento com que falesceo Vicente Pedroza [sic] da Silva Cavalleiro Pro-
feco na Ordem de Christo e Fidalgo da Caza de Sua Alteza Real, do Lugar da Pena fregue-
zia de Cedofeita Arrabalde da Cidade do Porto.

Em Nome da Santissima Trindade, Padre, Filho e Espirito Santo, em quem firmente creio
e em cuja fé protesto viver e morrer, determino eu Vicente Pedrossem da Silva, afazer
meu Testamento declaro, que fui cazado com Dona Maria do O de Caminha Hopman, e
deste matriménio nio tive filhos: e porque n3o tenho outro algum erdeiro [sic] forcado
descendente, nem Ascendente instituo por meu universal herdeiro e testamenteiro a
meu Afilhado o Capitdo Francisco de Novaes Moreira comigo assistente. Portanto |he deixo
tudo aquillo, de que sou senhor, e possuidor, e que por qualquer via me pertenca, ou possa
pertencer, e lhe nomeio todos os meus prazos de qualquer natureza, que sejad, e todo o
Direito e a aquizi¢ad da renovacdo, e melhoramento dos mesmos, esperando, que os Direi-
tos Senhorios a esta minha dispozicad prestem todo o seu consentimento e autoridade;
tudo porem debaixo da obrigacad de satisfazer todas as minhas dividas e de cumprir e peren-
cher [sic] todas as minhas dispozicoins que neste vao declaradas. E no cazo, em que isto
nelle se nad venha a verificar quer em razad de fallecer primeiro do que eu, quer pelo motivo
de ndo querer aceitar a minha heranca, e as ditas nomeacoins com os sobreditos encar-
regos, instituo entad por meu universal herdeiro o lllustrissimo Senhor Bernardo de Mello
Vieira da Silva, e o nomeio nos ditos meus prazos com as mesmas, e juntamente o Cons-
tituo meu testamenteiro. Sendo Deos servido chamarme a Sua Divina Prezenca quero, que
meu corpo seja sepultado na Capella da Veneravel Ordem terceira de Sad Francisco, e
que no dia do meu falecimento podendo ser, alias no seguinte se mandem dizer pela minha
alma missas geraes de esmola de duzentos e quarenta reis em todas as Igrejas da Cidade,
e que nos dias sucessivos se completem mil missas, sendo as que senad chigarem [sic] a
dizer no dia de Corpo prezente, de esmola de duzentos reis. Mais se mandarad dizer em
tempo oportuno outras mil missas pelas almas de minha mulher, e de meus Pais; duzen-
tas pelas de meus Avés, Thios, e de todos os meus Parentes; cem pelas de meus escra-
vos, e creados; outras cem pelas de meus Sogros. As quaes todas serad de esmola de Cento
e vinte reis. Tambem se mandarad dizer no dia do meu fallecimento, ou no seguinte cin-
coenta missas de esmola de duzentos e quarenta reis em honra e Louvor do Santo, Santa,
ou Santos, que nelle se festejar, onde que rezar a Igreja; e as tres missas da Rainha em
Sad Bento dos Frades, dando-se-lhes de esmola por ellas sete centos e vinte, que vem a ser
duzentos e quarenta por cada huma. Deixo ao meu Reverendo Parocho quatorze mil e
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quatro centos reis por me acompanhar 4 sepultura, e mais Direitos Parochiais. Determino,
que ao Irmad Sindico da minha sobredita Veneravel Ordem se entreguem por huma ves
somente trinta moedas de ouro para serem repartidas pelos Irmaons Pobres, que acom:-
panharem meu Corpo a sepultura, e pelos mais Irmaons enfermos do nosso Hospital homens
e mulheres. Deixo cem mil reis para a rouparia do Collegio dos meninos orfaons desta
Cidade; outros cem para serem distribuidos pelos enfermos, que se acharem em os Hos-
pitais, que administra a Santa Caza da Mizerciordia [sic| da mesma, a qual distribuicad con-
tudo seré feita por meu herdeiro e testamenteiro como muito bem Ihe parecer. Deixo a minha
prima a Senhora Dona Getrudes [sic] Rita Bredero de cem mil reis para o seu luto por huma
ves somente; a cada hum dos meus Creados e Creadas, que se acharem no meu servico no
dia do meu fallecimento duas moedas, a Francisca Roza outras duas, a Anna Joaquina Roza
tres, a Marcelina Roza Calabro huma, a sua filha Maria outra, e a sua filha Marcelina outra;
tudo por huma s¢ ves. Continuard meu erdeiro [sic] e testamenteiro a dar annualmente a
Bonifacia Francisca da freguezia de Valladares a tenga de doze mil reis pelo Sad Miguel, que
minha mulher lhe deixou em seu Testamento observando exactamente o mais que ella nelle
decretou tanto a respeito desta legataria, como da Escrava Francisca na verba do mesmo
testamento que lhe dis respeito. Nomeio em minha Afilhada Juliana o prazo da Torre em
Valga foreiro 4s Religiosas de Arouca sem encargo algum mais do que tem'' da minha alma.
Igualmente nomeio em Margarida de Novaes o meu prazo da Larangeira da freguezia de
Cedofeita com a obrigacao primeiro, de dar passagem 4s agoas, que vem para esta quinta
de Sad Vicente da Pena, segundo, de dar annualmente depois do Natal hum carro de pad
ao Reverendo Padre Manoel Severino por hum terno de missas do mesmo Natal, que elle
serd obrigado a dizer a senad achar impossibitado [sic] por molestia na Capella desta mesma
Quinta, sendo applicadas pela minha alma, e pela de minha mulher, Pais, e Avés; e nio acei-
tando ella a nomeagad com este encarrego, a hei por nad nomeada, e nomeio entad o
dito prazo no mesmo Reverendo Padre Manoel Severino. Da mesma forma nomeio em meu
escudeiro Jeronimo Lobo a morada de Cazas, que possuo na Rua das Cangostas foreiras
a Jozé Corréa Pinto Montenegro. E com estas tres nomecoins [sic] se entender4 limitada
e declarada a nomeagad universal, que de todos os meus prazos acima fis no meu insti-
tuido erdeiro [sic], e afilhado, e na falta delle no outro, que Ihe substitui. Deixo a minha Vene-
ravel Ordem terceira de Sad Fram Francisco digo Veneravel Ordem Terceira de Sad Fran-
cisco seis mil cruzados para fundo dos seus Hospitais dos Febricitantes, e invalidos; 4 Santa
Caza da Misericordia desta Cidade hum Conto de reis para ajuda do Curativo dos enfer-
mos do seu Hospital; ao Collegio dos meninos orfaons da mesma outro Conto de reis: a
cada hum dos outros Hospitais da Cidade ou sejad grandes ou pequenos duzentos mil reis;
aos Relegiosos de Sad Francisco cem miil reis, e [sic] cada uma das mais Relegioins Men-

191, Palavra riscada ilegivel.
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dicantes de Santo Antonio da Cidade e de Val de Piedade cincoenta mil reis, tudo por huma
ves somente, e Com a obrigacad de cada huma dellas dezerem hum terno de missas de
Natal por minha alma, de minha mulher, de meus Pais e de meus Avés. Deixo a Anna Mar-
garida de Carvalho annualmente emquanto viva trezentos mil reis pagos pelo Sas Miguel
dos alugueres das Cazas da Rua nova [sic], pois com este encarrego he que as nomeio e
deixo ao meu instituido erdeiro [sic], e ndo de outra forma para que infalivelmente 4 dita
legataria todos os annos lhe sejad satisfeitos os ditos trezentos mil reis. Deixo a meu
cirurgiad Jozé Vicente Paranhos cim [sic] mil reis por huma ves somente em satisfacad das
suas assistencias. Declaro, que a minha Caza he devedora de oito contos e tantos mil mil
[sic] reis a meu Primo o Senhor Arnaldo Wanzeler da Cidade de Lisboa dinheiro, que nella
ficou de Sua Maj a Senhora Dona Maria Floriana da Silva, dos quaes na escriptura dotal,
que se celebrou com seu Pay Joad Vicente Wanzeler se destinarad quatro contos de Reis
para se anexarem ao Vinculo instituido pelo Senhor Joad Wanzeler Rezidente, que foi da
Prussia na sobredita Cidade de Lisboa. Ordeno pois a meu erdeiro [sic] lhos satisfaca da
mesma forma, que eu era obrigado attenta a Sobredita escriptura; e mais Ihe ordeno e deter-
mino, que approntando, e apurando dos bens da minha eranca [sic], e dos mais em que fica
noneado pelo milhor modo, que comveniente Ihe parega, ou por aquelle, que lhe insi-
nuei, a quantia de quarenta mil cruzados os empregue em foros e bens livres pertencen-
tes ao extinto mosteiro de Pedrozo para se annexarem coa digo annexarem com authori-
dade Régia, sendo necessaria ao dito Vinculo instituido pelo referido Senhor Joad Wanze-
ler, de que he actual Administrador o sobredito meu Primo e Senhor Arnaldo Wanzeller, e
para exacta execugad e observancia desta minha determinagad se registar4 nos Livros da
Provedoria competente esta Verba deste meu testamento, esperando da diligencia de
meu herdeiro, que ella inteiramente se cumpra sem a menor falta. Declaro, que a minha
Caza Recebeo dois contos de reis para huma missa quotidiana na Capella desta quinta ins-
tituida por Dona Ursula Piper; e agora quero, que o carro desta mesma quinta perten-
cente ao Cabido de Cedofeita fique com este encarrego, assim como tambem com o do
patrimonio da mesma Capella, que se acha imposto na Caza das Olivizarias, em que mora
o lllustrissimo Senhor Bernardo de Mello, e que o legado da missa, que em todos os domin-
gos, e dias Santos se dis no Convento de Sad Francisco se ajuste com os Padres para,
que exactamente se cumpra. Declaro, e ordeno, que se entregue aos erdeiros [sic] de Gui-
Iherme Ameinque a quantia de quatro centos e oitenta mil reis por huma ves tad somente,
e da mesma forma, que se liquidem as Contas de Jacob de Clerque de Amsterdad, e as mais,
que constarem dos Livros da minha Caza. E deste modo hei por findo e acabado este
meu testamento, que quero valha como codicillo, ou pela milhor via e modo, que em Direito
haja, para cuja observancia inploro [sic] aprolecad de todas as Justicas, a Cujo conhecimento
a sua execucad pertencer. E por me achar alguma coiza molestia e impossibilitado de
mais extengas escrita roguei ao Doutor Antonio Jozé Pereira da Costa e Guerra desta Cidade
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que o escrevesse aos quinze de Abril de mil oito centos e seis. Por mando do testador
em comsequencia [sic] da dita Causa = Anténio Jozé Pereira da Costa e Guerra = Vicente
Pedrossem da Silva.

[Segue este testamento o respectivo Instrumento de Aprovacgo e termo de Abertura a 5
de Maio de 1806]

Fonte: AHMP — Livro do Registo Geral dos Testamentos, n.° 33, fls. 494-498.
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TECHNICAL EFFICIENCY AND
PRODUCTIVITY GROWTH IN THE FARMING
SYSTEM OF THE DOURO REGION:

A STOCHASTIC FRONTIER APPROACH

JOSE VAZ CALDAS *
JOAQ REBELO *

ABSTRACT

The objective of this paper is to study the changes on the pro-
ductive performance of the Douro farming system during 1988-g8. We analyse both the producti-
vity growth and technical efficiency of the farms of the Douro. For this purpose we use a stochastic
production frontier effects model to compute the returns to scale, total factor productivity growth and
the technical efficiency indices. The empirical results show that Douro farms experienced increa-
sing returns to scale after 1995 and a total factor productivity growth of 4.7% per year, on average,
which is, essentially, a consequence of a positive technical efficiency change.

1. INTRODUCTION

Due to the full integration of Portugal in the European
Union (EU) in the nineties’, together with an increased globalised economy and the boom
in information technology, Portuguese agriculture has been the object of large structural
changes. Between 1989 and 1997, the number of farms, the volume of labour and the agri-
culturally usable land decreased by 30%, 40%* e 5%, respectively, and the Agriculture Gross
Value Added, at real prices, only increased at a rate of 0.7% per year, a significantly smal-
ler growth than that of the Portuguese economy, 2.5%/ year’. Comparing the situation

* Universidade de Trds-os-Montes e Alto Douro.

1. Although Portugal joined the EEC in 1986, the effects of its full integration into the EU - namely in terms of the role
played by the European Agricultural Guidance and Guarantee Fund (EAGGF) Guarantee - were only felt in the last
decade, mainly due to the end of the first phase of the transition period, in 1990 and the CAP reform, in 1992. MADRP
(1999) provides a good overview of the structural changes that occurred in this period in Portuguese agriculture.

2. Corresponding to 400, 000 persons.

3. Despite this trend, the Portuguese agro-forestry sector still plays an important role in the national economy, con-
tributing 10.5% to the Portuguese Gross Value Added (valued at market prices), in 1998. In the EU, the importance
of this sector is only outweighed in the case of Greece.
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with that of the EU as a whole, the average Portuguese farm income is still less than 30% of
that of the average EU farmer (MADRP, 1999).

Although Portugal is a small country (3,700,161 ha of usable land and 381,794 farms),
it has enormous differences in its climatic and orographic conditions, resulting in a wide diver-
sity of agricultural activities spread across the different regions of the country. Among these
is the homogenous agricultural region called the Douro, situated in the north eastern part
of Portugal on the banks of the river Douro, including, roughly, the oldest wine dema cated
area, known for centuries for its production of the fortified wine known world-wide as Port.

Currently, the Douro agricultural sector contributes 40% to its regional Gross Domestic
Product (FRAH, 2000, p.98), comprising 139 097 ha of usable land and close to 32 000
farms, with an average size of 4,35 ha/farm (INE, 2000). However, between 1988 and
1998, there was a reduction both in Douro's number of farms (16%) and in its usable agri-
cultural land of (9.5%). This zone, using the EU classification, may be included in the cate-
gory of High Natural Value farming systems, where “in place of sustainable and relatively
labour-intensive grazing regimes and the maintenance of features such as terracing and
stock-proof walls, economic conditions lead to the land being under-managed” (Euro-
pean Commission, DG VI, 1997, p.20). Wine is the most important regional produce cove-
ring almost 1/3 of the total usable land, of which almost 78% is situated on steep hills where
mechanisation is very difficult to undertake (FRAH, 2000).

Knowing that the competitiveness of the agricultural sector of the Douro region depends
on the sustainable growth of the total factor productivity (TFP) of its farms, to define stra-
tegies that are able to move the production frontier and to use efficiently the available inputs,
it is important to quantify technical efficiency and to explore the origins of the evolution
of TFP.

In this context, the main objective of this paper is to study the changes on the produc-
tive performance of the Douro farming system during 1988-98. For this purpose we will
analyse both technical efficiency and TFP growth over the study period and by type of
farm. A Stochastic Frontier Approach (SFA) will be employed to measure technical efficiency
(TE) and to decompose TFP growth into two different sources: inefficiency change (IC) and
technical change (TC). Furthermore, we will obtain measures of partial input productivity
and returns to scale (RTS).

The remainder of this paper is divided into four sections. Section two provides a des-
cription of the stochastic frontier model used in this paper. In Section three, data and empi-
rical results are presented and discussed. The final section summarises the major conclu-
sions of our research.

4. The Demarcated Area of Douro was established and regulated by a royal diploma, during the reign of José |, in 1756.
Due the importance and value of its natural, cultural and scenic heritage, a part of the Demarcated Area of Douro
was included in 2001 in UNESCO's “List of World Heritage Sites (Cultural, Living and Evolved Landscape)”.

| 144



E}Q}f%g 10;5 TECHNICAL EFFICIENCY AND PRODUCTIVITY GROWTH IN THE FARMING SYSTEM OF THE DOURO REGION

2. STOCHASTIC FRONTIER MODEL

Based on the concept of frontier functions, the measu-
rement of technical efficiencys has been a popular field of research since the seminal
paper by Farrel (1957). Basically, there are two approaches to computing productive effi-
ciency indices, the DEA (data envelopment analysis) and the SFA (stochastic frontier
approach). It is not possible to determine which of the two approaches is preferable,
since the true level of efficiency is unknown. Because all deviations from the frontier are
interpreted as inefficiency in the DEA, the SFA normally yields lower inefficiency level
than DEA. Battese (1992), Bravo-Uretta and Pinheiro (1993), and Coelli (1995) all pro-
vide comprehensive surveys of frontier production models applied in agricultural eco-
nomics.

The SFA approach has been applied in the analysis of the technical efficiency and pro-
ductivity growth of farming systems (Battese and Broca, 1997; Coelli and Battese, 1996;
Rebelo, 2000). These studies generally assume that the flexible functional form of the trans-
log production frontier is appropriate in farm-level analysis, so that more general techno-
logies can be accounted for than with the Cobb-Douglas model.

In our empirical analysis, a translog stochastic frontier production effects model pro-
posed by Battese and Coelli (1995) is assumed to specify the production technology of Douro
farms during 1988-1998. The model is defined by:

5 5 5
TnYie =Bo + E BiXjit *+ 3 5;12 BikXjitXkit + Vit - Uit U

where:

— In represents de natural logarithm;

—the subscripts i and t represents de i-th farm (1=1,...., ) and t-th year of observa-
tion (t =1,..., 11), respectively;

— Y is the gross value of agricultural product (sum of the gross value of crop output and
livestock output)® in contos;

— X, is the logarithm of the total amount of land used (hectares);

5. Sometimes, measures of partial productivity such as yield per hectare or output per unit of labour are used to com-
pute the efficiency of the Agriculture Sector (MADRP, 1999). However, these indices are impartial and imperfect
measures of technical efficiency, because they do not take into account the differences in input bundles, which may
affect partial productivity, but are not necessarily related to the efficiency or managerial quality of the firm. This is
particularly important when we compare firms with different input mixes. This weakness is overcome by using mea-
sures of technical efficiency based on frontier production functions.

6. Given that the dependent variable in the frontier is the aggregated value of the agricultural output, rather than
the physical quantity, the inefficiency effects could be influenced by allocative inefficiency. However, as during the
study period input and output prices were similar for all farmers and the policy regarding the main items of Douro pro-
duction (wine, essentially) remained the same, it is to be expected that the inefficiency effects in our frontier model
are mostly associated with the technical inefficiency of production.
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— X, is the logarithm of the total of labour consumed (in annual workman units — AWU)
from family and hired labour;

—Xj is the logarithm of the total amount of capital (sum of annual depreciation and ser-
vice costs of building and machinery in contos);

=Xy s the logarithm of the value (in contos) of other inputs (seeds, fertilisers, fuel and
lubricants and other variable costs);

- X; represents the year of observation, where X, =1,...11;

— Vjts are random variables that capture the effects of the unspecified explanatory varia-
ble, namely, measurement error, random shocks and other statistical “noise”, and are
assumed to be independent and identically distributed with N(0,0 2, ) distribution and
independent of the U,s.

— Ujs are non-negative unobservable random variables associated with technical inef-
ficiency of production, such that, for the given technology and levels of inputs, the
observed output falls short of its potential output. U, is obtained by the truncation
(at zero) of the N (mjy,s 2) distribution with?:

Uit = 60 + 6121“: + azzzit + 5323“: +87Z

44l

t+ 6SZS|t + 65)(5 + 67()(5/2)2 (2)

where:
- Z is the weighting applied to crop output as a proportion of the gross value of the agri-

cultural product;

—Z, is the weighting applied to family labour as a proportion of total labour consumed;

—Z, is the weighting applied to irrigated land on the amount of total land used;

— Z, is dummy variable that tries to capture the effects of full adhesion to EU, which takes
value o if the year of observation is until 1992 and 1 after this year;

—Z_is adummy variable that reflects the type of farmer, which takes the value 1 if the
farm uses only family labour, and o otherwise;

- X, as in (1) represents the year of observation, where X =1,...11.

The specification of the second order terms of (1) includes the variable X_in such a
way that a non-neutral technical change can be considered. The neutral technical change
is present if the coefficients of the interactions between the observed year (X,) and the input
variables are zero.

The specification of the model for the inefficiency effects, in equation (2), permits the
level of technical inefficiency: to be influenced by variables that characterise the farm system

7. Compared to the traditional SFA models, this method, by introducing exogenously these variables in the model, eva-
luates directly and consistently the effects of inefficiency that result from the variables related to the structure and
behaviour of the observed production units.
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(2,2, Z), to differ from period to period (Z,) and to vary according to the type of farmer
(Z)). In addition, the effects are assumed to change in a quadratic fashion over time. This
parametric model permits the estimation of productivity growth by taking the derivative
of the logarithm of the mean production with respect to time. The rate of productivity growth
can be decomposed into technical and inefficiency changes, provided the inefficiency effects
are stochastic and have a truncated-normal distribution.

The parameters of the frontier production model, defined by equations (1) and (2), are
estimated?® by the method of maximum likelihood using the software FRONTIER 4.1 (Coelli,
1996).

The hypothesis tests, involving parameters of the stochastic production frontier, is under-
taken using the generalised likelihood-ratio test:

=-2 {in[L(H )/L(H )} G)

where L(H,) is the value of the likelihood function for the frontier model, in which the
parameter restrictions specified by the null hypothesis, H_, are imposed; L(H.) is the value
of the likelihood function for the general frontier model; A has a Chi-square (or mix Chi-squa-
red) distribution with degrees of freedom equal to the difference between the parameters
estimated under H, and H_. The technical efficiency of a farm in the t-th year of observation,
given the specifications of the model, is defined (Battese and Coelli, 1993) by:

TE,=exp(-U,) (4)

For the translog stochastic frontier production function (1), the elasticities of the mean
product are estimated for the four inputs (land, labour, capital and other inputs). The returns
to scale are calculated by the sum of these four elasticities.

Technical change (TC) and technical inefficiency change (IC) are two components of the
productivity growth. Since the time variable, t, is included in the frontier production func-
tion (1) and in the inefficiency effects model (2), the respective rate (Battese and Broca, 1997)
is given by:

aInE(Y) _ _0Xp

aU;

ot

8, Alternatively, a two-step approach can be used: in a first step only the parameters of equation (1) are estimated, and
in a second step a regression is undertaken of the technical (in)efficiency score on the exogenous variables included
in (2). An early example of this approach is provided by Pitt and Lee (1981). Bravo-Ureta and Pinheiro (1993) sum-
marise its pros and cons, and Battese and Coelli (1995) criticise the second step since the efficiency indices are not
identically distributed.
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where 9Xp3/dt? and C du, /9t represent the technical change and the technical inefficiency
change, respectively, and C_is given by:

o(gt-9) ol5")

oft5-c] "ol

Cit={1-+

(6)

and ¢ and @ represent the density and distribution functions of the standard normal
random variable, respectively.

3. DATA AND RESULTS
3.1. Data

The data used in this study was made available by the
Regional Division of the Ministry of Agriculture, Rural Development and Fisheries, from
accounts of farms covered by the Farm Accounting Data Network (FADN, known by the
Portuguese acronym RICA) and located in the homogeneous agricultural region of the Douro.
Our observations were conducted from 1988 t01998, the latter being the most recent
year for which information was available, and globally constitutes a pool of 874 obser-
vations. Annual data is expressed in terms of 1988 base year values, using price deflators
(agricultural product price indexes for the outputs and the Gross Domestic Product
deflator for capital and other inputs, respectively). Otherwise, all variables are expressed
in terms of flows (quantity used in a given period), thereby allowing for elasticities to be com-
parable.

Table 1 contains some statistical information on the variables used in our model. It
is important to emphasise that, in the study period, labour is being substituted for capital
(an average decrease of 37.1% for labour and increase of 27.5% for capital). Likewise we
can also see that the use of land and other inputs also decreased (16.7% and 28.3%, res-
pectively).

9. The rate of TC can be decomposed further in two effects, pure and biased TC (Tzouvelekas et al., 1999) and the tech-
nical inefficiency change can be separated into pure inefficiency change and scale change (Fére et al., 1994). The com-
putation of these indicators is outside the scope of this paper.
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Table 1: Descriptive statistics on the output/input variables

1988 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998

Y = Output *
Max. 7719 8980 9335 12387 10140 13066 10344 16344 18197 15632 16589
Min. 159 132 208 202 123 87 234 97 60 96 106
Average 2467 2365 2485 2835 2346 1868 2525 2542 2922 2810 2684
C. of variation (%) 875 828 780 828 86.6 1000 82.2 971 943 94.8 969
Y,= Land (ha)
Max. 50 51 52 53 51 55 43 43 43 44 43
Min. 028 027 039 0.28 0.28 0.28 01 028 028 028 0.28
Average 12 n n 1 10 10 10 10 10 n 10
C. of Variation 94.8 945 926 896 871 86.7 835 917 944 852 892
X5 = Capital
Max. 763 592 949 1050 1396 1169 997 1817 1384 1730 1588
Min. 1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1 0.1
Average 142 128 164 197 179 147 172 163 165 184 181

C. of variation (%) 118 106.2 109.5 151 139.8 136.6 123.4 1775 1479 143.0 162.0
X3 = Labour (AWU)

Max. n.2 10.2 97 100 108 6.0 6.9 8.8 9.5 9.0 8.8
Min. 052 048 066 052 025 028 031 024 037 074 0.57
Average 35 2.8 3.0 31 2.7 2.5 2.4 2.4 2.4 2.4 2.2

C. of variation (%) 81.2 79.6 717 70.2 7.4 1433 60.8 640 654 587 563
X4 = Other inputs

Max. 5415 2837 4635 4060 2725 2253 1860 3990 4216 4077 4920
Min. 18 29 1 16 13 1 2 23 10 n 15
Average 477 387 407 435 345 306 310 318 363 335 342

C.of variation (%) 149 116.8 1653 147.3 126.2 121.3 1079 144.6 1456 143.8 156.6

* Contos (1000 escudos =~ 5 euro) at 1988 price.

3.2. Estimates and tests

Table 2 presents the maximum-likelihood estimates of the
parameters in the translog stochastic frontier production function, given the specification
for the technical inefficiency effects, as defined by equations (1) and (2).

Because the model defined by equations (1) and (2) involves such a large number of
variables and parameters, in order to decide if a simpler model would provide a more accu-
rate representation of the technology observed in the farming systems of the Douro, tests
of several null hypotheses concerning the nature of the production function and of the inef-
ficiency effects, were applied first.
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Table 2: Estimates for parameters of the stochastic frontier and inefficiency effects model

Variable Parameter
Stochastic Frontier

Constant Bo
X By

X, B.

X, B,

X B,

X, Bs
x'lx1 BII
XIXZ ﬁwz
X1x3 ﬁ‘[:i
XIX4 SIA
x1)(5 ﬁ15
XZXZ B22
xaxa ﬁzg
XZ Xd Biﬂ
XZXE B25
x3x3 B33
x3x4 ﬁ:a
X3X5 635
X4X4 BM
Xaxs ﬁas
XSXS ﬁSE

Inefficiency effects

Constant 8,
ZI 61

ZZ 62

2, 6,

2. 5,

Zy o,

X, )
XX, 8,

Variance parameters
(0,2+0?)
Y

Estimates

7.247
0.568
-0.168
-0.059
-0.068
-0.181
-0.093
0.012
-0.004
-0,052
-0.002
0,021
0,038
0,022
0,047
0,031
-0.015
0.010
0.075
0.009
0.008

-0.458
0.128
2.023

-0.098
0.265
0.137
-0.143
0.000

0,383
0,722

Ratio t

1.644
3.634
-0.627
-1.010
-0.485
=312
-2.356
0.212
-0.221
-1.468
-0.196
0.181
1.623
0.361
3.697
3.381
-1.026
2779
2.316
1.002
1.318

-1.001
0.814
5.663
-1.005
1.611
1100
-1.549
0.006

7.891
13.462

The null hypotheses involved and the correspondent value of the statistic tests are given

in Table 3. The null hypotheses (Ho) specifies that:

~ The second order coefficients in the translog production function are equal to zero,

and hence the Cobb-Douglas function applies;

— The interaction terms involving the year of observation are zero, showing that there

is a neutral technical change in production, relative to the inputs;

— The inefficiency effects in the production function are not present in the model, the-
refore, Douro farmers are fully technically efficient.
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— Since the coefficients of all the seven explanatory variables in the inefficiency model
(2) are simultaneously equal to zero, they are not useful in describing the inefficien-
cies of production of Douro farming systems.

Table 3: Likelihood-ratio test of null hypothesis (structural restrictions)

Null hypothesis, Ho Statistic test A Critical value of % (0,05)
Bm =0,j=k=12,.5 114.30 24.99

[3js =0,j=12,...4 61.92 9.49

y=9,= 451 == b, 674.28 16.27*
6=.=28=0 668.40 14.07

* This critical value is obtained from table 1 of Kodde and Palm (1986) In this case, because y = O is on the boundary
of the parameter space and the asymptotic distribution of A is a mixed 2 distribution with degrees of freedom equal
to 9 (number of restrictions).

From the statistical value of |, computed using (3), we can conclude that each one of the
four restrictions is strongly rejected at a 5% significance level, and hence the stochastic fron-
tier model, defined by equations (1) and (2), gives an adequate representation of the pro-
duction technology observed among Douro farmers.

The estimate (0.722) and significance for g implies that the variance of the inefficiency
effects is a significant component of the total variance of the error terms™. Furthermore,
the d-estimates and the significance of the inefficiency effects model of equation (2)
indicate that technical inefficiency tends to increase as the relative weight of family labour
increases. These findings confirm our expectations, since farms with readily available
family labour tend to use this resource less efficiently, due to seasonality and a reduced pres-
sure to control labour costs in family farms (i.e. there is no need to pay — in the strict
sense of the term — for family labour). The other coefficients, individually, are not statisti-
cally significant™.

3.3. Elasticities, Technical efficiency, Technological change and Inefficiency change
Table 4 contains the values of: production elasticities for

the four inputs, per year, and type of farm; returns to scale (RTS); technical efficiency (TE), pro-
ductivity growth (PG) and its components technical change (TC), and inefficiency change (IC).

10. However, as Battese et al.(1998, p. 14) have stressed “y is not correctly interpreted as the ratio of the variance of
the inefficiency effect, U, to the sum of the variances of U, and V,, because o? is the variance of the normal distri-
butions before truncation (at zero) to obtain the distributions of the U,s". The hypothesis of y equal to 1is also
rejected (statistic t equal to 5.261), i.e., the adopted model is significantly different from the deterministic frontier
model.

11. The non individual significance of the majority of these parameters, together with the global significance of the
U, regression, suggests the possibility of multicollinearity of the variable assumed as exogenous in the inefficiency
effects.
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Table 4: Production elasticities, returns to scale, technical change, inefficiency change, productivit growth
and technical efficiency (averages)

# farms Land Labour Capital Other RTS TC IC PG TE
X1 XZ X3 inputs X4

Year
1988 62 0.082 0193 0.027 0.223 0.525 -0.045 -0.079 0.034 0.521
1989 63 0.087 0.237 0.035 0.222 0.581 -0.045 -0.075 0.030 0.568
1990 63 0.093 0.288 0.056 0.214 0.651 -0.033 -0.068 0.035 0.595
1991 75 0.081 0.344 0.069 0.232 0726 -0.019 -0.058 0.039 0.641
1992 80 0.099 0.375 0.071 0.231 0776 -0.021 -0.060 0.039 0.616
1993 82 0.102 0.413 0.076 0.230 0.821 -0.017 -0.065 0.048 0.600
1994 71 0.096 0461 0.083 0.242 0.882 -0.001 -0.061 0.060 0.662
1995 88 0.095 0.504 0.088 0.261 0948 -0.001 -0.049 0.048 0.679
1996 85 0.087 0.564 0106 0.272 1.029 0.011 -0.044 0.055 0.716
1997 107 0.080 0.6 0.116 0.274 1.081 0.020 -0.043 0.063 0.711
1998 98 0.081 0.650 0118 0.286 1135 0.024 -0.036 0.060 0713
Average 80 0.089 0.445 0.081 0.248 0.863 -0.009 -0.056 0.047 0.643

Type of farm

Family 408 0138 0423 0.065 0.239 0.865 -0.026 -0.085 0.059 0.514
Others 466 0.046 0.464 0.095 0.256 0.861 0.006 -0.031 0.037 0.756

Using the mean values in our analysis, we can see that in all situations the production
partial elasticities of the inputs are between o and 1, and with the expected sign, implying
the producers are in the well known second stage of production (rational zone of produc-
tion), that is, ceteris paribus, an increase in the consumption of an input corresponds to a
less than proportional change in output. Among the inputs, labour is the one that exhi-
bits the highest partial elasticity (average 0.445)", followed by other inputs (0.248), and
finally, land and capital with almost identical partial elasticities, respectively, 0.089 and 0.081,
suggesting that labour and other inputs have the greatest importance in the production tech-
nology of Douro farms. With the exception of the elasticity of land inputs, which remai-
ned fairly stable during the study period, all the other elasticities increased over the years,
indicating that output increased with changes in the consumption of the inputs of labour,
capital and other factors®. In other words, in general, given the external environment they
faced, Douro farmers were nevertheless able to introduce changes in the production pro-
cess that enabled them to improve their input use, as shown by the positive relative change
in output.

12. We must highlight once more that in the Douro, and particularly in the production of grapes for wine, due to the
often steep slopes of the land farmed and the characteristics of the plantation system, mechanisation is difficult. The-
refore the use of labour in the production process is of the greatest importance, and explains the high value of its pro-
duction elasticity.

13. This effect is especially relevant for labour, due to the value of its partial elasticity.
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Table 5: Matrix of Pearson and rank (Spearman) correlation coefficients

RTS PG iEE Land Labour Capital O.inputs

RTS 1.000 0.510%* 0.310*  -0.105% 0.035 0.316* 0.171*

PG 1.000 -0.052 0.239* 0.335% 0.454* (0.325*

TE 1.000 0.279* 0.412% Q.174*  0.264*

Pearson Land 1.000 0.516* 0.370* 0.312*
Labour 1.000 0.276*  0.419*

Capital 1.000 0.573*

Q. inputs 1.000

RTS 1.000 0.524* 0.291* -0.083%* 0.128* 0.377* 0.232%

PG 1.000 -0.059 0.257*  0.407* 0.614*  0.415%
Spearman TE 1.000 0.386* 0.462% 0.168* 0.430%*
Land 1.000 0.601* 0.418* (0.552*

Labour 1.000 0.363* 0.660*

Capital 1.000 0.597*

0. inputs 1.000

* Correlation is significant at the 0.01 level

From the analysis of the annual value and path of the partial input elasticities, there appear
to be evidence of decreasing returns to scale (RTS) until 1995 (sum of output-inputs elas-
ticities less than one) and increasing returns to scale after this year (sum of output-inputs
elasticities greater than one)'4. On the other hand, the correlation coefficients presented
in Table 5 suggest that RTS is higher the less land and the more labour, capital and other
inputs are used. This result is also confirmed, to some extent, when we compare farms
by type, since family farms show returns to scale lower than those with other characteristics
(“others”).

From the mean values of TE, we can conclude that, based on the production factor
consumption, the observed output of Douro farms corresponds only to 64.3% of the poten-
tial one (the frontier output), clearly indicating that input usage was inefficient, due to the
adoption of inadequate management practices's. However, in recent years, these farmers
were able to adopt management practices leading to a better input use, expressed by the
continuous increase in the TE index. Moreover, and relatively to the technical economic orien-
tation, the farms that show a higher and smaller TE index are, respectively, those that mainly
produce grapes for wine (TE = 0.736), and those with a diversified farming system (TE =
0.454).

By type of farm, family farms are the most inefficient in input usage, exhibiting a TE index
smaller (0.514) than those with non-family characteristics, the larger and more market orien-

14. In our set of observations, the dominant situation (67.2% of the total) is that of decreasing returns to scale. It is
important to highlight that the hypothesis of constant returns to scale, applying the test described in (3), is rejected.
15. By classes, 48% and 52% of the observations have a TE index smaller and higher than 0.7, respectively, showing
that a large number of farms have a TE index above the average. The modal class is, therefore, that exhibiting a TE
index between 0.8 and 0.9.
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ted farms (0.756), and also than the overall average (0.643). The positive sign of the cor-
relation coefficients (table 5) between the TE index and the consumption level of the four
production factors allows us to conclude that farmers can improve their technical efficiency
by increasing factor consumption.

Table 4 also summarises the results of the PG over time and by farm type, as well as
of its components, IC (catching-up) and TC. Until 1995, TC exhibits negative growth rates,
but these are decreasing in absolute terms; after 1995, however, its values turn to slightly
positive ones. In contrast, the values of IC are always negative'® (corresponding to posi-
tive changes in technical efficiency), notwithstanding the fact that they decrease in absolute
terms over time. These findings suggest that between 1988 and 1998, farms had a strong
positive change in technical efficiency (expressed by the cumulative value of -63.8% and the
average value of -5.6% for the 1C), the impact of which, however, was weakened by the
inability of farmers to introduce technological improvements capable of moving the pro-
duction frontier outwards (as seen in the cumulative and average values of TC, -12.7%
and -0.9%, respectively). The combination of these two effects led to a positive cumula-
tive and annual growth rate of output (PG)" of 51.1% and 4.7%, respectively. That is, when
facing a market that is becoming more and more competitive, Douro farmers tended to
adopt strategies that led to a more efficient use of the available inputs, allowing them to
move closer to the production frontier (expressed by the positive change of technical effi-
ciency), although most of them, especially until 1995, were unable to induce positive chan-
ges in the frontier (innovations). These findings raise the following questions: (1) for how
long will Douro farmers be able to maintain this positive trend in the productivity of their
inputs, and (2) what investment strategies/policies should be applied so that a large majo-
rity of them are able to both internalise technological progress and move closer to the
new production frontier (i.e. technologically catch up)?

Looking at the results by type of farm, family farms show a negative TC, but the hig-
hest IC index, in absolute terms, leading to a higher PG value than that of farms with non-
-family characteristics (“others”); nevertheless, even the latter have a positive TC value. These
findings confirm our expectations, since in our study period it was the larger sized farms
that tended to make larger investments in fixed assets. To this end, they used EAGGF-
-Guidance investment subsidies, leading, a priori, to a positive movement in the production
frontier (higher TC). However, some farms experienced difficulties in moving towards this
new frontier.

16. From the 874 observations, 50.8% (444 observations) and 0.57% (5 observations) exhibit negative values for
TC and IC, respectively.

17. The correlation coefficients show that, predictably, the trend in this indicator is related positively with the input
partial elasticities and RTS. Nevertheless, we cannot establish any linear relation between PG and TE (the linear
and rank correlation coefficients are not significant).
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4. CONCLUSIONS

A stochastic production frontier effects model was used
to compute the returns to scale, total factor productivity growth and the technical efficiency
indices. The empirical results show that Douro farms experienced increasing returns to scale
after 1995 and a total factor productivity growth of 4.7% per year, on average, which is, essen-
tially, a consequence of a positive technical efficiency change. Moreover, the indices of tech-
nical efficiency indicate that the observed output corresponds only in average to 64.3% of
the potential output showing clearly an inefficient use of production factors caused by the
adoption of inadequate management practices.

We are confident that our findings and conclusions concerning the production structure
and performance of Douro farms could be further refined and improved, were we able to
obtain additional information on other variables relating to the farms and farmers in our
sample that undoubtedly also influence technical efficiency and productivity scores, namely,
data on the physical resources of the farm, farmers’ age, their professional background/edu-
cation level, the extent of their use of extension services, and their ability to access market
information.

In summary, despite the limitations of the results of our study, we think that they will
be of great use in the definition and implementation of agricultural policies for the Douro
region. Among these, we can refer, the introduction of technological innovations in vine-
yards, supported by European Union funds, and, simultaneously, the implementation of ini-
tiatives leading to a more efficient use of the available inputs (e.g., professional training,
agricultural extension). Finally, the role of private and governmental institutions in assisting
farmers to improve their managerial skills is crucial so that they can exploit the full poten-
tial of new technologies.
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ALTO DOURO - A PAISAGEM AGRARIA
E OS EQUILIBRIOS AMBIENTAIS

JOSE ALVES RIBEIRO *

RESUMO

Faz-se nesta resenha uma abordagem da paisagem duriense
numa dptica ao mesmo tempo agronémica e ecologista, chamando a atencdo para a tradicional har-
monia da instalagdo da vinha na paisagem, para os novos impactes devidos aos modernos sistemas
de implantag3o, para a problemética da necessidade de uma maior diversificagdo de culturas agri-
colas e para os cuidados a ter para que esses equilibrios ambientais n3o sejam demasiado pertur-
bados.

Avinha quase monopoliza a actividade agréria na regiso
demarcada do Alto Douro e tem grande expressao na paisagem, sobretudo na sub-regido
do Baixo Corgo e mesmo no Cima Corgo. Apenas no Douro Superior se dilui muito mais,
de tal modo que em termos globais apenas ocupa 30% no B.C,; 12-15 no C.C. e 5% no
D.S. da drea geogréfica da regido demarcada (45.000 hectares de vinha em 250.000 hec-
tares de drea global), numa média que, apesar de tudo n3o é demasiada: 18%.

A sub-regido do Douro Superior (Moncorvo, Vilarica, Foz Céa, Freixo e Barca de Alva)
€ uma zona de expans3o natural da vinha duriense, ou seria se a conjuntura econémica
favorecesse a continuagdo do investimento na vitivinicultura.

Historicamente o sentido da expansio da vinha duriense foi sempre para maior inte-
rioridade, sobretudo desde o rompimento do Cachao da Valeira, nos finais do século XVIII,
pois esse era o grande estrangulamento & passagem dos barcos rabélos, base dos trans-
portes naquela época.

* Dep. de Proteccdo de Plantas/UTAD - Vila Real.
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Também historicamente a plantacdo de vinhedos tem passado algumas vicissitudes,
quer econdmicas, quer técnico-culturais, desde as crises da filoxera nos finais do séc. XIX e
da maromba, j4 nos principios do séc. XX. A vinha da época pré-filoxérica era plantada
em geios estreitos com duas a trés fiadas de videiras, por vezes apenas uma, em pata-
mares horizontais suportados por paredes de xisto. Ainda hoje restam alguns desses
geios, mesmo com vinha, embora esta vinha jd seja enxertada em bacelos america-
nos por causa do perigo sempre latente da referida praga. Muitos desses geios estao
com outras culturas, sobretudo olival e amendoal. Mas a maioria deles ou foram recon-
vertidos posteriormente noutros sistemas de implantagdo da vinha, realizados ao longo
deste século, ou foram simplesmente abandonados e recolonizados pela vegetagdo natu-
ral, constituindo os chamados "mortérios”, onde em muitos casos ainda se notam as anti-
gas paredes.

Na reconversdo posterior, até aos anos 40 e mesmo 50 do século XX, a vinha duriense
passou a alargar os geios com um maior niimero de fiadas de videiras e j4 apresentando
o patamar ndo de todo horizontal mas com algum declive, embora menor do que o da
encosta inicial, pois permanece a construgdo de paredes de xisto, num trabalho ciclépico
de geracdes, de muita mao de obra local e imigrada, até da Galiza, nesses tempos mais
pobres. S3o as "pirdmides de xisto" na expressdo de Torga.

Sao essas vinhas que ocupam a maioria da drea actual cobrindo cerca de 25.000 ha. E
representam um patriménio notdvel de ordenamento correcto da paisagem, em todos os
aspectos, salvaguardadas as limitagdes a circulacdo de veiculos motorizados e tractores,
aspectos que na época ndo se consideravam obviamente.

S6 nos anos 70 e 80, com algumas experiéncias j4 nos anos 60, se desenvolveram os
dois actuais sistemas de implantag3o de vinha: terracos com taludes de terra, sem paredes,
e a denominada vinha ao alto, também sem paredes. O I° sistema ocuparé cerca de 7.500
hectares e o 2° cerca de 5.500. Nestes dois sistemas estdo muitas das modernas vinhas
implantadas ao abrigo do PDRITM, mas ao todo ainda representam uma percentagem
escassa de vinhas preparadas para a mecanizag3o.. Consideramos aqui na vinha ao alto
também a vinha quase plana do sub-planalto.

H4 vantagens e inconvenientes de um e outro sistema, mas a prética tem demonstrado
que acima de 35 a 40% de declive ambos funcionam mal e tornam dificil quer o controlo
das infestantes dos taludes, no 1° caso, quer o trabalho das maquinas no 2° caso.

Por todas as razdes é fortemente aconselhdvel evitar as plantacdes nesses declives,
alids geralmente préximos de vales de rios, ribeiras e linhas de 4gua, espagos que deve-

rdo ser preservados ecologicamente, ou seja com a vegetacdo natural que nessas linhas de
dgua protegem toda a encosta da denominada erosdo basal, que tende a "descalgar" de
baixo para cima toda uma linha de 4gua ao longo de uma encosta, quando desprotegida
nesse aspecto.
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Também se tem abusado da implantacgio de vinha, no topo das colinas, onde se deve-

rdo manter os bosques, pinhais ou matagais ai existentes, pois para além da defesa da ero-
sdo e de contribuirem para a retenc3o de reservas hidricas para toda a colina, constituem
um complemento de equilibrio para a harmonia da paisagem. H4 que investir mais em sis-
temas mistos (numa mecanizagao adaptada) mantendo alguns muros antigos, havendo
actualmente novas técnicas de construcdo e manutengdo dos muros, assim como apos-
tar no sistema de implantacdo de terracos de uma sé linha e baixos taludes.

CULTURAS COMPLEMENTARES

Nao sdo muitas, dada a pobreza do solo e a orografia
enrugada e declivosa da regido, para além de algumas limitagdes climéticas de aridez e
excessivo calor estival. Mas é tradicional na regido a cultura da oliveira, sendo essencial-
mente de bordadura no Baixo e Cima Corgo, fazendo algum abrigo & prépria vinha e embe-
lezando a paisagem. No Douro Superior, com mais afinidades com a denominada Terra
Quente, a oliveira tem ainda maior expressdo, assim como a amendoeira, outra cultura tra-
dicional na regido duriense e de imenso interesse como cartaz turistico, apesar de algumas
limitagdes ao aspecto econémico. Infelizmente nas modernas plantag@es de vinhedos nio
setém plantado oliveiras em bordaduras, desabrigando a vinha e empobrecendo a beleza
da paisagem.

Os citrinos estdo mais confinados a estreitas vérzeas do rio Douro e alguns dos seus
afluentes junto a foz, tendo pouca expressdo comercial embora de grande tradic@o e razo4-
vel qualidade. E outro complemento interessante na paisagem agréria, havendo mesmo
nalgumas zonas, como no Sabor e Vilarica, na foz do Tua, em Barca de Alva e Freixo, na
zona da Pala, etc,, alguns pequenos mas belos terracos com as vigosas laranjeiras, encas-
tradas na aridez pedregosa do xisto circundante.

Quanto a importéncia da fruticultura em geral (cerejeiras e outras prundideas, maciei-
ras, pereiras etc.) esse sector est4 algo restrito na regiZo demarcada. Praticamente sé
tem grande expressao nas zonas de transicdo para as terras altas, quer do lado trans-
montano, quer do lado beirdo (alids mais desenvolvidas neste lado, desde os belissimos
cerejais de Resende, Penajéia e S. Martinho de Mouros, até aos magnificos pomares de
pomdideas de Lamego, Armamar, Tarouca e Moimenta da Beira).

Também Vila Real, Carrazéda de Ansiges, Alfandega da Fé, Macédo de Cavaleiros e utras
do lado Norte sdo zonas fruticolas por natureza e com potencialidades ainda maiores
que a drea fruticola que possui. Quanto & fruticultura h4 que diversifics-la por exemplo
nos pequenos frutos (groselhas, framboesas, mirtilos etc.).
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FLORESTA

Afloresta é talvez a grande potencialidade futura da regido.

E pode articular-se com a silvo-pastoricia, com a caga e com o turismo. Além disso os
bosques, pinhais e matos arbustivos tém ainda outras missdes importantissimas:

a) Amenizacdo da excessiva aridez e calor estival.

b) CompartimentacZo da paisagem;

c) Abrigo de ventos;

d) Abrigo e apoio da fauna;

e) Espacos de recreio e de lazer;

f) Embelezamento da paisagem.

H4 que investir portanto na floresta duriense, a comegar pelo sobreiro, azinheiras e zim-
bros nas zonas de mais marcada mediterraneidade e nos pinheiros e carvalhos nas zonas
mais ocidentais ou sejam de alguma sub-atlanticidade, como € o caso do Baixo Corgo. H4
que travar o excesso de eucalipto, demasiado exigente em dgua e algo sensivel a geadas para
ser aconselhével nesta regido.

H4 que acarinhar a floresta natural duriense, mesmo a reinstalada em velhos mortérios
e defender o seu patriménio genético e ecolégico constituido pela enorme variedade de
espécies autéctones, quer arbéreas (sobreiros, azinheiras, carvalheiras, zimbros, etc.) quer
arbustivas (medronheiros, estévas, lentiscos, troviscos, rosmaninhos, tomilhos, oregos,
cornalheiras etc., sendo esta tltima uma espécie aparentada com o pistécio que é um fruto
seco possivel de cultivar na regido).

Na flora duriense abundam espécies vegetais bravias, comestiveis, aromdticas, medi-
cinais, condimentares e meliferas, aspectos que constituem outra potencialidade para
o futuro. Também abundam os cogumelos comestiveis e os espargos bravos, também
comestiveis na fase de rebentac@o e muitas outras espécies de elevado valor boténico,
ecolégico e utilitdrio. H4 que preservar estas espécies e os seus habitats, o que significa
que hé que ter alguns cuidados com a gestdo do ambiente e com a paisagem, para bem
do seu equilibrio, harmonia e biodiversidade, e os principais cuidados sero os seguin-
tes:

a) Respeitar a vegetagdo ribeirinha (amieiros, freixos, l6daos, salgueiros etc.);

b) Respeitar as linhas de dgua;

c) Drenar bem as situagdes de encharcamento;

d) Nao desbastar a vegetagdo autéctone, sobretudo no topo das colinas e nas linhas de

dgua e antes pelo contrdrio, repd-la, se necessdriol;

e) Nio poluir as linhas de 4gua e evitar extracgdes de inertes (areia, cascalho, etc) sem-

critério;
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Evitar a proliferagao de pequenas lixeiras a céu aberto e transformar as grandes
em aterros sanitdrios;

Evitar a proliferagao de espécies exdticas invasoras e desiquilibradras da vegeta-
Gdo autéctone (ex: ailantos, mimosas e sumagres). Apesar de as mimosas terem
alguma beleza indiscutivel e os sumagres uma histéria interessante: provenientes
do Médio Oriente foram cultivados na regido durante largas décadas para uso na
indstria semi-artesanal da curtimenta de peles, devido ao tanino em que s3o ricos.
Abandonada a sua cultura, hoje é um arbusto infestante de taludes, bordaduras e até
das préprias culturas agricolas, sobretudo das vinhas;

Evitar a degradacdo dos espacos de lazer (parques merendeiros, miradouros e praias
fluviais por exemplo);

Estimular a diversificacdo de culturas e actividades (incluindo o artesanato) na
regiao;

Sensibilizar os agricultores para as técnicas da Proteccdo Integrada no uso de agro-
-quimicos, chamando a ateng@o dos viticultores durienses para um uso criterioso
dos pesticidas (herbicidas, insecticidas e fungicidas) até porque as préprias Empre-
sas Agro-quimicas ja estdo a assumir também essa mesma filosofia;

Reequacionar o sistema da implantagdo de vinhas mais adequado (geios ¢/ paredes;
terragos com altos taludes de terra e duas linhas de videiras; vinha ao alto; terra-
gos ¢/ baixos taludes de terra e uma linha de videiras...). Deixo a polémica, mas parece-
me que o Ultimo sistema (em que se perde alguma 4rea (til, mas com a Natureza,
nunca se pode ter tudo) serd o mais aconselhdvel para o futurol;

m) Manter o mais possivel o sistema tradicional com muros de xisto, desde que se adap-

tem & mecanizagao, havendo hoje mini-tractores capazes de trabalhar em com-
passos muito estreitos.

Que os grandes projectos de reconvers3o agricola ou florestal sejam sujeitos a
estudos de impacto ambiental e ndo seja permitida a instalac3o de industrias polui-
doras.

Que sejam mobilizadas ac¢des de investimento ptiblico no dominio ambiental: esta-
¢oes de tratamento de efluentes, aterros sanitdrios, arranjo de locais turisticos,
etc.

Que sejam incentivadas ac¢des pedagdgicas de educacio ambiental a nivel de esco-
las e outras instituicdes.

Que sejam coordenadas e articuladas as linhas de ac¢3o veiculadas pelos diversos
programas e projectos de apoio comunitdrio incidentes na regido, bem assim como
as estratégias da futura Comunidade Urbana em criac3o e as do PIOT j4 criadas para
o Alto Douro Patriménio Mundial
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H4 que ter pois muito cuidado com a Gestdo da Paisagem e portanto da Natureza neste
sensivel Vale do Douro. Mais ainda com o acréscimo de responsabilidades que nos confere
o estatuto de Patriménio Mundial. Est4 em causa todo o equilibrio ecolégico e ambien-
tal desta magnifica e majestosamente bela regido duriense.
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CARACTERIZACAO E CONDUCAO
DE CASTAS TINTAS NA REGIAO
DEMARCADA DO DOURO

NUNO PIZARRO MAGALHAES

Desde a década de 70 do século XX, quando a Brigada de

Reconversdo das Vinhas do Douro iniciou os seus trabalhos de instalagio de novas vinhas
em patamares mecanizados, até aos nossos dias, a viticultura da Regidgo Demarcada do
Douro sofreu profundas alteragdes, ndo sé a nivel do seu encepamento, mas também no
sistema de condugdo da vinha. De facto, e nomeadamente a partir da implementacao do
PDRITM (1984) assistiu-se a uma transformagao progressiva da paisagem Duriense: para-
lelamente aos velhos geios replantados apés a crise filoxérica e as vinhas tradicionais plan-
tadas segundo as curvas de nivel, separadas de onde em onde por muros de pedra, sur-
giram patamares em taludes em terra, geralmente portadores de duas linhas de videiras
e, em menor quantidade, a vinha desenhada segundo as linhas de maior declive — vinha ao
alto. Com estas novas formas a mecanizag3o passou a ser possivel, com consequente redu-
¢do de custos de producao e de utilizagdo de m3o-de-obra. Mas com elas, as condi¢des
de crescimento oferecidas as videiras passaram a ser diferentes daquelas que anteriormente
existiam. As altas densidades de plantagdo praticadas nas vinhas tradicionais (4 x 6
palmos), deram lugar, por via da mecanizagdo a menores densidades, oscilando entre os
2 500 a 3 000 pés/ha nas vinhas em patamares até aos 4 500-5 000 pés/ha na vinha ao alto.
Por via disso cada videira passou a dispor de um maior volume de solo para expandir

as suas raizes, com menor competicdo com as adjacentes, pelo que o seu potencial pro-
dutivo individual passou a ser superior. Ou seja, do tradicional quilograma, ou menos,
por cepa, passaram a produzir-se, nalgumas castas dois, trés ou mais quilogramas por
planta, o que naturalmente se reflecte nas caracterfsticas qualitativas dos mostos. Para
tal contribuiu também a opg@o por porta-enxertos mais produtivos em substituicio do
tradicional Monticola (Rupestris du Lot), com destaque para os Rg9, R110, 1103P e 196-17.
Também a forma de condugao se modificou, com vista & redugdo dos tempos de traba-
lho com a poda e a erguida, tendo dado lugar a conducio em vara e torno ao cordio bila-
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teral ou unilateral, os quais, para além de pouparem tempo com a poda, dispensam a
operagao da erguida, dispendiosa e delicada. Com estas novas formas, outras alteracoes se
introduziram na estrutura da videira: o tronco passou a ser mais elevado, com consequente
agravamento na utilizagdo da dgua no solo, particularmente evidente na sub-regido, mais
arida, do Douro Superior, e a carga unitéria por videira passou a situar-se a niveis supe-
riores relativamente as vinhas tradicionais, como consequéncia por um lado do maior poten-
cial vegetativo da videira e por outro com o objectivo de garantir semelhante produtividade
por hectare relativamente & obtida nas vinhas tradicionais.

Paralelamente foi alterada a estrutura dos embardamentos, com aumento da altura
da parede vegetativa. Assim, a maior produtividade das videiras péde ser compensada
por uma mais ampla drea foliar, permitindo conciliar uma produc¢io superior com uma
maior quantidade de agticares produzidos pela folhagem e portanto um nivel qualitativo
ainda elevado.

Estas modificagBes no sistema de condugdo da vinha duriense foram acompanhadas
ainda por fertiliza¢Ges e correccdes ao solo geralmente mais criteriosas, fruto de uma assis-
téncia técnica que pouco a pouco foi penetrando na Regido e de novas estratégias de pro-
tecgdo fitossanitdrias, que incluem o combate a pragas e doencas que recentemente se
vieram a manifestar — tragas, cigarrinha, doencas degenerativas do lenho.

Finalmente, e ndo menos importante, foi a alteracio aos critérios seguidos para os ence-
pamentos, que se consubstanciaram na instalag3o de parcelas monovarietais, contraria-
mente & mistura andrquica de castas, praticada outrora, e 3 eleicio de uma meia duizia
de castas que se vieram a revelar de maior potencial qualitativo, quer para a producio de
vinho do Porto, quer para consumos de qualidade, cujo mercado dos DOC Douro, entre-
tanto nascido, se tornou mais exigente.

Todas estas profundas alteracdes ao sistema de implantacao e conducio da vinha reflec-
tem-se na necessidade de criar novos equilibrios por parte do viticultor em relago a inte-
racgao do meio com as préticas culturais. Uma enologia mais exigente relativamente & maté-
ria-prima, o surgimento da DOC Douro para os vinhos de consumo de alta qualidade e um
novo conceito de mercado para estes, implicam pois da parte do viticultor um conhecimento
mais aprofundado quer das técnicas de cultivo quer da forma como interpretar o conhe-
cimento das castas para a optimizagdo da sua condugio.

O Esquema 1 sintetiza a ideia que acabou de ser exposta.
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Esquema 1: Evolugdo da vitivinicultura na RDD e suas consequéncias

Alteracio de todo sistema de implantacéo e condnigﬂo da vinha

Y
Meio vs Vinha ff Viticultor vs Préticas ff culturais
U
Enologia mais exigente Criacao da DOC Douro

Alteraces dos mercados

U

Conhecimento mais aprofundado das castas e técnicas de cultivo

EVOLUCAO DOS ENCEPAMENTOS

Existem actualmente cerca de 42 000 ha de vinha na Regido
Demarcada do Douro, dos quais 25 0oo ha de vinhas tradicionais e 17 ooo ha de vinhas insta-
ladas segundo formas mecanizéveis — patamares e vinha ao alto. A alteracdo da forma de sis-
tematizagdo do terreno foi acompanhada de uma escolha previlegiada para cinco castas consi-
deradas de superior qualidade, cuja implantac3o foi obrigatéria pelo PDRITM, sendo elas a
Touriga Franca, Touriga Nacional, Tinta Barroca, Tinta Roriz e Tinto Cdo. Assim, verificaram-se
incrementos substanciais de qualquer uma delas na representatividade do encepamento nas
vinhas novas em relagdo as velhas vinhas. Se incluirmos a Tinta Amarela, que apesar de ter
diminuido percentualmente nas vinhas novas, mas cujo potencial qualitativo n3o é de des-
prezar, constatamos que, actualmente, o conjunto das seis castas representa cerca de 44% do
encepamento total, duplicando nas vinhas mecanizadas em relaggo ao vinhedo tradicional.

Delas se destaca a Touriga Franca, com 18,6% da 4rea plantada, presentemente a casta mais
difundida na RDD, seguindo-se por ordem de importéncia a Tinta Roriz (8,8%), a Tinta Barroca
(8,6%) e a Tinta Amarela (6,0%), Quadro 1 e Graf. 1. Apesar de menor express3o, a Touriga
Nacional (1,5%) e o Tinto Cao (0,1%) revelaram incrementos muito significativos, em relaggo a
sua posi¢do nas vinhas tradicionais, da ordem de mais de 200% e de 1 200% respectivamente.

Qualquer uma destas duas castas, que se encontravam quase em vias de extingdo, fruto
do abandono pela sua baixa produtividade, tém vindo a ser recuperadas nio sé pelo seu
elevado potencial qualitativo, mas também em consequéncia dos trabalhos de seleccdo
clonal que permitiram situar a sua produtividade a niveis mais compensadores.

O actual encepamento das vinhas modernizadas é pois radicalmente diferente do pano-
rama anterior, ocupando aquelas seis castas no seu conjunto, 62%, contra apenas 8% de
outras castas tintas com particular destaque para o Mourisco Tinto, Malvasia Preta e
Tinta Carvalha e de 15% da drea com castas diversas misturadas, 2 semelhanca das vinhas
tradicionais. Finalmente outros 15% sd@o ocupados por castas brancas, instalados sobre-
tudo nas cotas de maior altitude da Regigo.
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Quadro 1: Distribuicdo do encepamento por vinhas velhas e novas

Vinhas velhas Vinhas novas Totais
Castas (25 000 ha) (17 000 ha) (42 000 ha)

Area (ha) % Area (ha) % Area (ha) %

Touriga Franca 3750 15,0 4 080 24,0 7 830 18,6
Tinta Amarela 1963 7.8 617 3,6 2580 6,0
Tinta Barroca 1142 4.5 2 468 14,5 3610 8,6
Tinta Roriz 810 3,2 2 880 16,9 3 690 8,8
Touriga Nacional 153 0,6 495 29 648 1.5

Tinto Cao 8 0,03 70 0.4 78 0,1
7 826 31,0 10 610 62,0 18 436 44,0

Graéfico 1: Distribuigdo do encepamento por vinhas velhas e novas
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Grafico 1: Distribuicdo do encepamento em vinhas novas
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Esta alteragdo ao encepamento de castas tintas conduziu a uma melhoria do potencial
qualitativo dos vinhos, que juntamente com formas de conducao de parede vegetativa mais
ampla, compensou de certo modo uma possivel redugio de qualidade decorrente dos aumen-
tos substanciais da produtividade unitdria conseguidos nas novas vinhas mecanizaveis.

CARACTERIZACAO DAS CASTAS
Touriga Franca

E a casta de maior express3o na Regido Demarcada do
Douro, estando presente em quase todas as novas planta¢des, salvo nas de maior alti-
tude ou pior exposicdo, onde nem sempre atinge teores de aglicar minimos aceitéveis.

Avideira, com vigor médio, assume um porte erecto o que facilita as operacdes em verde,
sobretudo a ampara da vegetac@o e a desponta mecénica.

Apesar da sua relativamente baixa fertilidade dos gomos basais da vara, o seu cacho,
compacto, com 200-300 g de peso, conduz a producdes, geralmente regulares e eleva-
das, mesmo quando conduzida em poda curta. Contudo, a partir de produgdes médias
de 3 kg por cepa, a qualidade pode ressentir-se através de uma diminuigdo do grau pro-
vavel e do teor de antocianas.

Com bago de tamanho médio, arredondado, de polpa firme e pouco sumarenta, origina
no entanto mostos muito ricos em cor, e vinhos robustos, de aromas florais e frutados per-
sistentes, com elevado potencial oxidante. Podendo dar origem a vinhos DOC Douro mono-
varietais, concorre em geral no lote, juntamente com outras castas de qualidade, quer para
a producao do Porto quer de vinhos de consumo.

E uma casta algo sensivel ao ofdio e muito atreita a traga da uva e portanto muito sus-
ceptivel a instalagdo de podriddo acética, pelo que os tratamentos aquela praga deverdo ser
particularmente criteriosos e oportunos. Pelo contrario, relativamente a cigarrinha verde,
praga recente no Douro, que causa estragos considerdveis na folhagem de outras castas, é
bastante resistente, sendo limitado os prejufzos nesta casta. Também resiste bem a expo-
si¢Bes de forte radiagdo sendo pouco susceptivel ao escalddo quer da folha quer do cacho.

Relativamente aos critérios de escolha para a sua implantacdo na vinha, sdo de previ-
legiar cotas de baixa altitude e boa exposi¢io — quadrantes sul, sudoeste e poente — dadas
as suas necessidades de calor e radia¢do para atingir graduagdes minimas compativeis com
a qualidade. Apesar do seu potencial de concentragio de aglicares nem sempre ser elevado,
outras caracteristicas como a riqueza polifendlica, a intensidade corante e a sua estrutura
aromética associada a sua boa produtividade situam-se no grupo das melhores castas culti-
vadas no Douro,
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Tinta Roriz

Muito representativa na Regido do Douro ¢ igualmente
importante e expandida a nivel peninsular, desde o Do ao Alentejo, onde recebe o nome
de Aragonés, até diversas regides espanholas com numerosas designacoes — Tempra-
nillo em Rioja, Tinto Fino em Ribera del Duero, Cencibel na Mancha ou Ull de Liebre na Cata-
lunha.

Consoante a natureza dos solos assume um vigor médio a elevado, associado a um porte
erecto da vegetacdo, facilitando por isso a sua conducao para os arames superiores.

O cacho, de tamanho médio a grande, tem forma cilindrico-cénica e & geralmente pouco
compacto, sobretudo quando ocorre desavinho a que é algo sensivel. O bago, de tama-
nho médio e arredondado possui pelicula grossa, o que lhe confere alguma resisténcia a
temperaturas elevadas.

Quando conduzida em corddo bilateral, manifesta uma fertilidade média dos gomos
entre 1,3 1,7, a qual, conjugada com um peso médio do cacho de 200-250 g, permite
um bom potencial produtivo, facilmente superior a 2,5 kg/cepa.

A sua produtividade interanual é contudo bastante irregular, fruto nfo sé de variagdes
da "nascenca", mas também do grau de desavinho que ocorra, em consequéncia das
condigdes climdticas no periodo da floragdo — vingamento do fruto.

ATinta Roriz é uma casta particularmente sensivel s varia¢des de producio, no que diz
respeito ao seu reflexo na qualidade. As variagdes de produtividades podem ter uma base
genética (comportamento especifico dos clones), serem fruto da oscilagio natural da
produgdo entre anos (nascenca, desavinho), da fertilidade e teor da humidade do solo ou
ainda das caracteristicas do porta-enxerto utilizado.

Solos fundos, com elevado teor de 4gua disponivel, conduzem a producdes unitérias
indesejavelmente elevadas, que se traduzem em atrasos e irregularidade acentuadas do
pintor, originando mostos de cor insuficiente, com taninos agressivos sabores lenhosos
e aromas herbdceos. Pelo contrério, solos secos promovem produgées moderadas e equi-
libradas, dando origem a vinhos, que apesar da baixa acidez revelam uma boa graduacio
alcodlica, cor retinta, estrutura complexa e taninos suaves e redondos. A prova é entio com-
prida, vertical, com aromas a pequenos frutos pretos maduros e a especiarias.

Por seu turno os porta-enxertos exercem igualmente influéncia na sua produtividade
e consequentemente nas caracteristicas qualitativas dos mostos. Um ensaio conduzido
durante 3 anos na sub-regido do Douro Superior com os porta-enxertos Rgg, R110, 1103P
€ 196-17, revela a sua influéncia no potencial produtivo da Tinta Roriz, em funcao de dife-
rentes valores incutidos ao indice de fertilidade (IF) e peso do cacho. (Quadro 2)
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Quadro 2: Influéncia dos porta-enxertos sobre a produtividade da Tinta Roriz

Porta-enxerto Producao/pé (Kq) IF Peso/cacho (g)
R99 39 1,75 245
R110 3,2 1,70 248

196-17 29 1,65 258
103P 2,6 1,36 245

Verificam-se assim diferencas particularmente significativas entre o Rg9g e 0 1103P,
atribuiveis ao menor valor do indice de fertilidade induzido por este tltimo porta-enxerto.

As maiores produtividades registadas parecem contudo nao ser as mais adequadas para
obter mostos de qualidade. De facto, pela avaliagdo de parametros qualitativos em funcio
de diferentes niveis de produgao por pé, registaram-se os seguintes valores, que revelam
uma alta sensibilidade da casta a variagdes de produtividade unit4ria. (Quadro 3)

Quadro 3: Influéncia da produtividade nos pardmetros qualitativos

Produgéo/pé (Kg)
1,5
23
>4

Grau provavel
13,7

12,5
10,0

indice de polifenéis
22,5

16,0
8,0

Nota de prova (0-20)

18,5
17,5
6,0

Um adequado equilibrio produgdo-qualidade pode pois ser obtido através de uma
condug@o (fertilizagdes incluidas) e da escolha de porta-enxertos que limitem a produtivi-
dade a niveis moderados, ou em (ltima instancia pelo recurso & monda de cachos no periodo
do pintor, devendo neste caso ser eliminados prioritariamente aqueles que se encontrem
num estado mais atrasado de maturac3o ou os de maior dimens3o.

Para além de, em determinadas circunstincias ser algo susceptivel ao desavinho, a Tinta
Roriz é também sensivel ao mildio e ofdio e particularmente sensivel & cigarrinha verde,
secando as folhas na sua totalidade em caso de forte infestacio. Manifesta ainda dificul-
dade na absorg3o de boro, em particular quando enxertada sobre 1103P e é muito sus-
ceptivel ao escalddo da folha quando exposta a quadrantes de intensa insolaco.

Dada esta tltima caracteristica e o facto de ser uma casta muito precoce (cerca de 1 200°
dia para completar a maturag@o), devem-lhe ser reservadas exposicdes a Sul ou mesmo
a Nascente e cotas intermédias a altas, relativamente a outras castas. Sio também de
evitar solos profundos e htimidos ja que induzem a producdes muito elevadas e a matu-
ragGes irregulares e incompletas, em especial quando associados a exposices do quadrante
Norte.
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Tinta Barroca

Casta igualmente muito representativa sobretudo nos
novos encepamentos do Douro, é quase exclusiva desta Regido, sendo apreciada quer pelo
bom potencial produtivo, quer pela facilidade com que atinge graduacdes elevadas.

Apresenta um vigor elevado, com entrends compridos, pelo que exige uma maior dis-
tancia entre cepas na linha quando conduzida para cordao bilateral. O seu porte semi-retom-
bante, se por uma lado dificulta a conducdo da vegetacdo para arames superiores do embar-
damento, tem a particularidade de, quando aquela é parcialmente tombada proteger um
pouco os cachos dos efeitos da radiagdo. Estes sdo grandes, compridos e pouco com-
pactos apresentando bagos algo volumosos (2-2,5 g) mas de pelicula fina, o que lhe con-
fere particular sensibilidade ao escalddo do cacho. Com efeito, sob condicbes de grande
calor e stresse hidrico, facilmente atinge gradua¢des muito elevadas, da ordem dos 16° em
poténcia, o que ndo traduz uma efectiva capacidade de maturagdo, j& que n3o ¢ das mais
precoces (1 300° dia até & maturacdo fisiolégica), mas sim que revela um estado de sobre-
maturacd@o precoce, geralmente incompativel com bons niveis qualitativos.

Quando conduzida em situa¢des que ndo levemn a sua sobrematuragao apresenta bons
rendimentos, rondando os 2,5-3 kg/cepa com os Rgg e R11o e 1,5 a 2 kg/cepa com 0 1103P
ou 0 196-17. |4 em condi¢des de temperatura excessiva, em particular na sub-regido do
Douro Superior onde por isso deve ser desaconselhada, para além de apresentar qualidade
deficiente, raramente ultrapassa 1 a 1,5 kg/cepa, acrescida de um reduzido rendimento
em mosto.

Para além da sua susceptibilidade ao escalddo do cacho e da folha, revela ainda alguma
sensibilidade ao desavinho e bagoinha e a escoriose.

Apesar de requerer situacdes onde ndo ocorram stresses térmicos e hidricos inten-
sos, em solos de alta fertilidade e grande disponibilidade hidrica, origina vinhos com pouca
cor, com taninos discretos, macios mas de pouca estrutura.

Os melhores niveis qualitativos podem ser atingidos pois em situagdes intermédias,
com disponibilidade hidrica quanto baste, onde as graduagdes se situem na ordem dos
13-14°, sem sobrematuragdo acentuada. Os vinhos apresentam entdo uma boa concen-
tracdo da cor e um perfil aromético, que embora discreto, revela aromas a frutos vermelhos
delicados. Embora seja uma casta relativamente dificil de produzir vinhos de mesa ele-
mentares, presta um bom contributo nos lotes com outras castas que a completem.

A sua zonagem na vinha é compativel com cotas mais elevadas do que outras castas,
ou entdio em cotas mais baixas com solos profundos mas de disponibilidade hidrica ade-
quada a uma boa maturagio.

S3o de evitar contudo exposicdes agressivas dos quadrantes Sudoeste ou Poente ou
solos delgados e pobres que conduzam a uma reduzida nutrigao hidrica.
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Tinta Amarela

Apesar de no periodo de grande reconvers3o das vinhas

do Douro, ter assumido um papel relativamente modesto nas nossas vinhas, € ainda uma
das castas de maior expressdo no total dos vinhedos da Regido, prevendo-se que pelas suas
caracteristicas qualitativas peculiares venha a manter no futuro um papel razoavelmente
significativo.

A Tinta Amarela ¢ de facto uma casta de grande express3o nacional, surgindo par-
ticularmente nas regides viticolas do Sul com enorme representatividade, sob a designa-
Gdo de Trincadeira Preta, onde por vezes d4 origem a vinhos elementares de elevada qua-
lidade.

As suas cepas apresentam um porte erecto e vigor relativamente elevado o que por
vezes pode originar fenémenos de dominancia apical quando conduzidas em poda em
vara, traduzidos por quebras de produgao, devidas 2 inibicso do abrolhamento dos gomos
basais.

E uma casta que exibe uma boa produtividade, fruto dos seus cachos de razodvel dimen-
s30, cbnicos, alados e de grande compacidade, apesar da relativamente reduzida fertilidade
dos gomos dos talSes e da pequena dimensao dos bagos. Estes caracterizam-se por uma
pelicula fina, o que Ihes confere bastante sensibilidade ao escalddo do cacho, sendo porisso
de evitar a sua exposicdo directa a sol intenso. Também devido quer & compacidade dos
cachos quer a espessura da pe

icula é uma casta bastante sensivel ao oidio e & podridao cin-
zenta que em consequéncia de pode instalar, pelo que so de evitar também situacdes
de humidade elevada do solo ou de humidade relativa do ar. Por estas duas razdes torna-
-se por vezes dificil de conduzir, quer nas zonas particularmente quentes do Douro Supe-
rior, quer no Baixo Corgo onde a pluviosidade é mais abundante e os solos por vezes mais
férteis.

Por outro lado, quando o seu elevado vigor, associado a condugdo desequilibrada,
conduza a cobertos densos com cachos insuficientemente iluminados e arejados, pode
dar origem a vinhos com aromas herbaceos e desagradéveis. Em alternativa, conducdes
caracterizadas por vigor equilibrado e vegetacdo bem exposta permitem produzir vinhos
com boa graduacao e cor, ricos em taninos e em aromas personalizados, bem ajusta-
dos para entrar em lotes de Porto ou Douro, ou ainda pontualmente, para vinhos mono-
varietais.

Dada a sua maturagao precoce, a Tinta Amarela pode situar-se na vinha em altitudes
semelhantes as da Tinta Barroca, sendo de evitar, tal como esta, os quadrantes cuja expo-
sigdo possa conduzir a sobrematurag3o ou entfo zonas frescas, ensombradas e de elevada
fertilidade.
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Touriga nacional

E provavelmente a casta com maior potencial qualitativo
da RDD, quer para a produgido de DOC Douro monovarietais, quer para lotes dos melhores
DOC Douro e Vinhos do Porto. Casta de longinqua tradigdo na Regido, esteve culturalmente
muito abandonada, quase em vias de extinc3o, devido a sua baixissima produtividade, par-
ticularmente nos anos em que as condi¢des ambientais associadas 2 caracteristica vigo-
rosa da casta provocam intenso desavinho e bagoinha, reduzindo a producgdo a umas escas-
sas centenas de gramas por cepa. Na sequéncia dos trabalhos de selec¢3o clonal iniciados
nos finais da década de 70 do século XX, que possibilitaram alcancar produtividades regu-
lares e economicamente rentdveis e pelo reconhecimento da qualidade dos vinhos que produz,
a Touriga Nacional, embora timidamente enxertada aquando dos projectos do PDRITM, veio
pouco e pouco a ganhar expressao nos novos encepamentos sendo jd hoje uma das castas
mais procuradas por todos aqueles interessados em produzir vinho de alta qualidade.

E uma casta de vigor elevado e porte muito retombante, estando a primeira caracte-
risticas associada a propensdo para a desavinho e ao alongamento do ciclo vegetativo e
a segunda 2 dificuldade de conducdo da sua vegeta¢3o e ao agravamento das consequén-
cias da escoriose, doenga do lenho a que € particularmente atreita.

A sua baixa produtividade é n3o s6 atribufvel & sensibilidade para o desavinho mas
também ao pequeno tamanho do cacho (80 a 120 g, raramente excedente os 150 g) que
se apresenta geralmente de baixa compacidade. O bago ¢ igualmente pequeno (1-1,5 g) o
que associado & caracteristica sumarenta da polpa, constitui um dos factores da sua ele-
vada qualidade, sendo notével a sua concentracio polifendlica e aromatica.

A produtividade, mesmo a nivel de material clonal, raramente excede 1,5 kg por cepa,
apesar da elevadissima fertilidade dos seus gomos a todos os niveis da vara ou do tal3o.

Devido ao seus cardcter vigoroso e ac comprimento do seu ciclo vegetativo, requer por
um lado que o vigor seja atenuado pela utilizac3o de porta-enxertos menos vigorosos e por
conducdes, de preferéncia de vara empada e horizontalizada ao longo do arame de condug3o,
que originem langamentos melhor distribuidos e de crescimento moderado, oferecendo assim
as melhores condi¢Ges de maturag3o. Estas passam fundamentalmente pela escolha de boas
exposicdes e de solos de fertilidade média, j4 que a completa maturacgo fendlica sé é alcancada
no final do ciclo de maturacao, quando a uva entra em fase de alguma sobre-maturag3o.

Enquanto uma md condugdo ou uma incorrecta escolha da implantagdo da casta pode
originar vinhos que desiludem em todas as suas vertentes, j4 quando em condigoes de per-
feito equilibrio cepa/meio os vinhos sdo agradavelmente surpreendentes e personalizados,
com aromas macios e redondos, florais (violeta), a frutos silvestres muito maduros, per-
fumes doces e resinosos lembrando a esteva e boca complexa com compota, amora e tani-
nos complexos, macios e persistentes.
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Dadas as subtilezas do seu comportamento, os critérios para a sua zonagem, requerem
cotas ndo muito elevadas, nas quais a sua maturagdo seria incompleta, solos de fertilidade
equilibrada, evitando os profundos, ricos e htimidos e exposicdes preferencialmente orien-
tadas a Sul, sendo de evitar as mais frias e de menor insolag3o, ou pelo contrério as orien-
tadas para os quadrantes (SW e W) que possam conduzir & desfolha por escaldio, a que
esta casta é particularmente sensivel.

Finalmente, no sentido de garantir niveis de produtividade compatfveis com uma ren-
tabilidade minima desejével é aconselhdvel utilizar materiais seleccionados policlonais,
os quais permitem obter uma boa regularidade da produc¢do mesmo nos anos em que o
desavinho mais se faz sentir nas cepas de Touriga n3o seleccionada.

Tinto Cao

E das seis castas apresentadas neste trabalho, aquela
que menor expressao tem nos novos encepamentos, apesar de mesmo assim ter cres-
cido mais de 1 000% em relacdo ao das vinhas tradicionais. Dois factos estardo na
base deste fenémeno: um, a sua baixa produtividade que fez com que sempre fosse
preterida em relag3o a outras mais produtivas, o outro o reconhecimento do seu elevado
potencial qualitativo consubstanciado nomeadamente pela criagio de alguns, mesmo
que ainda poucos, vinhos monovarietais excelentes. E contudo pouco consistente na
qualidade j& que sob idénticas condicdes nem todos os anos alcanga um nivel qualitativo
superior.

A sua cepa apresenta um vigor elevado, com varas grossas de entrends compridos, o
que, a semelhanca da Tinta barroca exige mais espacamento entre cepas quando condu-
zida em cord3o bilateral.

Talvez devido & sua caracteristica vigorosa o porte ¢ semi retombante quando atinge um
estado elevado de desenvolvimento.

Quando em vegetagdo é facilmente reconhecivel pela caracteristica verde pélido das suas
folhas, o que contudo n3o implica na sua rentabilidade fotossintética ja que é possivel obter
graduagbes do mosto aceitdveis, embora raramente muito elevadas.

A sua produtividade baixa ¢ fruto sobretudo do pequeno tamanho do seu cacho, cénico
e medianamente compacto, j4 que a fertilidade dos gomos basais da vara é aceitével,
raramente excedendo a producdo de 1,5 kg/cepa. Contudo, apesar de pequena é muito regu-
lar n3o desiludindo nesse sentido o viticultor.

O bago é arredondado e pequeno, com pelicula grossa o que lhe confere uma boa resis-
téncia aos raios solares. Também a folha é resistente ao calor, pelo que permite exposi-
¢Oes de temperatura mais agressiva.
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A produtividade podera no entanto ser algo aumentada quer pela utilizacdo de materiais
clonais, quer por uma poda longa tirando partida da maior fertilidade dos gomos do terco
médio da vara.

Com boa resisténcia ao oidio e podrid3o cinzenta dos cachos, apresenta por outro lado
alguma sensibilidade ao mildio e muito elevada a cigarrinha verde.

Com um ciclo vegetativo bastante longo, semelhante ao da Touriga Nacional, requer por
isso boas condi¢des para finalizar da melhor forma a sua maturacdo, exigindo para alcan-
car graduagdes da ordem dos 12,5° a 13,5°, com boa maturacio fenélica, elevadas tempe-
raturas e uma boa exposic3o.

Nas vinhas novas o mosto apresenta-se geralmente ainda com pouca cor, ganhando
intensidade com a idade. Em locais frescos releva aromas doces e florais, evoluindo sob
condigdes quentes para apimentados, apresentando os vinhos frescura e elegéncia, com
sabores agraddveis e suaves.

A sua localiza¢do na vinha exige pois solos de fertilidade média, que controlem o seu
vigor e a tendéncia para o alongamento do ciclo vegetativo, altitudes baixas a médias e expo-
sigbes quentes e de boa insolagdo, podendo mesmo ocupar, a semelhanga da Touriga Franca,
as do quadrante SW, devido a boa resisténcia oferecida, em particular pelos cachos, a radia-
¢Bes e temperaturas elevadas.
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OBJECTIVOS E ESTRATEGIAS
DAS EMPRESAS EXPORTADORAS
DE VINHO DO PORTO:

O CASO DO MERCADO BELGA!

ANA PINTO DE MOURA *
VICTOR ROCHA **

RESUMO

Procurou-se avaliar o impacte dos objectivos e das estraté-
gias das empresas exportadoras do vinho do Porto no mercado belga. Os resultados da investigacdo
qualitativa, realizada junto dos principais agentes responsdveis pela comercializagdo do vinho do
Porto na Bélgica, revelaram uma forte concentracdo das vendas de vinho do Porto nas gamas cor-
rentes e nas private labels, evidenciando uma grande dependéncia das empresas exportadoras em
relacdo 2 grande distribuicdo. Alternativamente, as empresas exportadoras deveriam adoptar uma
orientagdo estratégica mista, apostando simultaneamente no domfnio dos custos e na diferenciagio,
para, a médio/longo prazo, centralizarem as suas actuag@es nos vinhos de qualidade.

ACIBEV: Associagido dos Comerciantes e Industriais de Bebidas Espirituosas e Vinhos; AEVP: Asso-
ciacdo das Empresas do Vinho do Porto; ANCEVE: Associacdo Nacional dos Comerciantes e Exporta-
dores de Vinhos e de Bebidas Espirituosas; CIRDD: Comissdo Interprofissional da Regido Demarcada
do Douro; ICEP: Investimentos, Comércio e Turismo de Portugal; IVP: Instituto de Vinho do Porto.

INTRODUCAO

O vinho do Porto é um produto-chave da economia nacio-
nal e continua a ser um simbolo verdadeiramente representativo de Portugal enquanto
nagdo produtora: mais do que se exportar o produto, exporta-se a fama deste produto (Gui-

* Investigadora do CECA/ICETA, UP; Professora Auxiliar da Universidade Aberta; Doutora em Engenharia de Sistemas
Industriais, INPL, Nancy, Franga.

** Director financeiro do grupo SOGRAPE; Mestre em Contabilidade e Finangas Empresariais, Universidade Aberta;
Membro da Confraria do Vinho do Porto.

1. Trabalho baseado no livro intitulado: A Competitividade do Vinho do Porto no Mercado Belga: Diagnéstico Pros-
pectivo, GEHVID, dos mesmos autores.
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chard, 1997). De facto, o vinho do Porto identifica-se com a “imagem de marca” da viti-
cultura portuguesa (confinando a intervengiio dos outros vinhos nacionais de qualidade
nos mercados externos) e assume uma posigao de relevo no sector vitivinicola: segundo
o IVP, as receitas do vinho do Porto representam, actualmente, cerca de 2/3 das exportacdes
de vinhos e 1/5 das exportagdes dos produtos agro-alimentares. Por outro lado, o vinho
do Porto, em 1999, contribufa com 0,4 % para o Produto Interno Bruto portugués e repre-
sentava 1,4 % do total das exportacdes nacionais (Banco de Portugal, 2000; IVP, 2000). A
Unido Europeia (UE) constitui a maior regido exportadora, absorvendo, em 1999, cerca de
92 % das vendas totais do vinho do Porto, destacando-se, no seio desta, a Franca, a Bél-
gica-Luxemburgo?, a Holanda e o Reino Unido.

O mercado belga, apesar de nio ser tradicionalmente um mercado consumidor de vinhos,
assume-se como um dos mais promissores mercados exportadores, acompanhando as
evolugdes e as tendéncias do sector. De facto, em 1999, a Bélgica representava cerca de
13 % do total do vinho do Porto comercializado pelas empresas nacionais, registando
um dos mais elevados consumos per capita (1,2 litros/capita, em 199g). Por outro lado, o
mercado belga, enquadrado nos ditos mercados problematicos (a par da Franca e da
Holanda), estigmatiza bem a realidade do negécio do vinho do Porto na UE: forte con-
centracdo das vendas de vinho do Porto de qualidade média/baixa, com especial incidén-
cia para as gamas correntes e para as private labels, sendo estas vulgarmente designadas
na giria profissional por “BOB’s” (Buyer’'s Own Brands ou marcas dos clientes).

Todos estes factos justificam uma an4lise discriminada do comportamento do vinho do
Porto no mercado belga, objecto de estudo do presente trabalho, o qual procura avaliar o
impacte dos objectivos e das estratégicas das empresas exportadoras do vinho do Porto
nesse mesmo mercado.

O SECTOR COMERCIAL DO VINHO DO PORTO: A PERTINENCIA DAS EMPRESAS
EXPORTADORAS

Para ser comerciante de vinho do Porto (isto €, para que
os operadores possam apresentar o vinho do Porto certificado pelo IVP aos mercados
distribuidor e consumidor) ndo basta comprar e vender o vinho, pois a legislacio que define
o seu estatuto (Decreto-Lei n.? 166/86, de 26 de Junho), obriga o comerciante a possuir
armazéns préprios ou adquirir capacidade de armazenagem nos entrepostos de Vila Nova
de Gaia ou na Regido Demarcada dos Vinhos Generosos do Douro (em ambos os casos,
espagos circunscritos a uma determinada zona, logo, muito caros), bem como a manter

2. O IVP agrega nas suas estatisticas de comércio externo os mercados belga e luxemburgués.
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uma existéncia minima ndo inferior a 150.000 litros de vinho do Porto. De igual modo, a lei
estipula que nenhum comerciante poderd vender anualmente mais do que um tergo do stock
que detinha no inicio do ano (a conhecida Lei do Tergo). Ou seja, as empresas sdo obri-
gadas a constituir anualmente um elevado nivel de inventdrios (stocks), determinando direc-
tamente a sua capacidade de venda do ano seguinte.

Tradicionalmente, os comerciantes tinham os seus armazéns em Vila Nova de Gaia.
Porém, a legislagdo que entrou em vigor em 19863 permitiu que os produtores pudessem
exportar o seu vinho directamente a partir da Regido Demarcada do Douro (reivindicagao
essa & muito exigida pelos viticultores como forma de acabar com o dominio dos expor-
tadores no comércio do vinho do Porto), surgindo assim duas novas figuras relacionadas
com a exportagio do vinho do Porto: os comerciantes do Douro (caso da Quinta da Rosa
dos Vinhos do Porto ou da Adega Cooperativa de Murca) e os produtores engarrafadores
(caso da Quinta do Infantado — Vinhos do Produtor).

Muito embora esta medida tenha possibilitado a valorizagdo do conceito "Produzido
e Engarrafado na Origem" (a comercializagdo do vinho do Porto a partir do entreposto
do Douro mais que duplicou, entre 1996 e 1999, evoluindo de 52.983 para 106.513 hecto-
litros), o comércio do vinho do Porto continua a ser dominado pelas empresas exporta-
doras sediadas em Vila Nova de Gaia. De facto, das 107 empresas autorizadas pelo IVP
a comercializar vinho do Porto (data do registo: 31 de Marco de 1999), 57 operavam a
partir da Regido Demarcada do Douro; as restantes 50 empresas correspondiam a classe
dos comerciantes do entreposto de Gaia, tradicionalmente designadas por firmas ou casas
exportadoras, dada a sua forte voca¢do para a exportagdo, representando estas, cerca de 89
% das vendas totais do vinho do Porto, em 1999 (IVP, 2000). Fica assim patente o domi-
nio das empresas exportadoras na comercializagdo do vinho do Porto. Em causa esta a
importancia da dimensao financeira no negécio do vinho do Porto.

De facto, o negdcio do vinho do Porto caracteriza-se por ser uma actividade muito
cara em todas as fases da cadeia de valor (desde a feitura do vinho até a sua comerciali-
zagdo, passando pelo envelhecimento do vinho), exigindo um montante de capital fora
do alcance de quase todos os produtores e das firmas de menor dimensao. Na verdade,
é a dimensdo financeira que permite &s empresas suportarem os elevados custos fixos
do negécio do vinho do Porto (provenientes essencialmente da mao-de-obra intensiva —
indispensdvel no granjeio da vinha e na vindima —, da exigéncia de manter elevados inven-
tarios e da necessidade de os armazenar), bem como comportarem as baixas taxas de remu-
nerac3o do capital a curto prazo, dado o processo produtivo ser extremamente moroso (por
exemplo, o envelhecimento do vinho do Porto pode durar anos ou mesmo décadas).

3. A este propdésito ver o Decreto-Lei n.° 86/86, de 7 de Maio, documento que autoriza a exportagao de vinho do Porto
engarrafado pelos produtores do Douro, e o Decreto-Lei n.° 166/86, de 26 de Junho, documento que aprova o Regu-
lamento da Denominacdo de Origem do Vinho do Porto.
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Coroldrio desta realidade, as empresas exportadoras, ao longo destas dltimas déca-
das, tém sido alvo de movimentos estratégicos que, no seu conjunto, protagonizam a con-
centracdo do sector: de um total de meia centena de empresas exportadoras existentes
actualmente, cerca de 40 fazem parte de 16 grupos que detém mais de trés quartos do
comércio do vinho do Porto. Além disso, um grande ntimero de empresas exportadoras
de vinho do Porto realizaram aliangas estratégicas com empresas multinacionais (caso da
empresa Forrester com a Bacardi Martini, aquela detentora da marca de vinho do Porto
Offley) ou foram adquiridas por multinacionais que detém varias marcas globais de bebidas
alcodlicas.

Face ao dominio das grandes empresas multinacionais de bebidas, no negécio do vinho
do Porto, o sector encontra-se bastante fragilizado, pois dada a fraca representatividade do
vinho do Porto nos portfélios das multinacionais, estas poderdo facilmente desinteressar-se
pelo sector (Felismino, 1998).

A COMERCIALIZACAO DO VINHO DO PORTO: A HEGEMONIA DAS EXPORTACOES

As exportagdes do vinho do Porto assumem um papel de
destaque nas vendas do sector. De facto, em 1999, 86 % do vinho do Porto comerciali-
zado teve como principal destino mercados além-fronteiras.

Contudo, as exportacdes do vinho do Porto encontram-se profundamente concentradas
em quatro paises europeus. De facto, a UE constitui a maior regido exportadora de vinho
do Porto, absorvendo, em 1999, cerca de 92 % das vendas totais. A Franca ¢ hoje o prin-
cipal mercado de vinho do Porto com uma quota de 31 % do total do vinho do Porto comer-
cializado (tendo destronado o Reino Unido, em 1963), seguido da Holanda (15 %), de
Portugal (14 %), da Bélgica-Luxemburgo (13 %), do Reino Unido (11 %) e da Alemanha (4
%). O “resto do mundo” é fundamentalmente constituido pelos Estados Unidos da
América (3 %) e pelo Canad4 (2 %). Este segmento, apesar de ter representado, em 1999,
apenas 8 % do total do vinho do Porto comercializado, é aquele que mais o valoriza, apos-
tando essencialmente nas “categorias especiais” (ver quadro 1) que, pelo facto de repre-
sentarem vinhos de qualidade excepcional (caso do Vintage ou do LBV), oferecem melho-
res margens (precos de venda mais elevados) e consubstanciam a imagem de requinte
do vinho do Porto. Em contrapartida, para os principais mercados da UE, 4 excepcao do Reino
Unido, que tradicionalmente valoriza o vinho do Porto de qualidade, privilegia-se o preco em
detrimento da qualidade. O perfil daqueles mercados é semelhante: os consumidores inte-
ressam-se mais por vinhos baratos e jovens, atribuindo pouco significado 4 marca (Brito,
1997). De facto, segundo o IVP (2000), o preco médio global por litro de vinho do Porto
comercializado, em 1999, foi de 4,15 euros na UE e de 7,68 euros no “resto do mundo”.
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Quadro 1: Caracterizagdo dos principais mercados exportadores de vinho do Porto, 1999

Categorias sem Designagdo Especial Categorias Especiais Total
BOB' SoB? Total S0B
Mercados Caixas Caixas Caixas Preco Caixas Preco Caixas Preco
9litros 9litros 9litros médio 9 litros médio 9 litros médio
(103) (10%) (10%)  (€/litro) (103  (£/litro)  (103) % (€/litro)
Unido Europeia
Franca 1.416 1.689 3105 315 147 7,81 3.252 3 3,36
Holanda 877 647 1.524 2,81 78 8,60 1.602 15 3,09
Portugal 102 1.223 1.325 375 13 16,02 1.438 14 4,mM
Bélgica 459 847 1.306 3,37 47 9,22 1.353 13 3,57
Reino Unido 445 234 679 4,01 453 716 1132 n 527
Alemanha 92 278 370 3,22 17 9,81 387 4 3,52
Dinamarca 5 146 151 3,36 38 8,00 189 2 4,28
Itélia 3 12 115 35 7 9,47 122 1 4,07
Espanha 5 14 19 3,58 6 13,08 125 1 4,06
Irlanda 0 43 43 4,93 () 9,91 49 0 5,54
Suécia n 25 36 4,62 8 7.89 44 0 5,23
Grécia 0 17 17 5,36 1 890 18 0 5,56
Finlandia o] 10 10 5,52 1 12,85 1 0 6,19
Australia 0 10 10 595 0 0,00 10 0 595
Total 3.415 5.395 8.810 3,33 922 8,75 9.732 92 3,84
% 32 51 83 9
Resto do Mundo
E.U.A 2 193 195 578 166 15,29 361 3 10,15
Canada 2 60 62 4,62 1ée 8,63 178 2 T.23
Brasil 1 73 84 3,88 4 10,83 88 1 4,20
Suica 21 42 63 3,69 8 16,98 71 1 519
Japédo 0] 18 18 519 2 19,46 20 0 6,62
Outros paises 4 105 109 397 39 10,21 148 1 5,61
Total 40 491 531 4,70 335 12,40 866 8 768
% o] 5 5 3
Total 3.455 5.886 9.341 341 1.257 9,72 10.598 4,15
% 33 56 88 12 100

' BOB (Buyer's Own Brands): marcas dos clientes ou marcas dos distribuidores
2 SOB (Shipper's Own Brands): marcas dos vendedores ou marcas tradicionais
Fonte: Adaptado do relatério do IVP (2000).

O MERCADO BELGA

A UE é constituida por mercados bastante desenvolvidos,
os quais oferecem oportunidades muito distintas, tendo em conta os diferentes padrdes de
consumo existentes em cada Estado-membro. Porém, um mercado desenvolvido n3o é
necessariamente um mercado homogéneo e muito menos pode ser reduzido a um quadro
de oportunidades restrito a produtos de “gama alta”. Exemplo desta realidade é o caso
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do vinho do Porto no mercado belga, pois n3o sendo a Bélgica tradicionalmente um mer-
cado consumidor de vinhos, representa, actualmente, um dos maiores consumos per capita
de vinho do Porto: em 1999, o consumo per capita de vinho do Porto ascendia a 1,2 litros
por habitante, contrapondo com os 0,93 litros per capita da Holanda, os o,5 da Franca, os
0,17 do Reino Unido e os 0,04 litros per capita da Alemanha (IVP, 2000).

Diversas razdes explicam a crescente importincia do mercado belga que, em 1999, ocu-
pava o quarto lugar no ranking dos principais mercados exportadores de vinho do Porto,
com uma quota de 13 %. De facto, ndo sendo um pafs por natureza agricola (o sector pri-
mdrio na Bélgica representou em 1999, apenas 1,2 % do PIB), a Bélgica revela-se um mer-
cado extremamente atractivo para o sector dos vinhos, acolhendo vinhos provenientes dos
cinco continentes. Por um lado, os belgas sdo grandes consumidores de bebidas alcoéli-
cas (gastando proporcionalmente mais em bebidas alcodlicas do que em bebidas n3o alcos-
licas, 71 % e 29 %, respectivamente) e dispdem de um elevado poder de compra: segundo
os valores do Eurostat (2001), para um nivel médio comunitario de 100 (EUR-15), em 1999,
o PIB por habitante, em padrdes de poder de compra, foi de 106,5, na Bélgica e de 73,7,
em Portugal. Por outro lado, ndo obstante a cerveja ser a bebida alcoélica tradicional
(consumo per capita: 118 litros, em 1989 e 99,2 litros, em 1999), os belgas sdo, cada vez
mais, consumidores de vinhos (consumo per capita médio: 20 litros, em 1989, e 25 litros,
em 1999). Acresce ainda o facto do mercado belga ser um dos principais entrepostos comer-
ciais europeus, devido em parte a sua pluralidade cultural e linguistica e 2 sua f4cil aces-
sibilidade (localiza-se na zona central da Europa e dispse de um sistera de transportes dos
mais avancados da Europa), conseguindo reexportar vinhos do Porto, a precos competi-
tivos, para outros mercados (em especial para a Holanda).

Todos estes factores fazem do mercado belga um mercado alvo para qualquer econo-
mia, tornando-se, na sua esséncia, extremamente competitivo. Na realidade, a implemen-
tacao das empresas exportadoras de vinho do Porto na Bélgica tem vindo a ser dificultada
pela actuagdo dos vinhos do “Novo Mundo” viticola (vinhos oriundos dos Estados Unidos
da América, da Africa do Sul, da Australia e do Chile), os quais, sendo extremamente agressi-
vos nas suas politicas de preco, apostam essencialmente na comercializagdo de vinhos cor-
rentes, sobretudo ao nivel do vinho de mesa e das imitagoes /falsificacdes do vinho do Porto.

O vinho do Porto no mercado retalhista belga
O vinho do Porto, em 1999, foi a quinta bebida alcodlica
mais comprada pelos consumidores belgas no comércio a retalho (correspondendo a um

volume de vendas de 42.185 mil euros), tendo sido o lugar de topo conquistando pelos
vinhos de mesa, logo seguido pelo Whisky, pelo Cognac e pelo Champanhe (Nielsen, 2000).

| 182



g@gﬁq F? OBJECTIVOS E ESTRATEGIAS DAS EMPRESAS EXPORTADORAS DE VINHO DO PORTO

Por outro lado, nesse mesmo ano, o vinho do Porto, no segmento dos aperitivos/diges-
tivos, foi a bebida que mais contribuiu para as vendas em volume, representando cerca de
1.700 caixas de g litros. Todavia, a taxa de crescimento (em volume: caixas de g litros) do
vinho do Porto no mercado belga é praticamente nula, particularmente se atendermos a expan-
sdo das “bebidas leves™, as quais, para este mercado, cresceram, entre 1998/1999, cerca de
39 %. De igual modo, a contribuicdo por caixa de vinho do Porto para a formagao do resul-
tado (Net Variable Margin: NVM) é muito reduzida, comparativamente & contribuigdo por
caixa do Whisky ou do Cognac (ver figura 1).

Por outro lado, a imagem do vinho do Porto na Bélgica vulgarizou-se. Sendo essen-
cialmente dirigida ao publico feminino, esta bebida é consumida durante todo o ano, como
aperitivo, em particular nas refeicdes do almogo. Ao contrario do Whisky ou do Cognac, bebi-
das as quais estdo associadas um estilo de vida moderno e atraente, influenciando posi-
tivamente os consumidores, em especial os jovens, através de fortes campanhas comu-
nicacionais, o vinho do Porto, tendo as suas actividades de comunicacao essencialmente
concentradas nas épocas festivas, consome-se fundamentalmente em casa, com os amigos,
sendo pouco representativo o seu consumo em bares ou discotecas (RSGB, 1997). Trata-
-se, portanto, de uma bebida banal, de caracter mais familiar do que social.

Ou seja, a contribui¢do do vinho do Porto no mercado belga é essencialmente uma con-
tribuicdo em volume, facto que deteriora a sua imagem de vinho de qualidade. A corro-
borar esta andlise, atente-se ao excessivo peso que as gamas correntes e as BOB's contri-
buem para as exportacdes neste mercado.

Figura 1: Posicionamento da margem bruta de contribuigdo para as principais bebidas alcodlicas perten-

centes ao segmento dos “aperitivos e digestivos"”, e respectiva taxa de crescimento para o mercado belga,
entre 1998 e 1999

+30 %
K =1.000
CS = Caixas: Unidade de medida muito utilizada pelas empresas
distribuidoras e que corresponde a uma capacidade de 9 litros
NVM = Net Variable Margin = Margem Bruta deduzida dos custos
de distribuicdo

+25 %

+20%

+15 %

+10 %

{volume)

Taxa de crescimento 98 versus 99

NVM
(por caixa
de 9 litros)

Fonte: Adaptado do estudo da Canadean (2000).

4. Bebidas de baixo teor alcoélico, resultantes da mistura de varias bebidas alcodlicas e ndo alcodlicas, identifi-

cando-se, a este nivel, duas categorias: as bebidas que sdo previamente embaladas - Premix - e aquelas que sdo
preparadas no acto de consumo - Exotic.
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Principais segmentos de mercado de vinho do Porto na Bélgica: a predominancia da gama
média/baixa

Coexistem no mercado belga trés grandes segmentos de
mercado de vinho do Porto: (i) o segmento das marcas tradicionais/sem designacdo espe-
cial (gamas correntes), caracterizado por representar um vinho de qualidade média/baixa,
vendido a um prego médio/baixo (representando, em 1999, 62,6 % do vinho do Porto expor-
tado para o mercado belga), (ii) o segmento de mercado constituido pelas BOB’s, posi-
cionado nos vinhos do Porto de baixa qualidade e de prego baixo (representando, em 1999,
33,9 % do volume de vinho do Porto exportado para o mercado belga) e, finalmente, (iii)
o segmento de mercado, ainda incipiente, relativo as “categorias especiais” (representando,
para o mesmo ano, apenas, 3,5 % das exportagdes para o mercado belga), caracterizado
por representar um vinho de qualidade excepcional, reflectindo-se essa qualidade nos
precos médios de exportacdo.

Trata-se, portanto, de um mercado que procura os vinhos do Porto de gama média/baixa,
a pregos acessiveis. Na verdade, foram as exporta¢des das BOB'’s que, em 1999, contri-
buiram para que o mercado belga, relativamente ao ano anterior, crescesse cerca de 1% em
volume (exportaram-se 41.265 hectolitros de BOB's, comparativamente aos 31.641 hecto-
litros, de 1998). Em contrapartida, as exportacdes das marcas tradicionais (cerca de 80.502
hectolitros de vinho), ditas marcas concorrentes, no sentido de representarem um verda-
deiro capital de marca, diminuiram, entre 1998 e 1999, aproximadamente 10 %.

Coroldrio desta realidade, segundo o IVP (2000), o mercado belga, em 1999, era aquele
que apresentava os mais baixos pregos médios de exportacio, para qualquer dos segmentos
referidos: 8,83 euros/litro para as categorias especiais (9,72 euros/litro para a média do
sector), 3,57 euros/litro para o vinho do Porto corrente (4,69 euros/litro para a média do
sector) e 2,72 euros/litro para as BOB'’s (3,07 euros/litro para a média do sector). Ou seja,
os baixos pregos das BOB’s, arrastaram os precos das marcas tradicionais para baixo, incen-
tivando a concorréncia aguerrida entre as marcas, essencialmente ao nivel do preco, facto
que conduziu & desvalorizagdo média do vinho do Porto e enfraqueceu a base negocial das
empresas exportadoras em relag3o aos seus principais clientes: a grande distribuiggo.

A importancia da grande distribui¢do no comércio do vinho do Porto no mercado belga
O comércio do vinho do Porto no mercado belga esté nas
maos da distribuicdo moderna, a qual é dominada por um namero reduzido de grandes

cadeias, fruto do préprio processo de concentracio mundial do sector da distribuicdo: em
1999, os formatos “hipermercado” e “supermercado” foram, no seu conjunto, responsa-
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veis por 93 % das vendas totais de vinho do Porto ao consumidor final, o que correspon-
dendo um volume de vendas de 56,3 bilides de euros, ou seja, 8.651,3 milhdes de caixas
de g litros de vinho do Porto. Em contrapartida, as garrafeiras e as pequenas lojas tém vindo
a perder a sua posicdo, registando, em 1999, respectivamente, 7 % e 8,3 %, do volume e do
valor global das vendas de vinho do Porto no mercado retalhista belga (Nielsen, 2000).
Ou seja, as empresas exportadoras de vinho do Porto encontram-se numa situacao de
forte dependéncia em relagdo aos grandes grupos de distribuicdo, os quais condicionam as
estratégias dos exportadores, controlando as condi¢Bes contratuais gerais de compra do vinho
do Porto, bem como o prego a que pretendem colocar o produto no ponto de venda. A grande
distribuic@o além de promover um clima de incerteza (de risco) quanto as encomendas, impde
ainda baixos pregos de comercializagdo (as empresas exportadoras véem assim reduzidas as
suas margens) e incentiva a produgdo de BOB’s, descurando a qualidade (a aplicacio dos cri-
térios de qualidade nestes vinhos é menos exigente) e a imagem de tradicdo do vinho do Porto.
De facto, a pressao que a grande distribuicfo confere ao preco fez com que, em 1999, o vinho
do Porto tivesse sido a bebida alcodlica mais barata no mercado retalhista belga (ver figura 2).
Contudo, esta dependéncia é tanto mais grave quanto menor for a dimens3o da empresa
e a sua gama de produtos a comercializar, j4 que a distribuicdo moderna tem vindo a pri-
vilegiar as grandes empresas, agressivas em termos de marketing, com boa capacidade
de entrega de encomendas e uma vasta gama de produtos (economia de gama). As marcas
com menor representatividade no mercado retalhista belga (caso da Taylors, da Croft e
da Calém) apostam, em particular, nos vinhos do Porto de qualidade superior, pois no con-
seguem competir com as demais concorrentes ao nivel do preco, privilegiando os tradi-
cionais canais de distribuicdo (as pequenas lojas e garrafeiras) e o sector HORECA.

Figura 2: Posicionamento das principais marcas de bebidas alcodlicas no mercado belga em volume e em
preco de venda no retalho (PVR), 1999
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Fonte: Adaptado do estudo da Canadean (2000).
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METODOLOGIA DE INVESTIGACAO

Procurou-se avaliar o impacte dos objectivos e das estra-
tégias das empresas exportadoras de vinho do Porto no mercado belga, tendo em conta as
mudancas ocorridas no sector, quer do lado da oferta (alteragdo da forma fisica de comer-
cializag@o de vinho do Porto, presenca de multinacionais, evoluc@o da grande distribuicgo),
quer do lado da procura (evolugdo dos hdbitos e costumes dos consumidores). Procurou-se,
assim, captar o modo como estes movimentos influenciam a actuagdo das empresas expor-
tadoras no mercado belga.

Dada a natureza dos objectivos da investigac3o, e tendo em conta o facto das empre-
sas do sector exportador de vinho do Porto serem, por natureza, fechadas, dificultando a
recolha de informacdo quantitativa e objectiva, adoptou-se nesta investigacdo uma meto-
dologia de indole exclusivamente qualitativas.

A recolha de informagdo desenvolveu-se através de entrevistas pessoais e semi-estru-
turadas junto dos principais dirigentes das empresas representativas a operarem no mer-
cado belga, entre, Margo e Junho de 2000, registando-se, em gravador, as suas declaracdes
e partindo-se sempre de uma abordagem nao directiva. As entrevistas foram dirigidas
aos presidentes ou directores das empresas, pois considera-se que estas pessoas, além de
terem uma visdo mais ampla do negécio, tém também poder de decisdo quanto a comer-
cializagdo do vinho e, por conseguinte, na actividade exportadora. As empresas analisa-
das foram as seguintes: (1) um dos maiores distribuidores de vinho do Porto no mundo
e lider no mercado belga (grupo Seagram)®, (2) os trés principais exportadores e detento-
res das principais marcas de vinho do Porto na Bélgica (a Sandeman, a Gran Cruz e a Offley
Forrester), (3) duas pequenas empresas exportadoras para este mercado (a Pogas Jdnior
e a A A Calém), e (4) dois produtores engarrafadores do Douro (Quinta de Santa Julia e
Quinta do Portal). Por forma a avaliar exaustivamente todos os aspectos relacionados com
a imagem e as tendéncias do sector do vinho do Porto no mercado europeu, e na Bélgica
em particular, foram também efectuadas entrevistas aos responsdveis directivos das prin-
cipais associagdes reguladoras e promotoras do sector exportador: organizagdes regula-
doras e estatais (IVP, CIRDD e ICEP) e associa¢des dos principais agentes econémicos liga-
dos ao sector (AEVP, ANCEVE, ACIBEV, Comité Européen des Entreprises Vins, Gruporto, Bri-
tish Association e Confraria do Vinho do Porto) (Rocha, 2001).

Por outro lado, considerando a diversidade estrutural das empresas envolvidas na inves-
tigagdo, e com vista a facilitar a leitura dos resultados, bem como proteger a entidade

5. Exemplo cabal do sigilo instituido no sector, atente-se ao facto do IVP, instituicdo responsével pela certificacéo e
controlo da qualidade do vinho, apenas estar autorizada, pelos exportadores de vinho do Porto, a divulgar informagdes
agregadas do sector, ndo obstante os exportadores serem obrigados a apresentar ao IVP todos os elementos rela-
cionados com cada uma das suas expedi¢des/comercializagdes.

6. A data da realizacdo das entrevistas.
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das empresas envolvidas, estas foram agregadas em dois grandes grupos, em funcdo da
sua dimens3o: o grupo das médias e grandes empresas e o grupo das pequenas empresas,
utilizado-se, para o efeito, o critério da central de balangos do Banco de Portugal (Banco de

Portugal, 2000).

PRINCIPAIS RESULTADOS

Objectivos

Nas entrevistas o principal objectivo apontado pelos diri-
gentes das empresas exportadoras de vinho do Porto no mercado belga foi 0 aumento

da rendibilidade do negécio nesse mesmo mercado.

Este aumento pode resultar das empresas exportadoras melhorarem os seus niveis
de produtividade, potenciarem o crescimento das suas vendas, redireccionarem os seus
recursos financeiros ou entio conjugarem estas trés op¢des simultaneamente (ver figura
3), como confirmado por estudos desenvolvidos no sector dos vinhos (Lages, 1999) e

em outros sectores de actividade (Doyle et al., 1992; Wong et al., 1987).

Figura 3: Estratégias para melhorar a rendibilidade a longo prazo
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Estratégias

A investigacdo revelou que para a persecucdo do objec-
tivo “aumento da rendibilidade” nenhuma das empresas estudadas seguiu exclusivamente
uma das opgdes estratégicas de crescimento sugeridas por Ansoff (1988), ou optou apenas
por uma das estratégicas genéricas de Porter (1980), parecendo inequivoca a necessi-
dade de combinar diferentes estratégias (ver figura 3). Analisa-se, de seguida, o modo como
estas empresas procuravam alcancar o referido objectivo.

Aumento dos niveis de produtividade

A melhoria da produtividade traduz-se pela relacio entre
a quantidade produzida e os custos necessdrios para essa produgdo. Como protagonizado
por Porter (1980), esta melhoria podera ser conseguida (i) pela reducdo dos custos (fixos
ou varidveis), (ii) pelo aumento das margens, gracas ao elevado prego que o mercado
estd disposto a aceitar pelo produto (resultante das qualidades distintivas do produto
que o diferenciam das ofertas dos concorrentes), ou (iii) através de uma melhoria do seu
marketing mix, ao nivel, por exemplo, da imagem de marca, do servico pés-venda ou do
canal de distribuicdo utilizado (ver figura 3).

Tendo em conta os elevados custos fixos do negécio do vinho do Porto, a supremacia
da grande distribui¢do (impondo baixos precos de aquisi¢do, descontos e outros encargos,
bem como o fornecimento de BOB’s) e o facto do sector se encontrar numa fase de matu-
ridade para os seus principais paises exportadores, intensificando a competitividade ao nivel
dos pregos, as grandes empresas exportadoras de vinho do Porto tém adoptado uma estra-
tégia de lideranca de custos, apoiada numa producdo em massa das BOB’s, ndo descu-
rando, se bem que em menor escala, a produgdo de vinhos de qualidade (categorias espe-
ciais), importantes na construcdo da imagem de marca e na obtencdo de boas margens de
comercializag3o (estratégia de diferenciagdo).

O segmento das BOB’s permite as empresas exportadoras assegurar grandes enco-
mendas, beneficiando, assim, dos efeitos de escala e de aprendizagem (reducio dos
custos), bem como lograr do bom entendimento com a grande distribuicdo (maior facili-
dade de colocagao dos produtos nos lineares). No fundo, as BOB’s e os lotes sem desig-
nagao especial assumem-se como as “vacas leiteiras” das empresas exportadoras de vinho
do Porto, permitindo gerar uma liquidez importante para financiar projectos ao nivel
do desenvolvimento de novos produtos (caso de Vau Vintage que se diferencia do Vin-
tage tradicional pelo facto de se tornar bebivel mais cedo, 3 ou 4 anos apés o seu engar-
rafamento) e da diferenciacdo do vinho do Porto (mediante, por exemplo, o aperfeicoa-
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mento de cada passo do processo produtivo ou o investimento em comunicagio/ima-
gem da marca).

N&o obstante a qualificagdio do vinho do Porto ser entendida como a orientacdo estra-
tégica para o futuro (recomendagao-base do IVP, a partir da qual se pretende converter
0s mercados de vinhos correntes em mercados de qualidade), a maioria das grandes empre-
sas do vinho do Porto tém privilegiado as estratégias de “baixo preco”. De facto, apenas
uma das grandes empresas entrevistadas praticava precos acima da média, com custos
equivalentes aos dos concorrentes, apostando na “marca” como uma varidvel-chave do seu
posicionamento estratégico, aliando-se a esta, uma publicidade sofisticada, campanhas
promocionais de qualidade, actividades de relages publicas no estrangeiro e fixacio de
precos premium. As demais empresas da amostra em estudo praticavam precos equiva-
lentes aos dos seus concorrentes directos, focalizando os seus esforgos na reducao dos
custos operacionais e apostando em agressivas promocdes de venda, principalmente,
nas festas natalicias, pascais e fim de ano.

Por sua vez, as pequenas empresas de vinho do Porto, dada a sua fraca capacidade
financeira para competirem com os seus pares ao nivel do preco, e de fazer face as
exigéncias da grande distribuicdo belga (n3o conseguindo gerar volume suficiente para
produzir BOB’s), indicavam que se focalizavam as suas exportacdes nos vinhos do
Porto de qualidade superior, privilegiando os canais de distribuicao tradicionais (peque-
nas lojas e garrafeiras) e o sector HORECA, em detrimento das grandes superficies
(apoiam-se, portanto, na estratégia de diferenciagdo em relagdo a um segmento de mer-
cado bem definido).

Aumento do volume de vendas

O crescimento das vendas no seio do mercado de refe-
réncia no qual a empresa opera pode ser conseguido, adoptando-se as estratégias inten-
sivas de crescimento propostas por Ansoff (1 988): (i) a estratégia de penetracdo no mer-
cado (a empresa tenta aumentar as vendas dos produtos actuais nos mercados existentes)
e (ii) a estratégia de desenvolvimento do mercado (o desenvolvimento das vendas passa
pela introdugdo dos produtos actuais da empresa em novos mercados). Com efeito, uma
empresa pode querer aumentar as suas vendas, incitando os compradores a utilizarem mais
regularmente o produto e/ou a consumirem mais por momento de utilizagdo (aumento da
quantidade vendida) ou ent3o conquistando quota de mercado, gragas a captacdo de clien-
tes das marcas concorrentes (através, por exemplo, da melhoria do produto vendido, da
oferta de reducdes substanciais de preco ou do reforco da estrutura do canal de distribui-
Gd0). De igual modo, a empresa pode dirigir-se a novos segmentos de consumidores, esten-
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der-se a novos mercados geograficos ou alargar o seu mercado de base, convertendo os
nao utilizadores (ver figura 3).

A informacdo recolhida nas entrevistas evidencia que o crescimento das vendas das
grandes empresas exportadoras de vinho do Porto no mercado belga passa essencialmente
pelo aumento da quota de mercado, através da conquista dos clientes 3 concorrencia. Nesse
sentido, as grandes empresas exportadoras de vinho do Porto recorrem a aplicacdo de poli-
ticas de baixo preco: o peso dos vinhos do Porto de gama corrente e das BOB's é um reflexo
desta politica. Simultaneamente, estas empresas procuram expandir as suas vendas, diri-
gindo-se a novos segmentos de consumidores, seja pelo desenvolvimento do ainda inci-
piente mercado das categorias especiais (ao incrementar as vendas das categorias espe-
ciais a pregos mais elevados, reposiciona-se o vinho do Porto como um vinho de qualidade),
seja conquistando os mais jovens, um segmento n3o tradicional de vinho do Porto, através
da promogio das novas formas de consumir o vinho do Porto (caso das bebidas leves &
base de vinho do Porto, preparadas no acto do consumo, nomeadamente o Sandeman
Splash e o Portonic).

Como preconiza Ferreira, M. (2000), & complacéncia do sector verificado nos tltimos
vinte anos, facto que fez perder uma geracdo de eventuais apreciadores, o sector deve
responder com acgdes alicercadas num marketing apelativo, por forma a ganhar novos con-
sumidores em mercados maduros, como € o caso do mercado belga e, fundamentalmente,
alterar as regras e as tradigoes que “sufocam” esta drea de actividade.

Ou seja, o sector exportador de vinho do Porto encontra-se perante uma nova encru-
zilhada: se por um lado deve reanimar velhas fidelidades, insistindo na preservago do ances-
tral rigor qualitativo e na imagem de luxo requintado, ndo pode, contudo descurar a con-
quista de novos clientes, projectando uma imagem de sedutora novidade, através de um
renovado esforgo de marketing.

Redireccionamento dos recursos financeiros

Tendo em conta que os recursos s3o escassos, 0s ges-
tores procuram aplicé-los de modo a criar um real valor para a empresa. A alocagio de recur-
sos consiste fundamentalmente na conversdo dos recursos financeiros em recursos orga-
nizacionais, humanos e operacionais, bem como na capacidade da empresa interagir
com o mercado. De facto, uma interacgdo bem sucedida propicia mais recursos financei-
ros, podendo estes, por sua vez, serem reutilizados, considerando os objectivos previamente
delineados. Deste modo, as empresas devem determinar as suas 4reas prioritarias de inves-
timento e identificar aquelas em que a aplicagdo de novos recursos é dispensével (Johnson
e Scholes, 1999). Assim, do confronto entre os recursos detidos e os recursos exigidos,
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as empresas podem redireccionar os seus recursos, desinvestindo, desenvolvendo novas
missdes, inovando, ou entdo, optando pela diversificagdo total (Brownlie e Bart, 198s).

Ora, apés a suspens&o da comercializaggo do vinho do Porto a granel, em Julho de 1996,
a qual permitia o escoamento de grandes volumes de vinho do Porto, sem grandes encar-
gos acrescidos (dada a auséncia de actividades de marketing e a inexisténcia das fases de
envelhecimento e de engarrafamento do vinho do Porto a granel), e o aparecimento dos
vinhos provenientes do “Novo Mundo” viticola, com custos de produco inferiores aos
do negécio do vinho do Porto, as pequenas empresas exportadoras, que anteriormente con-
sideravam o mercado belga como uma boa fonte de receitas, tém vindo a redireccionar
0s seus recursos financeiros para o mercado nacional e para o desenvolvimento de pro-
dutos relacionados, nomeadamente, os vinhos de mesa do Douro de qualidade.

De facto, como denotam Macdes e Dias (2001), estas empresas apresentam enormes
dificuldades em competir além-fronteiras, resultante, em parte, da falta de conhecimen-
tos que os seus gestores apresentam em relagao a actividade exportadora (falta de expe-
riéncia internacional, falta de conhecimentos sobre a exportagdo, diferencas linguisticas,
desconhecimento dos mercados potenciais, falta de subsidi4rias e de acordos de coope-
ragdo, risco do negdcio superior ao mercado nacional); da falta de recursos (falta de recur-
sos financeiros, custos elevados); e da existéncia de barreiras exégenas as préprias empre-
sas (intensificagdo da concorréncia nos mercados externos, diferenca de h4bitos de con-
sumo, barreiras legais especificas do sector, dependéncia dos factores climéticos).

Todos estes factores levam as pequenas empresas de vinho do Porto a operarem essen-
cialmente no mercado nacional, exportando, quando muito, para pafses vizinhos (caso
de Espanha), ou para paises préximos psiquicamente (caso do Brasil, por razdes de afi-
nidade cultural, de lingua e de emigrago de portugueses). Estas empresas apostam essen-
cialmente nos vinhos de gama média/alta quer para os consumidores finais como para o
sector HORECA.

Por outro lado, se até 1997, o vinho de mesa do Douro era considerado como um sub-
produto do vinho do Porto (o excedente de produgio destinava-se A producio de aguar-
dente vinica), actualmente, a procura dos vinhos de mesa do Douro de qualidade no mer-
cado nacional € t3o elevada que os precos a retalho destes vinhos superam, em média,
0s pregos dos vinhos do Porto de gama corrente (Ferreira, V., 2000a; 2000b). Refira-se ainda,
a preocupacdo das pequenas empresas, a par das médias e grandes empresas exporta-
doras de vinho do Porto, em procurar rendibilizar as suas pesadas estruturas (complexos
industriais, equipamento especifico, terrenos e edificios), realizando, para o efeito, inves-
timentos em actividades turisticas: adaptagdo das quintas e/ou armazéns em centros de
visita, nos quais sdo vendidos vinhos de qualidade. A este propésito cita-se por exemplo,
a criagdo do centro de visitas no Douro, em 2000, pela Quinta do Portal, classificada, nesta
investigacdo, como uma pequena casa exportadora de vinho do Porto.
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CONCLUSOES E PERSPECTIVAS PARA O SECTOR

Face aos elevados custos fixos inerentes ao negécio do
vinho do Porto e a supremacia negocial da grande distribuicio, as empresas exportado-
ras, para sobreviverem, sentem-se obrigadas, pelo menos a curto prazo, em aceitar as impo-
si¢des da distribuigdo moderna, apostando nos vinhos de Porto de qualidade média/baixa,
vulgarizando-se, assim, o consumo de vinho do Porto. Esta realidade é tanto mais signi-
ficativa, quanto mais for tida em consideracdo a hegemonia das gamas correntes e das
BOB's nas exporta¢des dos principais mercados de destino do vinho do Porto: a maioria
dos paises da UE.

Muito embora o segmento das BOB’s permita assegurar grandes encomendas, possi-
bilitando as empresas de vinho do Porto beneficiarem de algumas economias de escala e
de experiéncia (importantes na facturagao de muitas empresas exportadoras), a politica
comercial que as sustenta privilegia fundamentalmente os baixos pregos, descurando a qua-
lidade e a imagem de tradicdo do vinho do Porto. No fundo, para as empresas de volume,
a comercializagdo das BOB’s vem, em parte, compensar a suspensdo das vendas a granel.

Por outro lado, tendo em conta que estes vinhos s3o pouco diferenciados e os crité-
rios de qualidade a eles associados menos exigentes, os custos de mudanca para os
grupos da distribuicdo moderna s3o quase inexistentes (é com facilidade que as empre-
sas da grande distribuicdo encontram fornecedores alternativos, podendo optar por um ou
outro exportador), intensificando o seu poder de negociag3o e forcando as empresas a redu-
zirem os pregos dos seus vinhos; de facto, mesmo as grandes empresas exportadoras comer-
cializam BOB’s.

Ou seja, € a grande distribuicdo, actor externo as empresas exportadoras, que impde as
estratégias das mesmas. Assiste-se, assim, a uma transferéncia do centro de decisdo para
o exterior da prépria empresa (estratégia de arrastamento). Porém, como denotam Rocha
e Moura (2001), as empresas de vinho do Porto ao transferirem o centro de decisdo para
os agentes externos transferem também a possibilidade de aproveitarem as oportunidades
que o meio envolvente proporciona. Isto é, transferem a sua capacidade de racionaliza-
¢do estratégica na exploragdo de novas oportunidades. Por exemplo, a maioria das empre-
sas exportadoras de vinho do Porto que assumiram com a grande distribui¢do compro-
missos de fornecimento de BOB’s, dado terem orientado as suas producdes vinicas essen-
cialmente para este fim, apresentam, agora, enormes dificuldades em redireccionar os seus
recursos para explorar novas oportunidades de mercado, como é o caso do vinho de mesa
de qualidade da regido do Douro.

Como alternativa a distribuicdo moderna, as pequenas empresas exportadoras de vinho
do Porto e as médias e grandes empresas de estrutura familiar deveriam, nas devidas
proporgcdes, seguir os exemplos de parceria das empresas de vinho do Porto que perten-
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cem ou sdo participadas por empresas multinacionais, trabalhando com agentes exclusi-
vos, os quais detém uma melhor posicao negocial face aos grandes grupos da distribui-
¢do moderna. De igual modo, a internet poderd vir a ser, a curto/médio prazo, um verda-
deiro canal alternativo de venda de vinho do Porto, contrapondo com os tradicionais canais
de distribuico.

Por sua vez, a estratégia de diferenciagdo obriga as empresas exportadoras de vinho do
Porto a desenvolverem as suas préprias marcas quer ao nivel da producdo como da comer-
cializag3o. Trata-se de uma opcio estratégica que exige elevados investimentos (fortes cam-
panhas comunicacionais, qualificagdo dos processos produtivo e comercial), sendo o retorno
dos mesmos, quando real, muito moroso. Porém, é a estratégia de diferenciag3o que pro-
porciona, a longo prazo, boas margens de comercializaggo, dado facultar ao produto qua-
lidades distintivas importantes para o consumidor (seja, vinho do Porto, vinho de mesa do
Douro ou qualquer outro produto inovador derivado do vinho do Porto), permitindo aliviar
a concentragdo do negécio dos vinhos do Porto de gama corrente. De facto, nos dias de
hoje, as vantagens dindmicas de competitividade do sector residem essencialmente na capa-
cidade das empresas evoluirem para produtos com maior valor acrescentado e adoptarem
novos processos industriais mais flexiveis, apostando nas economias de gama, em detri-
mento das economias de escala. Ou seja, para que as empresas exportadoras de vinho
do Porto possam aproveitar as oportunidades que se visionam, ou que venham a ser visio-
nadas, terao de abandonar a tradicional visdo de curto prazo e encetarem por uma orien-
tacdo estratégica a longo prazo. Por exemplo, para produzir um vinho de mesa do Douro
de qualidade serd necessério contar, pelo menos, com cinco anos de investimento antes da
obtencdo de qualquer retorno.

Assim, e tendo em conta que nao é sustentével, pelo menos, a curto prazo, o enfoque
exclusivo nos vinhos de qualidade, as empresas exportadoras de vinho do Porto, deve-
riam inicialmente adoptar uma orientagao estratégica mista, apostando, simultaneamente,
no dominio dos custos e na diferenciac@o, para, a médio e longo prazo, focalizarem as suas
actuagdes nos vinhos de qualidade.

A opgdo inicial da estratégia mista desvia-se claramente do paradigma conceptual
proposto por Porter (1980), segundo o qual uma empresa deve optar exclusivamente por
uma estratégia, visto que, caso contrério, ndo adquire nenhuma vantagem concorrencial
sobre os demais concorrentes. Porém, a estratégia mista permite as empresas exporta-
doras de vinho do Porto consolidar os seus volumes actuais (tendo por base a explora-
¢ao de vinho do Porto de gama baixa) e, paralelamente, prosseguir com uma estratégia que
aposte na qualidade e na inovagdo. Deste modo, asseguram-se os niveis de producio, esta-
bilizando/reduzindo os custos fixos e, pela diferenciacdo dos produtos, assente na quali-
dade e na inovago, procura-se conquistar novos segmentos/mercados que valorizam o
vinho do Porto de qualidade, melhorando, a longo prazo, a posicdo concorrencial nesses
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mesmos segmentos/mercados, a semelhanga dos vinhos franceses (caso dos vinhos de
Bordéus) e dos vinhos italianos. Contudo, a estratégia mista, deverd ser encarada como
uma estratégia de transicdo para a qualidade, porquanto a énfase dada a qualidade figurar-se-4,
num futuro préximo, como uma questdo de sobrevivéncia para as empresas exportado-
ras de vinho do Porto, tendo em conta que estas dificilmente competirdo com a agres-
siva politica de pregos dos vinhos do “Novo Mundo”.

Assim, as empresas exportadoras de vinho do Porto que no mercado belga comercia-
lizam essencialmente BOB’s (empresas orientadas para o volume), deveriam, a médio e longo
prazo, e, de um modo sustentado, concentrarem-se mais na produgo e comercializacdo
de vinho do Porto de qualidade (marcas tradicionais), repercutindo-se essa qualidade no
preco a retalho (aumento das margens de comercializagdo) e na imagem da marca/empresa.

Curiosamente, o estudo liderado por Michael Porter, em 1993, sobre as vantagens com-
petitivas de Portugal, também preconizava a estratégia mista para o cluster do vinho por-
tugués, no qual o vinho do Porto se inclui: criagdo de uma imagem de elevada qualidade
dos vinhos portugueses, a par de melhorias ao nivel dos custos de producdo, para que a
vantagem adicional resultante da diferenciagdo ndo seja eliminada pelos custos adicionais,
devidos, essencialmente, a crescente erosdo da “m3o-de-obra barata” (Porter, 1994).
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RESUMO

Os resultados da nossa investigagdo, que incidiu sobre uma
amostra de 46 empresas exportadoras de vinho do Porto, adegas cooperativas e produtores/engar-
rafadores inscritos no Instituto do Vinho do Porto, mostram que a posse de vantagens competitivas
a nivel de custos e as caracteristicas dos gestores de topo, especialmente a percepcio das barreiras 2
exportacdo, sdo factores explicativos do comportamento exportador das empresas de vinho do Porto.

Adicionalmente, os resultados mostram que a generalidade das empresas de vinho do Porto tém
adoptado comportamentos hibridos nas estratégias de internacionalizacdo, utilizando ao mesmo
tempo diferentes tipos de acordos inter — empresas ou aliangas estratégicas, de acordo com as
suas necessidades e ao ritmo das suas capacidades e das oportunidades do mercado. Apesar da evo-
lugdo verificada para estratégias mais avancadas de internacionalizac3o, a exportacio directa e a expor-
tagao via agentes ou distribuidores continuam a ser as estratégias privilegiadas pelas empresas de
vinho do Porto, por implicarem menores riscos e exigirem menor envolvimento de recursos.

ESTRATEGIAS E MODELOS DE INTERNACIONALIZACAO

A globalizagao da economia proporciona as empresas
novas oportunidades e novos mercados internacionais, mas, ao mesmo tempo, coloca
novos desafios competitivos, quer dos concorrentes locais, quer dos concorrentes inter-

* Licenciado em Economia (FEP) e Mestre em Gest&o de Empresas (ISCTE).

Ex-Vogal do Conselho Directivo do Instituto do Vinho do Porto.

** Professor do ISCTE e Investigador da UNIDE,

1. Este trabalho foi elaborado com base na dissertagdo do Curso de Mestrado em Gestdo de Empresas do ISCTE -
Instituto Superior de Ciéncias do Trabalho e da Empresa, defendida em Dezembro de 2000, sob a orientacdo do
Prof. Doutor Jo&o Ferreira Dias.
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nacionais (Hitt, Hoskisson & Kim, 1997). A opg¢3o estratégica de internacionalizagdo e as
decisdes respeitantes ao modo de entrada nos mercados externos assumem especial
relevéncia, por implicarem numerosos riscos e envolverem recursos elevados face & capa-
cidade financeira das empresas, que é limitada (Bennett, 1998).

O problema central de uma estratégia de internacionalizaggo é a escolha do modo de
entrada no mercado-alvo que, entre os casos limite da exportagdo e do investimento directo
estrangeiro com a criagdo de filiais nos mercados de destino, pode assumir diversos graus
de envolvimento, incluindo parcerias com empresas locais, com vista a tirar partido do
conhecimento especifico dos mercados dos paises hospedeiros. A exportag@o é a forma
mais comum e mais acessivel de uma empresa se envolver num processo de internacio-
nalizagdo, porque é a forma que exige menores investimentos e uma menor estrutura de
controlo, minimizando assim os riscos que a passagem das fronteiras naturalmente envolve
(Hansen, Gillespie & Gencturk, 1994).

Existem diferentes abordagens aos processos de internacionaliza¢do das empresas.
Alguns autores (Hansen, Gillespie & Gencturk, 1994; Hitt, Hoskisson & Kim, 1997) tendem
a considerar a internacionalizagdo como uma decis3o estratégica das empresas, que iden-
tificam os produtos a colocar nos mercados internacionais, os mercados a atingir e os modos
de acesso e de presenca mais adequados, desde a exportacao a formas mais avancadas que
implicam investimento directo.

Segundo esta abordagem, baseada no tradeoff investimento versus grau de controlo
da presenga externa, o envolvimento internacional das empresas ocorre muitas vezes est4-
dio a estddio: primeiro a firma exporta directamente, depois usa um agente estrangeiro

Figura 1: Estratégias de internacionalizagdo

Producédo sé para o mercado nacional
Exportagdo directa

Exportagdo através de um agente estrangeiro ( importador)
Licenciamento

Exportacdo através de uma agéncia de vendas ou de

uma empresa subsidiaria no estrangeiro

Exportagdo e produgdo através de uma empresa
subsidiaria no estrangeiro ou joint-venture Y

. i ]

Estadios e grau de envolvimento internacional

Fonte: Adaptacdo de Buckley (1989)
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(importador que ndo assume a propriedade dos stocks), depois um distribuidor (que é dono
dos stocks), depois uma agéncia de vendas ou empresa subsidiaria e, por fim, a constitui-
¢do de uma empresa subsididria de produgdo e/ou vendas ou joint-venture — figura n. 1.

Outros, da escola escandinava, acentuam o caracter incremental dos processos de interna-

cionalizag3o e a aprendizagem por parte das empresas. Segundo esta escola, a internacio-
nalizagdo é a consequéncia de uma sequéncia de decisdes incrementais (estddios)?, em cone-
xdo com a experiéncia e o conhecimento dos mercados externos (Welch & Luostarinen,
1988; Eriksson et al. 1997) e que o incremento e a extens3o das actividades num mercado est4
relacionada com a distancia psiquica desse mercado, sugerindo que as empresas devem entrar
sucessivamente em novos mercados com maior distancia psiquica (O'Grady & Lane, 1996)2.
O conceito de “distdncia psiquica” estabelece a relagao entre as empresas e os seus mer-
cados. Para Johanson & Wiedersheim-Paul (1975) é uma distancia subjectiva que depende
da forma como cada gestor vé o mundo, da sua percep¢o da realidade, que varia de pes-
soa para pessoa; logo a distancia psiquica n3o traduz apenas e necessariamente as dife-
rencas culturais nos processos de internacionalizacdo das empresas (Johanson & Wie-
dersheim-Paul, 1975). Para Kogut & Sing (1988) e Nordstrém & Vahlne (1992), citados
por O’Grady & Lane (1996), a distancia psiquica é uma distancia cultural, o que significa
que explicita as diferengas culturais nos processos de internacionalizacdo das empresas.
A revisdo da literatura sobre a teoria do comércio internacional, sobre a teoria do inves-
timento internacional e sobre a teoria da inovag8o organizacional nas duas tltimas déca-
das, revela a existéncia de duas correntes de pensamento principais ou modelos de inter-
nacionalizagdo da empresa (Andersen, 1993):

— Internacionalizag3o por Estddios ou Modelo de Internacionalizagdo de Uppsala (Johan-
son & Wiedersheim-Paul, 1975 e Johanson & Vahlne, 1977; 1990), que se baseia na
teoria do comércio internacional e advoga que a internacionalizac3o é um processo
de envolvimento incremental com os mercados internacionais, em que cada esté-
dio representa um envolvimento de recursos mais elevado.

De acordo com este modelo, se uma empresa desconhece os mercados externos
ou o seu conhecimento ¢ insuficiente, deverd envolver-se nesses mercados adoptando
uma postura incremental, ou seja, s6 deverd passar de um estédio ao seguinte quando
adquirir mais conhecimentos e experiéncia. Ainda segundo este modelo, as empre-
sas preferem adoptar métodos de entrada nos mercados internacionais que impli-

2. Em inglés "establishment chain", na terminologia de Wiedersheim-Paul (1975).

3. Em inglés “psychic distance”. O conceito de "distancia psiquica" define-se como o conjunto de factores que impe-
dem ou dificultam o fluxo de informag&o entre as empresas e o mercado. Estes factores podem incluir a lingua, a
cultura, o sistema politico, os niveis educacionais e o nivel de desenvolvimento industrial e constituem barreiras a
aprendizagem e a forma de actuagdo nesse mercado (Johanson & Vahine, 1977). O’Grady & Lane (1996) definem
"distancia psiquica” como ““um grau de incerteza da empresa acerca de um mercado estrangeiro, em resultado de dife-
rencas culturais e outras dificuldades comerciais, que constituem barreiras aprendizagem do mercado e 3 forma
de actuacdo nesse mercado.
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quem um baixo nivel de comprometimento (exportagdes, licencas, acordos) e come-
cam a exportar para paises vizinhos ou préximos psiquicamente com praticas comer-
ciais similares, s6 se abalangando a métodos mais avancados que impliqguem maio-
res compromissos (empresas subsididrias, filiais comerciais, filiais de producao)
ou a exportar para pafses psiquicamente mais distantes 2 medida que forem adqui-
rindo mais experiéncia e melhor conhecimento desses mercados.

— Internacionalizacio baseada na Inovag3o Organizacional (Bilkey & Tesar, 1977; Cavus-
gil, 1976; 1984; Czinkota, 1982 e Reid, 1983), que considera a internacionalizacdo como
um processo de inovagdo organizacional (Cunha & Verhallen, 1998).

A perspectiva da inovagao no contexto de internacionalizagdo é relativamente recente.
O primeiro trabalho apelando a essa perspectiva foi o de Simmonds & Smith (1968)
e s6 quase uma década depois o tema voltou a ser retomado em trabalhos de inves-
tigacao de marketing internacional ( Lee & Brasch, 1978), chamando a aten¢do para o
papel dos agentes da mudanga nos processos de internacionalizacdo (constataram
que as empresas no inicio do seu ciclo de vida eram as mais inovadoras) e para a ndo
racionalidade do processo, iniciando-se muitas vezes de forma impulsiva.

Bilkey & Tesar (1977) conceptualizaram uma proposta de tipificacdo dos estddios
de desenvolvimento do processo de internacionalizacdo, na perspectiva do crescente
envolvimento da empresa para paises mais longinquos psiquicamente. O seu modelo
consiste em seis estddios distintos de envolvimento na exportagio em funcio da atitude
assumida pela gestdo da empresa, desde a completa falta de interesse em se iniciar
na exportacdo até ao envolvimento em oportunidades de exportagdo em mercados lon-
ginquos psicologicamente. Varios outros modelos foram desenvolvidos, que nao diferem
substancialmente dos modelos apresentados e que destacam as diferencas significa-
tivas que existem entre as empresas nos vdrios estddios de envolvimento internacional.

Andersen (1993) considera, no entanto, que, excepto quanto ao mecanismo de inicia-
gao, as diferengas entre estas duas escolas reflecte mais diferencas de seméntica do que
diferengas reais quanto a natureza do processo de internacionalizacgo.

DESENVOLVIMENTO DE UM MODELO INTEGRADO: UMA PROPOSTA

Com vista a construirmos um modelo coerente e inte-
grado dos factores explicativos da decisdo de exportar, procedemos a uma revisdo da lite-
ratura sobre os factores que influenciam ou determinam o comportamento exportador das
empresas, a qual revela a existéncia de duas correntes paralelas de investiga¢do (Yang, Leone
& Alden, 1992; Andersen, 1993).
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Uma estd relacionada com a descricdo das caracteristicas das empresas exportadoras
nos diferentes estddios de desenvolvimento internacional e com a identificacio dos pro-
blemas a que tém que fazer face para serem bem sucedidas. Ancorada na Teoria de Inter-
nacionalizag3o por Estédios, esta corrente tem sugerido vérias versdes de desenvolvimento
das exportagdes, que se baseiam, ou no envolvimento incremental do processo de inter-
nacionaliza¢do (Johanson, Vahlne & Wiedersheim-Paul, 1975; Johanson & Vahlne, 1977), ou
na internacionalizagdo como a adopgdo de um processo de inovagio (Bilkey & Tesar,
1977; Cavusgil, Bilkey & Tesar, 1979; Reid, 1981 e Czinkota, 1982).

A outra corrente de investigacdo explora as relacdes causais entre o comportamento
exportador dos gestores, como a percepgdo de barreiras 4 exportacdo e a atitude efouo
comprometimento dos gestores face 3 exportagdo como deciso estratégica (Bauerschmidt,
Sullivan & Gillespie, 1995; Cavusgil & Nevin, 1981; Wiedersheim-Paul, Olson & Welch, 1978;
Hambrick & Mason, 1984 e Yang, Leone & Alden, 1992) e as vari4veis internas e externas
a empresa que influenciam o processo de internacionalizagdo (Cavusgil & Nevin, 1981;
Bilkey, 1982 e Dichtl et al. 1984), como a dimens3o (Calof, 1994) e a posse de vantagens
competitivas (Bilkey & Tesar, 1977).

De acordo com Johanson & Vahlne (1977, 1990), o modelo de envolvimento incremental
explica dois padrdes de comportamento internacional das empresas: primeiramente, é a
distancia fisica entre o mercado nacional e os pafses de acolhimento que explica o “timing”
e a localizag@o das formas de presenca, sendo os mercados em que a distdncia fisica é menor
os primeiros a ser servidos; de seguida, ¢ a distdncia psiquica que explica ou pelo menos
influencia o nlimero de mercados a entrar e o grau de envolvimento em cada mercado
em dado momento.

Identificadas, de acordo com a revisdo da literatura, as duas dimensdes da expansdo
internacional das empresas e uma vez que o efeito dos factores que influenciam o processo
de internacionalizagdo das empresas pode variar de industria para industria e de uma
empresa de servicos para uma empresa industrial, importa caracterizar o processo de inter-
nacionalizagao das empresas exportadoras de vinho do Porto, em termos de rapidez e
formas de entrada e de orientacdo internacional das exportacdes.

O modelo conceptual proposto — figura n.° 2 — baseia-se nos seguintes factores que
podem influenciar a decis3o de exportar — as caracteristicas préprias da empresa e a posse
de vantagens competitivas, as caracteristicas demogrificas e a orientacdo internacional dos
gestores, moderados pela percepgao das vantagens e das barreiras 2 exportacio e pela estra-
tégia de internacionalizagdo adoptada — e pretende identificar os que tém significado esta-
tistico na propensao a exportar por parte das empresas de vinho do Porto:
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Figura 2: Modelo Integrado dos Factores que Influenciam a Estratégia de Internacionalizagdo das Empresas

Percepgdo das
Vantagens e das
Barreiras a
Exportacdo
Caracteristicas da
Empresa
Caracteristicas
Demogréficas e Propenséo
Orientagdo P a
Internacional A Exportag¢do
dos Gestores
Caracteristicas da
Empresa
Formas de
Entrada e
Distancia
do Mercado

Fonte: Adaptagdo de Hambrick & Mason (1984); Cooper & Kleinschmidt (1985);
Yang, Leone & Alden (1992) e Havnes et al. (1998)

O objectivo do trabalho de investigacdo reside, pois, na identificagdo dos factores que
podem influenciar as estratégias e os processos de internacionalizagdo das empresas expor-
tadoras de vinho do Porto:

— Factores internos ou caracteristicas distintivas da empresa determinantes do grau de
envolvimento na exportagdo. Os investigadores tém identificado factores especificos
da empresa, tais como a dimens@o, segundo os quais as empresas com maior dimensgo
tém mais facilidades para encontrar recursos humanos de qualidade e financeiros e
maior capacidade produtiva para dedicar a exportacdo (Cavusgil & Noar, 1987; Samiee &
Walters, 1990), a participag3o de capital estrangeiro no capital das empresas ou parti-
cipagdo das empresas no capital de outras empresas relacionadas com a distribuicdo de
bebidas e a posse de vantagens competitivas em termos de produto, de tecnologia, do
nivel de custos e da competitividade dos precos (Simmonds & Smith, 1968; Johanson &
Wiedersheim-Paul, 1g75; Johanson & Vahlne, 1977; Bilkey & Tesar, 1977; Wiedersheim-Paul
et al. 1978; Cavusgil, Bilkey & Tesar, 1979; Cavusgil & Nevin, 1981; Reid, 1983; Cavusgil,
1984; Sullivan & Bauerschmidt, 1989; Moon & Lee, 1990; Yang, Leone & Alden, 1992);

— Caracteristicas demogrificas e orientacio internacional dos gestores de topo.# As inves-
tigagBes sobre a orientagao das decisdes de exportar sugerem que a idade, o contacto
com ambientes e culturas estrangeiras, através, por exemplo, da educacdo, de viagens

4, Em inglés "Upper Echelons" (Hambrick & Mason, 1984).
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ao estrangeiro e participagao em feiras, exposicdes e eventos internacionais e o conhe-
cimento de linguas estrangeiras (Dichtl et al. 1984; Dichtl et al. 1990), contribuem para
a formagao de uma orientagdo internacional dos gestores, particularmente se aque-
las experiéncias ocorrem cedo na vida;

— Percepcdo das vantagens e do nivel de barreiras a exportaciio. Pretende-se identifi-
car a atitude dos gestores face & exportac3o e a percepcio sobre o nfvel de barreiras
a exportacdo (Welch & Wiedersheim-Paul, 1977; Bilkey & Tesar, 1977; Hambrick &
Mason, 1984; Dichtl et al. 1984; Sharkey, Lim & Kim, 1989 e Yang et al. 1992);

— Comportamento das empresas em termos de desenvolvimento internacional. Pre-
tende-se verificar se o desenvolvimento internacional das empresas de vinho do Porto
se processou de acordo com o modelo incremental da Teoria de Internacionaliza-
¢do por Estédios de Uppsala (Johanson & Wiedersheim-Paul, 1975; Johanson & Vahlne,
1977; Welch & Luostarinen, 1988; Johanson & Vahlne, 1990; Dallj, 1995; Oviatt &
McDougall, 1994; Coviello & Munro, 1995), ou se 0 mesmo se revela insuficiente para
explicar o comportamento das empresas de vinho do Porto no desenvolvimento
dos seus processos de internacionalizacio.

METODOLOGIA DE INVESTIGACAO
A Populacao e a Amostra

O nosso estudo incidiu sobre as empresas exportadoras
de vinho do Porto, as adegas cooperativas e os produtores/engarrafadores inscritos no Ins-
tituto do Vinho do Porto. Trata-se de uma populagao finita em que todos os seus ele-
mento sdo conhecidos, por pertencerem a uma regido demarcada e necessitarem de auto-
rizac@o prévia para operar no sector.

Participaram no inquérito praticamente todas as empresas que constituem o universo
das empresas de vinho do Porto, num total de go question4rios enviados. Dos partici-
pantes, 46 devolveram o questiondrio. Destes participantes, 22 sao empresas exportado-
ras de vinho do Porto sediadas em Vila Nova de Gaia, 9 sdo adegas cooperativas da Regido
Demarcada do Douro e 15 s3o produtores/engarrafadores. Um participante nio se identi-
ficou. Dos participantes, quatro foram retirados da anélise, devido & nao-resposta a seccdes
inteiras do instrumento — duas adegas cooperativas e dois produtores/engarrafadores —
pelo que foram consideradas 42 respostas validas para a andlise.
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Quadro 1: Perfil da amostra

Nimero de empresas Namero Capacidade Média das
Tipo de empresas médio de vinificagdo/ Exportacdes/
empregados farmazenagem Vendas totais
Universo Amostra % (pipas) ( 1999)
Cooperativa 1 ¥ 63 37 >2 000 T7%
Sociedade 28 18 64 78 1000-2 000 70,7%
anénima
Empresario 22 5 23 13 100-500 13,8%
individual
Sociedade 34 12 36 18 500-1 000 54,5%
por quotas
Total 95 42 44 46 1000-2 000 49,7%

A amostra representa 44% da totalidade das empresas e produtores/engarrafadores que
constituem a populagdo. Por tipos de empresas, a amostra representa 64% do total de socie-
dades an6nimas e 36% das sociedades por quotas, que s3o indiscutivelmente os principais
operadores no mercado. De facto, em 1999 as sociedades anénimas e as sociedades por
quotas 5 em conjunto representavam 98,6 % do total de 95,4 milhdes de litros de vinho
do Porto comercializados nesse ano. Em contrapartida, os produtores/engarrafadores e as
cooperativas, igualmente em 1999, representavam apenas 0,5% e 0,9%, respectivamente,
do total de vinho do Porto comercializado.

O Questiondrio

O inquérito foi executado através do envio pelo correio,
no inicio de Janeiro de 2000, de questiondrios aos presidentes/gerentes ou proprietarios
de go empresas exportadoras de vinho do Porto, adegas cooperativas e produtores/engar-
rafadores, que constituem a quase totalidade dos operadores inscritos no Instituto do vinho
do Porto, com o pedido de que os devolvessem devidamente preenchidos até ao final do més
em causa. As empresas exportadoras e os produtores/exportadores que ndo haviam res-
pondido foram contactadas um més depois do correio inicial no sentido de lembrar a impor-
tancia das suas respostas para a qualidade cientifica que se pretendia para o trabalho.

O inquérito foi dirigido aos administradores ou gerentes das empresas por serem as
pessoas que, para além de terem uma visao mais ampla do negécio, tém poder de decisao
no que se refere & comercializaco do vinho e, por conseguinte, na actividade exporta-

5. As sociedades anénimas e as sociedades por quotas constituem o que, no presente trabalho, designamos por “comer-
ciantes” ou “empresas exportadoras”. De notar, contudo, que oito produtores/engarrafadores sdo sociedades por quotas
e dois sdo sociedades anénimas.
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dora. No caso dos produtores/engarrafadores em que, na maioria dos casos, o gerente é o
proprietdrio, a pessoa que respondeu ao inquérito foi o proprietdrio. No caso das adegas
cooperativas a pessoa que respondeu foi o presidente.

Para procedermos a recolha da informacao primaria elabordmos um questiondrio estru-
turado, que serviu de base ao trabalho empirico. O question4rio est4 organizado por forma
a obter a informagao necesséria ao teste das hipéteses formuladas e compreende basica-
mente trés dreas distintas, a saber:

— Perguntas sobre a empresa e sobre a equipa directiva;

— Perguntas sobre os gestores entrevistados;

— Perguntas sobre as estratégias de internacionalizagdo seguidas pelas empresas.

Muitos dos items foram desenvolvidos pelo investigador com base na percepc¢do que
tem do sector, tendo por pano de fundo a andlise da literatura nas 4reas da estratégia e
da internacionalizac3o e fundamentalmente os trabalhos de Cavusgil (1976), Bilkey & Tesar
(1977), Cavusgil & Nevin (1981), Czinkota (1982), Sullivan & Bauerschmidt (1990), Lim, Sharkey
& Kim (1991, 1993), Johanson & Vahine (1990), Yang, Leone & Alden, 1992; Baird, Lyles &
Orris (1994), Moini (1995), Dalli (1995) e Coviello & Munro (19g9s; 1997) e Crick (1995).

Ap6s melhoramentos sucessivos e antes de enviar a vers3o definitiva do questiondrio
as 90 empresas que constituem a quase totalidade das empresas inscritas no Instituto
do Vinho do Porto, efectudmos um pré-teste junto de alguns técnicos e empresdrios do
sector para avaliar a aplicabilidade e importancia dos factores organizativos e estratégi-
cos relacionados com a actividade exportadora.

Operacionalizacio do Modelo

A caracterizagio das dimensdes do modelo é feita pela
identificagdo das varidveis susceptiveis de influenciarem o comportamento das empre-
sas e a atitude dos gestores, operacionalizadas através do preenchimento de um questio-
hdrio, a responder pelos responsaveis das empresas, das adegas cooperativas e produto-
res/engarrafadores de vinho do Porto.

O questiondrio incluiu perguntas abertas e fechadas, algumas das quais utilizando uma
escala de Likert de cinco pontos, que quantificam as vari4veis relevantes do modelo, de
acordo com os seguintes critérios:

— Dimens@o da empresa — no caso das empresas vinicolas, a melhor forma de medir

a dimensao ¢ através da capacidade de vinificacio e armazenagem. No caso vertente
do vinho do Porto, a unidade de medida tradicional de vinificagdo e armazenagem
¢ a pipa de 550 litros (Fonseca et al., 1998, p. 19).
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— Vantagens competitivas — a andlise da competitividade da empresa baseia-se em cinco
items — qualidade do produto, tecnologia de produgdo, prego dos produtos, capaci-
dade de desenvolvimento de novos produtos e nivel médio dos custos — que os res-
ponsdveis da empresa avaliam, comparativamente ao principal concorrente, numa
escala bilateral de Likert de 5 pontos, em que 1 representa "muito pior" e 5 "muito melhor".

— Comportamentos e atitudes dos gestores — pediu-se aos entrevistados que indicas-
sem a idade, a formacdo académica, o conhecimento de linguas, as visitas que fazem
ao estrangeiro e a presenca em feiras ou certames internacionais e que expressas-
sem a sua opinido sobre a actividade exportadora segundo uma escala bilateral
de Likert de 1 a 5 pontos em que 1 significa "discordo totalmente" e 5 "concordo
totalmente".

— Percepcio das vantagens da exportacdo — foi perguntado aos entrevistados se utili-
zavam, 2 data do inquérito, alguma ou algumas das estratégias indicadas, a impor-
tincia da sua utilizac3o para a empresa numa escala bilateral de Likert de 1 "pouco
importante" a 5 "muito importante", a duragao de cada uma e o impacto que tém nas
vendas da empresa, a fim de estabelecermos uma ordem cronolégica de entrada com
vista a averiguarmos se as empresas adoptaram o modelo incremental de interna-
cionalizagdo de acordo com a Teoria de Internacionalizagdo por Estddios.

— Percepcao das barreiras a exportagdo — vdrios items, que representam a percepcdo que
os responsdveis da empresa tém sobre as dificuldades em exportar, foram identifi-
cados a partir de outros estudos (Sullivan & Bauerschmidt, 1989; Yang, Leone & Alden,
1992; Eriksson et al. 1997) e avaliados numa escala bipolar de 5 pontos de Likert em
que 1 significa "n3o dificulta” e 5 "dificulta muito".

— Comportamento em termos de desenvolvimento internacional — foi perguntado
aos entrevistados que tipo de estratégias utilizavam nos seus processos de inter-
nacionalizac@o e que identificassem as formas de entrada utilizadas e respectiva
duracdo e ainda, para cada uma das estratégias utilizadas, a importancia que tém
para a empresa, huma escala bilateral de Likert de 1 (pouco importante) a 5 (muito
importante) e o respectivo impacto de cada forma de entrada no aumento das
vendas.

— Atitudes perante a exportagdo — foi também pedido aos entrevistados que escolhes-
sem a etapa que melhor descreve o estddio de desenvolvimento do processo de inter-
nacionalizagdo da empresa em termos de actividade exportadora, desde a resposta
a encomendas n3o solicitadas ou limitadas ao envolvimento em actividades de expor-
tacdo extensivas a paises distantes psiquica e culturalmente (Haar & Ortiz-Buonafina,
1995).

— Distancia psiquica — a operacionalizag3o baseou-se nos trabalhos de Nordstrém &
Vahlne, 1992; Kogut & Singh, 1988 e Benito & Gripsrud, 1992, tendo-se, para o efeito,
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pedido aos entrevistados que indicassem o pais para onde a empresa se iniciou na
exportagdo e os principais pafses de destino das exportacdes, bem como o ano de
inicio das exportagGes para esses paises.

— Propensdo a exportagio - ¢ a varidvel dependente que pretendemos explicar e
que pode ser medida pela diferenca entre exportador e nio exportador (Cavusgil
& Nevin, 1981) e pela taxa de exportacdo relativamente as vendas totais da empresa
(Cavusgil, 1984). E esta medida que vamos utilizar no presente trabalho de investi-
gacgao.

Tratamento dos Dados

Todos os resultados apresentados neste artigo tém por
base os dados contidos nas respostas ao question4rio e foram objecto de tratamento esta-
tistico através do package informético SPSS, utilizando métodos de andlise estatistica biva-
riada e multivariada. Foi utilizada a técnica de Anélise Factorial de Componentes Principais
para agrupar as diversas varidveis em factores e testes de hipéteses relativamente s trés
proposicGes em que assenta o nosso modelo de investigacio dos factores determinantes
do envolvimento das empresas na actividade exportadora — caracteristicas das empresas e
posse de vantagens competitivas, caracteristicas demogrificas e orientac3o internacional
dos gestores e comportamento das empresas exportadoras em termos de desenvolvimento
internacional.

Resultados e Discussio

Como metodologia, antes de procedermos s anilises
estatisticas conducentes ao teste das hipéteses, procedemos  reducio e andlise da con-
sisténcia e fiabilidade das escalas utilizadas como instrumentos de medida da percepgao
das equipas de direcgdo quanto s vantagens relativas da exportacdo e quanto as barrei-
ras a exportacdo, recorrendo 2 estatistica alfa de Cronbach e & redugdo das escalas num con-
junto menor de factores que sintetizam a maior informaco possivel, através da Anlise Fac-
torial de Componentes Principais, com rotaco Varimax ©.

6. Método de rotagdo ortogonal, isto &, tanto antes como depois da rotacdo as componentes principais mant&m-se ndo

correlacionadas, que procura maximizar a variagio dos pesos das variaveis iniciais para cada um dos factores (Reis,
1997).
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ANALISE FACTORIAL DE COMPONENTES PRINCIPAIS
Vantagens da Exportagdo

De modo geral, as escalas utilizadas no questiondrio evi-
denciam uma consisténcia interna satisfatéria. No que se refere as vantagens relativas da
exportacdo, o coeficiente de Cronbach atingiu um valor médio de 0,697, o que significa
que estamos perante uma boa escala de medida. O item “Maior rendibilidade no
mercado nacional” mostrou uma correlagdo negativa com os outros items da escala, pelo
que foi retirado da andlise. A adequabilidade da aplicagio da “Anélise Factorial de Com-
ponentes Principais” é fraca (KMO = 0,62)8 mas vélida (Teste de Esfericidade de Bartlett
= 0,00)°. Apesar disso, os resultados obtidos revelam a existéncia de trés factores que expli-
cam uma elevada propor¢do da varidncia total (82,85%) — quadro n.° 2. Os items agrupa-
dos no primeiro factor est3o relacionados com a melhoria da competitividade das empre-
sas, que designamos de factores de competitividade e explicam 37,40% da variancia total,
enquanto que o item agrupado no segundo factor est4 relacionado com a melhoria da capa-
cidade produtiva instalada, que designamos de factor de produtividade e explica 23,62% da
varidncia total e o item restante é agrupado no terceiro factor e est4 relacionado com a melho-
ria da rendibilidade, que designamos de factor de rendibilidade e explica 21,83% da varian-
cia total.

Quadro 2: Reducdo da dimensdo das escalas da percepgdo dos gestores sobre as vantagens da exportagdo

Factores/Variaveis % Variancia Explicada

Fac 1.1- Melhoria da competitividad
Melhora a posi¢cdao mercado nacional 3740 %
Diversificagao
Oportunidades de crescimento

Fac 2.1 - Melhoria da produtividade 23,62 %
Melhora a utilizagdo da capacidade produtiva
Fac 3.1 - Melhoria da rendibilidade 21,83 %

Maior rendibilidade dos mercados externos

Total da Varidncia Explicada 82,85%

7. Reliability Analysis (Cronbach Alpha Statistic). A regra pratica para aceitabilidade do alfa é o nivel minimo de 0,60,
mas sdo preferiveis valores para o alfa entre 0,70 e 0,80.

8. Estatistica de Kaiser-Mayer-Olkin Measure of Sampling Adequacy: compara as correlagdes entre as componen-
tes. Pode ser melhorada aumentando a dimensdo da amostra.

9. Teste de Esfericidade de Bartlett (Bartlett Test of Sphericity): testa a hipétese de a matriz de correlagdes ser
uma matriz identidade e o seu determinante ser igual a 1, logo, de as varidveis ndo estarem correlacionadas entre si.
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Barreiras a exportacio

No que respeita as barreiras a exportagdo, as escalas uti-
lizadas revelam um alfa de Cronbach = 0,87, o que significa que as escalas de medida da per-
cepgdo dos responsdveis das empresas sobre a natureza das barreiras a exportacdo sdo
muito boas ou mesmo excelentes. A “Anélise Factorial de Componentes Principais” é boa
(KMO =0,78) e vdlida (Teste de Esfericidade de Bartlett = 0,00). Revela a existéncia de quatro
factores que explicam 73,59 % da variancia total — quadro n.° 3. Os items agrupados no
primeiro factor est3o relacionados com as barreiras resultantes de falta de conhecimen-
tos das empresas relativamente a actividade exportadora, que designamos por barreiras de
conhecimento e explicam 29,28 % da variancia total; os items agrupados no segundo
factor estdo relacionados com as dificuldades na exportagao motivadas pela falta de recur-
sos, que designamos por barreiras de recursos e explicam 20,66 % da variancia total,
enquanto que os items agrupados no terceiro factor estdo relacionados com dificuldades
na exportacdo motivadas por causas alheias & empresa, que designamos por barreiras exé-
genas e explicam 14,67 %. Finalmente, o item relacionado com condicionalismos legais —
alei do terco que limita a capacidade de venda das empresas —, restou no quarto factor, que
designamos barreiras legais e explica 8,98 % da variancia total.

Quadro 3: Redugdo da dimensdo das escalas da percepgdo dos gestores sobre as barreiras a exportacio

Factores/Variaveis % Variancia Explicada

Fac 1.2 - Barreiras de conhecimento
Falta de experiéncia internacional
Falta de conhecimentos sobre a exportacdo
Diferencas linguisticas 29,28 %
Risco superior ao mercado nacional
Desconhecimento dos mercados potenciais
Falta de subsididrias e acordos de cooperagdo

Fac 2.2 - Barreiras de recursos
Falta de apoios a exportacdo 20,66 %
Falta de recursos financeiros
Custos elevados

Fac 3.2 - Barreiras exdgenas
Intensidade da concorréncia nos mercados externos 14,67 %
Diferengas de hébitos no consumo de vinhos

Fac 4.2 - Barreiras legais
Falta de capacidade de venda (lei do terco) 8,98 %

Total da Varidncia Explicada 73,59 %

Os critérios priticos utilizados na “Andlise de Componentes Principais” para determi-
nar as componentes a reter foram os seguintes:
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a — Excluir as componentes cuja percentagem da variancia explicada é reduzida e a curva
se torna quase paralela ao eixo das abcissas (anélise do scree plot);

b — Incluir as componentes suficientes para explicar mais de 70 % da variancia total;

c — Excluir as componentes cujos valores préprios (eigenvalues) sdo inferiores & média,
isto &, menores que 1 (critério de Kaiser).

Andlise dos Factores Determinantes do Processo de Internacionalizagao

Como no presente trabalho a medida do grau de envol-
vimento na exporta¢do utilizada é a “propensdo a exportagao” (Cavusgil, 1984), as andlises
estatisticas realizadas estdo condicionadas a ndo-normalidade do comportamento da varia-
vel dependente, o que levou a optarmos pelo procedimento estatistico “Comparagdo de
Médias” via Oneway ANOVA (Sweet, 1999), complementados com alternativas ndo-para-
métricas quando falhava algum dos pressupostos da ANOVA, como os testes de Mann-
-Whitney (U) e de Kolmogorov-Smirnov (K-S) para o caso de duas amostras independentes
do tipo dicotémicas e a Andlise da Varidncia NZo-Paramétrica de Kruskal-Wallis, para k amos-
tras independentes, quando as varidveis independentes tinham mais de duas categorias.

Dos testes a que procedemos na andlise bivariada, contrariamente as conclusdes de
alguns estudos noutros sectores (Cavusgil & Noar, 1987 e Samiee & Walters, 1990), mas na
linha das conclus@es de Czinkota & Johnston, 1983, verifica-se que na inddstria do vinho do
Porto a dimensao das empresas (p=0,14) nao se revela determinante nos processos de inter-
nacionalizagao das empresas. No que se refere 3 posse de vantagens competitivas — qua-
lidade do produto, nivel tecnolégico, nivel médio de precos, desenvolvimento de novos pro-
dutos e nivel de custos —, apenas o nivel de custos (p=0,02) revelou ter influéncia signifi-
cativa na propensdo a exportar das empresas de vinho do Porto.

Das caracteristicas demogrificas e orientacdo internacional dos gestores — idade, for-
magdo académica, formagdo no estrangeiro, conhecimento de idiomas estrangeiros, viagens
e participacdo em feiras e certames internacionais e participagao de capital estrangeiro —
apenas a formac3o profissional no estrangeiro (p = 0,03) e a participagado de capital estran-
geiro (p=0,03) revelaram influéncia estatistica significativa no grau de envolvimento na
exportagao.

Também nio € a percepgio das vantagens da exportagdo que motiva as empresas a
empreenderem processos de internacionalizag3o, quer no que se refere a pretensa melho-
ria da competitividade, quer quanto & melhoria da produtividade ou da rendibilidade, mas
determinante, com influéncia negativa, revelou-se a percepgao dos gestores de topo do nivel
das barreiras de conhecimento a exportacdo — falta de experiéncia internacional, desco-
nhecimento dos mercados potenciais, falta de conhecimentos sobre a exportacio, dife-
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rengas culturais e linguisticas, falta de pélos de apoio no estrangeiro, designadamente empre-
sas subsididrias ou aliangas com parceiros estratégicas. Quer a percepc¢do da existéncia
de barreiras de recursos — falta de apoios 4 exportacdo, falta de recursos financeiros por
parte das empresas e custos elevados da actividade exportadora — quer a percep¢do de bar-
reiras exégenas e de barreiras legais nao revelaram ter influéncia significativa na propensao
a exportacao.

Para além da verificagdo individual de cada varidvel independente como determinante
do envolvimento das empresas na exportagao, importa agora, para testar o modelo teérico
desenvolvido, analisar o comportamento conjunto das variaveis explicativas do modelo que
revelaram ter influéncia significativa na propensao a exportacio, o que permitird determi-
nar em que medida o conjunto das varidveis independentes consideradas podera constituir
um modelo multivariado que explique uma percentagem significativa da variancia da varié-
vel dependente — a propensao 2 exportacdo das empresas de vinho do Porto.

Para o efeito, consideramos as varidveis que, na andlise bivariada, revelaram ter uma
influéncia significativa no grau de envolvimento das empresas de vinho do Porto na expor-
tagdo e construimos um modelo de regressio linear maltipla, que consiste em obter uma
funcdo linear das varidveis independentes relacionadas com a actividade exportadora.

Na andlise de regressdo linear multipla, pelo método “stepwise”, a “percepcio de bar-
reiras de conhecimento” foi considerada em primeiro lugar e explica cerca de 11,5% da varian-
cia na propensao a exportacio (F,,, =554 p=0,02). O “nivel de custos” foi considerado
em segundo lugar e explica 16,2% (F,,,=8,60; p=0,01). A maior propensio a exporta-
¢do das empresas de vinho do Porto est4 associada 3 percepcdo dos gestores de topo
das barreiras de conhecimento e do nivel médio de custos comparativamente com os prin-
cipais concorrentes — quadro n.° 4.

Quadro 2: Modelo do grau de envolvimento na exportacdo: Regressdo linear mdltipla
Sumério do Modelo ©

R Quadrado Erro
Modelo R R Quadrado  Ajustado Padréo da Estatisticas de Mudancga
Estimativa
F dft df2 Sig. F
Change Change
1 0,387 ® 0,140 o115 35,2485 5,543 1 34 0,02
2 0,564° 0,318 0,277 31,8648 8,604 1 33 0,01

a. Estimadores: (Constante), Barreiras de conhecimento
b. Estimadores: (Constante), Barreiras de conhecimento, Nivel de custos
c. Varidvel Dependente: % exportacdo 1999
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ANOVA ¢
Modelo Soma dos df Quadrado F Sig.
Quadrados Médio
1 Regressao 6886,446 1 6886,446 5,543 0,022
Residual 42243,630 34 1242,460
Total 49130,076 35
1 Regressdo 15623,017 2 7811,509 7,693 0,00°
Residual 33507,059 33 1015,365
Total 49130,076 35
a. Estimadores: (Constante), Barreiras de conhecimento
b. Estimadores: (Constante), Barreiras de conhecimento, Nivel de custos
c. Variavel Dependente: % exportagdo 1999
Coeficientes *
Modelo B T Sig.
1 (Constante) 4,886 0,00
Barreiras de Conhecimento -0,374 -2,354 0,02
2 (Constante) 4,608 0,00
Barreiras de Conhecimento -0,412 -2,856 0,01
Nivel de custos 0,423 2933 0,01
a. Variavel Dependente: % exportagdo 1999
Varidveis Excluidas ©
Modelo Coeficientes de correlagéo t Sig. Correlagdo
i Parcial
1 Nivel de custos 0,4232 299 0,00 0,45
Participagdo de 0,337 2,24 0,03 0,36
capital estrangeiro
Formag&o no estrangeiro 0,290° 1,88 0,07 0,31
2  Participagdo de 0,219° 1,45 0,15 0,25
capital estrangeiro
Formacao no estrangeiro 0,183° 1,22 0,23 0,21

a. Estimadores do modelo: (Constante), Barreiras de conhecimento
b. Estimadores no modelo: (Constante), Barreiras de conhecimento, Nivel de custos
c. Varidvel Dependente: % exportagdo 1999

O modelo tedrico proposto apenas seleccionou como variéveis significativas no com-

portamento exportador das empresas de vinho do Porto, a percepgdo, por parte dos ges-
tores de topo, da existéncia de barreiras de conhecimento  exportacdo (p = 0,02) e 0
nivel de custos da empresa relativamente aos principais concorrentes (p = 0,01). Se bem

que excluida do modelo de regress3o linear multipla, a varidvel “participacdo de capital

estrangeiro” continua a revelar influéncia significativa na propensao a exportar ao nivel
da anilise multivariada (p = 0,03).
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O “nivel médio de custos” face aos principais concorrentes e a “percepcio das barrei-
ras de conhecimento a exportacao” poderio, pois, ser considerados os factores determi-
nantes do processo de internacionalizacdo das empresas de vinho do Porto, exercendo a
percepgdo das barreiras 4 exportagdo uma influéncia negativa na propensao a exportar, tra-
duzida na existéncia de um coeficiente de correlagio estandardizado negativo de 0,41. Com
efeito, ao analisarmos os testes de significancia no quadro dos coeficientes, verificamos que
apenas a percepgao das barreiras de conhecimento e o nivel de custos se revelam signifi-
cativas ao nivel de 0,05 (p=0,02 e p=0,01, respectivamente), j que, na andlise multivariada,
quer a participacdo de capital estrangeiro (p=0,15) quer a formag&o no estrangeiro (p=0,23)
n@o revelaram influéncia significativa na propensao 4 exportacdo das empresas de vinho do
Porto.

Estratégias de Internacionalizacio Utilizadas

Da andlise das respostas obtidas constatamos — Figura
n.° 3 — que a exportagdo directa e a exportagdo via agentes/distribuidores s3o as estraté-
gia de internacionaliza¢ao mais utilizadas pelas empresas de vinho do Porto, situando-se
a grande distancia o licenciamento/acordos de distribuicio e o estabelecimento de filiais
/subsididrias comerciais no estrangeiro, o que nos permite concluir que as empresas de
vinho do Porto se encontram ainda nos primeiros estadios do processo de internaciona-
lizaggo, de acordo com a Teoria de Internacionalizaggo por Estddios de Uppsala.

Figura 3: Estratégias de internacionalizagdo no vinho do Porto
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Numero de empresas

Da amostra de 42 empresas que responderam correctamente ao inquérito e foram con-
sideradas no nosso trabalho apenas 34 exportam e utilizam uma ou mais estratégias de
internacionalizacgo.
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Com vista a testarmos a hipdtese nula de que a exportag3o n3o € a estratégia de inter-
nacionalizacdo mais utilizada pelas empresas de vinho do Porto e se os resultados obtidos
s3o estatisticamente significativos, usamos dois métodos de anélise: o teste do qui-qua-
drado e a andlise multivariada. O teste do qui-quadrado confirma que as diferentes estra-
tégias sdo usadas em diferentes proporgGes e os cinco testes estatisticos usando o método
de andlise multivariada da varidncia conduziram a valores de p = 0,00, o que significa
que nenhuma das outras estratégias utilizadas pelas empresas exportadoras de vinho do
Porto foi usada com a mesma frequéncia que a “Exportacdo directa” ou a “Exportagdo
via Agentes/Distribuidores” — quadro n.° 5. A estratégia “joint-ventures” foi excluida da ana-
lise estatfstica em virtude de apenas ser utilizada por uma empresa (empresa 17 —
quadro n.° 6), o que |he retira significado estatistico.

Quadro 5: Estratégias de Internacionalizagdo: Testes ndo-paramétricos do qui-quadrado

Estratégias utilizadas Valores Valores %2 p
Observados Esperados
Exportacdo directa 34 ST 170,0 0,00
Agentes/Distribuidores 34 57 170,0 0,00
Licengas/Acordos de distribuicdo 10 57 50,0 0,00
Filiais/Subsididrias comerciais 8 57 40,0 0,00
QOutras aliangas | 57 150 0,01
Teste CHI 2 0,00

De acordo com os testes efectuados, rejeita-se a hipétese nula de igualdade de utiliza-
3o das estratégias de internacionalizago, o que significa que a "Exportago directa" e a "Expor-
tagdo via Agentes/Distribuidores” s3o as estratégias de internacionaliza¢do mais utilizadas
pelas empresas de vinho do Porto, conclusdo que confirma os resultados de outros traba-
Ihos em outros sectores de actividade (Baird, Lyles & Orris, 1994; Cooper & Kleinschmidt, 1985).

Importéncia das Estratégias de Internacionalizacao

Situacao diferente parece representar as perspectivas dos
gestores quanto a importancia para as suas empresas de cada uma das estratégias de inter-
nacionalizag3o utilizadas, que apontam claramente para estratégias mais avancadas do que
as actualmente praticadas, em que a exportacdo directa perde importéncia relativa em favor
da exportagdo via agentes/distribuidores e de outras formas mais avancadas, como sdo os
casos do licenciamento, do estabelecimento de filiais/subsididrias comerciais ou outras
aliangas estratégicas, conforme se constata pela figura n.° 4. Esta alteracdo qualitativa pers-
pectiva uma evolugao estratégica na internacionalizagdo das empresas de vinho do Porto,
apontando claramente para formas mais avancadas de internacionalizagdo.
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Figura 4: Importéncia das estratégias de internacionalizacdo

Grau

Esta mudanca estratégica que se perspectiva vem confirmar a dindmica internacional
das empresas de vinho do Porto e significa que o sector est4 atento as alteragdes que se
verificam nos mercados internacionais, impostas pela dinamica de globalizaczio que atra-
vessa as economias ocidentais. A este facto ndo serd certamente alheia a decisdo tomada
em 1996 pelo Ministério da Agricultura, do Desenvolvimento Rural e das Pescas de sus-
pender a exportagdo a granel de vinho do Porto, fazendo com que o produto conhecesse
uma valorizag3o progressiva da sua imagem de qualidade e que ¢ responsavel pelo cres-
cente aumento do consumo das categorias especiais com outras exigéncias de distribuicio
e marketing. N3o serd certamente alheio também o facto de se ter verificado nos tltimos
anos um crescente aumento da participago no capital das empresas de vinho do Porto por
parte de grupos multinacionais ( 9 empresas de vinho do Porto pertencem a grupos cen-
trados na distribuicdo de bebidas e 5 pertencem a grupos que concorrem em diversos negé-
cios), ou a participagdo das empresas de vinho do Porto no capital de outras empresas (8
empresas de vinho do Porto participam no capital de empresas de distribuicdo de bebidas,
enquanto que outras 8 participam no capital de empresas de outros ramos de actividade).

Esta tendéncia no sentido da crescente internacionalizacdo do vinho do Porto seré
certamente para intensificar, na medida em que cerca de 83% das empresas manifesta-
ram intengdo de nos préximos 2 anos iniciar ou aumentar a actividade exportadora.

Estddios de Internacionalizacio
Com base na informag@o recolhida das empresas acerca da

duragdo de cada estratégia, estabelecemos uma ordem cronolégica de utilizacdo das estraté-
gias adoptadas. Esta andlise permite saber qual a estratégia prosseguida em primeiro lugar
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pelas empresas e assim sucessivamente e saber se a estratégia adoptada se orientou de acordo
com a Teoria da Internacionalizagdo por Est4dios, ou se a mesma se revela insuficiente para
explicar os processos de internacionalizagdo das empresas de vinho do Porto — Quadro n.° 6.

Quadro 6: Analise Cronoldgica das Estratégias de Internacionalizagdo das Empresas de Vinho do Porto

Empresas Cronologia das estratégias Empresas Cronologia das estratégias
de internacionalizacdo de internacionalizacdo

1 1-2 24 1-2

2 1-2-5 25 1

3 2 26 1-2

4 {1=2)-3 27 1

5 (1-2)-(3-5) 28

6 (1-2)-(3-5) 29 1-2

7 (1-2)-(3-5) 30

8 1-2-3 31 1-2

9 1-2-3 32

10 2 33 1

1Ll 2-5 34 1

12 2-1 35 1-2

13 (1-2)-3-6 36 1

14 (1-2) 37 1-2

15 1-2 38

16 2-3-5 39 2

17 (1-2)-4 40

18 2-6 41 1-2

19 1-2-3-5 42 6
20 1-2 43 1-2

21 12:5 44 1
22 (1-2-3) 45 1-2
23 21 46 1-2
Legendas: a) - Cddigo - 1- Exportagdo directa 2 - Agentes/Distribuidores
3 - Licengas/Acordos de distribui¢io 4 - Joint-ventures
5 - Filiais/Subsidiérias comerciais 6 - Outras aliangas estratégicas

b) - Os nimeros entre parénteses significam que as estratégias foram adoptadas ao mesmo tempo

A primeira conclusao que se pode retirar da anslise do quadro é que 25 empresas da
amostra se encontram ainda nos primeiros estddios do processo de internacionalizagdo —
exportagdes ndo regulares e exportagdes por representantes independentes —, enquanto
que 16 empresas (5 ndo responderam) se situam j& em estddios mais avancados de inter-
nacionalizagdo — licengas/acordos de distribuicdo (empresas 4, 8, g e 22), joint-ventures
(empresa 17), filiais/subsidiarias comerciais (empresas 2, 5, 6, 7, 11, 16, 19, e 21) e alian-
cas estratégicas (empresas 13, 18 e 42).

Uma segunda constatagdo € que 26 empresas adoptaram um processo gradual de inter-
nacionalizagdo de acordo com a Teoria da Internacionalizagdo por Estadios, ou seja, ini-
ciaram os seus processos de internacionalizagdo pelas estratégias menos envolventes
em termos de risco e de recursos — exportagdo directa ou exportacdo via agentes/distri-
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buidores — e 56 mais tarde e & medida que foram adquirindo conhecimentos e experién-
cia dos mercados avangaram para formas mais exigentes em termos de internacionaliza-
¢do - licengas/acordos de distribuicao, joint-ventures, estabelecimento de filiais/subsidi4-
rias comerciais ou outras aliangas estratégicas. As outras 15 empresas, ou saltaram alguns
estddios intermédios (empresas 2, 10, 11,13,16,17,18, 19 e 21), ou adoptaram mais do
que uma estratégia a0 mesmo tempo (empresas 4, 5, 6, 7, 13, 14, 17 € 22), 0 que parece con-
firmar no vinho do Porto a principal critica que é feita 3 Teoria da Internacionalizacdo por
Estddios (Johanson & Wiedersheim-Paul, 1975 e Welch & Louostarinen, 1988).

Algumas empresas ou entraram directamente nos mercados internacionais através
de agentes/distribuidores independentes (empresas 3, 10, 11, 12, 16, 18, 23 e 39), ou inver-
teram a ordem de entrada nesses mercados, tendo iniciado a exportacdo através de
agentes/distribuidores e s6 mais tarde experimentaram a exportacdo directa (empresas
12 e 23). Outras, ou se iniciaram por estratégias menos envolventes, mas logo passaram
para estratégias de elevado envolvimento e alto risco (empresas 11 € 18), ou adoptaram logo
a partida estratégias que exigem um elevado grau de envolvimento de recursos (empresa 42).

Nove empresas atingiram os estddios mais avancados da Teoria da Internacionalizago
por Estédios seguindo o processo incremental, embora com alguns saltos (2,5, 6,7, 13, 16,
17,19 e 21), enquanto que 3 empresas decidiram, numa clara opgao estratégica, passar rapi-
damente s Ultimas fases do processo de internacionalizagdo sem passar pelos estadios
intermédios (empresas 11 e 18) ou iniciar-se mesmo pelas fases mais avancadas e de maior
risco (empresa 42), situag@o a que ndo serd certamente alheio o facto de pertencerem a
grandes grupos multinacionais de distribuicdo de bebidas.

Em fungZo dos resultados obtidos concluiu-se que o comportamento das empresas
de vinho do Porto nos seus processos de internacionalizagao se situa entre as duas prin-
cipais correntes ou escolas de pensamento sobre as teorias e modelos de internacionali-
zagdo — a Teoria da Internacionalizagdo por Estadios ou Modelo de Internacionalizagdo
de Uppsala e os Modelos de Internacionalizagdo baseados no conceito de Inovacio — o que
equivale a dizer que o Modelo de Internacionalizagio por Estédios se revela insuficiente
para explicar a evolugdo internacional das empresas de vinho do Porto.

Orientagao Internacional das Exportacdes

Uma outra vertente que importa analisar no &mbito do
processo de internacionalizago por est4dios é o que se prende com o conceito de dis-
tancia psiquica, isto &, pretende-se averiguar se a internacionalizagao das empresas de vinho
do Porto se processou de mercados préximos psiquicamente para mercados sucessiva-
mente mais distantes (Johanson & Vahlne, 1977).
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A expansao comercial do vinho do Porto ocorreu em simultdneo com a sua interna-
cionalizag3o, gragas as crescentes importacdes inglesas. Foram os comerciantes de Plymouth,
Bristol e Londres que descobriram as virtudes dos vinhos do vale do Douro, acabando
mesmo por se instalar na cidade do Porto. Ainda hoje as grandes empresas exportadoras
de vinho do Porto tém nomes ingleses e pertencem ou est3o ligadas a familias inglesas radi-
cadas hd muitos anos na cidade do Porto. Muitas quintas do Douro onde se produz o vinho
do Porto sdo pertenga de firmas ou de familias inglesas e as préprias denominacses do
vinho do Porto sdo palavras inglesas — Ruby, Tawny, Vintage, etc. O Reino Unido é ainda um
dos principais importadores de vinho do Porto e é mesmo o maior importador das catego-
rias especiais de maior valor acrescentado nacional. N&o surpreende, assim, que o Reino Unido
mantenha uma grande identidade psiquica com a regido do Douro e com o vinho do Porto.

Numa segunda linha da proximidade psiquica poderemos incluir o Brasil, por razdes de
identidade cultural, de lingua e de portugueses emigrantes, e a Europa Central, especial-
mente a Franga (maior importador de vinho do Porto com mais de 30% das exportagdes
totais), especialmente pelo nimero de emigrantes da regido norte do Pafs e em grande
numero da provincia de Alto Douro e Tras-os-Montes. Mais distantes psiquicamente situam-
-se claramente os paises nérdicos e os Estados Unidos e Canad4 e principalmente o extremo
oriente — Macau, Hong-Kong, Japao e China —, que desempenham ainda um papel muito
reduzido nas exportac@es e no consumo de vinho do Porto.

Com base na informagao recolhida sobre os paises de inicio e sobre o ano do inicio das
exportacdes, elabordmos um mapa que nos permite determinar a orientacio internacional
das exportagdes de vinho do Porto — quadro n° 7.

Da andlise do quadro concluiu-se que, genericamente, embora com saltos e adoptando
por vezes mais do que uma estratégia ao mesmo tempo, as empresas de vinho do Porto,
prosseguiram, nos seus processos de internacionalizacdo, os principios da Teoria de Inter-
nacionalizagdo por Estddios, segundo a qual as empresas devem iniciar-se na internacio-
nalizag@o pela exportagdo para paises préximos psiquicamente e sé alargar a actividade
exportadora para paises distantes psiquicamente & medida que forem adquirindo expe-
riéncia e conhecimento desses mercados.

De facto, da andlise do quadro, contacta-se que a generalidade das empresas e espe-
cialmente as mais antigas e com maior tradi¢@o no sector do vinho do Porto (as empre-
sas indicadas na coluna da esquerda) iniciaram as exportagdes para Inglaterra, pafs pré-
ximo psiquicamente do vinho do Porto pelas razdes atrds invocadas e para o Brasil (afini-
dade cultural como antiga colénia com a mesma lingua) e para Franca e sé mais tarde alar-
garam as suas exportagbes para os paises nérdicos e para a América do Norte e Extremo
Oriente.

No que se refere as empresas de menor dimensao — coluna da direita —, continua a veri-
ficar-se o principio da orientagdo internacional das exportacdes de paises préximos psi-
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Quadro 7: Andlise da Orientagao Internacional das Exportagdes de Vinho do Porto

Empresas Orientagédo internacional Empresas Orientacgdo internacional
das exportacgdes das exportacdes

1 4-3-2 24 3

2 3 25 32

3 1-3-4-5 26 4-3

4 2-(1-3-4)-5 27 3-2-5-6

5 1-(3-5) 28

6 1-3-4 29 3-5

7 1-(3-5) 30

8 1-3-5 31 3-2

9 135 32

10 3-4-5 33 3

1 173-5 34 3

12 1:2:3 35 3-1

13 2-3-4 36 5

14 3-2-5 37 (1-3)-5-4

15 3-4-1-5 38 3

16 3-5 39 3-6-1-5

17 3-5 40

18 2r(3-5) 41 3-1-4

19 1-(3-4) 42 3
20 2-3-5 43 3-5

21 3-4-5 44 (5-3)
22 341 45 3-4-6
23 3 46 3-5
Legendas: a) - Cédigo - 1- Reino Unido 2 - Brasil
3 - Resto da Europa 4 - Escandinavia
5 - América do Norte 6 - Asia
b) - Os ndmeros entre parénteses significam que as entradas nos respectivos paises se processaram no
mesmo ano.

quicamente para paises mais afastados, mas agora, na generalidade, com alteracio dos
paises de inicio, que deixaram de ser o Reino Unido ou o Brasil para passarem a ser os
paises da Europa Comunitaria (agora mais “préximos” com a ades#o & Unigo Europeia),
partindo depois para paises mais distantes psiquicamente, como s3o os casos bem suce-
didos dos paises escandinavos e América do Norte e, em menor escala, porque mais dis-
tantes psiquicamente, da Asia (Macau, Hong-Kong e Japao), alteracdo qualitativa que se
tem verificado com maior acuidade ao longo da dltima década.

Uma outra conclusgo que se pode retirar da andlise do quadro é que metade das empresas
da amostra se encontram j4 na tiltima fase do processo de internacionalizacdo, exportando
para paises distantes psiquicamente, enquanto que a outra metade (as empresas de menor
dimenso e especialmente os produtores/engarrafadores e adegas cooperativas) ainda néo
ultrapassou as barreiras da “distancia psiquica”, exportando apenas para a Europa e Brasil.

Tal como se verificou a propésito das estratégias de internacionalizag3o, em que algu-
mas empresas adoptaram ao mesmo tempo mais do que uma estratégia, também no
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que se refere & orientagdo internacional algumas empresas alargaram as suas exportacdes
simultaneamente para mais do que um mercado (empresas 5, 7, 19, 37 € 44), enquanto que
outras saltaram alguns estddios e passaram directamente dos paises préximos da Europa
Central para a América do Norte ou Asia (empresas 5,7, 8, 9, 14,16,17,18, 20, 27, 43 € 46).
Apenas uma empresa, por razdes estratégicas, dado que apenas exporta vinhos das cate-
gorias especiais, ndo seguiu o processo incremental de exportag3o de paises préximos para
paises distantes psiquicamente, iniciando directamente as suas exportacdes para os Esta-
dos Unidos da América, sem passar pela Inglaterra, Europa Central ou Brasil (empresa 36).
O mercado asidtico, apesar dos fortes investimentos efectuados, designadamente através
da participag@o hd vérios anos em feiras internacionais e de ter sido considerado durante
vadrios anos mercado preferencial pelo IVP, pelo ICEP e AEVP, ndo consegui ter ainda
qualquer significado econémico em termos de exportacdes de vinho do Porto. Esta situa-
&0 pode justificar-se pela “distancia psiquica” existente entre os europeus e os asiaticos.

CONCLUSOES

Os resultados do presente trabalho mostram que, con-
trariamente as conclusdes de outros estudos (Cavusgil & Noar, 1987; Samiee & Walters,
1990), no sector do vinho do Porto a “dimensio das empresas” n3o se revela significa-
tiva nos processos de internacionalizaggo.

Determinantes sdo um “nivel médio de custos” mais baixo que os principais concor-
rentes e a “percepgio das barreiras de conhecimento” 2 exportacio, tais como a falta de
experiéncia internacional, desconhecimento dos mercados potenciais, falta de conheci-
mentos sobre a exportagdo, diferencas culturais e lingufsticas, falta de pélos de apoio no
estrangeiro, designadamente empresas subsididrias ou aliangas com parceiros estratégi-
cos. De igual modo, a formagao profissional no estrangeiro e a participacio de capital estran-
geiro revelaram ter influéncia estatistica significativa no grau de envolvimento das empre-
sas na exportacdo.

N2o é a percepgao de vantagens na exportac@o — melhoria da competitividade, melho-
ria da produtividade ou da rendibilidade — que motiva as empresas de vinho do Porto a
empreenderem processos de internacionalizagdo. As verdadeiras motivacdes da interna-
cionalizagdo, designadamente para paises distantes psiquicamente, ter-se-3o que encon-
trar na necessidade de incrementar as vendas das categorias especiais a precos mais ele-
vados, mas competitivos relativamente aos produtos substitutos, em detrimento das cate-
gorias sem designagao especial a pregos muito baixos, que os mercados tradicionais pré-
ximos psiquicamente nZo se mostram capazes de absorver, desighadamente por falta de
hébitos de consumo.
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No que se refere as estratégias de internacionalizacdo, as empresas de vinho do Porto
privilegiam as formas de entrada que exigem menor envolvimento de recursos e impli-
cam menores riscos, como a exportacdo directa e a exportacdo via agentes ou distribui-
dores (figura n.® 3) e tém adoptado um processo gradual de envolvimento internacional de
paises préximos psiquicamente para paises mais distantes, mas ainda n3o conseguiram
ultrapassar a barreira da “distancia psiquica”.

Os resultados a que chegdmos relativos as caracteristicas das empresas e dos gestores,
que contrariam, em parte, as conclusdes de outros estudos (Cavusgil & Noar, 1987), tém
justificagdo, a nosso ver, no facto de estarmos em presenca de um sector multidomés-
tico com forte orientagao internacional dos gestores, avaliada pela idade, pelo nivel de edu-
caggo e formagao académica, pelo niimero e frequéncia de viagens ao estrangeiro, pela par-
ticipagdo frequente em feiras e eventos internacionais e pelo conhecimento de idiomas
estrangeiros, e com caracteristicas especificas préprias, que o diferenciam da generalidade
dos outros sectores industriais, designadamente por estar sujeito a regras limitativas da
actividade das empresas, quer ao nivel da produgao, quer dos “stocks” minimos exigidos,
quer mesmo da capacidade de venda.

A relevancia da competitividade pelos custos deve-se ao facto de se tratar de um pro-
duto cujas caracterfsticas estdo tipificadas e s@o certificadas pelo Instituto do Vinho do Porto,
constituindo o preco, para idénticas categorias, a varidvel determinante na opgao de compra.
Entre duas marcas da mesma categoria sem designacdo especial, e estas categorias repre-
sentam mais de 90% do total de vinho do Porto comercializado, o comprador optaré pela
que tem preco mais baixo, j& que tem a garantia de que se trata de produtos de qualidade
semelhante. Outro factor que muito contribuir4 para que o preco constitua uma vari4vel
determinante na opg3o de compra é a alteragdo, que se tem vindo a intensificar nos tltimos
anos, na estrutura dos canais de distribui¢do em que os circuitos tradicionais tém vindo
a ser progressivamente substitufdos pelas grandes superficies, em que o factor preco ¢ deci-
sivo. Acresce, em favor da importancia da vantagem competitiva pelos custos, o facto do
vinho do Porto estar sujeito a uma forte concorréncia internacional dos produtos substi-
tutos, muitas vezes com custos de produgdo mais baixos — o vinho do Porto é um pro-
duto natural com custos elevados de produgZo e sujeito as condicdes climatéricas.

Ao abordar o tema da internacionalizagdo e ao identificar os principais factores que con-
dicionam a propens3o & exportacdo das empresas de vinho do Porto, julgamos ter dado
contributo valido para a melhoria da competitividade internacional deste produto tinico, de
grande prestigio internacional e elevado valor acrescentado nacional.
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