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Resumo: A plataformizagido do jornalismo tem reconfigurado praticas, linguagens e critérios de
relevancia noticiosa, particularmente em plataformas de video curto como o TikTok. Este artigo
analisa como as sete potencialidades do ciberjornalismo — hipertextualidade, multimedialidade,
interatividade, instantaneidade, ubiquidade, memoria e personalizacdo — sdo reinterpretadas no
TikTok por dois meios portugueses: Observador e Radio Renascencga. A investigacdo adota uma
abordagem qualitativa e comparativa, baseada na analise de 20 videos jornalisticos publicados entre
1 e 7 de setembro de 2025. Os resultados evidenciam duas estratégias distintas de adaptacio a
plataforma: uma tiktokizacao informativa, centrada na factualidade, concisao e atualizagao continua,
e uma tiktokizacao afetiva, orientada pela oralidade, empatia e identidade institucional. Conclui-se
que as potencialidades do ciberjornalismo nio desaparecem, mas sdo reconfiguradas pela logica
algoritmica do TikTok, produzindo implicacGes éticas, comunicacionais e epistemologicas para o
jornalismo em ecossistemas mediaticos plataformizados.
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Abstract: This article examines how the platformisation of journalism is reshaping news practices,
languages, and newsworthiness criteria on short-form video platforms, particularly TikTok. It
investigates how the seven core affordances of cyberjournalism — hypertextuality, multimediality,
interactivity, immediacy, ubiquity, memory, and personalization — are reinterpreted by two
Portuguese news organizations, Observador and Radio Renascenca. Adopting a qualitative and
comparative approach, the study analyses 20 journalistic videos published on TikTok between
September 1 and 7, 2025. The findings reveal two distinct adaptation strategies: an informational
tiktokisation, characterised by factual reporting, brevity, and continuous updating, and an affective
tiktokisation, marked by orality, empathy, and the reinforcement of institutional identity. The study
concludes that cyberjournalism affordances do not disappear within platform environments; instead,
they are structurally reconfigured according to TikTok’s algorithmic logic. These transformations
generate relevant ethical, communicational, and epistemological implications, contributing to a
broader understanding of the tiktokisation of Portuguese journalism and the evolving role of
journalism in platformised media ecosystems.
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Introducao

A crescente plataformizacao do jornalismo (KALSING, 2021) — entendida como o processo
através do qual as plataformas digitais passam a desempenhar um papel central na
mediacdo da informacdo — tem vindo a transformar as praticas jornalisticas
contemporineas (CHUA, 2023; DEGEN, OLGEMOLLER e ZABEL, 2024; GONCALVES e
DIAS, 2025; HUMAYUN e FERRUCCI, 2022; MAARES e HANUSCH, 2020). Esta
transformacao do ecossistema informacional digital conduz o jornalismo a processos
continuos de adaptacdo ao ritmo, a estética e a 16gica operativa das plataformas.
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Segundo Canavilhas (2010), a reconfiguracdo do ecossistema mediatico foi
significativamente acelerada com o surgimento dos media sociais — como blogues,
microblogues e redes sociais —, bem como com o aumento exponencial do nimero de fontes
e da quantidade de informacdo em circulagio. Este novo ambiente comunicacional imp&e
desafios estruturais as rotinas jornalisticas, as formas narrativas e aos critérios de
noticiabilidade.

Neste contexto, a plataforma de rede social TikTok afirma-se como um meio relevante para
o consumo de noticias, sobretudo entre audiéncias mais jovens. O Digital News Report
2023 (REUTERS..., 2023) evidencia uma diminuicdo do envolvimento do publico com
redes sociais consideradas tradicionais, como o Facebook, e, em contrapartida, uma
crescente centralidade de plataformas baseadas em video — nomeadamente o YouTube e o
TikTok — na difusdo de contetdos noticiosos.

A entrada de meios jornalisticos neste ambiente contribui para a reconfiguracao dos modos
de producao, circulagdo e rececdo da noticia, levantando questoes fundamentais sobre a
forma como as potencialidades do ciberjornalismo se ajustam a uma légica algoritmica
audiovisual e altamente personalizada, caracteristica dos videos de curta duracio.

Este estudo insere-se no campo dos estudos de ciberjornalismo e adota como eixo
conceptual o modelo das propriedades da linguagem jornalistica digital — designadas em
Portugal como potencialidades (ZAMITH, 2008) — sistematizado por autores como
Bardoel e Deuze (2001), Palacios (2003, 2014), Canavilhas (2007, 2014), Salaverria (2005,
2014), Mielniczuk (2003) e Pavlik (2001, 2014). Estas propriedades — hipertextualidade,
multimedialidade, interatividade, instantaneidade (atualizacao continua), ubiquidade,
memoria e personalizacdo — descrevem dimensoes estruturantes da linguagem jornalistica
na web e constituem, atualmente, uma lente analitica fundamental para compreender os
processos de plataformizacao da noticia.

Todavia, a ascensdao de plataformas como o TikTok (GONCALVES e MELO, 2022),
marcadas por temporalidades aceleradas (PEREIRA, 2025), feeds personalizados
(FERNANDES, 2022), estimulos sensoriais intensificados e métricas de desempenho
orientadas para a retencdo de atencdo, sugere a necessidade de uma atualizacao
interpretativa deste quadro conceptual (BUCHER, 2018; DIAKOPOULOS, 2019).

No TikTok, estas potencialidades ndo desaparecem, mas sdo reinterpretadas a luz da
arquitetura algoritmica, da estética audiovisual e dos dispositivos de captacao de atencao
proprios da plataforma (BHANDARI e BIMO, 2022; LIMA, 2025; PEREIRA, 2025).
Elementos tradicionais do webjornalismo, como os links de navegacao hipertextual,
tendem a ser substituidos por hashtags, trilhas sonoras virais, duetos e légicas de
recomendacio algoritmica. Neste sentido, a linguagem jornalistica ndo apenas se adapta,
mas transforma-se estruturalmente.

E neste enquadramento que o presente estudo tem como objetivo geral analisar de que
forma as sete potencialidades do ciberjornalismo sdo reinterpretadas nos contetados
publicados no TikTok por dois perfis de imprensa portugueses — Radio Renascenca e
Observador. Especificamente, pretende-se identificar como estas propriedades se
manifestam nos formatos audiovisuais da plataforma, bem como mapear convergéncias,
divergéncias decorrentes deste processo de plataformizacao do jornalismo.
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Potencialidades do ciberjornalismo em plataformas algoritmicas

As potencialidades do ciberjornalismo descrevem os fundamentos estruturais da
linguagem do jornalismo digital, ultrapassando uma perspetiva meramente técnica para
integrar dimensoes discursivas, cognitivas e comunicacionais (CANAVILHAS, 2014;
PALACIOS, 2003). No contexto da plataforma TikTok, estas propriedades sdo atravessadas
por uma infraestrutura algoritmica marcada pela curadoria automatizada, por légicas de
visibilidade assentes no engajamento e por uma estética performativa associada ao
audiovisual de curta duracdo (BUCHER, 2018; CREDI-DIO e HENRIQUES, 2025;
FALCAO, 2025; VAN DIJCK, POELL e DE WAAL, 2018; ZUNIGA VAZQUEZ, 2023).

A hipertextualidade, concebida inicialmente como um sistema de navegacao assente em
ligacOes externas e internas (LANDOW, 1992), assume no TikTok uma configuracao
profundamente distinta. Em vez de percursos editoriais definidos por links, a navegagao
passa a ocorrer através de redes algoritmicas de recomendacdo mediadas por hashtags,
duetos, stitches e sons virais. O utilizador ndo escolhe o caminho informativo de forma
consciente, mas é conduzido por fluxos de contetidos determinados por sistemas
automaticos de relevancia baseados em sinais comportamentais (FALTESEK et al., 2023).
A hipertextualidade torna-se, assim, implicita, dindmica e opaca.

A multimedialidade, conforme definida por Bardoel e Deuze (2001), Palacios (2003) e
Salaverria (2005, 2014), corresponde a integracdo articulada de diferentes linguagens —
texto, som, imagem e video — numa unidade narrativa. No TikTok, esta propriedade
intensifica-se no formato audiovisual vertical, incorporando narragdo oral, texto
sobreposto, legendas automaticas, efeitos visuais, trilhas sonoras virais e enquadramentos
dindmicos. O video curto transforma-se num ambiente de sobreposicao signica, no qual
camadas visuais e sonoras operam como unidades indissociaveis de sentido (MANOVICH,
2013; PAVLIK, 2014). Esta elevada densidade sensorial funciona também como estratégia
de retencdo de atencdo, maximizando a estimulagdo num contexto de consumo
fragmentado e acelerado (YANG, ZHAO e MA, 2019).

A interatividade, tradicionalmente associada a possibilidade de didlogo e participacdo do
publico na construgao da narrativa (CANAVILHAS, 2007; PALACIOS, 2003), é redefinida
no TikTok como uma pratica predominantemente performativa e datificada. Para além dos
comentarios, a interacdo ocorre através de gestos visuais e técnicos como likes, partilhas,
duetos, stitches e remisturas (VAZQUEZ-HERRERO et al., 2022). Cada acdo do utilizador
converte-se em dado mensuravel, alimentando os circuitos de visibilidade da plataforma e
transformando a audiéncia em coautora algoritmica (BARBOSA, 2011). Este processo tem
implicacGes profundas, uma vez que o publico deixa de ser apenas consumidor de
conteidos para se tornar fornecedor involuntirio de dados comportamentais que
sustentam os sistemas de recomendacdo (AIRES, 2024; DOYLE, 2024; ZHU et al., 2025).

A instantaneidade, também designada como atualizacdo continua (MACHADO e
PALACIOS, 2003), é amplificada no feed do TikTok e opera segundo aquilo que Bucher
(2018) descreve como processamento algoritmico, no qual determinados sinais de dados
sdo privilegiados em detrimento de outros. Nesta légica, o valor-noticia tende a ser
substituido pelo valor da tendéncia, e a relevancia informativa passa a ser medida pelo
ritmo de atualizagdo e pelo potencial de viralizagdo, mais do que pela profundidade ou
contextualizacdo. Esta cultura do presente continuo (BAUMAN, 2007) redefine o proprio
conceito de atualidade e os critérios de visibilidade jornalistica.
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A ubiquidade, entendida como a possibilidade de acesso a informagdo em qualquer tempo
e lugar (PAVLIK, 2001), intensifica-se num ambiente mobile-first, otimizado para o ecra
vertical e para o consumo tatil. O jornalismo torna-se portatil, continuo e integrado nos
ritmos de deslocacao quotidiana, adaptando-se a fragmentacao da atencao caracteristica
da contemporaneidade digital (CANAVILHAS, 2025).

A memoria, embora aparentemente enfraquecida num ecossistema orientado para o novo,
adquire no TikTok uma configuracao algoritmica contingente. Os contetidos permanecem
tecnicamente arquivados, mas a sua visibilidade depende das lo6gicas de recomendacao, que
privilegiam o recente, ainda que possam reintroduzir videos antigos em funcio de
tendéncias ou reenquadramentos tematicos. Assim, constroéi-se uma memoria sob tensao,
em que o passado ressurge apenas quando reativado pelo algoritmo (HOSKINS, 2018;
KAUN e STIERNSTEDT, 2020; PALACIOS, 2003; VAN DIJCK, 2013). Esta temporalidade
reforca o predominio do presente continuo e pode comprometer a preservacao historica e
a construcao coletiva da memoria informacional.

Por fim, a personalizacao, defendida por Lorenz (2014) como estratégia de captacao e
fidelizacdo do publico, assume um papel central no TikTok ao produzir experiéncias
informativas altamente individualizadas. No contexto jornalistico, esta logica desafia o
ideal de um espacgo publico comum e o principio de uma agenda coletiva, potenciando
riscos de fragmentagdo da realidade informativa e de isolamento em bolhas de contetdos
(PARISER, 2011).

Ao observar de que modo estas potencialidades se manifestam nos perfis jornalisticos
analisados, o presente artigo contribui para o debate sobre a tiktokizacdo do jornalismo,
entendida como um processo de reconfiguracao estética, comunicacional e metodolbgica
da pratica jornalistica em plataformas de video de curta duracao. Este enquadramento
integra-se na investigacdo de doutoramento da autora, centrada na anélise das
transformac6es do jornalismo em ambientes algoritmicos, com particular enfoque no
TikTok enquanto ecossistema informativo emergente.

Metodologia

A pesquisa adota abordagem qualitativa e comparativa, fundamentada na anéalise de
contetido (SAMPAIO e LYCARIAO, 2021), adequada para interpretar significados, padrées
e recorréncias discursivas em produtos midiaticos plataformizados.

A presente investigacdo adota uma abordagem qualitativa e comparativa, sustentada pela
analise de contetido, metodologia particularmente adequada para a interpretacdo de
significados, padrdes discursivos e recorréncias simbdlicas em produtos mediaticos
plataformizados (SAMPAIO e LYCARIAO, 2021). Esta opcio metodoldgica permite
examinar de forma sistemética como as potencialidades do ciberjornalismo se manifestam
e sdo reinterpretadas no contexto especifico do TikTok, respeitando a complexidade
semiotica e algoritmica da plataforma.

Corpus

O corpus empirico € constituido por 20 videos jornalisticos, sendo 10 provenientes do perfil
@observador_ e 10 do perfil @radiorenascenca, publicados entre 1 e 7 de setembro de
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2025. A amostra foi definida de forma intencional e criteriosa, privilegiando contetidos
noticiosos produzidos especificamente para o TikTok.

Foram excluidos:

e Videos de caracter promocional.

e Contetidos derivados de outros formatos, como cortes de podcasts ou
videocasts.

e Publicacles cuja fungio principal nio fosse informativa.

Os critérios de selecao do corpus asseguram:

e Diversidade tematica, incluindo politica, cultura, quotidiano e breaking news.
e Equilibrio entre videos estritamente informativos e contetidos de bastidores.
e Regularidade temporal de publicacao, evitando concentracoes artificiais.

e Producdo autoral dos proprios veiculos, garantindo coeréncia editorial.

Procedimentos de analise

Cada video foi analisado com base num protocolo estruturado segundo as sete
propriedades da linguagem jornalistica digital, conforme sistematizadas por Canavilhas
(2014). O processo analitico desenvolveu-se em trés etapas complementares:

1. Descricio técnica
e Uso de recursos audiovisuais.
e Presenca ou auséncia de jornalista.
e Utilizac¢ao de trilha sonora.

e Elementos graficos e visuais sobrepostos.
2. Classificacio do contetido

e Editoria tematica.

e Tipologia do video (informagdo com presenca humana, informacao sem
presenca humana, analise ou entrevista).

3. Analise interpretativa
e Avaliacdo qualitativa da manifestacdo de cada potencialidade, recorrendo a

uma escala ordinal de o0 a 4, seguida de comparacao transversal entre os dois
perfis analisados.
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Critérios de observacao por propriedade

Para assegurar consisténcia analitica, foram definidos critérios especificos para cada
propriedade:

1. Hipertextualidade: presenca de hashtags, remissdoes tematicas, duetos,
stitches ou outros mecanismos que conectem o video a fluxos informativos
mais amplos.

2. Multimedialidade: integracao e articulacdo entre texto, imagem, som, efeitos
visuais e voz.

3. Interatividade: estimulos diretos a participacdo do publico (perguntas,
enquetes, calls to action como “curta” ou “partilhe”), bem como interagdes do
perfil nos comentarios.

4. Instantaneidade: atualidade tematica, proximidade temporal com os
acontecimentos, cobertura em tempo real e resposta a tendéncias emergentes.

5. Ubiquidade: adequacao ao modelo mobile-first, uso do enquadramento
vertical e potencial de circulagdo em plataformas derivadas.

6. Memoria: referéncia a acontecimentos passados, reutilizacdo ou
recontextualizacdo de contetidos anteriores.

7. Personalizacdo: adaptacdo discursiva, estética e narrativa a logica de
visibilidade personalizada da plataforma e aos publicos-alvo identificados.

A escala ordinal (0—4) foi aplicada com critérios interpretativos previamente definidos,
conforme apresentado no Quadro 1.

Quadro 1 — Escala interpretativa das potencialidades

Valor Critério interpretativo

0 |Auséncia da propriedade

1 Presenca minima, isolada ou superficial

2 Manifestacdo moderada, estruturada, mas ainda discreta

3 Manifestagao significativa e recorrente na narrativa

4 Manifestacao central e dominante na construcao do contetido

Fonte: elaboragio da autora.

A codificacdo foi realizada individualmente pela autora, sem dupla codificacdo cruzada
nesta fase exploratoria. Para garantir consisténcia e fiabilidade, recorreu-se a revisoes
iterativas do protocolo, comparacdo entre casos e confrontacdo continua com os
referenciais tedricos adotados.
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Limitacoes e perspetivas futuras

O estudo apresenta um caracter exploratdrio, com amostra reduzida e recorte temporal
limitado, inserindo-se numa fase inicial de investigagdo doutoral. A anéalise oferece, assim,
um retrato situado das praticas jornalisticas no TikTok, ndo permitindo generalizacGes
para outros periodos, veiculos ou contextos mediaticos.

Entre as principais limitacoes, destacam-se:

e Numero restrito de videos analisados.
e Foco exclusivo em dois perfis jornalisticos.

e Auséncia de métricas internas de desempenho, como retenc¢ao de audiéncia.
As etapas futuras da investigacdo incluem:

e Ampliacdo e diversificacao do corpus.

e Realizacgdo de entrevistas semiestruturadas com jornalistas responséveis pelos
perfis.

e Integracdo de dados quantitativos de engajamento (visualizacGes, tempo
médio de visualizaglo, partilhas);

e Comparacdo com perfis jornalisticos de outros paises ibero-americanos.

Estas abordagens permitirao aprofundar a compreensao da tiktokizacao do jornalismo em
diferentes contextos culturais e editoriais, contribuindo para um entendimento mais
abrangente dos desafios e oportunidades do jornalismo em plataformas de video de curta
duracao.

Resultados

A analise comparativa dos contetdos revelou duas tendéncias distintas de adaptacdo da
linguagem jornalistica ao TikTok: uma tiktokizacao informativa, predominante no perfil do
Observador, e uma tiktokizacao afetiva, caracteristica da Rddio Renascenca. Estas
tendéncias ndo representam modelos estanques, mas orientacoes dominantes que
evidenciam diferentes estratégias de apropriacio das potencialidades do jornalismo digital
no contexto algoritmico da plataforma.

Tendéncias gerais da reconfiguracao da linguagem jornalistica
De forma transversal aos dois perfis analisados, observam-se quatro tendéncias principais:

e Multimedialidade e ubiquidade emergem como as propriedades mais
consistentes, refletindo uma producao jornalistica fortemente adaptada ao
consumo mobile-first, com formatos audiovisuais verticais, curta duracio e
elevada densidade sensorial.

e Hipertextualidade e memoria apresentam-se profundamente reconfiguradas,
deixando de operar por meio de ligacOes editoriais explicitas e passando a
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depender de conexdes algoritmicas, mecanismos de pesquisa interna e
processos de recontextualizacio contingente.

e A interatividade mantém-se predominantemente simbdlica e performativa,
mediada por métricas de engajamento e gestos visiveis, em detrimento de
formas dialogais ou deliberativas.

e A personalizagdo assume um papel estruturante, funcionando como elo entre
jornalista, algoritmo e ptiblico, embora se manifeste de forma diferenciada em
cada veiculo.

Estas tendéncias indicam que, no TikTok, as potencialidades classicas do ciberjornalismo
permanecem reconheciveis, mas operam sob novas logicas de visibilidade, temporalidade
e mediagao algoritmica.

Observador (@observador_)

O perfil do Observador evidencia um alinhamento consistente com um modelo
informativo, marcado pela centralidade da atualidade e pela rapidez de resposta ao ciclo
noticioso. A instantaneidade apresenta a pontuacdo mais elevada (média 4/4), refletindo
uma forte adesao a légica de atualizagdo continua e a cobertura de acontecimentos recentes.
A multimedialidade surge igualmente de forma expressiva (média 3—4/4), com integracao
eficaz de voz, texto sobreposto e elementos visuais, embora com menor carga emocional.

A presenca humana — geralmente do jornalista — desempenha um papel central na
construgao da credibilidade, funcionando como elemento de ancoragem informativa e de
legitimacdo do contetido. A hipertextualidade mantém-se limitada, manifestando-se
sobretudo através de hashtags e sons virais, sem exploracao aprofundada de remissoes
tematicas ou narrativas seriadas. A memoria revela-se episddica e dependente da légica
algoritmica, com baixa recorréncia de contetidos de arquivo ou contextualizagbes
historicas.

No seu conjunto, estes resultados apontam para uma tiktokizacdo informativa,
caracterizada pela concisao, factualidade e ritmo acelerado, em que a relevancia jornalistica
é negociada em estreita articulagdo com as dinamicas de visibilidade da plataforma.

Radio Renascenca (@radiorenascenca)

O perfil da Radio Renascenga apresenta uma estratégia hibrida, combinando contetidos
noticiosos com mensagens comunitarias, referéncias religiosas e narrativas de
proximidade, em coeréncia com a identidade histérica da emissora. A multimedialidade
revela-se elevada (média 3—4/4), com forte énfase na oralidade, no uso de voz institucional
reconhecivel e na integracao de trilhas sonoras evocativas.

A personalizacdo assume um papel particularmente relevante (média 3—4/4), operando
através de escolhas estéticas e discursivas orientadas para a empatia e o envolvimento
emocional. Neste perfil, a dimensdo afetiva emerge como componente central da
credibilidade jornalistica: a emoc¢ao nao substitui a informacao, mas atua como mecanismo
de conexio e confianca, reforcando lagos simbdlicos com a audiéncia.
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A memoéria manifesta-se de forma mais consistente do que no Observador, especialmente
através de videos de resgate histoérico, efemérides religiosas e referéncias ao passado
institucional da emissora. Para além disso, observa-se a recirculacdo ocasional de
contetidos antigos, impulsionada por interacoes recentes ou tendéncias algoritmicas,
fenomeno ja identificado em estudos sobre a temporalidade das plataformas (KAUN e
STIERNSTEDT, 2020; VAN DIJCK, 2013).

Este conjunto de caracteristicas configura uma tiktokizacao afetiva, em que a informacgao
se articula com valores comunitarios, identidade institucional e envolvimento emocional,
herdando tracos centrais da tradi¢do radiofénica da emissora.

O Quadro 2 sintetiza as diferengas observadas na manifestacdo das sete propriedades da
linguagem jornalistica digital nos dois perfis analisados.

Quadro 2 — Comparacao das potencialidades nos perfis analisados

Propriedade |OPservador-/Radio Renascenca -\ e 0000 brincipais
P OB (média) RR (média) cas princip
OB: conexoes tematicas
. . atuais; RR: integracao de
Hipertextualidade 2 2 referéncias religiosas e
histéricas.
. - Similar em ambos; RR
Multimedialidade 35 35 privilegia o som e a oralidade.
. . RR apresenta maior apelo
Interatividade 2 25 afetivo e comunitario.
OB foca o tempo real; RR
Instantaneidade 4 3 equilibra atualidade e
memoria.
.. Forte adaptacao mobile-first
Ubiquidade 4 4 em ambos? ¢ A
- RR mais orientada ao resgate
Memoria L5 25 historico.
. OB: racional-informativa;
Personalizagdo 3 35 RR: empética-afetiva

Fonte: elaborac¢do da autora.

Consideracoes finais

Os resultados deste estudo demonstram que as potencialidades do ciberjornalismo nao
desaparecem no TikTok, mas sido transformadas pela arquitetura algoritmica da
plataforma. A andlise evidencia que as sete propriedades classicas do jornalismo digital,
originalmente formuladas para o contexto da web aberta, sofrem no TikTok um processo
de rearticulacao estrutural, e ndo apenas uma adaptacao funcional.

310



CAROLINE SILVA FALCAO GUEDES

A hipertextualidade baseada em links editoriais metamorfoseia-se em navegacao
algoritmica mediada por hashtags, sons e fluxos automatizados; a multimedialidade
intensifica-se em densidade sensorial como estratégia de retencdo de atencdo; a
interatividade converte-se em visibilidade mensuravel através de métricas; a
instantaneidade acelera-se numa légica de competicdo por tendéncias; a ubiquidade
consolida-se como principio organizador da estética mobile-first; a memoria fragiliza-se
perante a obsolescéncia algoritmica, apesar da persisténcia técnica dos contetdos; e a
personalizacdo  exacerba-se, produzindo experiéncias informativas altamente
segmentadas.

Neste contexto, os dois casos analisados ilustram estratégias diferenciadas de tiktokizacao
do jornalismo. O Observador adota uma tiktokizacdo informativa, orientada pela
racionalidade jornalistica, pela concisao factual e pela atualizacdo continua, enquanto a
Radio Renascenca manifesta uma tiktokizacao afetiva, centrada na oralidade, na empatia
e na identidade institucional, herdando tracos da sua tradi¢ao radiofénica e comunitéria.
Estas estratégias revelam que a adaptacao ao TikTok ndo é homogénea, mas mediada por
culturas organizacionais, identidades editoriais e escolhas discursivas.

Do ponto de vista da Ciéncia da Informacdo, as potencialidades do ciberjornalismo operam,
neste ambiente, como mecanismos de mediacdo sociotécnica e cognitiva, articulando
dimensoes técnicas, estéticas, comunicacionais e éticas. Contudo, a sua reconfiguracao
levanta implicacGes criticas. A personalizacdo extrema pode reduzir a diversidade
informativa e favorecer a fragmentacdo do espaco publico; a dependéncia de métricas e
tendéncias pode condicionar decisbes editoriais, priorizando o potencial viral em
detrimento da relevancia social; a opacidade algoritmica transforma a audiéncia em
coautora invisivel, sem transparéncia sobre os critérios de circulagio; e a centralidade das
plataformas fragiliza os principios democraticos de pluralidade e deliberaciao publica
(BUCHER, 2018; DIAKOPOULOS, 2019; PARISER, 2011).

Ainda assim, importa sublinhar que os videos jornalisticos de curta duracdo, apesar do seu
caracter efémero, funcionam como registos comunicacionais e sociais de praticas
profissionais emergentes e de acontecimentos contemporaneos, contribuindo — ainda que
de forma fragmentada e contingente — para a construcdo de uma memoria informacional
coletiva.
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