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E com satisfacdo que apresentamos o nimero 51 da revista Prisma.Com, reunindo artigos e recensées
que refletem a diversidade tematica e metodoldgica que tem caracterizado a revista ao longo dos anos.

O conjunto dos artigos desta edigdo aborda, sob diferentes perspetivas, questdes atuais no campo das
Ciéncias da Informacdo e da Comunicacdo. Joana Rodrigue abre este nimero com um artigo que
discute a necessidade de praticas normalizadas no uso e producdo de imagens em investigacao,
sublinhando a importancia de habitos que reforcem a gestdao de dados e promovam maior reflexdao
cientifica sobre o tema.

Jorge Manoel Ad3ao e Armando Malheiro da Silva exploram o fenémeno da infocomunicagdo a luz da
teoria da complexidade de Edgar Morin, evidenciando a sua natureza interdisciplinar e dialdgica. O
artigo seguinte, de Rita de Cassia Martins de Oliveira Ventura e Monica Erichsen Nassif, apresenta um
estudo empirico sobre os fatores estruturantes que influenciam o compartilhamento de informacao
numa empresa brasileira, destacando a relevancia da cultura colaborativa.

A pandemia de Covid-19 trouxe novos desafios a salde publica, analisados por Dario de Azevedo
Nogueira Junior e Armando Malheiro da Silva através de um estudo comparativo sobre o uso da
teleconsulta em Portugal e no Brasil, revelando diferencas significativas nas politicas digitais adotadas.
No campo da comunicacdo politica, Sara Monteiro Machado examina as eleicGes nacionais
portuguesas de 2022, discutindo o impacto das redes sociais sob as lentes da equalizacdo e da
normalizacdo, num debate que continua a marcar a literatura internacional.

As recensdes criticas que encerram este niumero reforcam o didlogo entre a teoria e a pratica. Sara
Luisa de Oliveira Novais Torres apresenta uma analise atenta da obra Como perder uma elei¢do (2023),
de Luis Paixao Martins, publicada pela editora Livros Zigurate. A recensdo convida a reflexdo sobre as
dinamicas eleitorais contemporaneas, explorando de forma critica a relacdo entre comunicagdo
politica, opinido publica e estratégias de campanha.
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Por sua vez, Isabel Miranda revisita um classico incontornavel da drea da comunicagdo: Crystallizing
Public Opinion de Edward Bernays, originalmente publicado em 1923 e agora reeditado e traduzido
pela G&D Media. A recensdo evidencia a atualidade das reflexdes pioneiras de Bernays sobre a
construcdo da opinido publica e a influéncia dos meios de comunicagdo, permitindo reaproximar o
leitor de um texto fundamental para a compreensdo das bases da comunicacdo persuasiva.

Assim, este niUmero reafirma o compromisso da revista Prisma.Com em promover investigacdo e
reflexdo critica sobre fenédmenos informacionais e comunicacionais, cruzando contributos tedricos,
metodoldgicos e empiricos que enriquecem o debate académico e social.

Boas leituras!
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