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RESUMO: Em vista do cenario de novas demandas da mulher na contemporaneidade, este trabalho
debruca-se sobre o tema especifico da representagdo sobre o feminino cartogratado em publica¢des
mididticas brasileiras. De modo singular, esta pesquisa assume, como objetivo principaE investigar,
em perspectiva diacronica, os imaginarios sociodiscursivos do feminino evocados em capas da re-
vista Claudia ao longo de quatro décadas. Para tal, o estudo fundamenta-se no arcabougo tedrico-
metodolégico da Anilise Semiolinguistica do Discurso, com apoio nos conceitos de imaginarios
sociodiscursivos e de sujeitos em dimensao midiatica, e da Linguistica Textual, recorrendo a nog¢ao
de frame. De modo mais detalhado, sio examinadas capas da revista Claudia segundo operagoes
linguistico-discursivas, da ordem da identificagdo e qualificagdo, selecionadas para figurarem em
cinco edigdes da publicagdo, compreendidas entre os anos de 1982 e 2021. Pela analise empreen-
dida, constata-se estar havendo, nas duas ultimas décadas, uma alteracdo acerca do imaginario so-
ciodiscursivo do feminino, correspondente, agora, ao da mulher que se afirma como protagonista
dos debates sociais e politicos para além do que pode ser estabelecido em outros campos de sua
atuacdo cotidiana, vinculados ao doméstico e a estética.

ABSTRACT: Considering the scenario of the new demands women are faced with in contem-
porary society, this work focuses on the topic of the feminine representation mapped in Brazilian
media publications. This paper aims, as its main objective, to investigate, from a diachronic per-
sgective, socio-discursive imaginaries of the feminine elicited from Claudia magazine covers in
the course of four decades. To this end, this research is primarily based on the framework of the
Semiolinguistic Discourse Analysis Theory, concerning the concepts of sociodiscursive imaginaries
and the language subjects in dimensions of media, and the Textual Linguistics, with an inclination



to the concept of frame. An examination of five Claudia magazine covers published between 1982
and 2021 is carried out with the aid of linguistic-discursive concepts considering the operations
of identification and qualification. From the analysis proposed, it is possible to conclude that, in
the last two decades, there has been a mindset change related to the sociodiscursive imaginaries of
feminine, matching the idea of women who seek out to be the protagonist of social and political
debates, beyond those that can be set in other fields of her everyday activity, otherwise associated
with housework and aesthetic imagery.



CENARIOS DO FEMININO: PALAVRAS INICIAIS

E inegavel o atual cendrio de busca por uma continua - e mais efetiva — ascensao social femini-
na. As mulheres continuam lutando, dia a dia, por mais visibilidade em espagos que até ha pou-
co tempo eram restritos a figura masculina, como no cotidiano politico e no campo esportivo.

Pode-se ressaltar, por exemplo, o destaque que a midia tem dado as exitosas agdes de com-
bate ao coronavirus em paises chefiados por mulheres, como tem ocorrido na Nova Zel4dndia
e na Alemanha. Sob o comando de suas respectivas lideres, Jacinda Ardern e Angela Merkel,
os dois paises vém sendo noticiados a respeito de dados eficientes referentes a administragdo
nacional das duas chefes de Estado frente a crise pandémica.

Ja no ambito do esporte, parece representativo que se possa constatar o crescente interesse
pelas competicoes femininas no Brasil, pais em que o futebol é modalidade bastante popular e
dominada por homens. Nessa direcao, ressalta-se o fato de que a Rede Globo de televisao te-
nha transmitido, pela primeira vez em 2019, os jogos da sele¢do brasileira feminina em cadeia
nacional.

Tais acontecimentos sdo expressivos no que diz respeito a constatacido do avan¢o da inser-
¢do feminina em papéis sociais mais diversos. Porém, é necessario que os ainda persistentes
entraves sociais que as mulheres enfrentam nas rotinas didrias ndo sejam ignorados, sendo
entdo fundamental a manutenc¢ao da interposi¢do da luta feminina pela conquista de maiores
oportunidades de autonomia social.

Diante desse cenario, a condi¢do feminina tem se apresentado como um tema relevante,
sendo contetdo de discussdes que acontecem em espacos distintos, como institui¢oes de ensi-
no e nas diferentes plataformas midiaticas.
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Como se sabe, a midia impressa e digital abriga instancias variadas, como, por exemplo,
jornais e revistas, sendo tais materiais seccionados em nichos diversos, que se diferenciam de
acordo com o publico que se deseja interessar e emocionar. Nesse contexto, encaixa-se um
segmento mididtico bastante popular no mercado editorial, as revistas femininas, que, por
sua vez, ramificam-se em variados titulos a disputar destinatarios particulares de acordo com
especificidades sociais, como faixa etaria e poder aquisitivo. Conforme afirma Luca (2018, p.
447), “as frequentadoras das bancas, revistarias e livrarias dispdem de um cardapio variadis-
simo, cada vez mais segmentado por idade, grau de escolaridade, renda, perfil profissional e
interesses especificos”

Uma vez que, além de seu papel informativo, a midia também apresenta um fundamental
poder de influéncia social, ndo surpreende que as revistas femininas atuais, especialmente as
brasileiras - alvo deste estudo -, sejam diferentes das edi¢oes de décadas passadas, o que res-
ponde, de modo global, a um fato inerente as sociedades: mudancas sociais acarretam também
mudangas midiaticas.

Frente a esse cendrio, o presente artigo pretende, entdo, identificar imagens do feminino
que tém circulado nos ultimos anos nas capas de revistas femininas brasileiras. Mais especifi-
camente, este estudo, que considera o poder de influéncia social exercido pela midia de amplo
alcance, “mais penetrante a se julgar pelo critério de poder baseado no nimero de receptores”
(Van Dijk, 2017, p. 73), elege, para um exame mais singular, cinco capas de Claudia, revista de
grande veiculagdo no Brasil em sua trajetdria de 59 anos de existéncia, voltada para o publico-
-alvo feminino. Ao identificar como as representa¢des sobre as mulheres se tém alterado em
tais capas, compreendidas entre os anos de 1982 e 2021, a pesquisa almeja apontar como essas
alteragdes resultam, consequentemente, de uma transformacao da prépria condi¢ao social do
feminino no pais.
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A identificagdo em questdo sera cartografada por movimentos de analise baseados prio-
ritariamente nos preceitos da Teoria Semiolinguistica de Andlise do Discurso, fundada por
Patrick Charaudeau na década 80, utilizando-se, especialmente, do conceito de imaginario
sociodiscursivo, que, de acordo com o teérico (2015, p. 207), sdo as compreensdes “que ddo
testemunho das identidades coletivas, da percep¢do que os individuos e os grupos tém dos
acontecimentos, dos julgamentos que fazem de suas atividades sociais”.

Também este conceito sera, neste trabalho, posto em didlogo com dois outros: o primeiro
relacionado ao quadro dos sujeitos em dimensdo midiatica e explorado no ambito da propria
Semiolinguistica e o segundo correspondente a nogao de frame, conceito proposto incialmente
pelo cientista Marvin Minsky (1974) no contexto de pesquisas acerca do cognitivismo, acolhi-
do posteriormente por pesquisadores da Linguistica Textual.

A fim de proceder ao estudo proposto, o artigo dispde da seguinte organizacdo. Além desta
introdugéo e das consideragoes finais, ha mais cinco partes a integrarem-no: na primeira, ha
apontamentos sobre o conceito tedrico de imaginario sociodiscursivo, com respaldo, sobretu-
do, em Charaudeau (2017); na segunda, ha uma exposicao fundamentada também nas ideias
de Charaudeau (2016) a respeito do quadro dos sujeitos no ambito da comunica¢ao midiatica;
na terceira, faz-se uma breve apresenta¢do do perfil da revista sob andlise no escopo das pu-
blica¢des femininas brasileiras; na quarta, descreve-se o aparato metodoldgico de que se serve
o exame do corpus, evocando, inclusive, o conceito de frame; e, na quinta, apresenta-se uma
analise das cinco capas de Claudia, em perspectiva diacrénica, para uma descrigao dos imagi-
narios sociodiscursivos do feminino evocados ao longo de quatro décadas e correspondentes
aos perfis identitarios das leitoras da revista.
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1. IMAGINARIOS SOCIODISCURSIVOS: CIRCULANDO EM CAPAS DE REVISTAS
FEMININAS

Imaginarios sociodiscursivos sao, segundo Charaudeau (2017, p. 579), a “sedimentacéo de dis-
cursos narrativos e argumentativos, propondo uma descrigao e uma explicagdo dos fendmenos
do mundo e dos comportamentos humanos” e podem, entio, ser definidos como o resultado
de uma compreensao coletiva sobre algo que compde a realidade do mundo. Para dar maior
clareza ao conceito, o autor (2017) propde diferencia-lo da nogao de esteredtipo.

Assim, ao esclarecer a diferenca entre esteredtipos e imaginarios, o tedrico afirma que o
conceito de esteredtipo é mais comprometido com a dicotomia verdade versus mentira. Isso
se explica pelo fato de, sendo generalizante, a estereotipagem carregar o inconveniente de nao
ser completamente verdadeira por desconsiderar as exce¢des sob uma solidez intransponivel.

Ja o imaginario, segundo as palavras do autor, “nao ¢ nem verdadeiro nem falso. Ele é uma
proposicao de visdao do mundo que se baseia nos saberes que constroem os sistemas de pensa-
mento” (Charaudeau, 2017, p. 587). E um conceito que tem origem na Psicologia Social, e, mais
especificamente, advém da nocio de “representacdes coletivas”, cunhada por Emile Durkheim
(1912). Mais tarde, Serge Moscovici (1978) amplia tal nogao, rebatizando-a de “representacoes
sociais”, uma vez que, segundo o teorico, o social é mais abrangente do que o coletivo.

Charaudeau (2015), com base em tais ideias, funda entdo o conceito de imaginarios socio-
discursivos. Deve-se ressaltar que, segundo o proprio autor, o termo “imaginario” é, neste caso,
utilizado em sua acepgao de substantivo, o que significa que nao se deve entendé-lo como um
sindnimo de fantasia, significado evocado pelo uso do termo como adjetivo. E sao sociodiscur-
sivos por serem compartilhados socialmente e propagados pelo discurso.

Ainda sobre os imagindrios sociodiscursivos, Charaudeau salienta que:
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Alguns imagindrios circulam nas sociedades de maneira ndo consciente, sendo encon-
trados nos julgamentos implicitos veiculados pelos enunciados, pelas maneiras de fa-
lar, pelos rituais sociolinguageiros, pelos julgamentos de ordem ética, estética etc., que
estao de tal modo assimilados pelos membros do grupo social que funcionam de ma-
neira natural, como uma evidéncia partilhada por todos. (Charaudeau, 2015, p. 205)

Assim sendo, podem-se compreender produtos midiaticos, no d&mbito dos rituais sociolin-
guageiros, como um espago privilegiado de circulagao de imagindrios sociodiscursivos, a vei-
cular e a perpetuar julgamentos — como discursos de inteligibilidade do mundo - que remetem
para sistemas de valores caracterizadores dos grupos sociais.

No caso das revistas femininas, corpus sobre o qual se debruga este trabalho, assim como ou-
tros produtos da midia impressa e suas versdes digitais, trata-se de um elemento comercializa-
do, exposto e vendido em bancas de jornal ou plataformas digitais. Assim, torna-se necessario
que se aponte a necessidade de que suas capas, por serem responsaveis pelo primeiro contato
do potencial leitor com a publicagdo, funcionem como um atrativo de seu destinatario:

Uma boa revista precisa de uma capa que a ajude a conquistar leitores e os convenga a
leva-la»para casa. “Capa’, como diz o jornalista Thomaz Souto Corréa, “¢ feita para vender

revista”. Por isso, precisa ser o resumo irresistivel de cada edi¢do, uma espécie de vitrine
para o deleite e a seducao do leitor. (Scalzo, 2001, p. 62)

Uma vez que as capas sao responsaveis pelo primeiro contato do publico com a obra, o po-
tencial atrativo das revistas se da, justamente, por intermédio dos imaginarios que circulam
neste espago, pois € a partir desta primeira interacdo que se torna possivel criar expectativas
quanto ao conteudo das paginas. Assim sendo, como os imaginarios sociodiscursivos, segundo
Charaudeau (2015), circulam no espa¢o da interdiscursividade, oferecem testemunho dos jul-
gamentos que, especialmente, os grupos sociais fazem de suas atividades (Charaudeau, 2015, p.
207) e, no campo do discurso midiatico, sdo com frequéncia “instrumentalizados com fins de
persuasdo’ (Charaudeau, 2015, p. 208), capas de revistas, inclusive as voltadas para o publico
feminino, utilizam-se de tais imagindrios para seduzir seu publico potencial.
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Figural -

Claudia, 02/2014

Nesse sentido, a instancia comunicativa de produc¢ao explora assuntos que compdem o ima-
gindrio corrente, relativo a algum macrotema, a fim de que tal contetido coincida com os inte-
resses do publico-alvo, os quais também sao construidos social e discursivamente com base em
imagindrios, como se nota no exemplo a seguir, extraido do corpus da pesquisa:
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Na capa em questao, publicada em fevereiro de 2014, nota-se a exploragao de um imagina-
rio acerca do feminino ligado as questdes estéticas e sentimentais, temas de recorréncia preva-
lente na publicagao brasileira, que oferece destaque grafico as seguintes chamadas: “86 bolsas
e sapatos’, “Feliz cabelo novo’, “Amor 100%, “Meia horinha basta (para perder peso)” e “Jeans

dos pés a cabeca”

» «

Assim sendo, compreende-se que, na época da publica¢ao da edicdo, esse era o imaginario
de feminilidade corrente entre o publico destinatario de Claudia, mulheres maduras de classe
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média, muito similar, como sera mostrado posteriormente, as abordagens realizadas pela re-
vista nas décadas de 80 e 90.

Dotada de intengdes mercadolédgicas, no quadro do contrato da comunicagdo mididtica, a
revista preocupa-se em explorar em suas capas conteido de interesse de suas leitoras, em con-
sonancia com seu papel de estimuladora do desejo de consumo das informagdes. Parece valido
salientar que, caso a instincia de producao nao busque a conciliagdo entre seus interesses e 0s
da instancia receptora, a comunicac¢io entre a revista e seu publico-alvo ndo serd bem-sucedida
— como ocorre, alids, com as midias em geral — o que acarretara rejeicdo popular da publicagio.

Ha de se considerar, porém, que imaginarios nao sao estaticos e se modificam ao sabor do
tempo, de acordo com novos saberes que vao sendo adquiridos pelos grupos sociais, mesmo
que paulatinamente.

Desse modo, neste artigo, visando-se analisar diferentes capas da revista brasileira Claudia,
objetiva-se apontar qual imaginario corrente acerca da feminilidade tem circulado, no pais, de
modo prevalente. De forma particular, assume-se, neste trabalho, o intuito de se examinar cin-
co capas de Claudia produzidas entre as décadas de 80, do século XX, e de 20, do século XXI.

A selec¢ao do corpus justifica-se pelo fato de que a andlise de exemplares publicados em
quatro décadas distintas, em ordem cronolodgica, de uma revista de longo alcance e publicada
por uma editora prestigiada no mercado editorial brasileiro, permite a observacao da atua-
lizagdo dos temas abordados em Claudia ao longo dos ultimos quarenta anos, o que reflete,
consequentemente, a renovagdo dos interesses da leitora da revista no decorrer do periodo em
aprego.

Para que tal objetivo seja alcangado, sabendo-se que os imaginarios explorados pela midia
devem coincidir com os interesses de seu publico-alvo a fim de que a comunicagdo entre revis-
ta e consumidor seja realizada de maneira satisfatdria, ¢ importante que tais sujeitos, envolvi-
dos no ato de linguagem em questao, sejam também elucidados.
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Figura 2 - Sujeitos da linguagem.
Charaudeau (2016, p. 77)

2. SUJEITOS DA LINGUAGEM: TRACANDO IDENTIDADES DO FEMININO

Uma vez que o presente trabalho se refere a uma expressao midiatica de longo alcance que sera
analisada com base nos conceitos da Teoria Semiolinguistica, torna-se necessario esclarecer a
nogao de sujeitos da linguagem cunhados por Patrick Charaudeau (2007).

Na esteira das discussdes contemporaneas dos estudos do discurso, a Teoria Semiolinguisti-
ca defende que a compreensao dos sujeitos deve ser expandida. Segundo Charaudeau, o ato de
linguagem “néo ¢ apenas o resultado de uma unica inten¢ao do emissor e nao ¢ o resultado de
um duplo processo simétrico entre Emissor e Receptor” (Charaudeau, 2016, p. 52).

Assim, o autor amplia tal quadro, desdobrando as tradicionais figuras dos sujeitos em qua-
tro: Sujeito Comunicante (EUc), Sujeito Enunciador (EUe), Sujeito Destinatario (TUd) e Su-
jeito Interpretante (TUi).
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No esquema proposto por Charaudeau, o ato de linguagem ocorre a partir de um sujeito
social capaz de planejar seu discurso (EUc) de modo a afetar um interlocutor especifico que
deseja alcangar, o destinatario ideal (TUd). Assim, a enunciagdo é assumida por um sujeito
discursivo projetado (EUe) para que o sucesso da performance comunicativa seja garantido,
aumentando assim a possibilidade de adesdo do interlocutor.

No que diz respeito as instancias de recepgdo, entende-se a figura de TUd como a do inter-
locutor discursivo idealizado por EUc, aquele que se deseja atingir por intermédio das estraté-
gias discursivas utilizadas por EUe e idealizadas pelo EUc. O TU;i, por sua vez, ¢ o interlocutor
genérico social que pode ter contato eventual com a enunciagao proferida, mas que, diferente-
mente de TUd, nao coincide, necessariamente, com o destinatario projetado.

Dessa maneira, a fim de constatar o perfil idealizado da leitora de Claudia, o TUd projeta-
do pela editora, este artigo tem como objetivo geral observar, a partir dos conceitos oriundos
dos estudos da Teoria Semiolinguistica, como mulheres tém sido nomeadas e qualificadas nas
capas de edi¢des da publicagao em apreco ao longo das tltimas quatro décadas, o que indica
a atualizagdo dos imaginarios sociodiscursivos que circulam na revista e, consequentemente,
também do perfil de seu publico-alvo.

Para alcancar o objetivo geral proposto, o presente trabalho recorre aos objetivos especificos
de descrever a formagdo de imagindrios sociodiscursivos a partir da manifestagdo de elemen-
tos textuais e de apontar indicativos de um quadro corrente de ascensdo social feminina no
Brasil entre os anos de 1982 e 2021.

Assim, o carater diacrdnico da anadlise torna possivel que se identifique a transi¢ao social da
leitora da revista - a mulher brasileira de classe média - em consonancia com o movimento de
transformacdo do prdprio imagindrio sociodiscursivo de feminilidade evocado nas capas de
Claudia.
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1. Pode-se destacar, além de Claudia,
Capricho (1952, Vogue (1975) e Marie
Claire (1991).

2. Numero de seguidores das pagi-
nas oficiais da marca no Instagram
(@claudiaonline) e no Facebook
(CLAUDIAOnline).

3. CLAUDIA: UMA REVISTA FEMININA NO ESPACO MIDIATICO BRASILEIRO

A atividade de imprensa foi instituida no Brasil em 1808, com a chegada da Familia Real Por-
tuguesa. Assim sendo, publicacdes variadas, inclusive as voltadas para mulheres, comegaram a
circular no pais ainda no século XIX. Como as mulheres tinham acesso muito restrito a educa-
¢do, os primeiros periddicos voltados para o publico feminino eram idealizados e produzidos
por homens que publicavam para as poucas mulheres que podiam consumir tais materiais,
como o Espelho Diamantino (1827).

Algumas décadas depois, tais publicagdes passam a ter maior protagonismo feminino de
producdo, sendo langados titulos de maior notoriedade produzidos por mulheres, como, por
exemplo, O Jornal das Senhoras (1852) e A Revista Feminina (1914), circunstancia que abriu
caminho para que o segmento se tornasse popular e chamasse a aten¢ao de empresas interes-
sadas em veicular seus antiincios em suas paginas.

Assim, nessas condi¢des de grande interesse comercial e publicitario, surge, na conjuntu-
ra pos-guerra da segunda metade do século XX, o formato moderno das revistas femininas,
agora produzidas de maneira mais meticulosa por grandes editoras. No contexto brasileiro, o
segmento testemunhou o lancamento de varios desses titulos durante o periodo em questao’,
dentre eles, Claudia.

Fundada em 1961 pelo grupo Abril, Claudia ¢ ainda hoje uma das revistas femininas de
maior alcance no Brasil. Contando atualmente com versdes impressa e digital e atingindo mais
de um milhao® de seguidores em suas redes sociais, a revista ¢ um dos principais titulos do
atual portfolio da editora.

Desde a época de seu langamento até aos dias atuais, é notavel que a constante men¢ao a ma-
ternidade, a tendéncia da ndo sensualizagdo dos corpos que estampam as capas e a recorréncia
de referéncias e de anuncios de bens de consumo encontrados nas paginas da revista apontam
para um perfil especifico de leitora, a mulher brasileira ja casada e de classe média.
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Seu publico privilegiado sempre foi a mulher casada e mae, que consagra(va) seu tempo,
sobretudo, aos cuidados da familia e com o poder de decidir ou, pelo menos, influir na
escolha e no consumo de vasta gama de produtos - alimentos, produtos de higiene e be-
leza, roupas, remédios, moéveis, utensilio e eletrodomésticos. (Luca, 2018, p. 454)

E importante também que se ressalte que Claudia, diferente de outros titulos concorrentes
da época no Brasil, mostrava uma gama maior de temas abordados em suas edi¢des, justamen-
te porque seu publico-alvo, a mulher brasileira de classe média, por ter mais acesso a informa-
¢des diversas e bens de consumo culturais, interessava-se também por outros assuntos além
dos triviais ao cotidiano feminino.

Além dos assuntos tradicionais, moda (as vezes com modelos brasileiros fotografados em

outros paises), beleza, culindria, decoragao; a sofistica¢do da vida exige uma variedade

maior de se¢oes, que vao de consultas juridicas a cuidados com o cachorro, passando por

reportagens sobre assuntos de saide, contos, or¢amento doméstico e assim por diante.
(Buitoni, 2009, p. 105)

Tal conduta quanto a diversidade tematica da revista se mostra mais evidente em episo-
dios como o ocorrido em 1963, ano seguinte ao seu langamento, quando Claudia assume uma
postura vanguardista ao promover um espago de discussao acerca da liberdade e dos direitos
femininos na coluna A arte de ser mulher, escrita pela psicanalista, escritora e jornalista brasi-
leira Carmen da Silva.

Desde o inicio de sua circulagdo, a revista ja mesclava conteidos conservadores com te-
madticas progressistas, relacionadas a condigdo social das mulheres, assunto pouco debatido
publicamente, no Brasil, até a década de 80. Todavia, apesar da atua¢ao diferenciada da revista
no que se refere as tematicas abordadas, é também bastante evidente a preponderancia de as-
suntos tradicionais e previsiveis em suas capas, como moda e assuntos do lar em perspectiva
mais conservadora.
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4. BUSSOLAS METODOLOGICAS: ELEMENTOS TEXTUAIS, TEMAS, FRAMES E
IMAGINARIOS

A metodologia utilizada no presente artigo baseia-se prioritariamente no aporte sustentado
pela Analise Semiolinguistica do Discurso (Charaudeau, 2005, 2007, 2015, 2016, 1018). Com o
objetivo de identificar os imaginarios sociodiscursivos que tém circulado nas capas de Claudia,
em perspectiva diacronica, e a consequente denotagdo de um novo perfil de seu publico-alvo,
o trabalho de analise consiste na comparagao entre capas da revista publicadas ao longo das
ultimas quatro décadas (1982-2021).

Para a realizagdo da pesquisa proposta, o trabalho de analise resgata também um conceito
notdrio nos estudos da Linguistica Textual, o de frame, termo oriundo da lingua inglesa e que
em traducao direta para o portugués significa “moldura”

Cunhado pelo cientista Marvin Minsky (1974), o conceito de frames diz respeito as orga-
nizagdes cognitivas segmentadas, que, quando ativadas, resgatam situagdes estereotipadas. O
modelo foi entao adotado por pesquisadores da linguagem, especialmente os filiados as cor-
rentes relacionadas as abordagens cognitivas e da Linguistica Textual, como Dell'Isolsa (2001)
e Koch (1990).

Na estruturagao textual, frames funcionam, grosso modo, como “responsaveis por certas re-
cuperagdes automaticas de lacunas no texto.” (Dell'Isola, 2001, p. 48), sendo, entdo, fundamen-
tais no que diz respeito aos processos de inferéncia que se fazem necessarios para a efetivagdo
da compreensao dialogica.

Em acréscimo, outros tedricos da area reforcam a ideia de que frames podem ser compreen-
didos como elementos textuais que emolduram determinado termo, contribuindo assim para
a ampliagdo de sua significagao.
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Os frames - conjuntos de conhecimentos armazenados na memoria sob um certo “rétu-
10" sem que haja qualquer ordenagao entre eles; ex.: Carnaval (confete, serpentina, escola
de samba etc.). Natal, viagem de turismo (Koch e Travaglia, 2018, p. 72)

Com base nos preceitos da Linguistica Textual, pode-se, entdo, considerar que a constitui-
¢ao de frames funciona como um estimulo cognitivo que conduz os usuarios a construgao de
compreensoes coletivas, sendo que, segundo a Teoria Semiolinguistica, ¢ justamente a partir
dessas representagdes compartilhadas que se formam os imaginarios sociodiscursivos. Ainda
sobre o conceito de frame, Favero (2001) traz defini¢ao condizente a de Koch e Travaglia (2018)
e, ao se referir a ideia de “conhecimento comum” em sua elucidagdo, aproxima-o também da
concepgao de imagindrios sociodiscursivos fundada por Charaudeau (2015).

Os frames sao modelos globais que contém o conhecimento comum sobre um conceito

primario (geralmente situagdes estereotiFadas), como Natal, Carnaval... Os frames es-

tabelecem que elementos, em principio, fazem parte de um todo, mas nio estabelecem
entre eles uma ordem ou sequéncia (légica ou temporal). (Favero, 2001, p. 4)

Por conseguinte, é possivel afirmar que a formac¢ao de imaginarios se dé pelo estabelecimen-
to dos frames que emolduram uma nogao. Os frames, por sua vez, sdo constituidos por temas,
que se constroem a partir de elementos textuais, trazendo assim uma compreensao coletiva
mais ampliada sobre os objetos que compdem o mundo. A orientagdo dos elementos textuais
a imaginarios sociodiscursivos se mostra sintetizada no esquema a seguir, que indica condu-
¢do cognitiva da formac¢ao de imagindrios, sem men¢do a ordem temporal de constituicao dos
conceitos abordados.

D .
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Um exemplo que pode esclarecer o esquema proposto é o de um possivel imagindrio oriun-
do de comunidades estrangeiras sobre o Brasil. Por ser um pais famoso em razao de suas festas
populares, é plausivel que o Brasil seja emoldurado, de forma estereotipada muitas vezes, por
um frame composto pelo seguinte tema: carnaval. O tema, no que lhe diz respeito, é constitui-
do por diferentes elementos textuais, como os substantivos “festa” e “desfile” e o verbo “dan¢ar’,
a ancorar o tema carnavalesco.

Como a abordagem de temas é condicionada a contextos comunicativos especificos, Cha-
raudeau afirma que “toda situacao de comunica¢do determina de antemao, em seu dispositivo,
um campo tematico, uma espécie de ‘macrotema’ que lhe é prdoprio e que impede que esta si-
tuagdo seja confundida com outra” (2015, p. 188).

No caso da pesquisa apresentada, a intencdo é que sejam identificados os temas registrados
nas capas de Claudia sobre o feminino em contextos temporais distintos, a fim de que imagi-
narios sociodiscursivos sobre a mulher sejam identificados sob uma perspectiva diacronica na
cultura brasileira.

Assim sendo, a andlise sera delineada a partir dos elementos textuais que se destacam nas
capas examinadas. Na sequéncia, a partir da possibilidade de identificacio do conjunto de
temas abordados no corpus, o frame, ou seja, a moldura do macrotema “mulher”, assunto prin-
cipal a ser tratado em capas de revistas femininas, denunciara os imaginarios que tém sido
evocados nas capas de Claudia diacronicamente.

E importante ressaltar que, por apresentarem maior poder de sustentagao tematica, sobretu-
do considerando-se o género discursivo focalizado neste estudo, os substantivos e os adjetivos,
por nomearem e qualificarem, serdo priorizados nas analises apresentadas. Ademais, visto que
capas de revistas sdio composi¢cdes verbo-visuais, além dos componentes verbais, as imagens
também serdo consideradas para fins de exame do corpus, visando-se a obtengdo de resultados
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consistentes no que diz respeito a identificacao dos imaginarios que circulam nas capas de
Claudia.

Assim, tornar-se-a possivel identificar como mulheres vém sendo denominadas e caracteri-
zadas, no Brasil, ao longo das décadas aqui focalizadas.

5. CLAUDIA EM CENA: CARTOGRAFANDO IMAGINARIOS DA FEMINILIDADE
BRASILEIRA

Na continuidade do trabalho, serdo apresentadas as analises das cinco capas de Claudia sele-
cionadas entre 1982 e 2021, com o proposito de descrever os imaginarios sociodiscursivos do
feminino evocados, em contexto brasileiro, no decorrer de quatro décadas

Como ja comentado anteriormente, pelo fato de os imagindrios sociodiscursivos ndo circu-
larem em produtos midiaticos por obra do acaso, uma vez que sdo planejados para coincidirem
com os interesses da instancia-alvo (TUd) construida pela instdncia midiatica, ao identifica-
-los, pode-se reconhecer também o perfil da leitora de Claudia, a mulher brasileira de classe
média, que, mesmo em posi¢do de exterioridade, é, em parte, influenciada pela instancia-alvo
(Charaudeau, 2018, p. 82).

5.1. MARCO DE 1982

O trabalho de analise inicia-se com a observagdo de uma capa publicada ainda na década de
80, mais especificamente em margo de 1982. Nota-se que a modelo ¢é fotografada colocando-se
o foco sobre seu rosto, evitando assim a sensualizacao direta de seu corpo, sem a exploragao de
partes corporais mais intimas. Essa angulacdo em dimensao visual atesta uma marca da revista
que, por ser dedicada a mulheres mais maduras e casadas, ndo se atém a esse tipo de apelo.
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Figura 4 - Claudia, 03/1982

REDIS: REVISTA DE ESTUDOS DO DISCURSO, N° 10 ANO 2021, PP. 276-308

Na capa em apreco, percebe-se também a referéncia ao inicio de 1982, visto que, no Brasil,
costuma-se dizer que 0 ano sO se inicia, na pratica, em margo, més seguinte ao carnaval, quan-
do as atividades sao retomadas sem interrupgdes de feriados longos até as festas de fim de ano.
E entdo pertinente destacar que os compromissos que a revista aponta como os de responsabi-
lidade de sua leitora, sao, exclusivamente, relacionados aos dominios estético e doméstico. Isso
pode ser observado no quadro seguinte, resumidor dos elementos textuais de maior relevancia
semantica que compdem os temas do texto na sequéncia do titulo principal:
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Estética “check-up de beleza™ “novo corte de cabelos™; “novas maneiras de usar
2, ka

o xadrez™; “estilo™.
Vida domestica | “cozmnha”; “sabor dos temperos™; “receitas”™; “limpeza™; “filho™.

Ha, além da chamada principal, mais dois destaques, um que indica “os melhores achados
para enfeitar sua casa’, evidenciando, novamente, o envolvimento feminino com as questoes
relacionadas ao lar e outro em referéncia a Ney Gongalves Dias, jornalista brasileiro que, a
época, ao lado de outros profissionais, comandava o programa TV Mulher, transmitido pela
Rede Globo de televisao, no periodo de 1980 a 1986. Ney, referido como “sedutor” pela revista,
chamava a atengdo por ser o comentarista da atracao, caracterizado como a figura que apresen-
tava analises aprofundadas das informagdes trazidas por uma de suas parceiras no programa,
a também jornalista Marilia Gabriela.

Assim sendo, ao evidenciar uma abordagem tematica relacionada a casa e a aparéncia, no-
ta-se que a capa em aprego, publicada ha quatro décadas, emoldura a figura da mulher pelos
temas “vida doméstica” e “estética’, constitutivos dos frames identificados, pela analise, ao ma-
crotema “mulher”. Assim sendo, o imaginario que se encontra é associado a uma compreensao
da figura do feminino reduzida ao ambito do lar, delineada como esteticamente pronta para
agradar a sociedade (“check-up da beleza”) e pessoalmente preparada para servir a casa (“lim-
peza’) e a familia (“filho”) em perspectiva mais conservadora.

E importante ressaltar que a imagem da modelo, que utiliza maquiagem aparente, joias, e
um decote que deixa um dos ombros a mostra, condiz com o tema “estética’, de maior evidén-
cia na capa. Ademais, suas caracteristicas fisicas de mulher branca e magra contribuem para a
compreensdo de prescricao de uma aparéncia fisica padrao que deve ser buscada pela leitora
idealizada.

294

Quadro 1 -Temas da capa de
03/1982



RIBEIRO, PATRICIA & REZENDE, RAQUEL; Quatro décadas da revista Claudia: Uma cartografia dos imagindrios sociodiscursivos do feminino na publicagéo
mididtica brasileira / Four decades of Claudia magazine: A cartography of sociodiscursive imaginaries about the feminine in Brazilian media publications
REDIS: REVISTA DE ESTUDOS DO DISCURSO, N° 10 ANO 2021, PP. 276-308

5.2. FEVEREIRO DE 1992

Na década seguinte, em fevereiro de 1992, a capa de Claudia apresenta como chamada prin-
cipal o texto “50 cortes de cabelo” Ha também espaco privilegiado para o debate sobre a vida
familiar da leitora, visto que ha referéncias a parto, convivio conjugal e educa¢ao dos filhos.

Figura 5 - Claudia, 02/1992 |

5

em discussa\.

a agenda dos *
nossgs filhos.

eles fazenr inglés,
natacao, balésjudo...
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vando alguém
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€Om VOCés sercrianga?

E importante que se destaque que os poucos elementos textuais que se referem ao tema
da estética ndo indicam um abandono da revista no que diz respeito ao assunto, visto que o
componente imagético - modelo magra, de pele branca, cabelos lisos e olhos claros - reforga
o padrdo de beleza até entdo estabelecido socialmente, que, a propdsito, ndo coincide com as
caracteristicas fisicas da maioria das mulheres brasileiras.

295



Ao mencionar o escritor Luis Fernando Verissimo e destinos turisticos do Brasil, a publi-
cacao denota sua destinagdo ao publico da classe média do pais, que tem acesso a literatura e
as atividades de turismo. No caso, por Claudia se tratar de uma revista feminina, conclui-se,
entdo, que a matéria em apreco destina-se a mulher de classe média, com poder aquisitivo para
acessar tais bens de consumo.

A capa também traz a oferta de orientagdes quanto ao comportamento ideal em entrevis-
tas de trabalho, sendo importante, porém, considerar o tratamento ainda timido oferecido a
tematica da vida profissional das mulheres em comparacdo aos outros assuntos tratados na
publicagdo, como se observa no quadro que se segue:

Vida doméstica
Estética
Trabalho

“vocé e seu marido™: “parto em casa’™: “agenda dos nossos filhos™
“50 cortes de cabelo”
“entrevista de trabalho”

E importante ressaltar que a ascensdo social feminina no mercado de trabalho é um cami-
nho que continua a ser percorrido no Brasil dos dias atuais, pais em que homens ainda rece-
bem saldrios maiores e ocupam mais cargos’. Assim sendo, ¢ relevante notar que uma capa
publicada nos anos 90 explore o tema “trabalho” com muito menos relevancia que “vida do-
meéstica’, evidenciando a naturalizagdo da dupla jornada do cotidiano das mulheres, que pas-
sam a ocupar o mercado de maneira mais efetiva sem que haja a possibilidade de afastamento
do @mbito doméstico.

Assim, nota-se que os temas que instauram o frame para a compreensdo de mulher, na capa
destacada, sao bastante semelhantes aos da edi¢ao anterior. Desse modo, a analise mostra que,
assim como na edigao de 1982, percebe-se que, na capa de 1992, o TUd da revista é projetado
como uma mulher ainda protagonista do cotidiano doméstico, mesmo que ela ja tenha acesso
ao mercado de trabalho e aos bens de consumo tipicos da classe média.
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3. Dados do IBGE (mar¢o de 2021):
54,5% das mulheres brasileiras com
mais de 15 anos ocupam o mercado
de trabalho, enquanto o percentual
masculino é de 73,7%. Nos cargos de
chefia, as mulheres ganham 61,9%
do rendimento dos homens. Fonte:
<https://agenciabrasil.ebc.com.br/
economia/noticia/2021-03/estudo-
-revela-tamanho-da-desigualdade-
-de-genero-no-mercado-de-traba-
lho> Acesso em 26 de julho de 2021.
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5.3. DEZEMBRO DE 2005

Treze anos depois, no més de dezembro de 2005, Claudia publica a capa que se vé a seguir,
estampada pela atriz brasileira Grazi Massafera. Mais uma vez, uma mulher jovem, magra,
branca, com cabelos lisos e olhos claros é escolhida como estrela da edicéo.

Grazi é fotografada sobre um fundo cor-de-rosa, em tom suave, que combina com sua roupa
e batom, e adornada por um arranjo de flores brancas, o que lhe confere uma ideia de delica-

deza.

Figura 6 - Claudia, 12/2005
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Além da aparéncia da atriz, que novamente nao corresponde aos padroes fisicos da totali-
dade do povo brasileiro, a men¢ao a “medidas extremas para melhorar o corpo” e as sugestdes
de “roupas brancas, acessorios poderosos, penteados e maquiagem” para serem utilizados na
noite da virada do ano mostram o espago de destaque que é destinado, nesta edi¢ao, ao tema
da beleza. Tais pontos, assim como ocorre nas publica¢cdes anteriormente analisadas, indicam
a alta relevancia que os modelos estéticos ainda representam para Claudia e suas leitoras na
primeira década do século XXI, ainda que possam ser atestadas pequenas mudancas, na vin-
culagdo, sobretudo, entre “medidas extremas para melhorar o corpo” e intervengdes cirturgicas
advindas da importéncia crescente da ciéncia nesta area.

E importante ressaltar a persisténcia do padrio estético disposto nas capas até aqui analisa-
das, uma vez que, como se nota, a aparéncia das modelos escolhidas nao reproduz o fenétipo
brasileiro. Tal fato pode ser elucidado pelo conceito de “imitacdo prestigiosa’, cunhado pelo
antropdlogo Marcel Mauss (1974) e resgatado por Ramos (2015).

(...) é por meio da educagio (familiar, escolar e midiatica) e de acordo com as épocas, as

sociedades, as conveniéncias, as modas e os prestigios que os individuos, com variagoes

relativas ao género e a geragao, imitam atos, e corpos, vistos como bem-sucedidos e que
conquistaram autoridade sobre eles. (Ramos, 2015, p. 24)

A capa investigada traz também, novamente, referéncias ao cotidiano familiar das mulheres.
Enquanto o titulo “Traicdo tem perdao” abre espaco de discussdo acerca da tolerancia feminina
quanto a infidelidade conjugal, em “Filhos plugados, pais atordoados”, instaura-se um debate
acerca de conflitos de geragdes, que importunam as relagdes entre pais e filhos.

O tema da estreita relacdo entre a figura feminina e os afazeres tipicos do dominio domés-
tico manifesta-se também no destaque dado, no canto direito superior da capa, ao antncio de
um suplemento relacionado a culindria: “Comida e bebida”, e ao titulo principal “E Natal!”, que
oferece sugestdes de receitas e decoragdes para as festas de fim de ano.
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Quadro 3 -Temas da capa de
12/2005

O quadro a seguir organiza os elementos textuais, presentes na edi¢cdo em tela, em corres-
pondéncia as tematicas mais frequentes:

M, kR

stética ‘medidas extremas para melhorar o corpo™: “roupas brancas™: “acessorios
Estet “medidas extr 11 e b

poderosos™: “penteados™; “maquiagem”

Vida doméstica | “Traicdo”, “filhos”, “mesas luxuosas”, “receitas”, “comida & bebida”

Assim, pode-se concluir que a capa publicada em 2005 néo traz diferengas relevantes em
comparacao as edi¢cdes analisadas anteriormente, publicadas nos anos de 1982 e 1992, sendo
os temas estética e vida doméstica os de maior relevancia na edi¢do em apre¢o e que, mais uma
vez, compdem um frame atinente a compreensdo de feminino relacionado a beleza fisica e
aos compromissos domésticos. Assim sendo, pode-se afirmar seguramente que os imaginarios
sociodiscursivos acerca do feminino que emergem em Claudia entre as décadas de 1980 e de
2000 se mostram estaveis, propagando assim uma compreensao de tendéncia mais conserva-
dora acerca do papel social feminino.

5.4. ABRIL DE 2018

Ja na década seguinte, no ano de 2017, a editora Abril passa por uma reformula¢ao profunda, o
que resulta no cancelamento da circulagdo de alguns titulos de seu portfélio de revistas. Devi-
do a sua popularidade e longo alcance, Claudia, ao lado de outros titulos tradicionais no pais,
como Veja e Superinteressante, tem garantida a sua continuidade. Tal contexto traz novos ares
para a revista, que tem parte de sua equipe renovada, sendo agora composta exclusivamente
por mulheres. Sua postura editorial também muda oficial e publicamente.

Em agosto de 2017, em evento aberto a midia, Claudia anuncia seu novo posicionamento
editorial, prometendo oferecer maior visibilidade aos anseios sociais da mulher contempora-
nea, compreendida tanto como alvo (construido discursivamente), quanto como publico, duas
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faces da mesma instancia de recep¢ao. Outra novidade anunciada ¢ a de que, acompanhando
a atual preferéncia do publico mais jovem por publicagdes digitais, a revista lanca a hashtag
#EuTenhoDireito, que passa a acompanhar suas edi¢des a partir de entao.

Logo, torna-se perceptivel a intengao do corpo editorial de Claudia (EUc) de reformular o
contetido publicado a fim de fazé-lo coincidir com os novos anseios de seu publico-alvo (TUd),
a mulher brasileira contemporanea de classe média que, ja se aproximando da década de 2020,
revela-se interessada por outras demandas que extrapolam o ambito doméstico e familiar.

Dentro desse novo contexto, observa-se que a capa publicada em abril de 2018 ja chama a
atenc¢do do leitor por conta da escolha da personalidade selecionada para estampa-la, a atriz
brasileira Tais Aradjo.
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4. Fonte: https://biblioteca.ibge.gov.
br/visualizacao/livros/livl01707_in-
formativo.pdf . Acesso em 18 de abril
de 2021

Em um pais onde pouco mais de 56,2%* da popula¢ao se autodeclara preta ou parda, nao
deveria causar surpresa uma mulher com as caracteristicas fisicas de Tais protagonizar espagos
na midia. Porém, como se vé nas analises anteriores, antes da década de 2010, eram raras as
oportunidades em que uma mulher negra aparecia nas capas de Claudia. E importante ressal-
tar que, além de oferecer maior espago a mulheres negras, a revista também passa a mostrar em
suas capas personalidades mais maduras, como a apresentadora Oprah Winfrey, em fevereiro
de 2018, e a atriz Regina Casé, em novembro de 2017. Contudo, ¢ relevante apontar a prefe-
réncia pela escolha, mesmo depois da renovagao editorial de agosto de 2017, de mulheres mais
jovens com aparéncia fisica ainda obediente a padrdes ja estabelecidos.

O olhar direto da atriz, que aparece de bragos cruzados (sinalizando poder) e sem sorrisos
efusivos ou poses que remetam a um ideal de elegancia ou delicadeza popularmente vincula-
dos a figura feminina, reforca os elementos textuais que compdem o titulo principal da capa,
“Mulheres de For¢a”. “Forga’, alias, classifica-se como nucleo de uma locugdo adjetiva, a deli-
near uma espécie de contraste com a delicadeza trazida, de forma latente, nas capas anteriores
(de 1982, 1992 e 2005). Vale lembrar que as edi¢des passadas, ja analisadas, se utilizavam das
imagens de mulheres sorridentes e tratavam majoritariamente de assuntos como cuidados es-
téticos (mais amenos) e atividades de cunho doméstico e familiar.

O titulo principal em questao é seguido por dois subtitulos que reforcam o sentido de “for¢a”
O primeiro cita uma entrevista concedida por Moénica Benicio, vitiva da vereadora da Assem-
bleia Legislativa da cidade do Rio de Janeiro e ativista dos direitos humanos, Marielle Franco,
assassinada no més anterior a publicacao da edi¢do. O outro refere-se ao cotidiano arduo de
lideres comunitéarias da Maré, bairro pobre da cidade do Rio de Janeiro, que sofre duras con-
sequéncias frente a omissdo do poder publico diante das necessidades das periferias. Assim,
pode-se dizer que o olhar da atriz, além de corresponder ao termo “for¢a’, condiz também com
o poder de resisténcia que essas outras mulheres, citadas textualmente e vitimas dos graves
problemas sociais enfrentados no pais, exercem diariamente.
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Desse modo, mesmo que tais figuras periféricas ndo tenham a oportunidade de estampar as
capas da publicacdo, espago ainda reservado a modelos ou celebridades que seguem padrdes
fisicos e sociais estabelecidos pela midia, é importante que se reconheca a intencao da revista
de abordar, mesmo que tangencialmente, tais problematicas. Nota-se, assim, a tendéncia da
publicacao de expandir as questdes a serem tratadas, extrapolando as tematicas até entdo do-
minantes, como aparéncia fisica e consumo.

O discurso relatado de Tais Aratjo - reconhecida nacionalmente por sua grande representa-
tividade na condi¢do de mulher negra que circula nos espagos de prestigio da midia brasileira
-, também em destaque na capa focalizada, faz repercutir os itens ja mencionados relativos a
questdes sociais e resisténcias.

E, contudo, no silenciamento que 0 novo posicionamento da revista se mostra de maneira
notdria. Apesar de a capa ser ilustrada pela imagem de Tais Araujo, mulher de aparéncia jovial
e popularmente comentada no pais também por conta de sua beleza fisica, ao contrario das
edi¢des ja analisadas, a de 2018 ndo faz referéncias verbais aos temas do dominio doméstico
e da estética, sendo este ultimo, portanto, apenas mostrado visualmente. A prevaléncia agora
¢ o tema das questdes sociais, inico na publicagdo em questdo, expondo a leitora, de maneira
explicita, a um novo padrao editorial e compondo um frame diferente daquele identificado nas
edi¢des anteriores, que, dessa vez, enquadra a figura feminina em um contexto de reivindica-
¢Oes sociais. O quadro seguinte sintetiza essa informagao:

Questdes sociais | “questdo social”, “Marielle Franco”, “luta”. “lideres™

Assim sendo, torna-se perceptivel que, ao longo do percurso dos ultimos quarenta anos
da revista, é apenas na década de 2010 que Claudia passa a apresentar renovagao consistente
quanto aos imagindrios sociodiscursivos que circulam em suas capas.
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5.5. ABRIL DE 2021

Em abril de 2021, Claudia opta por apresentar a bailarina brasileira Ingrid Silva como estrela
de capa da edigdo.
Figura 8 - Claudia, 04/2021
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A histdria de Ingrid, por si s0, ja é bastante representativa. Nascida em bairro de periferia do
Rio de Janeiro, Ingrid comegou a praticar balé em projetos sociais da cidade, conseguindo mais
tarde alcangar o posto de bailarina no Dance Theatre of Harlem de Nova York. Vale ressaltar que
a pratica do balé é ainda bastante elitizada no Brasil, sendo entdo a ascensao de Ingrid, que veio
de uma familia com poucos recursos financeiros, bastante expressiva.

Amamentando o filho recém-nascido, Ingrid é fotografada, na capa, com seu nome em des-
taque a frente de sua imagem. E importante ressaltar que, uma vez mais, figura na capa de

303



Claudia a imagem de uma mulher negra, fato que, como ja afirmado anteriormente, nao era
comum até a metade da década passada. Além disso, ganha destaque a informacao de que
Ingrid, hoje em dia, protagoniza movimentos a favor de causas sociais no Brasil e no exterior.

No que diz respeito aos elementos textuais em realce, notam-se os titulos principais “Bullying
adulto’, que se refere as consequéncias psicologicas conduzidas por tais atitudes, e “Recupere a
libido”, que retrata os efeitos da crise sanitaria e econdmica do pais - em decorréncia da pande-
mia da COVID-19 - na vida sexual feminina.

Verifica-se, também, a presenca de um dito relatado de Ingrid, ao afirmar que: “Ser mae é
dificil, mas é um ato transformador”. Na sequéncia ao discurso reportado da bailarina, ha men-
¢do a relatos de experiéncias de gravidez e maternidade durante a pandemia do coronavirus,
o que revela a maternidade como um tdpico indissociavel do feminino, porém, agora, numa
abordagem menos romantizada da experiéncia, referindo-se a tal vivéncia a partir de seus de-
safios reais, qualificada pelos adjetivos “dificil”, “transformadora” e “complexa”

Essa nova abordagem acerca da maternidade, explorada pela capa em tela, mostra-se tam-
bém por intermédio da fotografia explicita da amamentagao, visto que até hoje é ainda polémi-
ca, no Brasil, a pratica de tal ato em locais publicos.

Assim, é possivel afirmar que os temas tratados na capa sdo sexo, maternidade, saide e, de
forma mais indireta, crise social.

Sexo “libido™

Maternidade | “méfe”; “gravidez™; “maternidade”
Saude “sande mental”

Crise social | “erise™; “pandemia”
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Assim como ocorre em 2018, é clara a auséncia de temas relacionados a estética e a vida
doméstica em capas subsequentes, as quais ndo puderam ser incorporadas ao presente corpus
pela limitagdo de espago imposta por um artigo cientifico.

A publicacdo em tela, ao fazer mencao ao prazer sexual feminino e ao atual cenario de crise
causada pela pandemia da COVID1-19, circunscreve a leitora, tal como na edicao de abril de
2018, a fatos que superam o dominio doméstico. Retratando tematicas universais, como 0s
efeitos da crise social, e elevando discussdes pertinentes ao feminino, como a maternidade, a
um ato de afirmagdo, Claudia revela, na capa de abril de 2021, a evocagdo de um imaginario
sociodiscursivo, enfim, mais progressista acerca da condi¢ao feminina, confirmando a consis-
téncia do novo posicionamento anunciado em 2017.

PERCURSOS DA FEMINILIDADE BRASILEIRA: PALAVRAS FINAIS

Os resultados obtidos por intermédio das analises apresentadas no presente artigo mostram
que, durante mais de trés décadas (de 1980 a 2000), os imagindrios sociodiscursivos presentes
nas capas de Claudia acerca do feminino se mostraram estaveis, sem alteragdes relevantes no
que diz respeito aos frames que emolduram tal compreensao.

Apenas no final da década de 2010, quando a Abril experimenta um processo de reformu-
lagdo, a revista Claudia se reestrutura e assume um novo posicionamento editorial, compro-
metendo-se com um maior envolvimento dos anseios femininos contemporaneos que buscam
por formas mais efetivas de ascensdo social e de participacdo nas decisdes politicas. A partir
de entdo, um imagindrio mais conservador acerca do papel social das mulheres, que as reduz
a esfera doméstica, é substituido por outro mais contemporaneo. Assim, as leitoras da revista
passam a ser inseridas em debates que extrapolam temas tradicionais referentes a moda, beleza
e atividades relacionadas ao lar, dominantes nas edi¢cdes publicadas até entao.
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Isso posto, dado que, de acordo com a Teoria Semiolinguistica de Andlise do Discurso,
imagindrios sociodiscursivos circulam nas capas de revistas com o intuito de coincidirem com
os interesses e opinides de seu publico-alvo a fim de persuadi-lo a aquisi¢do da publicac¢io, po-
de-se afirmar estar havendo uma renovagao efetiva do perfil identitario da leitora de Claudia.

Uma vez que o corpus analisado é composto por edi¢cdes da revista, mais especificamente
capas em semiose verbo-visual, publicadas em décadas diferentes, em ordem cronologica, é
possivel afirmar que a renova¢ao dos imaginarios propagados pela revista, comprovada nesta
pesquisa, anuncia, inegavelmente, uma consequente atualiza¢ao do perfil da leitora de Claudia.
Trata-se da mulher brasileira adulta de classe média, que, na busca continua, e cada vez mais
assertiva, de uma nova posi¢ao na sociedade, ultrapassa os limites do ambito doméstico e dos
padrdes estéticos vinculados a subserviéncia social.

Tanto os componentes verbais, que apontam a tendéncia de reformulagdo nos temas abor-
dados, quanto a composi¢ao imagética das capas, que passam a oferecer protagonismo a mu-
lheres de aparéncias que se desviam, enfim, do padrao de beleza branco, pouco condizente, em
sua maioria, com a aparéncia fisica dos brasileiros, apontam para uma mudanga significativa
dos imaginarios propostos.

Frente ao cenario sociodiscursivo de Claudia, capturado a luz desta pesquisa, atesta-se, no
continuum entre elementos textuais, frames e imagindrios sociodiscursivos, uma representagao
sobre o feminino - particularizada na imagem da mulher brasileira adulta de classe média -
cartografada, na contemporaneidade, como protagonista dos debates sociais e politicos para
além dos que podem ser estabelecidos nos outros campos de sua atuagao cotidiana.
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