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RESUMO: Este artigo traz um pequeno recorte de nossa pesquisa de doutoramento em andamen-
to, a qual busca identificar e analisar aspetos linguisticos e estratégias argumentativas de publicacdes
de campanbhas eleitorais em redes sociais dos perfis/paginas oficiais de Jair Bolsonaro e de Fernando
Haddad - presidenciais brasileiras de 2018 — e de Ana Gomes e de André Ventura - presidenciais
portuguesas de 2021 - com base nos pressupostos teéricos da Analise do Discurso. Apresentamos,
aqui, uma analise sobre duas das 15 publicagdes mais relevantes, de cada candidato, na rede social
Twitter, no intervalo temporal de 15 dias imediatamente anteriores ao pleito. Valemo-nos da Lin-
guistica Textual, a partir de Adam (1997, 2001a, 2001b), Bronckart (1985) e Plantin (1996), para
identificar e analisar como a estrutura da rede social (Bossetta, 2018), enquanto suporte textual,
conforme concebido por Maingueneau (2001), influencia a manifestacao material dos tecnodiscur-
sos (Paveau, 2021), refletindo na construgao das sequéncias textuais identificadas no corpus, mais
especificamente no que toca a forma de apresentagao dos argumentos ou dados (premissas) das
sequéncias textuais argumentativas, sendo privilegiadas as composigdes multimodais com recurso
a imagens estaticas, links e videos.

ABSTRACT: This article presents an excerpt from our ongoing doctoral research, which aims to
identify and analyze linguistic aspects and argumentative strategies in electoral campaign publica-
tions on social media from the o%cial profiles/pages of Jair Bolsonaro and Fernando Haddad - the
2018 Brazilian presidential candidates - and Ana Gomes and André Ventura - the 2021 Portuguese
presidential candidates — based on the theoretical framework of Discourse Analysis. Here, we pro-
vide an analysis of two of the 15 most relevant publications from each candidate on the Twitter
social media posted in the 15 days immediately preceding the elections. We draw on Textual Lin-
guistics, following the works of Adam (1997, 2001a, 2001b), Bronckart (1985), and Plantin (1996),
to identify and analyze how the structure of the social network (Bossetta, 2018), as a textual support,
as conceived by Maingueneau (2001), influences the materialization of techno-discourses (Paveau,
2021), which is reflected in the construction of textual sequences identified in the corpus, specifi-
cally regarding the presentation of arguments or data (premises) in argumentative textual sequences
in which multimodal compositions involving static images, links, an§ videos were preferrefil.



1. SOBRE POLITICA NAS REDES SOCIAIS: DELIMITAQAO TEMATICA E DE
OBJETIVO

Quando Jair Bolsonaro tomou posse como 38° presidente da Republica Federativa do Brasil
em 1° de janeiro de 2019, fez questao de agradecer a todos os que o acompanharam e contri-
buiram para sua campanha eleitoral, em especial aqueles engajados através das redes sociais.
Sem participar dos principais debates televisivos, e sem muito tempo disponivel no horario
eleitoral obrigatdrio’, sua candidatura apostara, pesadamente, naqueles canais de comunicagao
com o eleitorado.

Este “novo instrumento” vem ganhando importincia no cendrio politico mundial, haja em
vista sua utilizacao por Donald Trump e Joe Biden (USA), Matteo Salvini (ITA) e Sebastian
Kurz (AUS), para citarmos uns poucos exemplos (bem-sucedidos). Em Portugal, o fendmeno
das social media em campanhas eleitorais vem sendo debatido e estudado com maior atencao.
Santos e Bicho (2016) investigaram o seu uso nas autarquicas de 2013 e, ja nas elei¢des legislati-
vas de 2015, todos os partidos estiveram (. . .) presentes na Internet, com sites e paginas numa
ou em mais redes sociais, demonstrando que a campanha também ¢ [era] digital” (Agéncia
Lusa, 20152).

No contexto das presidenciais de 2021, apesar de Marcelo Rebelo de Sousa ter sido reeleito
sem recorrer as redes sociais, houve um forte movimento nesses suportes dos demais candi-
datos, com destaque para Ana Gomes, André Ventura, Joao Ferreira, Marisa Matias e Tiago
Mayan.

Por isso, elegemos o Discurso Politico de campanha eleitoral em redes sociais como tema de
nossa tese de doutoramento, no 3° Ciclo de Estudos em Ciéncias da Linguagem da Faculdade
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1. O Hordrio Eleitoral Gratuito re-
fere-se a um tempo que os partidos
tém reservado para propaganda em
todas as redes de televisao aberta e
redes de radio AM/FM. A transmis-
sdo ocorre em horario determinado,
em simultineo, e a fatia de tempo de
que cada candidatura dispoe é de-
terminada com base no niamero de
deputados eleitos na eleigdo anterior.
Como os partidos de Jair Bolsonaro
eram poucos e recém-formados,

o candidato teve direito, por dia, a
apenas 8 segundos + 11 insergdes.

A titulo de comparagio, o candidato
com mais tempo foi Geraldo Alk-
min com 5 minutos e 32 segundos

+ 434 inser¢des. Para entender me-
lhor o método, consultar: <https://
www.huffpostbrasil.com/entry/
horario-eleitoral-tse-divulga-tem-
po-de-tv-dos-candidatos-a-presi-
dencia_br_5¢3387b0e4b0f65{9273b-
3c52utm_hp_ref=br-homepage>.

2. Disponivel em: <https://sol.sapo.
pt/2015/09/27 /redes-sociais-entram-
-na-campanha-de-todos-os-parti-
dos/>.



de Letras da Universidade do Porto, com o objetivo de analisar - no campo da Linguistica,
mais especificamente das areas da Linguistica Textual, da Andlise do Discurso (AD) e Analise
do Discurso Digital (ADD), em dialogo com fontes da Analise Critica do Discurso (ACD), da
Retoérica e Argumentagdo e da Semiotica Social - as estratégias utlizadas na composicdo das
mensagens em busca da adesdo do (e)leitor a um determinado candidato.

A ACD (Wodak & Meyer, 2001; Meyer, 2001; van Dijk, 2001), entendida como uma corrente
da Analise do Discurso que se apoia em bases linguisticas, oferece-nos suporte a um olhar que
focaliza algumas categorias e conceitos em busca de regularidades, padrdes que nos auxiliem
a entender melhor (cientificamente) o jogo retdrico e ideoldgico em questdo. Nas palavras de
Meyer (2001, p. 25), a ACD: “(. . .) strongly relies on linguistic categories. (. . .) linguistic con-

cepts such as actors, mode, time, tense, argumentation, and so on”

Uma vez que a ACD apoia-se em categorias e conceitos linguisticos para andlise dos corpora,
escolhemos aplicar, sobre parte do nosso corpus, alguns dos conceitos e tipologias da Linguis-
tica Textual, intentando analisar as sequéncias textuais que compdem as mensagens, principal-
mente no que toca a argumentagdo (Adam, 1985, 1997, 2001a, 2001b, 2005; Bronckart, 1985;
Plantin, 1996).

E preciso, também, considerarmos a composi¢io hibrida que tais mensagens apresentam,
uma vez que estamos a investigar produg¢des realizadas em contexto digital, o que Paveau
(2021), na perspetiva da ADD, nomeia como tecnodiscursos, os quais sao co-construidos con-
forme as possibilidades e limites da web 2.0. Neste caso especifico, podemos relacionar tais
contingéncias com as contribui¢des de Bosseta (2018) acerca da influéncia do que ele chama de
arquitetura das redes sociais sobre as estratégias de publicacao e composigdo das mensagens.
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A perspetiva da Semidtica Social tem se mostrado importante para nos auxiliar na analise
de tecnodiscursos quanto a descodificacao das composi¢oes multimodais — em que ha o uso
e intera¢do de diversos modos semiodticos em uma mesma producao (Kress & van Leeuwen,
2001). Paveau (2021) cita Develotte (2009), que tem contribuido com a consideragao das “(. .
.) interagcdes multimodais por tela [que] ocorrem em espagos nos quais coexistem elementos
graficos, iconicos, fixos ou animados, e fun¢des de comunicagdo sincronas ou assincronas”
(Paveau, 2021, p. 120). Passamos, a seguir, a delimitacao de nosso corpus e objetivo, para, entdo,
detalhar este referencial teérico-metodoldgico e apresentar os resultados de nossa analise.

1.1. CORPUS DE ANALISE

Para este artigo, selecionamos duas das 15 publica¢des listadas como “mais relevantes’, pela
rede social Twitter, de quatro candidatos - Jair Bolsonaro e Fernando Haddad (presidenciais
brasileiras de 2018) e de Ana Gomes e André Ventura (presidenciais portuguesas de 2021) -,
partilhadas no intervalo temporal de 15 dias imediatamente anteriores ao pleito.

A escolha das duas publicagdes de cada candidato adotou os seguintes critérios: a) serem
representativas do uso predominante de videos e imagens estaticas na composi¢do multimodal
das publicagdes; b) a ordem de aparecimento na lista de “mais relevantes”, segundo o algoritmo
da rede social (foram preferidas as que cumprissem o critério da multimodalidade e apareces-
sem primeiro na timeline).

1.2. OBJETIVO

Identificar e analisar como a arquitetura da rede social Twitter (Bossetta, 2018), para além de
uma condigdo de suporte textual, conforme concebido por Maingueneau (2001), influenciou
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na manifestacdo material dos tecnodiscursos (Paveau, 2021), refletindo na construcao das se-
quéncias textuais identificadas no corpus, mais especificamente no que toca a forma de apre-
sentacdo dos argumentos ou dados (premissas) das sequéncias textuais argumentativas.

2. BASES TEORICAS
2.1. AS REDES SOCIAIS E A COMPOSICAO DAS MENSAGENS

Um homem de pé, frente a um publico especifico, em determinado local e data, fala com o ob-
jetivo de persuadir seus ouvintes a aderirem a suas ideias. Alguns séculos mais tarde e suas pa-
lavras passam a circular impressas em papel, alcan¢ando um nimero muito maior de pessoas,
em locais e datas ja ndo tdo certos como antes. Outro salto temporal e este homem a falar pode
agora ser filmado (ou alguém que o represente, talvez...) e circular acompanhado por seus tex-
tos “impressos’, imagens das mais variadas, alteradas, editadas e publicadas instantaneamente,
em torrent(e), em lives ou quando a audiéncia preferir, pois passam a estar disponiveis em di-
versas plataformas online. Arquivos disponiveis na palma da méo, a alguns toques de distancia,
nos locais mais incertos (desde que haja rede!).

Muitas possibilidades e limita¢des coexistem na esfera da comunicagio. A forma como um
texto alcanca seu leitor/ouvinte ndo é neutra. Importa considerarmos o “suporte textual’, ou
seja, a manifestacao material dos discursos (Maingueneau, 2001: 71). Esta forma, fisica ou di-
gital, que da base a materializagao textual (Marcuschi, 2008), traz mudangas significativas na
relagdo Orador - Auditorio que o tridngulo retdrico representa(va) (Aristdteles, 2005). Ocorre,
hoje, a “mediatizagdo” da interlocugao.

O triangulo retdrico (fig. 1) refere-se ao modelo comunicacional que subjaz a Retdri-
ca Aristotélica, em que um orador (1) endereca uma mensagem (2) a um auditorio (3).
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Esta triangulac¢ao é marcada pela oralidade e pela presenga fisica. A Retdrica Mediatizada con-

sidera o alargamento do vértice “mensagem’, passando do triangulo para o quadrado (fig. 2),

pela adi¢ao dos meios de comunicagao (4) como mediadores. O modelo do quadrado é mar-

cado pela diversidade de modos semidticos (verbais escritos/orais, videos, imagens, recursos

graficos etc.) e pelo diferimento espacial e temporal entre os interlocutores?.

Mensagem

Auditorio

Orador

Figura 1 - Representa¢ao do Tridngulo Retorico

Aristotélico

Fonte - Mateus (2018, p. 161)

Media Mensagem

Auditorio/Audiéncia Orador

Figura 2 - Representa¢ao do Quadrado da
Retorica Mediatizada

Fonte - Mateus (2018, p. 162)

A Retdrica Mediatizada, segundo Mateus (2018, p. 158), considera “(. . .) a influéncia incon-
tornavel dos dispositivos tecnoldgicos de mediagao simbdlica, ou Media, nas nossas vidas’, o

que modifica os processos de persuasdo ao determinar limites e possibilidades de interlocucao,

sua duracdo e qualidade, refor¢ando e explorando tracos imediatistas das interagdes pessoais.
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3. Vale referirmos ao classico esque-
ma de comunica¢ido proposto por
Roman Jackobson (2010), composto
por seis fatores: (1) emissor ou re-
metente, (2) recetor ou destinatario,
(3) mensagem, (4) cddigo, (5) canal
ou contato e (6) contexto. Podemos
dizer que, nesta investigagdo, ana-
lisamos as mensagens e o cddigo,
considerando como a especificidade
do canal (digital) influencia nos
outros fatores e, por conseguinte, na
comunicagao.



Entretanto, mais do que “suportes textuais” para enunciados circularem por meios digitais,
é possivel pensar estas plataformas como co-construtoras do discurso, principalmente quando
a mensagem ¢ produzida a partir de dispositivos tecnoldgicos que interferem sobremaneira no
processo, constituindo ecossistemas especificos de produgao e circulagdo. Esta é a concegao
que vem sendo desenvolvida por Marie-Anne Paveau (2021), em uma perspetiva denominada
de Analise do Discurso Digital (ADD), e com a qual temos trabalhado em nossa pesquisa.

Por um lado, Michael Bossetta (2018) mostra-nos como a “arquitetura digital” das redes
sociais afeta as estratégias de campanha eleitoral nestes meios, uma vez que cada plataforma
(Facebook, Twitter, Instagram, Snapchat, TikTok, etc.) possui caracteristicas diferentes, possi-
bilidades e limitagdes que interferem nao s6 na quantidade de publica¢cdes, mas também na
construgdo das mensagens.

Conforme os resultados de seu estudo realizado sobre as primarias norte-americanas em
2016, quatro aspetos da arquitetura digital das plataformas influenciam na sua utilizagdo, em
tradugdo nossa: 1) estrutura da rede, 2) funcionalidade, 3) filtragem algoritmica, e 4) datafica-
¢do (Bossetta, 2018, p. 7).

Para resumir do que trata cada um deles, convocamos as palavras do autor:

Network structure influences how users identify and connect with political accounts.

Functionality governs the rules of media production and diffusion across a platform.

Algorithmic fi terin§ determines what content users are exposed to, and datafication
rovides the means for politicians to target voters outside of their existing subscribers.
Bossetta, 2018, p. 7, destaques nossos).

Por outro lado, Paveau (2021) nomeia estas produgdes como “tecnodiscursos’, pois consi-
dera a integracao dos discursos em redes de relagdes algoritmicas, e destaca seis caracteristicas
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que definem esta produgdo nos dispositivos técnicos, sendo elas: 1) composi¢ao (integragao
de diversas linguagens na producao de uma mensagem); 2) deslineariza¢ao (quebra da linea-
ridade de uma mensagem com o uso de hiperlinks, p. ex.); 3) ampliagao (os desdobramentos
de uma mensagem em comentarios, partilhas e reacdes possiveis); 4) relacionalidade (cadeia
de relagdes em que um tecnodiscurso pode se integrar, p. ex., sua transposi¢do para pegas pu-
blicitarias, manifesta¢des de rua ou produtos comercializaveis); 5) investigabilidade (a possi-
bilidade de serem pesquisados e filtrados, listados a partir dos motores e ferramentas de busca
das plataformas e de terceiros); e 6) imprevisibilidade (ndo é possivel prever os efeitos e des-
dobramentos de um tecnodiscurso).

As possibilidades composicionais que o digital oferece para a produ¢ao das mensagens po-
dem ser analisadas com o contributo da Semioética Social, pois, ao falarmos da integracao de
diversas linguagens em uma mesma publicagdo (um post ou tweet), estamos a falar do que
Kress (2010), Kress e van Leeuwen (2001) e Jewitt (2011) referem como multimodalidade ou
discursos multimodais.

Neste artigo, valemo-nos do conceito de “modo” para nomear os recursos semioticos uti-
lizados nas publica¢des dos perfis dos candidatos, pois, conforme Kress (2010, p. 79): “mode
is a socially shaped and culturally given semiotic resource for making meaning. Image, wri-
ting, layout, music, gesture, speech, moving image, soundtrack and 3D objects are examples of

mode used in representation and communication”

Paveau (2021, p. 120) sugere a possibilidade de considerarmos o que ela nomeia por “com-
positos” como outros modos em interagdo nos tecnodiscursos. “Um elemento de discurso é
composito quando se constitui por uma mistura entre o linguistico e o técnico” (Paveau, 2021,
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p. 119). Assim, um link, ou uma hashtag, por exemplo, sao compositos, uma vez que integram o
linguistico (siglas, palavras, expressoes, frases, etc.) com a sua natureza técnica clicavel, a qual
possibilita a deslinearizacdo do enunciado.

Neste recorte de andlise atentamos em especial a funcionalidade (functionality) das redes e
a composicdo dos tecnodiscursos, propriedades diretamente ligadas a produgao e difusdo das
publicagdes, considerando a interface grafica pela qual um sujeito “interage” com o conteudo, a
timeline (organizagao e elenco das publicagdes) e os modos explorados (videos, imagens, links,
etc.) na/para a construcdo das sequéncias textuais.

2.2. SEQUENCIAS TEXTUAIS

Uma forma de entendermos os textos é considera-los, com base em Adam (1985, 1997, 2001b),
como conjuntos de sequéncias heterogéneas, unidades com organizagdo interna autonoma,
configurando uma unidade composicional. H4, para este autor, um pequeno nimero de se-
quéncias de base, fixadas culturalmente.

Para Bronckart (1985), a relagdo dialdgica ganha relevo, pois as sequéncias definir-se-iam a
partir das relagoes estabelecidas entre produtor e destinatario, organizando-se, assim, o con-
teudo tematico dos textos.

Resumimos a tipologia das sequéncias textuais, conforme os autores citados, no Quadro 1
a seguir:
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Adam (2001b) Bronckart (1985)

Explicativa Explicativa
Descritiva Descritiva
Narrativa Narrativa
Argumentativa Argumentativa
Dialogal Dialogal
Injuntiva**

Cada tipo de sequéncia tem uma intengdo, organiza-se seguindo certos padroes e, a depen-
der do ato ilocutorio em questdo, certa sequéncia mostra-se predominante. Estas unidades
textuais podem ser identificadas no seu entrelacamento como sequéncias principais (relativas
ao principal objetivo de um texto) e sequéncias secundarias, que servem ao objetivo das pri-
meiras, marcando a heterogeneidade composicional dos textos (Adam, 1997).

Uma vez que, aqui, estamos a falar de publicacdes que tém por finalidade principal conse-
guir votos para um determinado candidato, olhamos mais especificamente para as sequéncias
de cardter argumentativo que compdem as mensagens publicadas. Aplicamos os esquemas de
Plantin (1996) e Adam (2001b) para pensarmos como a argumentagdo ¢ trabalhada nas publi-
cagoes, considerando as caracteristicas e possibilidades de construcao textual nas redes sociais.
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Quadro 1 - Tipologia das sequéncias
textuais (Adam, 2001b; Bronckart,
1985)

Fonte - Elaborado pelo autor

4. Adam (1985) considerava também
a sequéncia injuntiva, no entanto,
em 1992 ele reformula a tipologia
excluindo esta classificacao. Concor-
damos com Bronckart sobre a per-
tinéncia da classificagdo injuntiva,
pois é recorrente em nosso corpus
sequéncias secundarias que configu-
ram claramente atos diretivos e sdo
marcadas pelo conjuntivo com valor
imperativo.



Tabela 1 - Quantifica¢io das mensa-
gens quanto a sua composicio com
diferentes modos semioticos na rede
social Twitter

Fonte - Elaborado pelo autor com
base no corpus recolhido

3. RESULTADOS DA ANALISE

As 15 publicagdes de cada candidato foram recolhidas da rede social Twitter a partir de busca
realizada com as ferramentas de filtragem disponibilizadas pela prdpria plataforma, ou seja,
valemo-nos da caracteristica de investigabilidade dos tecnodiscursos (Paveau, 2021), definin-
do como parametros de busca: a) o perfil que realizou a publica¢ao (@jairbolsonaro, @Ha-
ddad_Fernando, @AnaMartinsGomes e @AndreCventura), b) o intervalo temporal em que
foram realizadas as publica¢oes (os 15 dias antecedentes a data do pleito, no caso do Brasil
anteriores a segunda volta; em Portugal a eleicao definiu-se em volta unica); c) listagem de
publicagdes consideradas “mais relevantes’, segundo os padroes algoritmicos do Twitter, pois
estas acabam por ter maior divulgacdo e exposi¢do aos usudrios da rede, conforme a logica do
algorithmic filtering (Bossetta, 2018).

Diante destas publicagdes, identificamos e quantificamos os modos semioticos utilizados
na composicao das mensagens (Paveau, 2021), ou seja, aquelas que apresentavam apenas texto
verbal escrito e aquelas que incluiam, para além do texto verbal, imagem estatica, link e/ou
video incorporado. Os dados obtidos encontram-se resumidos na Tabela 1, a seguir, na qual
destacamos, ao final, a predominancia das composi¢des multimodais.

@jairbolsonaro  (@Haddad Fernando ~ @AnaMartinsGomes  (@AndreCventura

n % n % n % n %
Apenas texto 7 46,7 5 33,3 l 0.7 0 0,0
Imagem estatica 2 13,3 4 26,7 6 40,0 13 86,7
Link 0 0,0 0 0,0 3 20,0 | 6,7
Video 6 40,0 6 40,0 5 333 | 6,7
Total 15 100,0 15 100,0 15 100,0 15 100,0
Multimodais 8 53,3 10 06,7 14 93,3 15 100,0
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Nota-se o uso privilegiado de imagens estiticas e videos nas composi¢oes. Enquanto no
contexto brasileiro predominou a presenca de videos (40,0% das publica¢des de cada candida-
to), no contexto portugués, as imagens estdticas foram mais recorrentes (40,0% para Ana Go-
mes e 86,7% para André Ventura). Além disso, ficou evidente um maior apelo a tais modos no
contexto da elei¢do portuguesa, uma vez que Ana Gomes (93,3%) e André Ventura (100,0%),
respetivamente, valeram-se maioritariamente da multimodalidade.

Selecionamos® duas publicagdes de cada perfil em investigacdo para, aqui, apresentarmos
parte do que temos analisado sobre a influéncia das possibilidades composicionais oferecidas
pelas plataformas na construcdo destas mensagens. Nas Fig. 3 e 4, a seguir, veem-se os tweets
publicados por @ AnaMartinsGomes (respetivamente primeiro e terceiro na ordem de relevan-
cia determinada pelo algoritmo). Todas as publica¢des, deste e dos demais perfis, estdo apre-
sentados em seu ecossistema (Paveau, 2021), seguidos da transcricao do texto verbal escrito
que compoe cada mensagem. Adicionamos colchetes vermelhos as imagens para especificar,
no ecossistema capturado, qual o tweet que esta a ser analisado.
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em “1.1 Corpus de anilise”.



Figura 3 - Tweet de @ AnaMartins-
Gomes publicado em 22 de janeiro
de 2021 (colchetes vermelhos nos-
S0S)

Fonte - Twitter. Recuperado em 18 de
novembro de 2022.

(1) Ana Gomes @AnaMartinsGomes
- 22 de jan de 2021

Nao votem, nao!...

SOARES, ENIO; Imagens, links e videos: argumentagio em campanhas eleitorais no Twitter /
Images, links, and videos: argumentation in electoral campaigns on Twitter
REDIS: REVISTA DE ESTUDOS DO DISCURSO, N° 13 ANO 2023, PP. 295-325

L J « € (iromAnaMartingGiomes) unti 2071-01-23 since 2020-1
@ Pégina Inicial Princpais Maia recentes Pessoas Fotos Videos Filtros de busea

‘Ana Gomes & SAnshiartivaliomes - 11 de jan de 3071 \
1 Explorar mw-h Possass °
@ Notificagbes
B Mensagens L]

(o]

[ nens saives
[ Ustas f
& Perfil A
© Mais

Ans Gomes © DArsMartiralomas 71 de jan de 2001 "

Sou contra qualguer ipe de protesto Vislents CoMNa Quaiguer cardidato. Asmuric 80 Momerts e Portuge

Nnguem actia de forma violerta em meu rome. Serra da Extrela

Ans Gomes © OAraMantinsGomes - 72 de jan de 2071

Kestas cadeiras sentima-non toals mais fortes. Abé o Bermie sparecey

(apesar do tra! Eoiiries At 00 Momee

Horaldinka
Vitia sc2d o8 ucunion daqueles Gor deterdem um Portugal pars todes i
pare tadon. Ums Repiblics do shoule Y00
¥ . s w=BGT Mo b e Mome
Enio ). P. Soares.
Serapsores Mensagens e a

O texto verbal escrito, em (1), resume-se a uma sequéncia injuntiva que expressa um ato di-
retivo aos leitores para que “nao votem’, refor¢ada ainda pela repeti¢do do advérbio de negagéo
“nao” e pelo ponto de exclamagao. Tal instrugdo causa estranheza em contexto de campanha
eleitoral, quando é mais comum o chamamento a participagao, ou seja, ao voto. Ainda mais em
Portugal, pais em que votar nao é obrigatdrio.

Entretanto, as reticéncias, no final da frase, apontam para um complemento a mensagem, o
qual poderia trazer algumas respostas as questdes subjacentes: Nao votar em quem? Por quais
motivos? Na composicdo deste tweet, o papel de sequéncia argumentativa, que vem langar
luz as premissas, argumentos e conclusoes possiveis, ¢ desempenhado por um video com 55
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segundos de duracdo, intitulado “A neo-loja do mestre André”s, uma parddia de uma cangao
infantil, no qual um homem canta versos em que o “mestre André” é o candidato André Ven-
tura, com quem Ana Gomes disputava o pleito.

Ventura ¢é caracterizado negativamente, ou seja, podemos identificar o que Wodak (2001)
chama de “negative Other presentation”, uma estratégia em que elementos lexicais e enunciati-
vos, entre outros, sdo utilizados para a construgdo de uma oposicao entre um EU positivo e um
OUTRO negativo (Pinto, 2015). Assim, o referido candidato ¢é relacionado a valores e ideolo-
gias a serem evitadas. A seguir transcrevemos alguns dos versos da parodia:

Fui a loja do mestre André (. . .) E cheirou-me a censura (. . .) Vi por la xenofobia (. . .)
misoginia, transfobia, homofobia, ciganofobia, tanta fobia. Foi na loja do mestre Andr¢,
que cheirou-me a machismo, a sexismo, a racismo, ecos de neo-fascismo (. . .) Ai olé, ai
olé, ndo volto a loja do mestre André. Ai olé, ai olé, eu nao vou votar no André.

Torna-se claro que o “Nao votem, nao!” diz respeito a ndo votar em André Ventura e tudo de
mal que este representaria. Portanto, dentro do esquema de sequéncia argumentativa proposto
por Plantin (1996), a premissa seria que ‘ndo se deve votar em André Ventura’; os argumentos
apoiam-se nos valores negativos que o candidato representa, em uma mobilizagdo pathémica
do risco de se eleger alguém com tais ideais; e a conclusao seria a confirmagdo da premissa.

A composi¢ao da mensagem (Paveau, 2001) vale-se do video como sequéncia argumenta-
tiva, que refor¢a a injuncao, e tira proveito da arquitetura da rede social (Bossetta, 2018) para
buscar maior alcance junto ao publico, pois o algoritmo tende a destacar conteudos assim
compostos.

A seguir, na Fig. 4, temos uma publica¢ao que traz, em sua composi¢do, um link para o video
de uma transmissao em direto (live) realizada na plataforma YouTube, no dia 21 de janeiro de
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6. Disponivel em: <https://youtu.be/
hA__b_oOHdY?si=1VFh0doL-Z-
94dHjf>.



Figura 4 - Tweet de @ AnaMartins-
Gomes publicado em 22 de janeiro
de 2021 (colchetes vermelhos nos-
S0S)

Fonte - Twitter. Recuperado em 18 de
novembro de 2022.

(2) Ana Gomes @AnaMartinsGomes
- 22 dejan de 2021

Nestas cadeiras sentimo-nos tod@s
mais fortes. Até o Bernie apareceu
(apesar do frio)!

Veja aqui os discursos que defendem
um Portugal para todas e para todos.
Uma Republica do século XXI.

Disponivel em: <https://www.you-
tube.com/live/B6t7iTqJJs8?si=Th-
949sAittu2HRII>.

2021. Como no caso anterior (Fig. 3), o video (com cerca de 2h de duragdo), cumpre o papel

de apresentar argumentos, mas, desta vez, trata-se de um elenco de declaragdes de voto na

candidata Ana Gomes e suas justificativas. Sdo declaragdes de pessoas da sociedade civil, como

advogados, economistas, artistas, politicos, entre muitos outros, seguindo a técnica do endorse-

ment. Esta é uma estratégia do marketing que utiliza a associagdo de individuos com reconhe-

cimento publico para transferir significados sociais e credibilidade a uma marca, produto ou,

neste caso, um candidato (McCracken, 1989).
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O texto escrito que compde a mensagem faz uma chamada para que o leitor aceda ao video e
“Veja (. . .) os discursos que defendem um Portugal para todas e para todos”’, conforme lemos
em (2). Novamente hd uma sequéncia injuntiva que aponta para o elemento composicional
que fornecera os argumentos em defesa da premissa de que, para a construgdo de “um pais
para todas e para todos’, seria preciso eleger Ana Gomes. Entretanto, para além do link, é utili-
zada uma imagem, um frame do referido video, em que se pode ver o mediador da live atras de
um pulpito, a candidata sentada a direita, de mascara, e outras trés pessoas, também sentadas e
de madscaras — uma vez que as eleigdes ocorreram em um periodo da pandemia de COVID-198.

Ha, ali, um elemento composicional que busca ativar o interesse do leitor: 0 “meme”® com
a figura de Bernie Sanders, senador dos Estados Unidos da América. Esta imagem tornou-se
um meme viral aquando da posse de Joe Biden como presidente daquele pais, em 20 de janeiro
de 2021 (um dia antes da publicacdo que estamos a analisar). Na fotografia, o senador estava
sentado em uma cadeira, de bracos cruzados, méascara e usando um par de luvas que chamava
a atengdo. Esta imagem passou, quase que instantaneamente, a ser manipulada de maneira a
se introduzir a figura de Sanders nos mais diversos e insélitos contextos — um exemplo da re-
lacionalidade dos tecnodiscursos (Paveau, 2021). Na Fig. 4, o senador americano é a segunda
pessoa sentada a partir da esquerda, e o texto do tweet menciona sua presenca: “Até o Bernie
apareceu (apesar do frio)!”.

Segundo o proprio site do senador??, este se define como um politico de agenda progres-
sista, o que se alinha, em muitos aspetos, a agenda da candidata Ana Gomes. A mengio ao
politico aparece no texto de forma a criar um tom de aproximagdo, com certa informalidade
de tratamento e referéncia direta, ressaltada pelo determinante presente em “até o Bernie” e a
omissdo de seu apelido (Sanders).
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7. Interessante notar que, anterior-
mente, foi utilizado o recurso a @
em “tod@s” como marca de género
neutro, o que reforgaria a identi-
ficagdo com o eleitorado progres-
sista, preocupado com as questoes
igualitarias e que busca expressar,
também na escrita, formas de ndo
privilegiar um género (masculino)
em detrimento do(s) outro(s). Dis-
ponivel em: <https://anped.org.br/
news/bom-dia-tods-todes-todxs-o-
-uso-de-pronomes-neutros-nao-bi-
narios-e-desconstrucao-da-lingua-
gem>.

8. Em Portugal, a Lei Lei n.° 62-
A/2020, de 27 de outubro de 2020
tornou o uso de mascaras obrigato-
rio nas vias publicas e sempre que

o distanciamento recomendado
fosse impraticavel. Disponivel em:
<https://diariodarepublica.pt/dr/
detalhe/lei/62-a-2020-146435561>.
Além disso, era recomendado o uso
também em locais muito frequenta-
dos, com aglomerados de pessoas, e
em espago fechado com pessoas que
ndo integrassem o mesmo agregado
familiar. Disponivel em: <https://
www.sns24.gov.pt/guia/prevencao-
-de-infecoes-respiratorias/>.



9. Conforme o site conceito.de, um
meme “(...) refere-se ao uso de
texto, imagens ou videos para trans-
ferir uma mensagem, geralmente de
modo irdnico (. ..) com o objetivo
de parodiar algum acontecimento, (.
..) e se esse meme for amplamente
divulgado, entdo ele pode tornar-se
algo viral, que é quando alguma
coisa possui bastante repercussdo na
internet”. Disponivel em: <https://
conceito.de/meme>.

10. Disponivel em: <https://bernie-
sanders.com/>.

Assim, notamos a mobilizagdo de estratégias de composi¢do da mensagem para engajamen-
to do leitor e maior alcance de publico, pois, como analisado na publicagdo anterior, utilizou-se
uma sequéncia injuntiva a apontar para o video que, este sim, apresenta, detalhadamente e
com estratégias variadas, a argumentagao pelo voto em Ana Gomes. Em ambas as publicagoes
— e em todas as demais que compdem esta analise —, é possivel observar o recurso a intertex-
tualidade e a interdiscursividade (Charaudeau & Maingueneau, 2002), ao serem retomados e
entrelacados outros textos e outros (inter)discursos mobilizados para refor¢ar a identificagdo
do leitor com a candidata, seja na énfase sobre o que a define, seja ao estabelecer uma oposi¢ao
frente ao que seu adversario representa.

Ao analisarmos os tweets de @ AndreCVentura (Fig. 5 e 6, a seguir; terceiro e sexto na ordem
de relevincia determinada pelo algoritmo), notamos que suas publicagdes foram 100% multi-
modais, compostas maioritariamente com recurso a imagens estaticas (86,7%), e trabalharam,
predominantemente, na construgdo de seu ethos, de uma imagem de si que contrastasse com
seus adversarios e reforcasse sua rede de identificagdes com seu eleitorado. Pinto (2015, p. 26)
explica que “(...) o Ethos politico se constr6i numa estratégia de ‘orientalizacdo, de diferencia-
¢ao especular face ao OUTRO, ou seja, numa estratégia de ‘Othering’ e de conflito”

Conforme Baummann e Gingrich (2004), as relagdes simbolicas — estabelecidas entre os
membros de um grupo e deste com outros grupos — compdem um processo de construgiao
identitaria que, no modelo de orientalizagdo, realca as diferencas entre o EU e o OUTRO.
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Vemos, na Fig. 5, um candidato que olha diretamente para o leitor, de dentro de um auto-
movel, um espago pequeno que o aproxima ainda mais do interlocutor. O texto verbal escrito
(3) traz uma sequéncia narrativa que enfatiza a sensacao de movimento em sua construcao
verbal, “A sair para Chaves (. ..)", com um valor aspetual incoativo, ao indicar uma acao em seu
inicio, ajudando também a refor¢ar uma imagem de homem trabalhador, ao contextualizar o

momento em que ocorre a a¢ao: “(...) em mais um dia de campanha”.

Aqui estamos a analisar o carater argumentativo das publicagdes, pois estas tém como ob-
jetivo final, em um plano global, convencer o leitor a votar em um determinado candidato.

Entretanto, esta argumentagdo ndo se constrdi apenas em sequéncias textuais argumentativas.
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Figura 5 - Tweet de @ AndreCVen-
tura publicado em 16 de janeiro de
2021 (colchetes vermelhos nossos)

Fonte - Twitter. Recuperado em 18 de
novembro de 2022.

(3) André Ventura @ AndreCVentura
- 16 jan 2021

A sair para Chaves em mais um dia
de campanha. Nao tenho batom ver-
melho, mas um anti-olheiras dava
jeito! (emoji a usar dculos escuros).



11. Sobre o fato descrito, consultar:
<https://lifestyle.sapo.pt/fama/no-
ticias-fama/artigos/vermelhoembe-
lem-por-que-estao-tantos-famosos-
-a-usar-batom-vermelho>.

Um texto ¢ uma configuragdo regular de diversos planos de organizagdo ou subsistemas em
constante interagao. A caracterizacao global da composic¢do diz respeito a um “efeito dominan-
te” (Adam, 1997, p. 669), ainda que aparecam sequéncias narrativas, descritivas ou injuntivas
(como as analisadas nos tweets de @ AnaMartinsGomes).

Identificamos aqui um movimento por estabelecer uma imagem de candidato dedicado ao
seu objetivo, tanto que a sequéncia que se segue, de carater descritivo, menciona indiretamente
suas olheiras, sinal de pouco descanso: “(. . .) um anti-olheiras dava jeito!”.

Esta segunda sequéncia mobiliza, ainda, um didlogo com outros discursos, em tom de iro-
nia, ao dizer “Nao tenho batom vermelho” e finalizar com um emoji que usa 6culos escuros.
A referéncia ao batom vermelho retoma uma declara¢do polémica do candidato, que causara
uma forte reagdo nas redes sociais por aqueles dias.

André Ventura havia dito sobre a candidata Marisa Matias, do Bloco de Esquerda: “nao esta
muito bem em termos de imagem, com aquele batom vermelho, como se fosse uma coisa de
brincar”. Tal declaragdo gerou um grande movimento de resposta em que candidatos e candi-
datas, artistas, eleitores, e figuras publicas passaram a publicar imagens de si com batom ver-
melho nos labios e a hashtag #VermelhoemBelem, condenando e qualificando a fala de Ventura
como machista e miséginall.

Em vez de uma retratagdo ou corregao, o candidato reafirma e explora a polémica, reforgan-
do sua imagem de homem sincero, que diz a verdade e o que pensa, ainda que isto incomode,
que seja politicamente incorreto — trago comum ao discurso da extrema direita contempora-
nea. Assim, demarca a orientalizagdo entre o seu EU (sincero, polémico, trabalhador e empe-
nhado em sua campanha) e um OUTRO (que usa batom vermelho, “coisa de brincar”). E fecha
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com o emoji a usar 6culos escuros, o qual retoma o discurso do meme “Deal with it” (lide com
isso) em que a imagem de um personagem ou figura publica aparece de 6culos escuros e fei¢ao
irénica em resposta a alguém que nao tenha gostado de algo que tenha sido feito ou dito!2.

A mesma ldgica de construgao do ethos politico do candidato aparece na proxima publica-
¢ao (Fig. 6, a seguir). @ AndreCVentura vale-se dos recursos e possibilidades que a arquitetura
da rede (Bossetta, 2018) oferece para compor uma mensagem em que texto e imagens comple-
mentam-se e delimitam um EU em identificacdo com seus eleitores e em oposi¢do aos ideais e

candidatos do espectro politico oposto, dialogando com outros discursos pré-existentes.
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12. Como quem diz: “Nao gostou
do que fiz ou disse, problema seu!”.
O meme tornou-se mundialmente
viral por volta de 2010 e continua

a circular. E comumente utilizado
para expressar a pouca ou nenhuma
consideracdo sobre a opinido ou o
incomodo do outro. Disponivel em:
<https://knowyourmeme.com/me-
mes/deal-with-it>.

Figura 6 - Tweet de @ AndreCVen-
tura publicado em 17 de janeiro de
2021 (colchetes vermelhos nossos)

Fonte - Twitter. Recuperado em 18 de
novembro de 2022.

(4) André Ventura @ AndreCVentura
- 17 jan 2021

Tinha ou nio razdo quando disse que
era a candidata cigana?

[Na imagem, [é-se: “Comunidade
cigana quer garantir segundo lugar a
Ana Gomes”].



13. A matéria mostra a candidata

a visitar uma comunidade cigana,
ocasido em que tanto Ana Gomes
quanto as demais pessoas falam ne-
gativamente sobre Andre Ventura.
Disponivel em: <https://tviplayer.
iol.pt/programa/jornal-das-8/
53¢6b3903004dc006243d0cf/video/
600497190cf2951d9a0508e5>.

14. Disponivel em: <https://
twitter.com/jairbolsonaro/sta-
tus/10551315156743372802s=20>.

O tweet compde-se pelo texto verbal escrito (4) e uma imagem estatica que, a partida, parece
trazer um video, mas para o qual nao ha a ligacdo, destacando, portanto, o titulo da matéria
de jornal da TVI: “Comunidade cigana quer garantir segundo lugar a Ana Gomes” Assim,
a publicacgao faz calar, silencia, o que o video traz em conteido!? e vale-se de seu titulo para
responder ao texto do proprio tweet, uma pergunta retdrica que retoma declaragdes anteriores
do candidato, as quais relacionavam Ana Gomes a comunidade cigana: “Tinha ou ndo razao
quando disse que era a candidata cigana?”.

Desta forma, ao omitir o conteudo do video, evitou que discursos contrarios, negativos a
sua imagem, funcionassem na composi¢cdo da mensagem. Esta acaba, assim, por corroborar
seu posicionamento acerca de sua opositora, pois Ventura comumente trata as comunidades
ciganas com valor depreciativo e negativo. Reforga-se o ethos do candidato que fala a verdade
e defende os interesses dos portugueses.

Algo semelhante pode ser identificado na estratégia de composi¢cdo das mensagens de @
jairbolsonaro, em que também se opta por mostrar o recorte mais interessante dos meios se-
midticos incorporados para estabelecer uma orientalizagdo entre este candidato e seu opositor
nas elei¢coes brasileiras de 2018, Fernando Haddad.

A publicagdo apresentada na Fig. 7 (primeira na ordem de relevancia determinada pelo
algoritmo), a seguir, traz um video da participacao do rapper Mano Brown em um comicio
do Partido dos Trabalhadores (PT), no qual estdo presentes politicos, artistas e o proprio Fer-
nando Haddad. Nos pouco mais de dois minutos deste recorte do evento!4, Brown tece duras
criticas a articulacao do partido, dizendo que este havia se distanciado do “povao’, das bases, e
que, por isso, perderiam aquela elei¢do para Jair Bolsonaro.
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Em (5), temos um texto que apenas declara sua concordancia com o discurso do video e
a reforca com um emoji de mao em sinal de positivo. Exclui-se todo o contexto ampliado do
comicio em que, repetidamente, surgiram criticas e caracterizagdes negativas quanto a Bol-
sonaro. Além disso, o recorte expde uma divisao interna entre os apoiantes de Haddad, um
mal-estar diante de uma iminente possibilidade de derrota. O endorsement buscado pela cam-
panha de Haddad sofreu um revés com a declaragdo de Mano Brown.

O ethos que @jairbolsonaro busca construir para o candidato amplia-se para o de alguém
que, diferentemente do seu opositor, conseguiria dialogar com o “povao’, com as camadas mais
pobres e periféricas, das quais o rapper seria representante, devido a sua histdria pessoal e ao

-

L {fomjairbolsonarc) untl-2018-10-27 since:2018.90-14

Principsh Masos recantes

/"'

Jaie M. Botisnare ] ] @ 0 s tolacns
Corgorda com o Mano Brown!

Jakr M. Botsonaro (I E © o0

BRASI, ACIMA DE TUDO

Peasoan Fotos Videos

Jale M. Botsonare [ [l @ ositolecnas 3 ds
Agraceco a considenaclo 40 Empresdnio Roberto Justus!

—

b o994 mll visusioactes

ocoe/um o .

seu estatuto de artista, portanto uma ‘autoridade’

316

Filtros de busca

Petsoas
Tralger passcd

Peasnas gt vork wegd

Localuagha
Em qualguer kgar
Parts t4 wcd

Assuntos para vocé

Madia Frias

o

Mensagens

Figura 7 - Tweet de @jairbolsonaro
publicado em 24 de outubro de 2018
(colchetes vermelhos nossos)

Fonte - Twitter. Recuperado em 18 de
novembro de 2022.

(5) Jair Bolsonaro @jairbolsonaro 24
out 2018

Concordo com o0 Mano Brown

(emoji - mdo em sinal de positivo).



Figura 8 - Tweet de @jairbolsonaro
publicado em 24 de outubro de 2018
(colchetes vermelhos nossos)

Fonte - Twitter. Recuperado em 18 de
novembro de 2022.

(6) Jair Bolsonaro @jairbolsonaro 24
out 2018

Quem espalha noticias falsas? CA-
NALHAS! VAGABUNDOS! Sem
mentir o PT nao existe!

SOARES, ENIO; Imagens, links e videos: argumentagio em campanhas eleitorais no Twitter /
Images, links, and videos: argumentation in electoral campaigns on Twitter
REDIS: REVISTA DE ESTUDOS DO DISCURSO, N° 13 ANO 2023, PP. 295-325

A orientalizacdo é mobilizada de forma mais direta e chega mesmo a ser insultuosa, como a

que se vé na Fig. 8 (quarta na ordem de relevancia determinada pelo algoritmo), em que o texto

verbal escrito da mensagem (6) qualifica, em maitsculas (representacdo utilizada para expres-
sar grito, nas redes sociais), os opositores como “CANALHAS! VAGABUNDOS!” e mentiro-

SOS.
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Durante a campanha eleitoral das presidenciais brasileiras de 2018, foi constante, de par-

te a parte, a acusa¢do de espalhamento de noticias falsas. Neste caso, a mensagem publicada

reproduz, em imagem estdtica, um tweet de @Haddad_Fernando, no qual havia a referéncia

a um suposto ataque sofrido por uma jovem que tivera uma suastica desenhada a lamina em

seu corpo. O texto diz que o crime teria sido cometido por “apoiadores do Bolsonaro”. Porém,
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muitas noticias circularam sobre o ocorrido e algumas delas colocavam em suspeita a prépria
jovem que se poderia ter automutilado.

Ao compor a mensagem com uma manchete mais conveniente!®, que declara, de forma
mais assertiva, que “Investigacdo e laudo apontam que jovem ferida com suastica se automuti-

lou”, a for¢a da caracterizacao do oponente como mentiroso é aumentada.

As variadas formas de se construir um tecnodiscurso possibilitam tais articulacdes e mani-
pulagdes, voltadas a argumentagdo e ao convencimento do leitor. Nos casos aqui apresentados,
realizaram-se escolhas e recortes das imagens e discursos para favorecer os candidatos na cons-
trucao do ethos politico pela orientaliza¢do em relagdo aos opositores diretos (Baummann &
Gingrich, 2004; Pinto, 2015), como vimos na andlise das publica¢des de @AndreCVentura e @

jairbolsonaro.

@Haddad_Fernando (Fig. 9, a seguir; quarta publica¢ao na ordem de relevancia determina-
da pelo algoritmo) vale-se de uma estratégia mais parecida com a utilizada por @ AnaMartins-
Gomes (Fig. 3), em que a desqualificagdio do OUTRO e de suas ideologias aparece de forma

nao irdnica ou agressiva.
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15. Uma variante de manchete que
circulou a época dizia: “Investigacao
e laudo apontam que jovem com
sudstica pode ter se automutila-

do”. Disponivel em: <https://www.
folhape.com.br/noticias/investiga-
cao-e-laudo-apontam-que-jovem-
-com-suastica-pode-ter-se-auto-
mu/85380/>.



Figura 9 - Tweet de @Haddad_Fer-
nando publicado em 25 de outu-
bro de 2018 (colchetes vermelhos
Nnossos)

Fonte - Twitter. Recuperado em 18 de
novembro de 2022.

(7) Fernando Haddad @Haddad_
Fernando 25 out 2018

Quarenta e trés anos. Ditadura nunca
mais.

16. Disponivel em: zhttps://twit-
ter.com/Haddad_Fernando/sta-
tus/10555587051089223712s=20>.
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As frases declarativas de (7) ndo citam nem referem diretamente um candidato opositor,
nem mesmo trazem o desenvolvimento de sequéncias argumentativas sobre as razdes de se
evitar uma ditadura - ou qual seria o risco de se viver, novamente, algo do género. Tais desdo-
bramentos estdo presentes no video que compde a mensagem?'®. Em seus trés minutos e meio,
¢ o irmao de Vladimir Herzog, jornalista preso, torturado e morto durante a ditadura militar
no Brasil, quem narra sua historia. Assim, ¢ estabelecida a interagdo entre os modos semiéticos
em copresenca na mensagem. A negac¢do de um regime ditatorial passa a ser corroborada pela
narragdo apresentada no video, ou seja, aquilo que nao se quer viver “nunca mais”.

A partir de 1min e 40 segundos, o video passa a relacionar ideais do regime militar e sua
defesa aos apoiantes de Bolsonaro, traz recortes de entrevistas suas em que defende a tortura e
os torturadores militares. Assim, é desenvolvida a negative Other presentation (Wodak, 2001).
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Em certa altura (2min e 02 segundos), o narrador diz: “Esta é uma eleicdo de valores, se a gen-
te vai escolher a democracia, ou se a gente vai em busca de um Estado totalitario”. Votar em
Fernando Haddad seria, entdo, evitar o totalitarismo. A mobilizagdo da prova retdrica baseada
no pathos, ou seja, no medo de que o totalitarismo volte, que a ditadura, com suas torturas e
mortes retorne, é a base da argumentagao do video.

A seguir, na Fig. 10 (décima terceira publicagdo na ordem de relevancia determinada pelo
algoritmo), vemos um tweet de @Haddad_Fernando composto pelo texto verbal escrito (8)
e quatro imagens estaticas. A orientalizagdo é feita por meio da caracteriza¢ao do adversario
como alguém que nao sabe “lidar com o divergente”, que evita o “olho no olho” -, estabelecen-
do interdiscursividade com os discursos circulantes a época sobre o fato de Jair Bolsonaro ter
evitado participar dos principais debates televisivos durante a campanha.
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Figura 10 - Tweet @Haddad_Fer-
nando publicado em 26 de outu-
bro de 2018 (colchetes vermelhos
Nnossos)

Fonte - Twitter. Recuperado em 18 de
novembro de 2022.

(8) Fernando Haddad @Haddad_
Fernando 26 out 2018

Nossa saida é o didlogo. E o olho no
olho que o nosso adversario evita,
por ndo saber lidar com o divergen-
te. Obrigado a todos os artistas que
estdo nas ruas hoje conversando e
virando voto. Juntos faremos historia!

#BrasilViraHaddad



E interessante notarmos como uma publicacdo, que parecia estar baseada em um agrade-
cimento aos eleitores engajados em virar votos para Haddad nos dltimos dias de campanha
— com a men¢ao a “todos os artistas”, o que mostra a busca, mais uma vez, pela mobiliza¢ao
do endorsement —, é aproveitada para construir um ethos politico de candidato democratico e
razoavel, que dialoga e convence pela palavra, mas que precisa explicitar o negativo do outro.
As imagens e a hashtag sdo recursos que aumentam o alcance de publico da mensagem, mas o
que parece mais importante é a desqualificagdo do oponente.

Ha muitas diferencas entre as escolhas estratégicas de campanha dos candidatos e diferen-
¢as socioculturais que marcam as produgdes realizadas no Brasil e em Portugal, mas podemos
identificar algumas regularidades comuns aos contextos, principalmente no que toca a orienta-
lizagdo para demarcar as diferengas entre o EU e 0o OUTRO, bem como a construgao do ethos
politico de cada candidato, mobilizando a estratégia do Othering e do conflito.

Além disso, a forma como exploram a arquitetura e os recursos da rede social na produc¢io
dos tecnodiscursos valoriza a composi¢ao multimodal das mensagens, situando as sequéncias
argumentativas e, por consequéncia, os argumentos, nos diferentes modos semidticos em in-

teragcao com o texto.
CONSIDERACOES FINAIS

Dentre o que se confirma, podemos destacar a influéncia da mediatiza¢do na producao das
mensagens em redes sociais. O suporte ndo é neutro e influencia sobremaneira na forma como
as mensagens sao construidas e difundidas. Talvez por isso Paveau (2021) fale em co-constru-
¢do dos tecnodiscursos. Por exemplo, a rapidez da interacdo mediatizada favorece o apelo a
textos verbais escritos mais curtos com escoramento argumentativo em outros modos semiod-

ticos (videos, imagens estaticas, noticias, links...).
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A composi¢do multimodal das mensagens, assim, ¢ utilizada de forma a favorecer a estraté-
gia de orientalizacdo entre os candidatos, manipulando excertos de videos e imagens estaticas,
escolhendo mostrar apenas o que os favorece, valendo-se da intertextualidade e interdiscursi-
vidade, bem como explorando producdes populares que circulam por estes ecossistemas.

Se assumimos o discurso como uma pratica social influenciada pelas regularidades caracte-
risticas dos géneros e suportes textuais de que os textos se valem e nos quais se ‘encaixam, dia-
logando com outros textos (intertextualidade) e discursos (interdiscursividade) (Charaudeau
& Maingueneau, 2002), ndo podemos abrir mao de investigar estas (re)configuracdes possibi-
litadas pela arquitetura digital das plataformas em que tais tecnodiscursos sao co-construidos

e circulam.

Neste trabalho, focalizamos a composi¢do das mensagens e a forma como a mobilizagao de
diferentes modos semidticos, possibilidade constitutiva da arquitetura da rede social em estu-
do, foi explorada pelos perfis em campanha eleitoral. Argumentar, muitas vezes requer tempo,
textos mais extensos para a defesa de uma premissa. As redes sociais, por um lado, delimitam
tais desenvolvimentos quanto ao texto verbal escrito, mas, por outro lado, possibilitam e es-
timulam as composi¢des multimodais que parecem ser mais atrativas ao publico. Muito mais
pode e sera explorado em trabalhos futuros para que aprofundemos a analise sobre outras ca-
racteristicas dos tecnodiscursos neste contexto de campanha eleitoral em redes sociais.
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