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RESUMO: Se nos interrogassemos como é possivel criar uma construcéo individual e/ou coletiva a
partir de um lugar presente na nossa memoaria descritiva e afetiva - sobre a qual revissemos nela
mesma os sentimentos afetivos e decadentes do espaco, por nés projetados, e a0 mesmo tempo, o
que este projetou e projeta na nossa memoria , certamente encontrar-nos-iamos como pertencentes
a esse mesmo espaco. Como tal, este registo de pesquisa - assente numa metodologia de carater
qualitativo - estabelece um paralelismo entre o processo de producdo e reproducdo do espaco,
neste caso particular do Mercado do Bolhdo na Cidade do Porto, e os seus comerciantes.
Questionamos a relagdo que os comerciantes tém com o mercado (ainda em fase de transicdo) e de
que forma a mesma esta enraizada nos seus seios familiares. Apoiamo-nos, portanto, numa posi¢do
histérica sobre o mercado e sobre os processos de reabilitacdo e renovagao do tecido urbano, para
enquadrar a necessidade de compreender onde é localizado simbdlicamente o Mercado do Bolhdo
neste mesmo processo de mudanca e como este é percecionado na cidade e pelos seus
comerciantes.

Palavras-chave: Mercado do Bolhdo, memdria, identidades, modos de apropriagdo, reabilitagdo
urbana.

ABSTRACT: If we asked ourselves how is it possible to create an individual and/or collective
construction from a place present in our descriptive and affective memory - on which we would
review in itself the affective and decadent feelings of the space, projected by us, and at the same
time, what it projected and projects onto our memory , we would certainly find ourselves as
belonging to that same space. As such, this research record - based on a methodology of qualitative
nature - establishes a parallel between the process of production and reproduction of space, in this
particular case the Bolhdo Market in the City of Porto, and its traders. We questioned the relationship
traders have with the market (still in a transitional phase) and how it is rooted in their family breasts.
We rely, therefore, on a historical position about the market and the processes of rehabilitation and
renewal of the urban fabric, to frame the need to understand where is located symbolically the
Bolhdo Market in this same process of change and how it is perceived in the city and by its traders.

Keywords: Bolhdo Market, memory, identities, appropriation modes, urban regeneration.

RESUME: Si nous nous demandions comment il est possible de créer une construction individuelle
et/ou collective a partir d'un lieu présent dans notre mémoire descriptive et affective - sur lequel
nous passerions en revue les sentiments affectifs et décadents de I'espace, projeté par nous, et en
méme temps, ce qu'il a projeté et projette sur notre mémoire, nous nous trouverions certainement
comme appartenant 8 ce méme espace. En tant que tel, ce dossier de recherche - basé sur une
méthodologie de nature qualitative - établit un paralléle entre le processus de production et de
reproduction de l'espace, dans ce cas particulier le marché de Bolhdo dans la ville de Porto, et ses
commergants. Nous nous sommes interrogés sur la relation que les commergants entretiennent avec
le marché (encore en phase de transition) et sur son enracinement dans leurs seins familiaux. Nous
nous appuyons donc sur une position historique concernant le marché et les processus de
réhabilitation et de renouvellement du tissu urbain, pour encadrer la nécessité de comprendre ou se
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situe symboliquement le marché de Bolhdo dans ce méme processus de changement et comment il
est percu dans la ville et par ses commercgants.

Mots-clés: Marché de Bolhdo, mémoire, identités, modes d'appropriation, régénération urbaine.

RESUMEN: Si nos preguntaramos cémo es posible crear una construccién individual y/o colectiva
a partir de un lugar presente en nuestra memoria descriptiva y afectiva -sobre el que revisariamos en
si mismo los sentimientos afectivos y decadentes del espacio, proyectados por nosotros, y al mismo
tiempo, lo que proyectd y proyecta sobre nuestra memoria-, nos encontrariamos ciertamente como
pertenecientes a ese mismo espacio. Asi, este registro de investigacion -basado en una metodologia
de caracter cualitativo- establece un paralelismo entre el proceso de produccion y reproduccion del
espacio, en este caso particular el Mercado de Bolhdo en la ciudad de Oporto, y sus comerciantes.
Nos preguntamos por la relacion que tienen los comerciantes con el mercado (aun en fase de
transicion) y como estéa arraigada en sus pechos familiares. Nos basamos, por tanto, en una posicion
historica sobre el mercado y los procesos de rehabilitacion y renovacion del tejido urbano, para
enmarcar la necesidad de entender dénde se situa simbolicamente el Mercado de Bolhdo en este
mismo proceso de cambio y como es percibido en la ciudad y por sus comerciantes.
Palabras-clave: Mercado de Bolhdo, memoria, identidades, modos de apropiacion, regeneracion
urbana.
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1. Introducao

O presente registo de pesquisa visa uma breve explanacédo do papel que o Mercado
do Bolhdo desempenhava - e desempenha - no imaginario portuense. Devido ao
facto de o mesmo se encontrar sob um processo de reabilitagdo urbana. Neste
sentido, a sua estrutura tradicional ird sofrer multiplas e profundas alteracdes, dai
considerarmos importante manter viva a memadria do mercado, quer seja através da

palavra, quer através da imagem capturada®®.

Recorrendo a uma metodologia de carater qualitativo, em que a informacao é
recolhida e colocada sob a andlise de ferramentas e técnicas particulares,
procurdmos perspetivar as formas em que o mercado era expresso e sentido, ndo so
como um lugar com um determinante posicionamento geografico e administrativo,
mas também, como um berco de memoarias e de identidades pessoais e coletivas, dos
atores sociais que o caracterizam. Assim, uma compreensao sobre o mesmo, revé a
possibilidade de uma interpretacdo socioldgica, aliada a um conjunto de autores
basilares, referentes a cidade, a importancia e ao papel dos mercados nas cidades,
bem como aos conceitos de pertenca a mesma por parte do Ego (comerciante).
Paralelamente, refletimos sobre a possibilidade de os comportamentos serem
moldados, isto é, moldarem-se em fungdo dos processos de socializagdo que
decorrem dentro do mercado. Desta feita, além de se assumir como um marco fisico
na cidade do Porto, o Mercado do Bolhdo revela-se um palco de representacdes,
tornando imprescindivel a apreensdo do quotidiano e dos comportamentos
particulares ao modus operandi do mercado e dos seus comerciantes (Cfr. Guerra et
al., 2021).

Rever e analisar o mesmo como o epitome de um conceito inerente ao espaco e
aos seus atores- o Ego, comerciante do Bolhdo- requereu que a compreensao fosse
feita por um conjunto de entrevistas semiestruturadas ao nivel das historias de vida
dos comerciantes, tanto do interior do mercado como do exterior, representando
assim um mercado de forma unissona e uma vontade coletiva de melhoria, de
reabilitacdo/requalificacdo do espaco, face ao processo de intervencdo previsto,
assente nas projecdes da Camara Municipal do Porto, expressas no Projecto de
Restauro e Modernizagdo do Mercado do Bolhdo (CMP, 2016). Ao mesmo tempo que
nos apercebemos da importancia das entrevistas semiestruturadas para obtermos as
historias de vida dos comerciantes, nomeadamente a sua percecdo e respetivos
sentimentos de pertencga face ao mercado, tornou também possivel compreender o
mercado como sendo uma parte integrante do patriménio familiar. Assim, denota-se
a importancia de uma interpretacao destes aspetos que se expressa pelo confronto

com algumas imagens atuais, mas inclusive do futuro do Mercado do Bolhdo, que

66 Este artigo resulta de uma investigacao realizada para a obtencdo do grau de Mestre, intitulada
“De Volta a Cidade. Impactos da reabilitacdo fisica e requalificacdo social do Mercado do Bolhdo”.
Mais ainda, note-se que os dados remontam ao ano de 2018, ano da defesa da Dissertagéo.
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reiteram, por sua medida, sentimentos mais profundos sobre o mesmo, onde se

destacam historias particulares de cada comerciante em determinados espagos.

Figura 1: Fotografia relativa ao comércio de Vinhos e Salgados dentro do Mercado do Bolhdo
(piso inferior).
Fonte: Autor.

2. A simbologia e a materialidade dos mercados nas cidades
contemporaneas

E de ressalvar que a morfologia da cidade do Porto mudou consideravelmente desde
a ultima década do século passado. Foi possivel ver que muito do tecido urbano
(Ferreira, 2011) e social da cidade foi alterado, o que pode revelar muito mais do que
apenas os dados possam afirmar, nomeadamente, a possivel perda de tradicdes e
costumes proprios dos espagos sociais, pode, pois, ser o maior fator de risco de perda
sobre estas mesmas mutacodes. E sobre tal ponto, comecamos a idealizar o Mercado
do Bolhdo como uma tradicdo da cidade. O ir ao Bolhdo talvez ndo seja o mesmo que
anteriormente, a sua forca ndo é a mesma, nem a sua imagem era aquela que sempre
o caracterizou, o que nos leva a questionar qual a necessidade de existir comércio
tradicional no século XXI. E necessario, entdo, refletir sobre a diferenca entre

comércio tradicional e as novas formas de comércio.

Relativamente a tematica e a andlise do comércio em contextos urbanos, revemos
a necessidade de uma definicao clara daquilo que é o comércio tradicional, algo que
ndo é consensual e estanque em si mesmo, levantando problemas de ordem
metodoldgica e concetual (Fernandes et al., 2000). O conceito de comércio
tradicional, hoje em dia - dado as evolucdes dos mercados, as necessidades dos
individuos e as cidades em constante evolucdo - é ele préprio controverso.
Inclusivamente complexo é o conceito de contexto urbano. Ambos os conceitos,
dada a inexisténcia de uma definicao clara, emergem problemas no que concerne a

sua operacionalizacao, deste modo, a respeito do comércio tradicional, a DGCI (1989-
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1995) nos finais dos anos oitenta designa esta atividade comercial - o comércio
tradicional - como um conjunto de “estabelecimentos que se caracterizam pela ndo
utilizacao do livre-servico, que sejam dotados de atendimento personalizado e que
privilegiem o comércio de proximidade, independente e ndo especializado”
(Fernandes et al., 2000: 7-8). Por sua vez, o conceito de contexto urbano aparece
associado, desde 1995, aos concelhos que integram areas metropolitanas como € o
caso do Porto (Fernandes et al., 2000: 8). As dificuldades encontradas pelos autores
sdo equivalentes as dificuldades encontradas na elaboracdo deste trabalho de
investigacdo entre os anos de 2017 e 2018, ou seja, a escassez de informacgéao sobre
estas ditas empresas/estabelecimentos que assumam a definicdo da DGCI.

O proprio conceito de comércio tradicional implica uma dualidade/dicotomia
entre tradicional e moderno, deste modo, podemos aferir alguns vetores ou eixos de
mudanca que proporcionam esta dicotomia, sendo eles: i) a forma dos
estabelecimentos, ii) 0 modo de venda, iii) o perfil dos comerciantes, iv) padrdo de
localizacdo e v) o significado dos espacos comerciais, entre outros. E de considerar
que todos estes vetores sdo essenciais para a compreensido do Mercado do Bolhédo e
das alteracdes que este ja sofreu e que sofrera. Sobre tal, e de forma a contornar essa
mesma complexidade inerente ao conceito de comércio tradicional e moderno,
podemos debrucar-nos sobre o quadro sintese apresentado por Fernandes et al.
(2000).

Dimensodes de analise Tradicional Moderno

Pequenas lojas especializadas e | Grandes superficies alimentares

generalistas(a) (hipermercados, supermercados, etc.)
Formato dos Mercados Grandes superficies especializadas
estabelecimentos(a) Feiras Centros comerciais

Grandes armazéns Megastores

Galerias comerciais Lojas de conveniéncia

Grandes cadeias de distribuicdo
Sistema de franchising

Redes sucursais

Sociedades por quotas e andnimas

Pequenos retalhistas
Comerciantes independentes(a)
Pequenas empresas(a)

Tipos de
comerciante(a)

Espacos de trocas Espagos “mercadoria”

N . Lugares de Lugares de experiéncia de
Significado das lojas(a) 9 . 9 P
compras/abastecimento consumo(a)
Espagos mono-funcionais Espacos de “sintese”
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Dimensdes de andlise  Tradicional Moderno

Tabela 1: Tabela Sintese dos conceitos de comércio tradicional e comércio moderno e as questdes®’.
Fonte: Tabela adaptada de Fernandes et al. “Caracteristicas do Comércio Tradicional e Moderno”,
(2000:11).

Através da apresentacdo deste quadro sintese, podemos desde logo retirar
algumasilagbes importantes, isto €, quanto ao Mercado do Bolhdo conseguimos rever
algumas categorias essenciais, de acordo com a tipologia do tradicional,
nomeadamente o formato do estabelecimento sendo diretamente referente a
tipologia de mercado, mas também na forma de venda - a relacdo entre comerciante
e consumidor - e também a localizacdo do mesmo, dado que fica no coragédo da
cidade do Porto, tanto no centro como numa das principais artérias da cidade. Porém,
dado o conhecimento e acesso concedido, por parte da Camara Municipal do Porto,
aos projetos de reabilitacado e de renovacado do Mercado, ja o conseguimos inserir, ou
nele destacar, aspetos de um tipo de comércio moderno como os autores
mencionam, principalmente no que diz respeito a localizagdo que lhe atribui carater
e simbologia, mas também na questdo da acessibilidade e na facilidade de

estacionamento.

Ora, o que se verifica € uma simbiose entre a necessidade de manter este tipo de
comércio tradicional de mercado - que ja é caracteristico da cidade - mas,
simultaneamente, oferecer virtualidades que advém de um tipo de comércio que é
acessivel ou direcionado para um numero elevado de individuos. Ainda no caso do
comércio e dos estabelecimentos tradicionais, uma das suas carateristicas é o
atendimento personalizado e as relagcbes que se estabelecem entre cliente e
comerciante, algo que nas formas de distribuicdo modernas nao se verifica, muito
pelo contrario, assistimos a um aumento da impessoalidade e de distanciamento
entre comerciante e publico. Todas as tipologias e novas formas de comércio fazem
com que existam varios tipos de perfis, no que concerne os comerciantes que adotam

estratégias distintas de comercializacdo dos seus produtos, vejamos,

As primeiras (tradicionais) tém um comportamento passivo, isto €, nao
seguem estratégia alguma, ou quanto muito, desenvolvem estratégias
meramente reactivas, procurando por essa via adaptar-se as mudancgas do
mercado, investindo na redecoracédo das lojas, na introdugdo de um ou

67 Olhando assim para a posi¢cdo que o Mercado do Bolhdo assume na cidade do Porto, podemos
assim identificar algumas das suas caracteristicas, segundo o quadro fornecido pela exposi¢cdo
tedrica de Fernandes et. al (2000), assinalados com (a).
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outro servigco (..); as segundas (modernas) tendem cada vez mais a
desenvolver estratégias pro- ativas, isto &, apoiadas nos seus
departamentos estratégicos (...) langam no mercado iniUmeras inovagdes
(novos produtos, novos formatos de lojas, novos servigos, novas
estratégias de gestdo..), que lhes permitem ter uma relagao
completamente diferente com a mudanga (Fernandes et al., 2000: 12).

Como foi mencionado, a tematica do comércio, sendo ele tradicional ou moderno
(Fernandes, et al, 2000) prende-se com o contexto urbano, isto €, com os territorios
e todas as nuances e componentes que os caracterizam e, € por isso mesmo que
consideramos pertinente o uso e analise da obra de Salgueiro (1994) dado que esta
autora analisa justamente, as relacdes entre o comércio e a cidade, vendo-as como
“(...) ricas e diversificadas” (Salgueiro, 1994: 177). Deste modo uma analise sobre o
comeércio € um meio para compreender e analisar o desenvolvimento urbano, ou seja,
perceber os moldes como as cidades evoluiram e se organizam de acordo com essa
mesma evolucéo, sendo que aqui devemos mencionar que todas as transformagdes
que tém caracterizado o Mercado do Bolhao, surgem como um modelo explicativo
da evolucdo da cidade do Porto, desde os investimentos em equipamentos
diversificados como no turismo, enquanto fator impulsionador de desenvolvimento
urbano e econdmico, e até mesmo “(...) a diversidade social dos grupos que partilham

o territorio e o grau de abertura da economia ao exterior” (Salgueiro, 1994: 177).

Se tivermos em linha de conta os centros ou nucleos populacionais metropolitanos
da cidade do Porto e Lisboa, a Baixa sempre foi um eixo do comércio e de atividades
de lazer, contudo com a fraca capacidade de acolhimento de novos espacos,
requereu uma expansao e a criacdo de uma elasticidade territorial, implicando uma
passagem da atividade comercial dos centros para o norte (Salgueiro, 1994: 178),
além destes aspetos, o que a autora menciona a respeito da cidade do Porto é que os

polos de comércio encontravam-se no seio do centro historico,

Assiste-se primeiro a um processo de selecgao que fixa as actividades mais
performantes e expulsa outras, depois ao declinio deste centro devido a
descentralizacdo de muitas unidades e posteriormente a 1970, ao
desenvolvimento de um novo centro terciario na Boavista (a Oeste)
combinando actividades de servigos e comércio, seja implantado ao longo
das ruas, seja agrupado em centros comerciais (Salgueiro, 1994: 179).
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Figura 2: Fotografia do interior do Mercado do Figura 3: Fotografia do exterior do Mercado do
Bolhdo (entrada Rua Sa da Bandeira piso Bolhdo (Rua Fernandes Tomas).
superior). Fonte: Autor.
Fonte: Autor.

Assim, através do passado podemos ver as questdes de resisténcia e de mudanca
nas cidades e sociedades, bem como o modo de lidar com problemas que surjam ao
longo do tempo, sendo possivel destacar os contributos de Marrou (1992) no que
concerne a distincao feita entre espagos fechados ao comércio e espacos abertos,
que se revelam basilares na compreensao e aproximacdo ao objeto de estudo. Ao
mesmo tempo que é preconizado o seu pensamento, em particular a sua abordagem
no que concerne estas mesmas tematicas - e que € assim revisto em Salgueiro (1994)-
a partir desta tipologia, a autora define os moldes para um comércio disperso, um
comércio de cruzamentos, das pracas e alinhamento, entre outros (Salgueiro, 1994:
180), ainda a este nivel pode ser feita uma separacdo entre comércio de centro e
comércio de periferia, sendo que “No comércio central incluem-se os ramos que
precisam de maior densidade de potenciais clientes (...) enquanto os ndo centrais tem
maior expressdo de compras refletidas ou clientela fiel” (Salgueiro, 1994: 180). O que
podemos constatar € que o Mercado do Bolh&do, apesar de se situar no centro da
cidade, possui caracteristicas de um espaco nédo central, no sentido em que muitas
das bancas que existiam no Mercado, principalmente de produtos frescos, possuiam
clientes fiéis e, além disso, as compras baseavam-se em atos refletidos de decisdo de
ir ao Mercado, em detrimento de grandes superficies e da busca e compra de
produtos especificos num local exato - ponto esse relacionado com a tematica da

clientela.

Foi possivel observar uma cliente no piso superior do mercado, que se
dirigiu a um senhora que vendia legumes [Frescos], e que a interrogou se
tinha passado alguma coisa para nao ter vindo em dias anterior, chegando
mesmo a comentar que tinha vindo de prepdsito ao mercado para
comprar.- [Demonstracdo de cliente habitual num banca de frescos]
(Registos de Campo, 10- 04- 2018: 15:00-16:00)

Além de todas estas questdes, o Porto é apresentado como um local em que

cresceu o comércio nao sedentario, querendo com isto fazer referéncia as feiras ndo
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especializadas de animacgéo dos espagos publicos e, mais precisamente e relacionado
com 0 nosso objeto de estudo, o crescimento dos circuitos de comércio tradicional
e novos circuitos de venda (Salgueiro, 1994: 183).

3. Percurso metodolégico

Tomando assim em conta o que foi abordado anteriormente, marcamos esta parte
como o ponto de aproximacdo ao objeto de estudo da investigacéo, refletindo um
conjunto de necessidades técnicas e de escolhas metodoldgicas proprias a uma
investigacao socioldgica, e o usufruto de um conjunto de areas de conhecimento que
estendem a sua influéncia a sociologia, bem como atestam o seu uso durante esta
investigacdo. Assim, tinhamos como principal objetivo perspetivar as memorias e as
histérias de vida dos comerciantes do Mercado do Bolhdo. Além disso, também
importa referir que este trabalho possui uma légica de continuidade, no sentido em
que apos o término do processo de reabilitacdo e de requalificacdo do Mercado, ird
ser relevante perceber se a reabilitacdo levara a perda de identidades coletivas, bem
como individuais, por parte dos comerciantes, frequentadores e habitantes da zona
envolvente. Por um lado, perceber também se a reabilitacdo do Mercado do Bolhao
tera consequéncias sobre a relacdo dos consumidores com os comerciantes, bem
entre os proprios, podemos compreender que ao mesmo tempo terd consequéncias
junto do proprio edificado, ou ainda alteracdes dos sentimentos e do espaco fisico
em questdo, o nosso objetivo ird se reproduzir e se repercutir a luz do que sucedeu

com o Mercado do Bom Sucesso e outros mercados na cidade do Porto.

Um outro ponto de destaque prende-se com a escolha de uma metodologia
qualitativa (Creswell, 2014) no estudo do Mercado do Bolhdo, ao invés de uma
metodologia quantitativa ou mista, pelo seu intuito de explorar as memorias e
historias de vida dos comerciantes do mercado, bem como os modos de usufruicdo
do Mercado e processos de socializagdo. Logo, ndo optamos por uma metodologia
quantitativa, dado que pretendiamos dar voz aos comerciantes, como igualmente
compreender memorias relativas ao espaco fisico do mercado e por outro lado, uma
percecdo sobre as diferentes trajetérias que o mercado tem vindo a assumir no
ambito da reabilitacdo urbana e transicdes de lugares, esta mesma ideia é assim
explanada pelo facto de a escolha deste mesmo método poder dar a conhecer
fendmenos complexos, como o caso do Mercado do Bolhdo e a sua relagéo intrinseca
com os comerciantes e a cidade, como igualmente elementos mais pessoais dos
mesmos, que marcaram igualmente as suas trajetorias de vida, dentro do mercado e
o seu imaginario. Assim, foram privilegiadas técnicas como as entrevistas
semiestruturadas, a observacao direta (Quivy & Campenhoudt, 2008) e o photovoice
(Wang & Buris, 1997).
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4. 0 Mercado vivido: as memorias e as vozes do Bolhao

Figura 4: Fotografia panoramica do Centro do Mercado, varanda do piso intermédio da Rua
Alexandre Braga.
Fonte: Autor.

Ora, uma vez que o0 nosso interesse se prendia com a necessidade de dar voz aos
que fazem com que o mercado ndo seja apenas uma reliquia da cidade, mas sim uma
interpretacao profunda das tradicdes e dos costumes desta. Como tal, as entrevistas
semiestruturadas ao nivel das histérias de vida, foram a técnica que nos permitiu
compreender os sentimentos por parte dos comerciantes do Mercado do Bolhéo, ao
mesmo tempo refletem uma abordagem da sua historia no mercado, de que forma é
este mesmo enraizado no seu seio familiar, como igualmente representa a voz das
preocupacdes que se fazem sentir ao processo governativo do plano de
melhoramento e renovacao do mercado. No decorrer da andlise das entrevistas, esta
visou a utilizacdo de programas de analise de dados qualitativos, nomeadamente o
NVivo, que permitissem compreender o enredo das memdrias de cada comerciante

através da criacdo de um conjunto de categorias e subcategorias analiticas.

De um total de dezassete entrevistas realizadas, cinco foram realizadas a homens
e doze a mulheres. Assim, destacamos desde logo algo uma ligacéo histérica e social
das mulheres ao exercicio desta profissdo. Contudo podemos ainda destacar que
foram realizadas entrevistas a comerciantes de artesanato (3); comerciantes de aves
(1); comerciantes de péo (1); comerciantes de peixe (2); comerciantes de produtos
frescos (3); comerciantes de sementes (1); comerciantes de vinhos doces e salgados
(3) empregados de restauracao (1); ourives (1) e relojoeiros (1), ao mesmo tempo que
se aferiu uma média das idades de 51 anos onde o comerciante mais novo tinha 24

anos e o mais velho 82 anos.

4.1. Trajetorias dos comerciantes e o peso simbdlico do mercado na juventude

Munidos desta caracterizagcdo, um conjunto de prerrogativas revela-se com uma
interpretacdo decorrente das trajetorias e das historias de vida dos comerciantes.
Como tal, foi possivel interpretar que muitos dos comerciantes, desde muito jovens,
tinham uma ligacéo afetiva com o mercado do Bolh&o, que foi assim transmitida pelos

seus familiares. Entdo, durante as entrevistas foi possivel compreender o peso
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simbodlico que o mercado mantinha nas suas memorias. Apesar de alguns
comerciantes ndo terem ingressado no Mercado logo na infancia, vinham para este
nos seus tempos livres, demonstrando assim uma forte familiaridade com o espaco.
Algo caracterizador do mesmo é assim revelado pelo facto de muitos dos
comerciantes entrevistados afirmarem que depois da escola iam para perto dos pais
no mercado, para junto das suas bancas até o mercado encerrar, e que muitas vezes
ajudavam os seus pais nas lides do mercado. Assim, memorias descritivas como as
apresentadas, refletem este primeiro contacto dos comerciantes do mercado e a sua

infancia dentro do mesmo,

Como |4 esta... eu fui criada aqui... e a minha méae fazia feiras na altura a
minha avo esteve ld em cima... mesmo a minha avo... ja teve 75 anos aqui...
e a minha mée ia para as feiras... e eu ficava la em cima... no andar de
cima... pequenina... ainda bebé... e a minha avo é que olhava por nos aqui...
tanto a mim como a aminha irma... entretanto a minha irma quis seguir a
vida dela... quis ir estudar... e andou... e eu fui a Unica que ndo quis seguir
os estudos... pronto como fui muito habituada a isto... e a este ambiente e
tudo... qualquer coisa eu era para vender... eu s6 queria vender... s queria
fazer negocio... ndo me interessava a escola (anénimo, 55 anos,
comerciante do interior do mercado).

Sim, sim...eu pequenina lembro-me porque antigamente...eu tenho uma
coisa gravada na minha mente...antigamente o compasso a gente fecha a
segunda de Pascoa e ele vem a terca, mas antigamente ele vinha sempre
a segunda e eu lembro-me de a minha avd nos trazer nessa altura aqui a
segunda-feira para ver o compasso, tenho isso gravado na minha mente.
(anonimo, 56 anos, comerciante do interior do mercado).

Ah tenho aqui historias, da nossa atividade que eu assisti, eu era miudo, ja
venho desde os 7-8 anos para aqui e assisti coisas engracadas e outras
mais sérias, ate com o meu avd. O meu avd, era uma pessoa muito dada
ao didlogo e era um comunicador nato, gosta muito de atender o cliente,
e via ndo s6 um cliente como um amigo e tenho um episédio uma vez
menos simpatica, de acordo com a postura dele que era uma pessoa até
muito bem-disposta, teve ali uma vez uma situagdo pouco simpatica
(andénimo, 47 anos, comerciante do exterior do mercado).

Neste sentido os discursos apresentados demonstram uma construgdo mental do
simbolismo que os proprios guardam face ao mercado. Como referido, é assim
ouvido que o mercado é algo marcante na infancia de cada um dos comerciantes, ao
mesmo tempo que a carga simbdlica é construida desde tenra idade, de igual modo

os sentimentos de pertenca no espaco sdo assim delineados e moldados.

Ao mesmo tempo que nos apercebemos desta carga simbdlica, interrogamo-nos
acerca da construcao identitaria de cada comerciante. Esta intencdo compreende
assim a forma como a memédria destes episodios, para cada comerciante, influencia
a sua formacdo com individuo e comerciante. Por outras palavras, a interrogacao
presente a rececdo destes excertos formulasse sobre como é que a memoria cria a

identidade social do individuo [comerciante] face ao mercado “Se podemos dizer
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que, em todos os niveis, a memodria € um fendbmeno construido social e
individualmente, quando se trata da memoaria herdada, podemos também dizer que
ha uma ligacdo fenomenolégica muito estreita entre a memoria e o sentimento de
identidade” (Pollak, 1992: 5). Como tal, Pollak (1992) reflete sobre a forma como a
memoria cria o sentimento de identidade no individuo e a formulacdo necessaria para
essa criacdo. Antecipando assim este enredo tedrico, podemos admitir uma ligacao
destas memorias descritivas das histérias de vida dos comerciantes com os
sentimentos de pertenca de lugar no seu inventario descritivo sobre o mercado.

Olhando assim para a teoria de Pollak (1992), observamos que,

nessa construgcdo da identidade (..) ha a unidade fisica, ou seja, o
sentimento de ter fronteiras fisicas, no caso do copo da pessoa, ou
fronteiras de pertencimento ao grupo, no caso de um coletivo; ha a
continuidade dentro do tempo, no sentido fisico da palavra, mas também
no sentido moral e psicoldgico; finalmente, ha o sentimento de coeréncia,
ou seja, de que os diferentes elementos que formam um individuo sado
efetivamente unificados. De tal modo isso € importante que, se houver
forte rutura desse sentimento de unidade ou de continuidade, podemos
observar fendmenos patoldgicos. Podemos portando dizer que a memoria
é um elemento constituinte do sentimento de identidade, tanto individual
como coletiva (Pollak, 1992: 5).

A partir deste enredo teodrico, e revendo assim esta linha tedrica de Pollak (1992)
aplicada ao mercado, aferimos que podemos interpretar o mercado como um grupo.
Como tal, este grupo é assim formado por um conjunto de individuos que veem neste
mesmo local um percurso passado e futuro, ao mesmo tempo que tomam assim
consciéncia do outro. Este ponto é basilar para a formulagdo do individuo e para a
construcdo da memoria e da identidade, ao mesmo tempo que tomam consciéncia
do passado, interpretando assim como as vivéncias de quando eram mais jovens
assumem um confronto com a realidade presente em relagdo ao mercado. Neste
sentido, o outro pode ser compreendido como os familiares e os comerciantes a sua
volta, ao relembrar os episddios anteriormente descritos, tendo assim em vista a
projecédo espacial do novo mercado, a criacdo do Ego, comerciante do Bolhéo, revé
uma projecdo das memorias histéricas retidas em cada comerciante como uma
identificacdo proépria do lugar futuro, refletido a partir da memdria pessoal do espaco
antecessor. No fundo, a construgdo identitaria a partir das memorias, assenta no
passado, no presente e no futuro, adaptando assim a teoria de Pollak (1992), a criacado
identitaria dos comerciantes do mercado, revé-se a partir da dualidade do passado e
do futuro, sobre o qual estas memorias permaneceram no espaco do mercado como
uma reflexdo da identidade do mesmo, atribuido assim um conjunto de sentimentos
pelo espaco e de pertenca do mesmo, como igualmente postulam a criacdo do Ego,

comerciante do Bolh&o.

Compreendida a postulacido tedrica do processo de criacdo identitaria dos

comerciantes, a compreensio para a resposta a nossa hipotese tedrica é assim
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percetivel pelo sabor da importdncia que o mercado cria na descrigdo afetiva e
identificacdo pessoal e coletiva dos comerciantes em relagdo ao mercado, deste
modo, uma interpretacdo sobre esta perda de memorias e historias afetivas sobre o
mercado, pode ser marcada pela transformacao fisica do lugar e de elementos
especificos e alusivos a determinadas memorias, mas que contudo sobre um aspeto
mais humanista do mesmo, e revelando uma dificuldade operativa ird se rever a
necessidade de revoltar ao mercado de modo a compreender a interpretagao social

sobre o espaco, demonstrando uma das dificuldades operativas sentidas.

4.2. Os sentimentos pelo mercado

Ao compreendermos a forma como as memdrias criam assim um sentimento de
identidade por parte dos comerciantes sobre o mercado, demonstram um conjunto
de sentimentos que se revelam como sendo de pertenca ao mesmo, nesse sentido
compreendemos que os sentimentos de pertenca estdo assim associados com as
historias decorrentes no mercado, bem como um conjunto de descricdes sobre o
mesmo. De modo semelhante ao ponto anterior, a memoria descritiva € assim
postulada e exaltada pelos comerciantes, como percursora dos sentimentos afetivos
pelo mercado, ao mesmo tempo que o mercado é compreendido como uma heranca
no seio familiar, que em parte esta é impingida por acontecimentos proprios
decorrentes dos trajetos dentro deste mesmo, como igualmente é assim explanado
por uma vontade propria de se enraizar cada vez mais com o mercado, como

igualmente de sacrificio proprio para a familia e mercado,

Mecanico... era 0 meu sonho... Eu tenho uma histéria muito engracada que
foi, quando deixei de estudar de dia, ia-me inscrever na Salvador Caetano
era no fundo desemprego de Gaia (...) na altura eramos 200 e tal pessoas
e os 20 primeiros é que conseguiam entrar na Salvador Caetano, e eu (...)
estava ali na esplanada e ligaram-me a dizer que consegui a vaga. Como
é... como é... quer vir... na altura a minha mée tinha acabado de despedir
dois funcionarios... e sé estava eu e a minha mae aqui... entdo opgéo A-
Mando f**** o meu sonho ou ajudo a minha mée... opgéo B... ajudo a minha
maée... porque ela sempre me ajudou em tudo, nem me arrependo de nada
atencao (anénimo, 29 anos, comerciante do interior do mercado).

Era da minha avo... portanto aqui eram feitos ramos de flores, no qual que
fazemos as provas e acaba por ser... e a minha avo sempre disse dos
primeiros tempos que vinha céa para o mercado... porque eu antes de abrir
este negocio ja dava continuidade a negocio das flores criado pela minha
avo... que passou para a minha mae ... e eu entreguei o projeto depois de
fazer o estagio de recursos humanos na empresa e de implementar um
sistema de recursos humanos nessa empresa.. mas achei que dar
continuidade ao que a minha avé tinha criado achei-lhe piada mas pronto
seria um projeto mais aliciante do que seguir um projeto de outros... E: No
fundo esta banca é uma heranca para si? e.: E uma heranca daquilo que
quero dar continuidade. (anénimo, 38 anos, comerciante do interior do
mercado).
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Se por sua medida a interpretacdo dos excertos das memorias apresentadas
realgam a entrega de cada comerciante ao mercado bem como a sua familia, ao
mesmo tempo refletem a importancia que o préprio mercado emana para 0s mesmos,
realcando assim a sinergia entre o espaco e comerciante, refletido por sua vez nos
seus sentimentos de pertenca ao mesmo espac¢o, como igualmente a mesma criacao
identitaria do Ego, comerciante do Bolhdo, como tal a compreensédo dos sentimentos
de pertenca demonstram a importancia decorrente que o mercado assume na
cidade, demonstrando assim, muito para além de um ponto geografico, que o
mercado é gerador de memorias descritivas particulares, a sua propria cultura, como
uma janela aberta para exportacdo das tradicOes originarias da cidade do Porto.
Estabelecendo, assim, um ponto divisorio face a interpretacdo dos sentimentos de
pertenca quanto ao mercado, verificdAmos que o mercado é projetado em relacdo a
uma descricdo dos sentimentos positivos de pertenca de cada comerciante a sua
propria biografia histérica [dos comerciantes] e que o proprio edificado cria nestes

mesmos e na cidade, como sendo,

Sim... Quando o senhor fizer uma entrevista a uma, duas, trés pessoas
daquelas assim de maior peso dentro do mercado, vai sentir, vai ter a
percecao que houve filhos e netos criados aqui dentro do mercado.
Portanto isto sdo historias, sdo... como e que ei de |lhe dizer séo tradicdes,
sdo simbologia que se transmitem de geragao para geragdo que se tem
muito significados, no meu caso ndo tenho o peso como se calhar outros
comerciantes que tinham menos capacidade econdmica e que tinham que
trazer para aqui os filhos e que tinham aqui o seu ganha-pdo nao é,
portanto eu felizmente os meus pais tinham outra capacidade e nao
necessitei de estar aqui o dia todo como muitos meninos que iam para as
aulas e a seguir vinham para aqui estudar e tinham que esperar pelos pais.
(anénimo, 47 anos, comerciante do exterior do mercado).

Exatamente. Quando eu vim para aqui eu ainda nao tinha o meu filho e
quando o meu filho nasceu esteve aqui comigo durante meio ano, aqui na
cadeirinha ao balcao, chorava e gritava e as clientes pegavam nele. La esta,
é uma relagdo que sé no mercado € que existe. Tu ndo vais a uma Zara ou
a uma Pull&Bear e ndo vés isso (risos). “Olhe, desculpe, ndo se importa de
pegar no meu filho um bocadinho?” ou “é minha senhora, quer que lhe
pegue um bocadinho no bebé enquanto vocé esta a fazer o embrulho?”.
Pronto, eu tive o meu filho aqui comigo durante meio ano, tirando os dias
em que ele estava doente e nédo ia para o infantario. (anénimo, 48 anos,
comerciante do exterior do mercado).

Se por um lado a interpretacdo positiva dos sentimentos de pertenca dos
comerciantes ao mercado, refletem um passado e um presente afetivo do espaco,
uma interpretacdo negativa espelha um sentimento decadente sobre a mesma otica.
Ora ao referirmos que o espaco fisico, neste caso o do mercado, serve como um pilar
a criacdo da identidade (Pollak,1992) como- Ego comerciante do Bolhdo- podemos
agora afirmar que a reabilitagdo do mesmo ira contribuir, ndo necessariamente, para
a perda todas das memorias descritivas, mas sim uma alteracdo das mesmas. Deste

mesmo modo, as tradicdes e as descricOes inerentes ao espaco fisico e social do
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Bolhdo, estas sim vao-se perder pois a partir do momento em que o mercado sofre
alteragdes estruturais, isto &, no edificado, o imaginario decorrente dos comerciantes
vai também ele sofrer alteracdes. Estes aspetos ndo se aplicam apenas no interior do
mercado, mas também no seu exterior, nomeadamente nos comerciantes que foram
entrevistados no exterior do mercado, mas também no imaginario da populacao
portuense. Através dos discursos dos entrevistados e dado que este era um aspeto
essencial da nossa investigacdo, conseguimos ter acesso a depoimentos descritos
que por si sé demonstravam as alteracdes que o mercado sofreu ao longo dos anos,

vejamos,

De madrugada logo j& estava cheio de gente..a altura do Natal as
camionetas vinham com as pencas de Mirandela e aquilo pareciam prédios
e andares cheios de pencas ali a descarregar...os porcos que aqueles
homens antigos...até parece que os estou a ver por estas escada abaixo
descalgcos e com os porcos pelas costas...de inverno...frio...a descer as
escadinhas...foi uma vida....tenho isso tudo nos meus olhos...foi uma vida
muito dura acredite [...] (andnimo, 66 anos, comerciante do interior do
mercado).

Se deste modo, ja é apreendido que ao logo do tempo, foram-se perdendo ou
alterando as memorias dos comerciantes do mercado, ndo so pelas alteracdes fisicas
no campo da degradacédo, mas também alteracdes na afluéncia ao espaco, os tipos
de consumo e até importancia do mesmo, podemos a este nivel referir que apesar de
estes discursos permanecerem, vemos que por outro lado os sentimentos de
pertenca, ou o gosto por assim disser, pelo mercado tem vindo a diminuir. Ora, por
um lado se esta degradacéo e falta de intervencéo politica no mercado contribuiu
para alteragcdes nos sentimentos de pertenca, permanecem os sentimentos afetivos,
as memorias e os discursos que por sua vez tem vindo a ser, e poderdo a continuar a
ser no futuro- com a reabilitacdo do mercado alvo de mudancas e mutacdes sendo
assim necessario ressalvar que para uma compreensdo plena de tal aspeto, seria
vantajoso a realizacdo de um trabalho de investigagcdo que passe-se por um processo
de revisitagdo ao mercado e ainda, uma nova analise aos sentimentos, memorias, e
discursos dos comerciantes, obtendo assim informacéao relativa ao passado presente
e futuro (Guerra et al., 2018).

Como tal os discursos ao primeiro ponto da andlise, do percurso futuro do
mercado, revém uma interpretagdo que a data da realizagdo das entrevistas
pressupunha ainda que em parte uma especulacéo futura que ainda iria decorrer com

a transicdo para o espago no centro comercial La Vie%® e sobre tal propdsito € assim

68 Denote-se que estes dados foram recolhidos em 2017, tendo os comerciantes transitado para este
espaco temporario em 2018. Aquando da elaboragéo deste artigo, os comerciantes permanecem no
mesmo local, pois o Mercado ainda se encontra sob o processo de reabilitagio.
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interpretada uma posi¢do dualista das opinides sobre o processo de transi¢cdo, quer

assim pelo espaco escolhido, quer igualmente pelo processo propriamente dito,

Sinto que a maioria das pessoas vai morrer 1a ndo vai fazer negécio, acho
que é prenuncio de morte... Ndo de norte, de morte, acho que sim
infelizmente, acho que a Camara tinha outa disponibilidade, melhor tinha
disponibilidade de gerir estas coisas de outra maneira, e na altura na altura
nos como associagao sugerimos 3 espacos, um deles e visto como sdo
poucas as pessoas que vao para o LA VIE, era perfeitamente plausivel criar
ali, por exemplo naquela parte da Trindade, alias... J& |4 vi pré-fabricados
era muito mais simples criar uma estrutura ali e colocar para ai 30 ou 40
comerciantes e era um espaco amplo com outra visibilidade que ndo outra
porcaria do centro comercial nas catacumbas, percebe (anénimo, 47 anos,
comerciante do exterior do mercado).

Olhe...eu acho que nao vou perder clientes porque eles ja sabem e j& estdo
todos preparados para ir comigo ao La Vie mas claro que para nés e eu falo
por mim...6 uma mudang¢a muito grande e vai-me dar muita tristeza quando
eu sair daqui...ndo quero olhar para tras...quando arrumar as minhas tralhas
nado quero mais olhar para aqui (anénimo, 66 anos, comerciante do interior
do mercado).

Sim é sempre complicado quando se fala em deixar o trabalho...é disto que
a pessoa sobrevive e esta situacao do fecho houve ...nem sempre estamos
de acordo mas também cria-se uma certa unido porque no fundo estamos
todos no mesmo barco e é a incerteza do que vai acontecer...como sera o
novo Bolh&o...e esta incerteza é que faz com que as pessoas apesar de ndo
estarem sempre de acordo, que se unam...portanto ha aqui uma relagao
(andénimo, 54 anos, comerciante do exterior do mercado).

N3o... a nossa espectativa sera sempre a melhor em relagdo ao mercado e
a continuar... o ponto principal é continuar no mercado... ou provisoério,
para onde vamos... ou continuar no provisorio e depois continuar no
efetivo quando aqui as obras tiverem feito... tiverem prontas nao é... agora
realmente ao correr mal... a minha tia trabalha nisto ha 40 anos... e é nisto
que ela ai que quer continuar. (anénimo, 34 anos, comerciante do interior
do mercado).

E assim percecionada uma incerteza sobre o lugar escolhido e as opinides
atribuidas ao mesmo, destacando novamente a posicdo espacial que decorre da
investigacdo, permite-nos ao mesmo tempo compreender uma das causas da
existéncia destas mesma incertezas, olhando ao periodo decorrente dos discursos
mediaticos analisados é observado em particular as categorias referentes ao
exponencial interpretativo sobre as questdes politicas, € compreensivel a modalidade
do discurso referentes aos processos de reabilitacdo e reconfiguracdo do mercado,
encontram-se assim diluidas sobre um espectro temporal alargado, contemplados
pelos anos que colocamos a andlise, e a0 mesmo tempo que revemos através das
entrevistas e das memorias descritivas da CMP e dos comerciantes as necessidade
de intervencdo do mercado anos anteriores, refletem uma fragmentacdo da

resisténcia a mudancga do mercado.
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5. Conclusdes

Pensando apenas nos espacos de comércio, € inegavel o papel que o Mercado do
Bolhdo ocupou e ainda ocupa na cidade do Porto (Salgueiro, 1994). Sobre este
mesmo papel, revé-se uma ligacdo que pode ser em parte estendida a um laco
familiar entre o préprio espaco e comerciante, e que através das mesmas reviu-se
assim a criacdo identitaria pessoal e coletiva, a partir das memorias descritivas (Pollak,
1992) a criacdo identitdria do Ego, comerciante do Bolhdo. Refletindo sobre a
interpretacao dos resultados, foi desde logo apontada uma forte ligacdo do Ego com
o espaco, como afirmado, mas que quando colocados em confronto com o seu
futuro, um conjunto de sentimentos decadentes eram assim expressos, a0 mesmo
tempo que se revia uma vontade de exaltacdo dos mesmos. Podendo
hipoteticamente interpretar como um receio que se vinha sentido desde o passado,
pela falta de intervencdo no mercado, como ao mesmo tempo um querem melhorar
e evoluir com o mercado, querem ver assim o lugar do berco das suas memoarias, ao
mesmo tempo que se interpretava vontade de reter alguns lugares e espagos dentro
do mercado, revigorando assim a dualidade de manter viva a memadria do mercado
como a criagdo do - Ego comerciante do Bolhdo, mas que ao mesmo tempo poder-
se-ia interpretar a perda deste espaco e lugares, como a quebra do elo de ligacdo
entre a representacdo descritiva da memoria com a projecéo da identificacdo pessoal

e coletiva expressa por- Ego ndo comerciante do Bolhao.
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