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RESUMO: No inicio dos anos 1960, registramos, internacionalmente, um crescimento da populagao
de artistas modernos e uma ampliagdo dos limites do mundo da arte, com obras marcadas pela
percepgdo visual do cotidiano e com objetos de arte alinhados a universos até entdo pouco
explorados. No Brasil, um pais em processo de modernizacgéo e expansdo da sociedade de consumo,
algumas precariedades na industria e no mercado foram responsaveis por um protagonismo inédito
dos artistas na implantagdo e modernizagédo de novos setores, como a moda e a imprensa. Este artigo
examina a contribuigédo de artistas e intelectuais na construgao desses setores no Rio de Janeiro. A
imprensa carioca teve papel de destaque na difusdo e na legitimagédo dos produtos e efeitos dessas
acgoes.
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ABSTRACT: In the early 1960s, one can register, internationally, a growth in the population of
modern artists and an expansion of the limits of the art world, whose works were marked by the visual
perception of everyday life and art objects aligned to universes little explored until then. In Brazil, a
country in the process of modernization and expansion of the consumer society, some
precariousness in the industry and in the market were responsible for an unprecedented role of
artists in the implementation and modernization of new sectors, such as fashion and the press. This
article examines the contribution of artists and intellectuals in the construction of these sectors in
Rio de Janeiro. The carioca press played a prominent role in the dissemination and legitimation of
the products and effects of these actions.

Keywords: modern art; fashion; press; consumer society; modernization.

RESUME: Au début des années 1960, on enregistre, a |'international, une croissance de la population
d'artistes modernes et un élargissement des limites du monde de l'art, avec des ceuvres marquées
par la perception visuelle du quotidien et des objets d'art alignés sur des univers jusqu'ici peu
exploré. Au Brésil, pays en voie de modernisation et d'expansion de la société de consommation,
certaines précarités de l'industrie et du marché ont été responsables d'un réle sans précédent des
artistes dans l'implantation et la modernisation de nouveaux secteurs, comme la mode et la presse.
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Cet article examine la contribution des artistes et des intellectuels dans la construction de ces
secteurs a Rio de Janeiro. La presse carioca a joué un réle de premier plan dans la diffusion et la
|égitimation des produits et des effets de ces actions.

Mots-clés: art moderne; mode, presse; socité de consommation; modernisation.

RESUMEN: A principios de los afios sesenta registramos, a escala internacional, un crecimiento de
la poblacion de artistas modernos y una ampliacion de las fronteras del mundo del arte, con obras
marcadas por la percepcion visual de la vida cotidiana y con objetos artisticos alineados con
universos hasta entonces poco explorados. En Brasil, pais en proceso de modernizacion y expansion
de la sociedad de consumo, cierta precariedad en la industria y el mercado fueron responsables de
un protagonismo sin precedentes de los artistas en la implantacion y modernizacién de nuevos
sectores, como la moda y la prensa. Este articulo examina la contribucion de artistas e intelectuales
en la construccion de estos sectores en Rio de Janeiro. La prensa de Rio de Janeiro desempeid un
papel destacado en la difusidn y legitimacion de los productos y efectos de estas acciones.

Palabras-clave: arte moderno; moda; prensa; sociedad de consumo; modernizacion.
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1. Introducao

No inicio dos anos 1960, registramos, em ambito internacional, um crescimento da
populacado de artistas modernos acompanhado de um processo de ampliacdo dos
limites do mundo da arte' (Bueno, 1999, 2021). Alheia aos sistemas de normas
estéticas estabelecidas, a nova geracao priorizava o exercicio da liberdade, que se
manifestava, sobretudo, na combinacdo e na escolha das referéncias. Entre a
pluralidade de tradicdes visuais disponiveis - artisticas ou ndo -, esse conjunto de
profissionais pautava-se pelo eixo interior na construgcao das obras, ignorando as
imposicbes estéticas convencionais (Bourdieu, 1987). A autoria permanecia como
uma marca dos criadores, embora ja aparecessem os que comegavam a questiona-
la. O olhar, a percepcdo visual do mundo cotidiano, tornou-se um elemento
constitutivo das artes plasticas na esfera contemporanea (Crow, 1996). O virtuosismo,
o dominio do fazer, a partir da segunda metade do século XX, foi se tornando um
elemento secundario (Heinich, 1998). Apontamos dois fatores responsaveis por essa
nova condicdo: primeiro, com a segmentacao das linguagens e o aparecimento de
novas abordagens visuais, a questdo da pratica e seu aprendizado podem estar
totalmente desvinculados do contexto artistico; o segundo fator que tornou a
execugao artistica um aspecto secundario tem sido o uso corrente que os artistas
contemporaneos fazem dos assistentes e dos artesdos especializados,
transformando, muitas vezes, a realizacdo da obra num projeto coletivo. Estenderam-
se os limites do mundo da arte e os novos autores foram encontrando as matrizes de
seus trabalhos através de olhares e universos até entdo pouco explorados ou

marginalizados (Bueno, 1999).

Esse movimento ocorreu tanto em centros modernizados, como Nova lorque e
Paris, quanto em municipios e regides onde a modernizacdo estava em processo de
implantacdo, como nas cidades latino-americanas. Nesses espacos, em razdes de
condicdes precarias na industria (Ramos, 2004) e no mercado de arte (Bueno, 1991),
os artistas assumiram, temporariamente, um protagonismo inédito, atuando
simultaneamente na esfera das artes e no estabelecimento de novos setores, como a
industria da moda ou a imprensa (Corréa, 2016). No Brasil, por exemplo, frente a
auséncia de quadros profissionais qualificados, os artistas contemporaneos

assumiram fungdes-chave na condugdo da modernizacdo nos anos 1950 e 1960,

"Mundo da arte € um conceito desenvolvido pelo sociélogo norte-americano Howard Becker (2010),
definido como a atividade conjugada e cooperativa de pessoas, com o objetivo de originar padrdes
que fortalegcam a atividade artistica de forma que ela continue a existir. Segundo Becker, ha diversos
mundos da arte que operam com membros diferentes e sdo eles que definem, a partir dos padrées
estabelecidos pelo grupo, as convengdes e seus esquemas convencionais que serdo colocados em
pratica a fim de definir o que € arte para aquele determinado grupo. (Becker, 2010).
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produzindo roupas e estamparias, criando designs de modveis e outros produtos e

redesenhando as paginas dos jornais?.

A imprensa carioca, que empregava literatos e intelectuais respeitados, teve papel
de destaque, difundindo e legitimando os produtos e os efeitos dessas agdes, tanto
nas artes quanto na moda. Uma vez concebidos, liderados, editados, escritos e
desenhados por literatos, intelectuais e artistas, os cadernos de cultura advindos da
modernizagdo da imprensa tornam-se importantes espacos de debate sobre a
estética ndo s6 das manifestagcdes artisticas vigentes, como também dos produtos
culturais voltados para o consumo que se expandia, entre eles os itens de moda. As

paginas femininas contribuiam grandemente na integracao desses assuntos.

E importante mencionar que o processo de modernizacdo do qual tratamos -
ocorrido no Brasil - levou a criagdo de espacgos de exposicao e de distribuicdo da arte
moderna no pais, marcados por um trago de internacionalizagédo, transformando
também o préprio mundo da arte moderna brasileira. Na virada da década de 1940
para os anos 1950, uma rede de museus modernos, como o Museu de Arte Moderna
do Rio de Janeiro (MAM Rio) e o Museu de Arte de S&do Paulo (MASP) - alinhada a
promocao de eventos de arte como a Bienal de Sdo Paulo - gerou uma estrutura
institucional artistica, com o objetivo de internacionalizar os espacos da arte moderna
no Brasil. Os esforcos partiram da estratégia de privilegiar as tendéncias estéticas
internacionais hegemonicas - tanto europeias quanto norte-americanas - que
resultaram em modificacbes significativas no campo artistico moderno brasileiro
(Bueno, 1999).

O movimento que se desenvolveu no periodo foi o de “solidificagdo de um campo
intelectual e artistico” (Bueno, 1990: 224), com o aumento dos locais de exposicéo e
de distribuicdo da atividade artistica. A cultura de museus de arte no Brasil, inclusive,
ganhou impulso a partir desse movimento modernizador (Arruda, 2001). Antes das
instituicbes modernas, havia apenas o Museu Nacional de Belas Artes na cidade do
Rio de Janeiro - ligado a Academia - e, na cidade de Sao Paulo, a Pinacoteca do

Estado, criada em 1905 e transformada em museu estadual em 1911.

Tal dindmica deu base para o desenvolvimento de expressdes e renovacgdes
modernas alinhadas com a ativacdo do setor industrial em expanséo na época. Entre
estas realizacbes estiveram as renovacdes no plano cultural. Todo este cenario
permitiu a divulgacdo de proposicdes artisticas ligadas a modernizacdo e a
legitimacdo alcangada por esse universo, com promog¢ao na imprensa. Propostas
oriundas de movimentos extremamente restritos de arte de vanguarda -

reproduzidos por pequenos nucleos, pouco conhecidos, e muitas vezes

2 José Mario Ortiz Ramos identifica a mesma precariedade em outros setores da industria cultural
brasileira como, por exemplo, na formagéo do sistema audiovisual no pais, quando as tradigdes dos
setores envolvidos sdo muitas vezes rearticuladas a partir dos seus escombros. (Ramos, 1995).
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incompreendidos por um publico mais amplo - foram incorporadas nos anos 1960

por diferentes esferas ligadas a cultura de consumo no pais.

O objeto da nossa reflexdo é a analise da contribuicao dos artistas e intelectuais
na construcdo de uma imprensa, uma industria da moda e da integracao entre arte e
moda no Rio de Janeiro. Embora a cidade ja nao fosse capital politica do Brasil a partir
de 1960 - transferida para Brasilia —, o Rio de Janeiro se mantinha como a capital
cultural da nacdo. Algumas das principais instituicoes culturais da antiga capital
federal ainda permaneciam na cidade ao longo dos anos 1960, razdo pela qual

focamos nosso olhar na cidade do Rio de Janeiro.

Como amostra, mencionamos parte da trajetoria da artista alema Olly Reinheimer
reverberada na imprensa carioca. Seu trabalho na intersecdo entre arte e moda se
desenvolveu dentro do contexto que mencionamos até aqui, em um periodo quando
mundo da arte e imprensa estavam abertos a producdes artisticas e culturais fora dos
suportes tradicionais (Pereira, 2020). Outros exemplos foram tomados das reformas
gréficas realizadas pelos artistas Amilcar de Castro e Alexandre Wollner,
respectivamente, no Jornal do Brasil e no Correio da Manha, ambas notaveis pela
participacdo de entes do mundo da arte na imprensa. No ramo da moda, o caso da
Rhodia, que empregou artistas na criacdo de tecidos para as campanhas publicitarias

de divulgacao de seus fios sintéticos na década de 1960, é considerado nesta analise.

2. Modernizacao e expansao da imprensa brasileira

Registramos um rico periodo da histéria do jornalismo brasileiro em que os grandes
jornais diarios serviram como espacos privilegiados de debate intelectual e de
divulgacdo da cultura e das artes plasticas modernas no Brasil (Corréa, 2016). Esse
momento esta concentrado entre as décadas de 1950 e 1960, quando uma série de
fatores econdmicos e sociais permitiram tanto a consolidagdo de um mundo da
cultura e da arte moderna no pais, quanto a reformulacao e a expansao da imprensa,
que convergiram para tornar o jornal — a partir de seus cadernos de cultura recém-
criados - vitrines para publicacdes de criticas de arte, textos de apresentacdes de
exposicoes, escritos de artistas e conteudo em defesa de estéticas inovadoras, nos

mais diversos formatos.

Essa riqueza cultural impressa nos jornais é fruto de transformacdes maiores,
acompanhando mudancas fundamentais na sociedade brasileira - como o
desenvolvimento industrial do Brasil apds a Segunda Guerra Mundial - que levaram a
consolidacdo e a expansido de uma sociedade urbana modernizada no Brasil (Ortiz,
1988), marcada pela ampliacdo e a diversificacdo das camadas médias, frutos do
processo de industrializacdo (Mello & Novais, 2002). No ramo da cultura, essa
consolidagcdo nos anos 1950 proporcionou a constituicdo de um mercado

consumidor de bens simbolicos e artisticos, possibilitando o crescimento da esfera
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cultural em diversas dimensdes: artes plasticas, cinema, literatura, musica, teatro e
arquitetura, por exemplo. No escopo das artes plasticas, observa-se na década de
1950 a consolidacdo de um mundo da arte moderna no Brasil, que desenvolveu
formulacdes estéticas sintonizadas com o espirito modernizador dominante no
periodo. E nesse cenario que surgem o Concretismo?, em Sdo Paulo e no Rio de
Janeiro, e, no final da década, o Neoconcretismo?, no Rio de Janeiro (Bueno, 1990;
Villas-Boas, 2015).

A consolidagdo do mundo da arte moderna ocorreu em consonancia com a
transformacdo e a expansdo da imprensa. A politica de crescimento industrial do
segundo governo de Getulio Vargas (1951-1954) ja havia facilitado a entrada de
capital, e a liberagcdo as importacdes de equipamentos possibilitou as empresas
jornalisticas entrarem numa fase de renovacéo e de expanséo dos recursos graficos
(Medina, 1988). Posteriormente, o processo de modernizagcdo impulsionado pela
politica desenvolvimentista do governo Juscelino Kubitschek (1956-1961) contaminou
as redacobes dos jornais. Empresarios, diretores e jornalistas viram-se na necessidade
de acompanhar as transformagdes que se anunciavam e cumprir o slogan 50 anos
em cinco era nao so sindnimo de sucesso editorial e de vendas para os jornais, como
também um mantra e um resumo do processo de modernizagdo grafica, editorial,
linguistica e empresarial nas publicacdes (Barbosa, 2007). Os jornais diarios mais
importantes do Rio de Janeiro apressaram-se em incorporar o discurso da
modernizacdo, transformando-se e construindo “aquele momento como marco
fundador de transformacdes decisivas no campo jornalistico” (Barbosa, 2007: 149).
Os avancgos tecnologicos preconizados em qualquer processo de modernizacéo,
verdadeiras necessidades da industrializagédo, resvalaram na imprensa, permitindo
impressao e distribuicdo de massa do material jornalistico. Esse impulso reforgou a

informacado como decorréncia do sistema econdmico e industrial que esta na sua

3 O Concretismo foi um movimento nas artes plasticas, iniciado, em Sdo Paulo, por um conjunto de
artistas autodenominados Grupo Ruptura, que refletia as influéncias das ideologias construtivas
internacionais na atividade artistica brasileira. Localizado temporalmente entre o final dos anos 1940
e inicio dos anos 1960, fundamentou-se como uma vanguarda de linguagem geométrica baseada
nas cidades de Sdo Paulo e do Rio de Janeiro. Em suas bases estavam tendéncias construtivas
europeias do inicio do século XX, como a revista holandesa De Stijl, a escola Bauhaus alem3, o
construtivismo soviético e a retomada desses movimentos pelo abstracionismo geométrico suico e
pela Hochschule flir Gestaltung (Escola Superior da Forma) de Ulm, na Alemanha. Em Sao Paulo, seus
fundamentos técnicos e formais eram levados com muito rigor, principalmente a partir da
publicagdo do Manifesto Ruptura em 1952 (Brito, 1985).

4 O Neoconcretismo foi a reagdo do conjunto de artistas concretos do Rio de Janeiro - denominado
Grupo Frente - arigidez aplicada pelo grupo paulista do movimento. Em busca de liberdade artistica,
0s heoconcretos preconizavam a retomada dos valores expressivos na arte brasileira, apagados
pelas regras concretas. A luta era pela autonomia em relagdo aos principios artisticos pré-
estabelecidos no Concretismo e o ponto de unido do grupo carioca era a liberdade de criacao
(Bueno, 1990). Ao contrario dos membros do Ruptura, o Grupo Frente era formado, em sua maioria
por artistas da classe média alta, que ndo sofriam as pressdes que o mercado de arte e, por isso,
puderam ter maior liberdade em relagdo aos conceitos que tinham como matrizes, advindos do
concretismo suigo e da Escola de Ulm (Brito, 1985).
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base, possibilitando que consideremos a informagédo como um produto desse sistema
(Medina, 1988).

No caso especifico brasileiro, percebe-se que entre os anos de 1947 e 1956 o
crescimento industrial nacional foi superior ao ritmo médio observado no mundo
capitalista (Medina, 1988). Em especial, o programa de fomento a atividade industrial
langado no governo eleito de Getulio Vargas, causado pelo equilibrio das contas
externas alcancado nos anos anteriores, gerou decretos governamentais que
autorizaram a importacdo de equipamentos e de matérias-primas. A imprensa
brasileira beneficiou-se com a chegada de rotativas que ampliaram a capacidade de
producao (Medina, 1988). Paralelamente, o setor publicitario também se desenvolvia

em relacdo estreita com as matrizes americanas (Ortiz, 1988).

Acompanhando esse movimento, o conteldo do jornal seria todo diversificado.
Além do relato noticioso, os jornais brasileiros experimentariam outras formas de
informar: a reportagem, a entrevista, o editorial, a opinido, a biografia, o perfil, a
crbnica, a critica de arte e mais. Este processo viria a ser todo direcionado pelas
técnicas de redacédo desenvolvidas nos Estados Unidos que, ao padronizar a redagcéo
jornalistica no Brasil, aproximaria nosso pais do padrdo estrangeiro hegemonico
(Sodré, 1977).

E importante salientar que as qualidades de um jornalismo moderno s6 foram
possiveis a partir de reestruturagcdes organizacionais nas empresas jornalisticas.
Tomando a reforma do Jornal do Brasil como caso exemplar, é possivel identificar tais
mudancas. O primeiro passo da reforma do JB deu-se em junho de 1956. Naquele ano,
o jornal era de propriedade de Maurina Dunshee de Abranches Pereira Carneiro - a
condessa Pereira Carneiro —, viiva do conde papalino Ernesto Pereira Carneiro, morto

em 1954. Condessa Pereira Carneiro era filha de um jornalista.

O Jornal do Brasil tinha uma estrutura empresarial solida, baseada no pequeno
anunciante. Antes de a reforma completa, chegou a ter 80% de sua primeira pagina
tomada por classificados. A presenca desses anunciantes assegurava a
independéncia politica para o surgimento de um novo noticiario (Lessa, 1995). O
mesmo ocorria com o também carioca Correio da Manha, porém, este ja contava com
uma estrutura de redagédo que nédo havia no JB. “Tinha redatores, alguns deles da mais
alta categoria, mas néo se sentia nele [Jornal do Brasil] um jornal.” (Filho In Barbosa
2007: 159). Desta forma, foi feito um esforco para se contratar jovens jornalistas,
vindos prioritariamente do Diario Carioca e da Tribuna da Imprensa, para dar suporte
as alteracdes no processo editorial e, posteriormente, grafico do JB. A entrada dos
jovens profissionais com nova mentalidade teria possibilitado as inovacdes (Barbosa,
2007).
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Em termos graficos, as paginas iriam perder seus aspectos uniformes e seriam
invadidas por titulos, se¢bes, colunas, numa tentativa de simular na lauda a dindmica
que se via nas imagens da televisdo. Este trabalho ficaria sob a responsabilidade de
artistas brasileiros, que levariam para o jornal parte de suas atividades estéticas, num
movimento de integracdo positiva da arte no cotidiano da sociedade, a partir da
pagina impressa (Corréa, 2020). Parte desse processo de reformulagdo dos jornais
desencadeou a criagdo de espacgos de divulgacdo da cultura que dedicavam atencéo
as artes plasticas: os cadernos de cultura. Observa-se na década de 1950, o
surgimento e o fortalecimento desses espagos que passaram a dar mais aten¢do ao
mercado de bens simbdlicos que vai se formando no Brasil naquele momento. Um
fato excepcional foi a visibilidade que as artes moderna e de vanguarda obtiveram
neste periodo no Brasil. O protagonismo inusitado de intelectuais brasileiros, tanto no
interior dos jornais quanto nas instituicbes de arte - em fase de formacéo e
desenvolvimento - é marca desse periodo (Corréa, 2016). Acredita-se que uma
precariedade geral, dos jornais, das instituicbes de arte e da atividade tenha ajudado
a agrupar esses talentos modernos e de vanguarda, que tiveram a oportunidade de

expor suas formulagdes artisticas em espacos ampliados da imprensa.

3. As reformas modernizadoras no jornalismo carioca: Jornal do Brasil e
Correio da Manha

O processo de modernizacdo do Brasil nos anos 1950, que incorporou elementos do
padrdo vigente nos principais centros mundiais, trouxe uma transformacao para a
imprensa brasileira em termos de linha editorial - técnica de escrita jornalistica e
conteldo - e de estrutura empresarial. As alteracdes nas propostas de escrita e
empresarial foi adicionada a necessidade de mudancga grafica no setor jornalistico.
Trés periodicos cariocas deram inicio ao processo de modernizacdo também pelo
viés da comunicacédo visual: o Didrio Carioca, a Tribuna da Imprensa e o Jornal do
Brasil (Barbosa, 2007). O primeiro realizou sua reforma grafica sob orientagcdo de
Pompeu de Souza e com a ajuda do poeta Ferreira Gullar e do jornalista Janio de
Freitas. A Tribuna da Imprensa também se reformulou na primeira metade da década
- apesar de ter sido fundada no ano de 1951. J4 o JB passou por sua reforma entre
1956 e os primeiros anos da década de 1960. O advento da televisdo no Brasil
estimulou o jornalismo impresso a se reestruturar para acompanhar a concorréncia
imposta pelos poderosos veiculos de comunicagdo de massa eletronicos (Silva,
1985). A reforma grafica do Jornal do Brasil ocorreu em trés etapas. A primeira de 1956
a 1958, a cargo de Reynaldo Jardim e Odylo Costa, filho; a segunda de 1958 a 1961,
com Janio de Freitas na chefia de redacéo; e a terceira a partir de 1961, com a
lideranca de Alberto Dines. Em todas elas esteve presente Amilcar de Castro, artista

plastico neoconcretista.

No ano de 1956, Reynaldo Jardim, Ferreira Gullar e Amilcar de Castro foram

inseridos no corpo editorial do Jornal do Brasil durante o processo de reforma
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empresarial, editorial e grafica. O maranhense Ferreira Gullar e o mineiro Amilcar de
Castro foram contratados pelo entao editor-chefe do jornal, o também maranhense
Odylo Costa, filho. Odylo tinha o trabalho de juntar um grupo de jovens jornalistas
para fazer a reforma acontecer, a mando da nova proprietaria do jornal, condessa

Pereira Carneiro (Vieira, 2020).

Reynaldo Jardim integrou a equipe da reforma a convite direto da condessa Pereira
Carneiro. Jardim tinha um programa na Radio JB, onde também era diretor, chamado
Suplemento Dominical do Jornal do Brasil. O programa tinha uma hora de
comentarios e criticas de cultura: literatura, cinema e artes cénicas. Entusiasmada
com o sucesso do programa entre os intelectuais, a condessa convidou Reynaldo
para escrever uma coluna na Pagina Feminina. Essa integracdo de midias em prol da

cultura da a condessa um prestigio no meio intelectual (Vieira, 2020).

A pagina feminina foi publicada pela primeira vez em abril de 1956. Mario Faustino,
Oliveira Bastos e Ferreira Gullar eram alguns de seus colaboradores. Conforme o
espaco ganhava notoriedade, sua relevancia no meio cultural iaaumentando, levando
ojornal aamplia-la e transforma-la em seu caderno cultural, nomeado a partir daquele
momento de Suplemento Dominical do Jornal do Brasil. O sucesso do suplemento
encorajou a direcdo do jornal a mudar completamente suas feicdes ao longo das
décadas de 1950 e 1960 (Lessa, 1995). Em termos graficos, Amilcar de Castro
trabalhava com muito mais liberdade no Suplemento Dominical do Jornal do Brasil,
um laboratério para a reforma. Essa liberdade quase artistica era atribuida por
Reynaldo Jardim, editor-chefe, e pelo também editor Ferreira Gullar. O ambiente era
propicio para receber artistas de vanguarda e as formulacdes avancadas tanto da arte

concreta quanto da ruptura neoconcreta (Corréa, 2016).

A reforma grafica do JB inspiraria as alteragdes ocorridas posteriormente no
Correio da Manha. Em 1959, o escritorio paulistano de design de Alexandre Wollner®
- Forminform - foi contratado pelos proprietarios do jornal, Paulo Bittencourt e

Niomar Moniz Sodré Bittencourt®, para reformular o tradicional matutino. A intencao

5 Alexandre Wollner é um designer grafico brasileiro, nascido na cidade de Sdo Paulo (SP) em 1928,
que iniciou sua carreira como artista. Foi ligado ao movimento Concreto e ao Grupo Ruptura,
responsavel pela instalagdo do Concretismo no Brasil. Ele foi introduzido a turma de artistas pelo
pintor Geraldo de Barros, em 1951, quando era aluno do Instituto de Arte Contemporanea (IAC) do
MASP (Stolarski, 2005). Entre 1951 e 1953, colaborou na elaboracao de cartazes de diversos projetos
culturais que movimentavam a capital paulista. Foi a partir deste contato que Wollner comecgou a
pintar quadros de conceito concreto, relacionando elementos visuais e matematica. Realizava
pintura geométrica sobre eucatex e compreendia a arte como um trabalho extremamente objetivo,
fazendo uso de progressbes matematicas, modulos, etc (Wollner, 2003).

8 Niomar Muniz Sodré, diretora do Correio da Manh3, foi diretora do conselho executivo do MAM-R)J
em 1951 - formado por socios fundadores - e diretora-executiva no periodo em que o museu teve o
prédio do MEC como sede provisoria (1952-1954), promovendo rupturas com as antigas praticas da
instituicdo e gerando novos discursos e ideias para 0 museu, que o prepararam para o status de
instituicdo definitiva da arte moderna no Rio de Janeiro. Foi na diregdo de Niomar que o museu
construiu sua sede propria no aterro do Flamengo (Sant’Anna, 2011).
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inicial era proporcionar um processo gradativo de mudanca visual, porém a diretoria
pedira pressa, por motivos financeiros, e o desenvolvimento ocorreu rapido demais.
“[...] ndo foi, a nosso ver, realmente resolvido; faltaram os testes normais para
avaliacdo e mudancga, se necessario”. Uma andlise comparativa com jornais
estrangeiros semelhantes ao Correio gerou as mudancas. “Alteramos o tipo do
cabecalho e racionalizamos a producgdo grafica por meio de malhas estruturais -

tipografica e fotografica.” (Wollner, 2003: 129).

Para entender melhor a natureza da reforma do Correio da Manha, é preciso
conhecer a linha de design trabalhada pelo escritorio forminform. Fundado em 1958,
o forminform nasceu a partir da associacdo entre os artistas concretistas paulistanos
Alexandre Wollner e Geraldo de Barros, com o desenhista e pintor Ruben de Freitas
Martins e o administrador e publicitario Walter Macedo. Wollner montou o grupo apods
retornar de uma temporada de quatro anos na Hochschule fiir Gestaltung (HFG -
Escola Superior da Forma) em Ulm, Alemanha. A formacdo estrangeira rendeu
conhecimento em design industrial, disciplina que estava em fase de
desenvolvimento e aprimoramento na préopria Alemanha. Em Ulm, o artista teve aulas
e estagiou com membros importantes da escola como Otl Aicher, Max Bill, Tomas
Maldonado, Hans Gugelot e Walter Zeischegg. La, comecou a trabalhar o
entendimento do design enquanto “um elemento associado ao processo de decisdo
na produgdo industrial, e ndo na condi¢do de autoridade suprema” (Wollner, 2003:
83-85). Como trazia consigo uma experiéncia anterior junto ao Grupo Ruptura’, era

natural que se interessasse pela combinacéo arte e cotidiano.

Os pintores concretos, com adesdo de poetas e musicos, tornaram
realidade o desejo de alguns artistas de ir além da exposicdo de seus
trabalhos em galerias de arte: quiseram participar de manifestagdes na
adrea de comunicagdo, atingindo ndo somente os poucos habitués de
galerias, mas toda a comunidade. O movimento de arte concreta dos anos
50 teve o poder de modificar o comportamento dos artistas, fazendo-os
participar de projetos a servico das necessidades comunitarias,
transformando-os em designers. (Wollner, 2003: 59).

Os pilares do Concretismo, somados a experiéncia em Ulm, transformaram a visao
de Wollner. Em 1958, de volta ao Brasil, o artista e designer encontrou uma
oportunidade de desenvolver o design industrial gracgas a politica desenvolvimentista
de JK. O momento seria ideal para unir a producéo industrial brasileira ao desenho de
produtos funcionais, prevendo o mercado de exportacdo. Outro evento importante
para a criacdo do design industrial brasileiro foi a vinda ao Brasil em 1958 do designer
de produtos da HFG e estagiario de Max Bill, Karl Heins Bergmiller. Wollner participou

do processo pois, enquanto bolsista da Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal

7 Grupo Ruptura foi um conjunto de artistas que fundou o Concretismo, inicialmente na cidade de
Sdo0 Paulo, no final da década de 1940. O movimento refletia as influéncias das ideologias
construtivas internacionais na atividade artistica brasileira (Brito, 1985).
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de Nivel Superior (Capes), usou seu relacionamento com o consulado brasileiro em
Munique, na Alemanha, para recomendar a bolsa de viagem e estudos para
Bergmiller. “Uma das intencdes da vinda de Bergmiller ao Brasil era aproveita-la para

desenvolver projetos de industrial design.” (Wollner, 2003: 127).

4. Moda e modernizacao industrial

E a partir da década de 1960 que o consumo de roupas prontas tornou-se um habito
do brasileiro. O crescimento gradual e significativo da industria da confeccéo
(Durand, 1988)® indicava “que comegavamos a seguir o caminho do estilismo
industrial” (Bonadio, 2014b: 58). O prét-a-porter foi consagrado a partir da
intensificacdo da producdo em escala industrial de artigos de moda e da
profissionalizacdo da confecgcédo por meio da presenca dos novos agentes do setor,
os estilistas criadores. Disputando espaco com os costureiros tradicionais - voltados
a costura sob encomenda -, o estilista ligado ao pronto para vestir ajudou a
revolucionar o setor ao apostar "na novidade, na estética, na rapidez e na qualidade,
aliadas a precos acessiveis se comparados aos cobrados pela alta-costura" (Rainho,
2014: 33).

QOutra questido importante para o advento do prét-a-porter no Brasil e para a
modernizagcdo da moda foi o surgimento de novos meios de comercializagao e
divulgacao da vestimenta pronta. Diversas pequenas e grandes butiques surgiram na
época (Rainho, 2014). Para citar alguns exemplos, a estilista Zuzu Angel comecou a
comercializar seus modelos ja finalizados em seu atelié, em 1967, com o objetivo de
atrair um publico com menor poder aquisitivo. O costureiro Dener Pamplona de
Abreu, mesmo considerado expoente da moda sob medida, também investiu no
pronto para vestir na década de 1960, oferecendo produtos industrializados a precos
moderados (Bonadio, 2014a). Nas colunas de moda dos jornais da época, era possivel
notar o surgimento de butiques interessadas na venda de roupas feitas, como por
exemplo, a abertura da loja do estilista Hugo Rocha, em Ipanema, noticiada por Gilda

Chataignier (1967), no Jornal do Brasil.

A criacdo de butiques ndo era realizada apenas pelos proprios produtores, havia
também o surgimento de empreendimentos que compravam colecbes completas de
estilistas brasileiros especializados na alta moda e vendiam as pegas como trajes
prontos para usar. Conforme esses negdcios iam aumentando, os espagos urbanos
se aproximavam ainda mais da atmosfera de alguns centros norte-americanos e

europeus, conferindo um aspecto modernizado as grandes cidades brasileiras. Esse

8 “Nos anos cinquenta e sessenta a industria de confecgdes e malharias teve enorme progresso no
Brasil, quase liquidando o espago dos alfaiates e costureiras no trabalho sob medida. Alimentado por
uma oferta maior e mais diversificada de matérias-primas naturais e sintéticas, e por um crescimento
firme do mercado interno, em particular das classes médias urbanas, o setor cresceu ndo sé em
faturamento e nimero de empregados, mas também em novas empresas e novas fabricas.” (Durand,
1988: 85).
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assunto foi tema da nota “A revolugédo das boutiques”, assinada por Léa Maria (1966)
no Jornal do Brasil em 1966. A modernizacdo da moda no Brasil, que ocorreu na virada
dos anos 1950 para os 1960, demandou avangos técnicos, de mercado e também
culturais importantes. Na area da cultura, a questao da construcdo de uma identidade
nacional seguia o que Ortiz considera ser um objetivo em todos os ramos da indUstria
cultural: "é, na verdade, uma imposicdo estrutural aos paises que ocupam uma

posicao periférica dentro da organizagdo mundial das nagdes" (Ortiz, 1988: 184).

A medida que o Brasil se descobre como uma nacdo moderna - mesmo quando a
modernidade ainda era incompleta, como no inicio do século XX, por exemplo -,
percebe-se a necessidade de buscar uma "identidade nacional na sua alteridade com
o exterior" (Ortiz, 1988: 182), uma vez que o pais, vivendo um processo de
modernizagdo ainda precario, era visto como um imitador dos estilos difundidos nos
grandes centros europeus e norte-americanos. Quando a sociedade moderna
brasileira se estabelece e vé surgir um mercado adequado aos padrdes internacionais
€ que se observa "um progressivo momento de autonomizacdo na esfera cultural
brasileira" (Ortiz, 1988: 194), que abrange os diversos setores da industria cultural e,

aqui, podemos inserir o setor da moda.

Especificamente nesse dominio, a tentativa de superacédo da cépia dos modelos
estrangeiros acabou por gerar um anseio pela definicdo de um estilo brasileiro, mas
que também estivesse sintonizado com as Ultimas tendéncias da moda internacional.
Ou seja, uma producao estética que expressasse simultaneamente elementos locais
e internacionais. Essa procura € uma realidade no pais desde a década de 1930,
quando os ideais republicanos de construcdo da nacdo exigiram também a
construgdo de uma imagem que proporcionasse protagonismo ao Brasil. Essa
visualidade brasileira, por motivos de orientagdo politica e cultural, acabava por
representar o pais a partir de imagens que lembrassem o clima, a natureza selvagem
e as origens étnicas do povo. No ramo da moda, estampas e padroes também

seguiam essa vertente:

No que tange ao segmento da estamparia, procurava-se remeter os
tecidos estampados a uma cultura brasileira citada, porém néo
especificada, mas que parece procurar abarcar suas dimensdes material e
imaterial por meio de um repertério visual heterogéneo. Esse foi
transformado ou entendido, com o passar do tempo, em um conceito de
estilo brasileiro, acatado em muitas instancias e principalmente pelo senso
comum como representante de nossa cultura por ter sido, adequada e
estrategicamente, tomado como cultura popular e aceito como cultura
nacional. (Neira, 2012: 129).

Dessa forma, foi sendo construido um repertério visual tematico capaz de
expressar uma brasilidade que cultuasse "unidade nacional, progresso, modernidade
e desenvolvimento, além de nacional, popular, genuino, auténtico", porém, com o

uso de um sistema de signos convencionais adequados a cultura global (Neira, 2012:
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129). A problematica estava, portanto, na necessidade de internacionalizar os
processos de desenvolvimento de produtos de moda e, ainda assim, manter
expressoes criativas proprias do pais: um cenario de "tensdo entre ser internacional e
local", que apareceria nesses produtos nos anos 1950, 1960 e 1970 (Sant’Anna, 2010:
87).

Com a chegada das fibras sintéticas e o subsequente advento do prét-a-porter, a
necessidade de se formar uma imagem brasileira auténtica, que pudesse ser vendida
no Brasil e no exterior por meio da publicidade, era iminente. Uma importante
tentativa de realizar tal trabalho foi feita pela Rhodia®, em virtude do lancamento de
seus fios para téxteis em 1960. Tratavam-se de discursos e acdes de marketing e de
propaganda com o objetivo de adaptar o modelo europeu de producéo de roupas,
inserindo aspectos franceses, italianos e ingleses, para a realidade do design de
vestuario local, que avancava. A fim de superar a imitagdo, a Rhodia criou um projeto
de moda brasileira, inspirado em motivos e habitos locais, para apresentar alguma
novidade'®. Nesse ensejo, foilancada a Linha Café, com fios da Rhodia e colaboracdes
de nomes importantes da cultura brasileira, como a artista Fayga Ostrower, o

ilustrador Alceu Penna e o criador Dener Pamplona de Abreu (Sant’Anna, 2010):

A sequéncia de acdes promocionais realizadas pela Rhodia teve como causa a
divulgacdo dos fios sintéticos e como tema a brasilidade. Apostando em modelos
criados por estilistas e em estampas desenvolvidas por artistas brasileiros, a
publicidade da empresa, por vezes, reforcou o ideal de brasilidade associado a outras

manifestacdes culturais, seja na musica ou na arte (Bonadio 2014; Neira 2012).

Ao longo da década de 1960, a publicidade da empresa lancou colecdes que
tentavam frisar os aspectos nacionais da moda brasileira, destacando a qualidade
internacional de seus produtos. Brazilian Nature (1962), Brazilian Look (1963), Brazilian
Style (1964), Brazilian Primitive (1965) e Brazilian Fashion Team (1966) foram
divulgadas em importantes revistas de circulacdo nacional, como O Cruzeiro,
Manchete e Joia, por exemplo. A estratégia de comunicagcdo usava inicialmente
tecidos feitos com fibras sintéticas, estampados por artistas brasileiros,

transformados em vestidos por costureiros internacionais, usados por manequins em

9Em 1922, a industria téxtil Rhéne-Poulenc passou a fabricar tecidos e fios sintéticos a partir de Lyon,
sob designacgédo de Rodhiaceta. Em 1929, a companhia francesa instalou uma filial no Brasil, que, a
partir de 1934, passou a se chamar Companhia Rhodiaceta Brasileira. A empresa encontrou um
campo competitivo na produgdo do fio sintético, como o rayon, onde ja atuavam organizagdes
nacionais como Matarazzo, Votorantin e a Klabin Irmé&os, e introduziu outras versdes de fibras
sintéticas como o jersey. Apos o final da Segunda Guerra Mundial, em cooperagdo com a DuPont
norte-americana, a Rodhia introduziu no pais a primeira fibra sintética inteiramente produzida por
processos quimicos, o nylon. Em 1955, comegou a produzir o fio de nylon no Brasil e, em 1961, o
tergal (Bonadio, 2014a).

0 Sobre essa necessidade recorrente de énfase na ideia de brasilidade, Miqueli Michetti observou
que: “Na época em que o desenvolvimento nacional era financiado pelo capital estrangeiro,
internacionalizagdo da economia convivia com o idedrio nacionalista” (Michetti, 2015: 89).
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poses estilizadas, fotografados em locacbes externas e acompanhados por
reportagens e chamadas explicativas. Conforme a década seguia e o niumero de
estilistas estrangeiros envolvidos nas campanhas caia - em 1963, apenas trés
modelos de costureiros do exterior foram usados - as locacdes passaram a ser fora
do Brasil: na Italia, em Veneza, Roma, Pisa, para a Brazilian Look de 1963, por exemplo
(Bonadio, 2014a).

A utilizagdo de tais recursos pode ser interpretada como uma forma de
transferéncia de significados, ou seja, a fusdo de um bem de consumo (ou
das marcas da Rhodia) a uma representagdo do mundo culturalmente
construido. No caso, transformar o status do produto téxtil nacional a partir
de sua associagdo com a exceléncia dos diversos estilos arquitetonicos
das cidades italianas [...]. (Bonadio, 2014a: 120).

Além dos aspectos mencionados, a aproximacao entre artistas modernos locais e
a industria téxtil francesa, nas décadas de 1960 e 1970, desmentia a ideia de que as
estampas dos tecidos nacionais fossem unicamente baseadas na nossa condicéo
tropical e nas raizes indigenas e africanas, apresentando motivos alegres e floridos.
Outras possibilidades de manifestacdes estéticas tipicamente brasileiras foram
aparecendo nos tecidos, a partir da intervencdo dos artistas, uma vez que as
linguagens artisticas da época também passavam por intensas transformacodes, tanto

no pais quanto em outros centros mundiais (Neira, 2012).

5. Arte e moda no Brasil dos anos 1960: Rhodia

Em decorréncia desses desdobramentos, a modernizacdo pela qual passou a
industria da moda brasileira envolveu a participacéo de artistas, que tiveram um papel
de destaque no processo. O caso mais emblematico dessa aproximacdo foi a
sequéncia de campanhas publicitarias da Rhodia para divulgacdo de seus fios
sintéticos na década de 1960, apresentadas ao publico em colecdes de moda, com
pecas assinadas por estilistas locais e estrangeiros, feitas com tecidos estampados
pela Tinturaria Brasileira de Tecidos a partir de padrdes criados por artistas (Bonadio,
2014b). De 1960 a 1968, a parceria entre setores do mundo artistico e a Rhodia foi
intensa, abarcando ndo apenas as artes plasticas, mas também a musica popular e
outras linguagens. No ambito das artes plasticas os escolhidos para os trabalhos
eram, em sua maioria, autores de tendéncias modernas e contemporaneas
sintonizadas com os movimentos internacionais correntes. Havia representantes do
expressionismo abstrato, da abstracdo lirica e gestual e também membros do
Concretismo, uma vertente muito representativa entre os segmentos de vanguarda
atuantes em varios centros brasileiros. Pelo menos 73 artistas se envolveram com a
publicidade da Rhodia (Bonadio, 2014b)".

" Exemplos detalhados podem ser observados na pesquisa realizada por Patricia Sant'Anna (2010).
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A atuacdo dos artistas na estamparia dos produtos de moda da Rhodia mostrou
que havia uma alternativa a representacao da cultura brasileira para além dos motivos
tropicais e relativos as nossas origens étnicas. Conforme a industria se aproximou das
manifestacdes artisticas e os artistas aplicaram as estéticas modernas em vigor -
notadamente as correntes nao figurativas -, foi possivel desenvolver um ensaio para
a estamparia brasileira proxima a atividade intelectual no pais, na busca de uma

modernizagcdo também na moda.

Pode-se especular que o contetdo nacionalista amplamente divulgado nas
midias a partir da década de 1950, quando se referia & dimenséo artistica
de diferentes manifestagdes, teve seu discurso fundamentado no
processo de modernizagdo das artes, que tinha sido iniciado na década de
1920. Nele, se rogava uma aproximagéo da intelectualidade as condigées
reais da vida brasileira, e uma das razbes era que se entendia que a
ampliagdo da urbanizagdo afastava o brasileiro de suas raizes rudes e
caipiras, e isso apontava a necessidade de incorpora-las a identidade ainda
em formacéo. (Neira, 2012: 130-131)

6. Olly Reinheimer: entre arte e moda nas paginas dos jornais

A consolidagcdo do mundo da arte moderna no Brasil veio acompanhada de
movimentos - como o Concretismo e o Neoconcretismo - que apostaram no estilo
de vida para aproximar arte e cotidiano, abrindo precedentes para a execucéo e a
apresentacdo de obras em suportes diferentes da pintura e da escultura (Brito, 1985;
Villas -Bdas, 2015). A artista que usaremos como exemplo estava integrada ao mundo
da arte moderna brasileira, com obras circulando nos museus, galerias e saldes, e
aproximando sua producao das correntes que defendiam essa integracédo entre arte

e cotidiano.

Olly Reinheimer projetou-se a partir da década de 1960, - na efervescente
atmosfera neoconcretista no Rio de Janeiro. Nascida em 1914, em Mittweida, na
Alemanha, em 1936 mudou-se para o Brasil, se fixando no Rio de Janeiro™. Destacou-
se como aluna do MAM Rio, inaugurado em 1948, onde teve licbes com alguns dos
principais representantes das linguagens de vanguarda na instituicdo, como lvan
Serpa, Zélia Salgado, René Lebranc, Margaret Spence, Milton Goldring, Frank
Schaeffer e Fayga Ostrower (Reinheimer, 1999; 2020). Nessas classes, Olly
desenvolveu a técnica de pintura em tecido e, ainda como estudante, conseguiu
expor, em maio de 1958, tecidos pintados na galeria da Mobilia Contemporanea, em
Ipanema, no Rio de Janeiro. Teve sua arte reverberada por dois dos principais jornais
cariocas que tinham alcance nacional. Durante a década de 1960, a artista

especializou-se na criacdo de vestidos-objetos e foi mencionada, pelo menos, 17

2 Olly Reinheimer deixou seu pais "devido a seu estatuto étnico" (Reinheimer, 2019: 52). Era judia e
vivia na Alemanha tomada pelo nazismo, onde a religido oficialmente aceita era o protestantismo.
No Brasil, casou-se com o também imigrante alemao Werner Reinheimer em 1939, um "membro ativo
da esquerda comunista" (Reinheimer, 2019: 52).
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vezes pelo Jornal do Brasil e 19 pelo Correio da Manha, tanto em colunas de arte
quanto em espacgos de moda (Corréa, 2019). Artigos publicados na imprensa sdo
algumas das principais fontes para a reconstrucao da trajetéria de Olly Reinheimer na

producdo de moda e arte.

Tomar Olly como caso exemplar ndo foi uma escolha aleatoria. No mundo da arte
moderna no Rio de Janeiro, naquela época, havia um universo em construgcdo e com
muitas precariedades. Os artistas inovadores - que tinham o reconhecimento da
critica especializada e espaco na midia - ndo conseguiam vender suas obras, uma vez
que o mercado de galerias estava organizado em torno daqueles que despontaram
nos anos 1930™. Afinada com a tradicdo da Bauhaus (Smith, 2014) e principalmente
do construtivismo russo (Zaleetova, 1989; Stern, 2004), em que nucleos de artistas
operaram sem distingdo entre a arte de vanguarda e a produgdo de moda, a artista
alema dominava tanto a linguagem e as discussdes da arte contemporanea quanto as
técnicas de modelagem, fundamentais para a criagdo em moda. Desenvolveu uma
obra que se efetivava igualmente, sem distincdo, entre essas duas esferas. Seus
tecidos e vestidos que habitaram exposicdes individuais realizadas em museus -
como o Museu de Arte de Sao Paulo (MASP), em 1947, e o Museu de Arte Moderna do
Rio de Janeiro (MAM Rio), em 1948 - também circularam pelo corpo das
frequentadoras dos circuitos cariocas elegantes, assim como, eventualmente, nos de

outras cidades, como Paris, Nova lorque, Lima, entre outras.

Em boa parte das aparicdes na imprensa, Olly foi divulgada em espacos dedicados
a cultural, ndo exclusivamente a arte. Os cadernos de cultura — que ja se organizavam
enguanto espacos editoriais para a divulgacdo de manifestagdes culturais variadas -
serviram de palco para enquadrar Olly como uma artista, mas também ligar sua arte
as questoes tipicas do estilo de vida e da estetizacado do cotidiano™: elegancia, bom
gosto, diferenciacéo, beleza e originalidade. Os periddicos cariocas Correio da Manha
e Jornal do Brasil deram espaco para a arte de Olly, mencionando seus tecidos
pintados e sua participacao nas atividades do MAM Rio, instituicdo que a projetou
como uma de suas artistas, vendendo inclusive suas obras em leildes beneficentes
organizados pelo museu (Mauricio, 1960). Em maio de 1960, exp0s pela primeira vez
no MAM Rio, dividindo o espaco com uma coletiva de pintura japonesa e uma

individual de Anténio Bandeira. O texto de apresentacado da mostra de Olly foi escrito

¥ Como Candido Portirari, Alberto da Veiga Guignard, Milton Dacosta, Djanira, entre outros. (Bueno,
2005).

14 Estetizar o cotidiano seria, de acordo com Mike Featherstone (1995), apagar as fronteiras entre arte
e vida, entre alta-cultura e cultura popular e misturar os cédigos de estilo em diferentes campos.
Baseado em leituras de Baudelaire, Baudrillard, Jameson, Marx e Foucault — para citar alguns — o
autor concebe a estetizagdo do cotidiano em trés sentidos. O primeiro consistiria na procura em
apagar as fronteiras entre arte e vida, a exemplo do que foi feito pelos dadaistas na década de 1920.
A segunda, o projeto de transformar a vida numa obra de arte. A terceira vertente refere-se a
exposicdo acelerada, sobreposta e justaposta de imagens e signos que "saturam a trama da vida
cotidiana na sociedade contemporanea" (Featherstone, 1995: 100).
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por dois criticos de arte, Mario Pedrosa e Jayme Mauricio (Mauricio, 1960c). Para a

artista, Mauricio dedicou uma nota em sua coluna:

Juntamente com a mostra coletiva de pintura japonesa e a individual de
Antbénio Bandeira, o Museu de Arte Moderna do Rio apresentara, quinta-
feira proxima, as 17h30 horas, um dos seus motivos de orgulho: os tecidos
belissimos da sua mais inquieta e fiel aluna, Olly Reinheimer, que desde os
primeiros anos de vida da instituicdo vem frequentando seus principais
cursos, chegando, hoje, a um nivel igual ao dos seus antigos mestres, dona
absoluta da técnica que inventou e vem desenvolvendo com mestria -
tecidos pintados. (Mauricio, 1960c: 2).

No dia seguinte a vernissage, a capa do 2° Caderno do Correio da Manha publicou
um texto com imagens que representavam as trés exposicoes. A Olly também foram
dedicados quatro paragrafos, menores, que levantavam a questdo arte-moda e

tratavam das pecas apresentadas (Mauricio, 1960b). Vejamos um trecho:

Se aceitarmos a Moda como uma necessidade individual e uma disposi¢édo
coletiva, preocupagdo secular de escritores, estetas, moralistas e
socidlogos, teremos que encard-la, no Brasil, com mais honestidade. Ou
seja, como algo vélido no plano da criagdo, tanto quanto o interior design,
o industrial design, a tipografia e todo o mundo de objetos visiveis do
nosso habitat. A duvidosa austeridade dos graves senhores que véem a

non non non

Moda como coisa "futil", "liceira", "frivola", "caprichosa", etc., e como tal
indigna de maior consideracao, representa apenas um estagio superado
na evolucdo artistica e social do tempo, quando a encaramos como
fenbmeno tipico de psicologia das massas, com universalidade e
importancia econémica asseguradas. (Mauricio, 1960: 4).

Antes, portanto, de abordar a exposi¢cdo, Mauricio levantou o debate sobre a
importancia da moda na sociedade e de encara-la com seriedade. Ainda néo falava
de Olly como uma artista, mas ressaltava sua relevancia no dominio da moda daquele
tempo e sua forte aproximacao dos preceitos do design industrial, mesmo mantendo
seu trabalho na via da manufatura. O poeta neoconcreto e critico de arte do Jornal do
Brasil, Ferreira Gullar (S0 Luis, Maranhao, 1930 - Rio de Janeiro, 2016), em sua coluna
Artes Visuais, também abordou a exposicdo de Olly Reinheimer, publicando uma nota
na data da vernissage. As consideracbes de Gullar enquadravam Olly na estética
artistica vigente - "um conjunto de tecidos pintados ou impressos manualmente em
padrdes originais e muito préoximos da chamada pintura informal ou tachista" (Gullar,
1960: 6) -, mencionando espacos j& abertos a artista, a seus professores e sua

vertente estética, circunscrevendo-a no mundo da arte.

Em 1961, Jayme Mauricio conseguiu espaco no Caderno Feminino do Correio da
Manha para reproduzir um artigo escrito pelo critico de arte baiano Clarival do Prado
Valladares, anteriormente publicado na imprensa de Salvador (Valladares, 1961).
Nesse texto, Valladares tracou uma analise importante sobre aquela etapa da obra de
Olly, elogiando uso da obra de arte no cotidiano, aproximando o feito de Olly as

experimentacdes concretas. Para Valladares, a integracédo entre arte e cotidiano na
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obra de Olly refletia a tendéncia de se quebrar o estatuto da arte por uma obra de

arte total e ndo apenas ligada aos suportes tradicionais.

Olly seguia ligada as questdes da estética vigente por desenvolver seu trabalho
em consonancia com as manifestacoes artisticas daquele periodo, como a busca pela
nao figuracdo. O texto de Clarival do Prado Valladares ajudou a identificar Olly nao
apenas como uma artista alinhada aos pensamentos dos movimentos abstratos, mas
também aqueles que pretendiam aproximar arte e cotidiano, propondo um estilo de

vida moderno para a sociedade.

Ainda em 1961, Olly era citada como figura relevante dentro do MAM Rio,
aparecendo em mencdes ao lado de Hélio Oiticica, Zélia Salgado, Mario Pedrosa,
Alfredo Volpi e Fayga Ostrower (Mauricio, 1961). Em 1963, foi capa do Caderno
Feminino do Correio da Manha, apos realizar um desfile de seus tecidos estampados
na casa de Soénia Cattoni, colecionadora de arte e influente senhora da sociedade
carioca na época. Interessante verificar o formato de desfile para a apresentacéo de
seus tecidos. Tratava-se de um evento de moda e, talvez por isso, a passarela tenha
sido o escolhida. Porém, como veremos mais a frente, Olly levaria o desfile para os
museus, que apresentado como performance, aproximaria os eventos de moda e os
espacos institucionais da arte moderna. Tal nota anunciava uma viagem da artista

para o Peru a fim de realizar cursos e exposicoes (S/A, 1963).

7. Roupas no MASP

A partir de 1966, o trabalho de Olly se aproximou ainda mais do universo da moda e
sua carreira foi adquirindo maior projecdo. A artista realizou um desfile de moda no
Museu de Arte de Sdo Paulo (MASP), onde apresentou roupas - até aquela altura, seus
objetos de arte eram tecidos pintados. Olly dominava a técnica da costura e havia
sido professora de modelagem no Instituto Pestalozzi e na Escolinha de Arte Brasil
(Reinheimer, 1999; 2020). Apds o desfile no MASP', ela seria conhecida pela criacédo
de vestiveis. O evento foi abordado por Jayme Mauricio em dois momentos na coluna
Itinerario das artes plasticas. Na primeira vez, foi feita uma chamada para o desfile
que ocorreria em Sao Paulo, informando local, data e horario. A nota também frisou
gue o acontecimento teria um espago de destaque no museu, “Entre os Monet,
Manet, Lautrec, e outros mestres impressionistas, e os Picassos, Soutines e centenas
de pecas que constituem essa maravilha de pinacoteca do Museu de Arte de Séo
Paulo” (Mauricio, 1966b: 5).

A nota deixa claro que Olly faria um desfile - seguindo os rumos que sua forma de
exposicdo vinha sendo desenvolvida ha anos - e, dessa vez, ndo seria apenas uma

mostra de tecidos, mas também de roupas confeccionadas, algo diferente de tudo o

S Para uma visdo mais aprofundada da relagdo arte e moda no MASP, consultar Salles (2008) e
Bonadio (2014).
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que havia sido noticiado sobre sua obra até entdo. Outra questdo fundamental é notar
o tratamento dado a Olly: ela apresentaria seu trabalho entre obras de célebres
mestres modernistas do inicio do século XX. A relevancia é tamanha que o titulo da
nota escrita por Mauricio € Olly entre os impressionistas e os nomes dos artistas

aparecem logo no primeiro paragrafo, o mais chamativo do texto jornalistico.

Na segunda ocasido em que divulgou o desfile no MASP, Mauricio trouxe novas
informacgodes. Olly repetiria o evento na cidade do Rio de Janeiro, na Petite Galerie.
Apesar de o conteldo noticioso ser objetivo, a coluna deu grande espaco a artista,
publicando uma fotografia de uma das roupas desfiladas no MASP, além de trazer
depoimentos de Olly a respeito de suas inspiracbes para os novos trabalhos. Mais
uma vez, a proximidade entre as roupas da artista e as obras de modernistas europeus
consagrados serviu de chamariz. Mauricio citou Renoir, Van Gogh, Cézanne e
Gauguin antes mesmo de mencionar Olly. Desfilar acompanhada de "uma infinidade
de obras-primas" foi considerado uma "concesséo rarissima da diretoria do MASP”
(Mauricio, 1966: 2).

O texto de Mauricio de 1966 seria o primeiro da imprensa carioca a indicar que
Olly ndo apenas atuava com tecidos pintados, mas também com roupas: "[...] pareos
longos e curtos; batas longas, para homens e mulheres; quimonos, para homens e
mulheres; camisas e calcas para homens e tecidos para drapear" (Mauricio, 1966: 2).
Abria-se uma nova perspectiva para a obra da artista e essa vertente seria o assunto
principal da coluna, comecando pelas ocasides nas quais poderia ser usado um traje
de Olly: "A pintora nos esclarece que essas roupas servem tanto para que as pessoas
se sintam absolutamente a vontade, assim como para receber" ou em "Seus tecidos
podem ser usados a qualquer hora do dia ou da noite" (Mauricio, 1966: 2). Em uma
coluna de arte, percebe-se um texto muito proximo daqueles encontrados em
colunas femininas, indicando como usar uma roupa, um sintoma da abertura para a

aproximacao entre arte e moda.

O mundo da arte continuou sendo uma referéncia importante para Olly, o inicio
de seu trabalho com pintura sobre tecido e vestuario a deixou ainda mais proxima da
moda. Assim como grandes colecionadores de arte podem influenciar as escolhas
estéticas dos artistas (Becker, 2010), ter uma clientela formada por personalidades
serviu para impulsionar e dar valor simbdlico a carreira de Olly com suas criagbes. O
fato de a atriz brasileira Duda Cavalcanti ter levado 14 pecas de de Olly para a
gravacao do filme Choi I'assassin, em Paris, seria citado algumas vezes pela imprensa
carioca (Mauricio, 1966: 2). E interessante verificar que o trabalho de Olly estava se
aproximando cada vez mais da moda, porém, continuava sendo tratado como arte -
"Uma verdadeira artista, que trabalha com paixao e afinco, o trabalho de Olly merece
todo o nosso respeito" (Pedrosa, 1968: 2). Essa € uma marcante caracteristica de que
sua producdo artistica estava fortemente conectada as questdes que haviam se

desenvolvido no mundo da arte, principalmente com o Concretismo e o
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Neoconcretismo, na condicdo de manifestacdes artisticas ligadas a industria e ao

estilo de vida.

8. Vestidos-objeto no MAM Rio

Em 1969, Olly Reinheimer promoveu no MAM Rio sua exposicdo mais relevante: a
individual Vestidos-objeto, aberta em 6 de agosto. Com texto de apresentacdo do
critico de arte e presidente do juri internacional da X Bienal de Sao Paulo, Marc
Berkowitz, a mostra foi patrocinada pelo entdo Palacio do Itamaraty, atual Ministério
das Relacdes Exteriores. O termo vestido-objeto foi cunhado por Berkowitz no texto
de apresentacdo da exposicdo: "Através da pintura em tecidos, Olly conseguiu chegar
ao vestido-objeto, em que tudo é invencgao, criagcdo, de acordo com a intengdo mais
contemporanea da arte." (Mauricio, 1969: 2). O uso do vocéabulo objeto, explorado
exaustivamente na defesa das estéticas concretista e neoconcretista, contribui para

a caracterizacéo do trabalho de Olly na formulagdo contemporanea.

Para a exposi¢éo, o Correio da Manhé dedicou uma reportagem de contracapa, no
dia seguinte a abertura, com duas fotos. O veiculo mencionou a forga da artista em
debater aspectos funcionais, estéticos, sociais e econdmicos da moda, por meio da
indumentaria feminina. A matéria intitulada "Olly no Museu: happening da nova moda"
ressaltou a realizagdo de um desfile de abertura da exposicdo, noticiado com
entusiasmo e comparado com os happenings tipicos da arte contemporanea na
década de 1960. Segundo o relato, a galeria foi montada para receber as manequins,

usando vestidos-objeto de Olly:

Um auténtico show de atualidade, um verdadeiro happening, realizou o
Museu de Arte Moderna do Rio, ontem, com a apresentagdo das novas
criagbes de Olly, em tecidos e modelos. Com ambientagdo de Pedro
Sayad, projecdo de slides de David Zingg e joias de Pedro Correia de Araujo
e musica eletrénica selecionada por Rogério Coimbra, todo um dindmico
suporte de cor, movimento, som e luz, funcionou harmoniosamente para
dar realce ao talento da artista. (S/A, 1969: 1)

Ja o Jornal do Brasil dedicou trés matérias a exposicado. Na primeira delas, o critico
Walmir Ayala (1969) separou a mostra em momentos, descreveu cada um deles e deu
espaco a Reinheimer, permitindo que ela falasse sobre seu processo de criacdo. A
segunda matéria dedicou a exposicdo Vestidos-objeto um espaco na ultima pagina
do Caderno B. A matéria ndo assinada trouxe uma foto do desfile no MAM Rio e
apresentou a obra de Olly como um objeto exportavel. Personalidades influentes - e

internacionais - seriam clientes de Olly:

A série Carajas foi desenvolvida a partir da abstracdo geométrica. Olly representou
uma brasilidade a partir dos preceitos do construtivismo que influenciaram artistas
concretos e neoconcretos. As fotos publicadas nessa ultima matéria analisada, assim

como suas legendas, sinalizam que a estamparia de Olly buscou os caminhos da
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estética artistica vigente. Dos vestidos publicados no Jornal do Brasil, quatro sdo em

preto e branco, sem uso exacerbado de cores ou formas naturais.

9. Consideracoes finais

O contexto cultural dos anos 1960 - de ampliagdo do mundo de arte e de
aproximacao entre as diferentes esferas culturais -, observado nos principais polos
urbanos mundiais, também se instaurou no Brasil. O que se pode perceber, no
entanto, € uma peculiaridade brasileira atravessada por uma dupla precariedade. A
primeira que podemos mencionar reside no desenvolvimento de setores do mercado
de bens simbadlicos. No mercado de arte moderna, por exemplo, ndo havia um publico
consumidor que proporcionasse uma autonomia ao setor, o que acabava por
acarretar que poucos artistas conseguiam sobreviver apenas da venda da producéo
artistica (Bueno, 1990). Os artistas, portanto, recorriam a outras fontes de renda
ligadas as esferas culturais, como o design, a moda e a imprensa. As atividades de
artistas e designers se misturava, como podemos observar a partir do exemplo do

artista e designer Alexandre Wollner.

No ramo da moda, o mesmo ocorria. Quando a Rhodia precisou desenvolver suas
campanhas de divulgacao dos fios sintéticos, na escassez de criadores ou estilistas
brasileiros - que comumente recorriam a cépia da producdo de moda hemegoénica,
notadamente europeia -, convidou-se os artistas modernos - notadamente os
concretos e neoconcretos - para criar estampas com identidade nacional e potencial
internacionalizante (Bonadio, 2014b). Precaria também era a imprensa na época, que
ainda passava por um processo de profissionalizacdo. Embora a atividade ja contasse
com jornalistas profissionais em outras editorias, as paginas de cultura eram resultado
dos trabalhos mesclados de literatos, intelectuais, artistas e jornalistas. A
diagramacdo de produtos da imprensa foi uma ocupacdo duradoura na vida
profissional do artista Amilcar de Castro (Corréa, 2020). As presencgas desses atores
na lida diaria com a imprensa permitiu que o jornal - a partir dos cadernos de cultura
- dessem espaco as formulagdes artisticas vigentes mais inovadoras. Esse contexto
do jornal foi essencial para que parte da obra da artista Olly Reinheimer - no vértice
entre arte e moda - pudesse ser reverberada na imprensa carioca (Corréa, 2016). Ha
de se considerar ainda a criagdo e a consolidagdo dos museus modernos e das bienais
- nas cidades do Rio de Janeiro e de Sao Paulo a partir da década de 1950 - como
fundamentais para a valorizacdo das artes plasticas modernas, da integracao arte e
vida e do caderno de cultura como um espaco de debate das formulacdes artisticas.
O fato de Niomar Muniz Sodré Bittencourt ser, duplamente, diretora do MAM Rio e do
Correio da Manhéa é um dos exemplos da intima relacdo entre instituicdo cultural e

imprensa.

Por fim, vale mencionar que a década de 1960 no Brasil € marcada pelos anos

iniciais da Ditadura Militar. Com o golpe de 1964, a arte e a imprensa viram-se
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diretamente afetadas pelo comando militar. Embora o regime sé va se tornar uma
ameaca mais notavel a partir do Al-5 (1968), logo em sua instauragdo o governo criou
uma atmosfera de desagrado nessas instancias, ainda que parte da imprensa tenha
apoiado a entdo chamada revolucédo (Napolitano, 2014). Apds o Al-5, no mundo da
arte, verifica-se uma crise das instituicdes, como museus, galerias, saldes, juris e
bienais. Varios artistas e criticos foram exilados ou preferiram o éxodo. Obras foram

censuradas e destruidas em importantes exposicoes e saldes de arte (Bulhdes, 1990).

A censura instaurada ainda em 1964 e enrijecida apds o Al-5 fez-se imposta sobre
a grande imprensa. Alguns exemplos sdo a invasdo e a depredacéao do Ultima Hora, o
fechamento de jornais e revistas nacionalistas ou esquerdistas, a rigorosa censura na
radio e na televisao e as prisoes, torturas e exilios de numerosos jornalistas (Sodreé,
1977). A perseguicédo a imprensa foi tamanha durante os anos de chumbo que alguns
jornais chegaram a fechar as portas, como o Correio da Manha, em 1974 (Andrade,
1991). O duplo ataque - contra o mundo da arte e a imprensa - interrompeu o projeto
editoral dos jornais que tornava rico o conteldo dos cadernos de cultura. Com
artistas, intelectuais, jornalistas e redacdes sofrendo perseguicbes e censura, a
imprensa de cultura se via obrigada a mudar de foco. Durante o periodo mais rigido,
o caderno de cultura precisou se desenvolver a partir do que era produzido pela
industria cultural e pelo novo mercado de arte, que serviram como reflgios para
muitos dos artistas e produtores culturais (Freitas, 2013; Napolitano, 2014; Bulhdes,
2014).
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