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1) Resenha do livro Modos de ver (Ways of Seeing), de autoria do critico de arte britanico John Berger, publicado pela primeira
vez em 1972, em decorréncia do programa televisivo homonimo da British Broadcasting Corporation. Londres: Penguin Books.
A versédo mais recente traduzida para o portugués foi publicada em 18 de janeiro de 2023 pela Fosforo Editora (Sdo Paulo).
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Publicado originalmente em 1972, Modos de ver (Ways of seeing), do critico de arte,
romancista, pintor e escultor inglés, John Berger (1926-2017), € uma obra de grande influéncia
nos estudos de arte, cultura visual e comunicagao social. Baseado na série televisiva
homonima da BBC, o livro propde uma reflexdo critica sobre como as imagens sdo percebidas,
interpretadas e utilizadas dentro da sociedade ocidental. Ao longo de sete ensaios - incluindo
trés que sdo estritamente visuais -, Berger desconstrdi o olhar tradicional sobre a arte,
questionando as convengdes que historicamente moldaram a experiéncia visual,
especialmente em relagcao ao poder, a mercantilizacéo e a representagcado do feminino.

A hipoétese central do autor € que o modo como vemos as imagens ndo é natural, mas
condicionado por fatores historicos, sociais e ideoldgicos. Ainda que na atualidade essa
discusséo ja tenha sido fortemente incorporada aos discursos de analise e interpretacéo
imagética, convém destacar que John Berger inaugura o tema no contexto da década de 1970
quando a sociedade ocidental passava por significativas transformagdes culturais,
impulsionadas por movimentos como o feminismo, a critica a cultura de massa e o
questionamento das estruturas de poder tradicionais. Nesse periodo, a televisdo e a
publicidade ja exerciam influéncia na construgao do olhar coletivo, tornando a analise das
imagens ainda mais relevante. Nesse sentido, Berger parte das ideias de Walter Benjamin
(1935) sobre a reprodutibilidade técnica para discutir como a arte ganhou uma nova dimenséao
na era da reproducdo em massa. Antes do advento da fotografia e do cinema, uma pintura era
vista em um ambiente especifico, como uma igreja ou um palécio. A difusdo de imagens
mediada pela fotografia e pela midia moderna alterou de forma drastica sua significacéo,
tornando-as suscetiveis a novas leituras e manipulagoes.

Em 2025, Modos de ver permanece uma leitura de relevancia para a compreensio da arte e
da cultura visual como influenciadoras na percepcdo do mundo e, sobretudo, para munir os
leitores de ferramentas para desmontar os discursos tradicionais da histéria da arte,
fornecendo aparatos criticos para analisar as imagens que nos cercam, desde pinturas
renascentistas até a publicidade contemporanea.

Modos de ver € uma obra que apresenta uma forte critica a forma como o discurso tradicional
da historia da arte, centrado em valores como o génio artistico e a aura das obras, muitas
vezes obscurece as relacdes de poder e dominagao subjacentes as representagdes visuais.
John Berger argumenta que as interpretacdes convencionais da arte frequentemente servem
aos interesses das elites e reforcam determinadas ideologias, tornando essencial um olhar
critico sobre como essas narrativas sdo construidas.

O autor inicia com a discussao sobre a tradigdo da pintura europeia (situando-a entre 1400 e
1900) e sua relagdo com a convencgao da perspectiva, argumentando que essa técnica, longe
de ser um meio neutro de representacao, traz uma construgao ideologica que reflete uma
visdo especifica de mundo. A perspectiva linear, desenvolvida no Renascimento, estabeleceu
um modo particular de organizar as imagens, criando a ilusdo de profundidade e um ponto
de vista fixo. Esse sistema implica que ha um observador Unico, posicionado fora da cena,
para quem o mundo é organizado visualmente. Esse olhar centralizado e hierarquico, segundo
Berger, reflete tanto um avango técnico quanto a ideologia de um periodo marcado pelo
individualismo, pelo antropocentrismo e pelo crescente poder da burguesia europeia.
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Nesse aspecto, o livro avancga para uma reflexdo potente: na atualidade, a obra vem até noés
e ndo o oposto. Berger argumenta que a experiéncia de ver uma pintura dentro do sistema
tradicional artistico é distinta da experiéncia moderna de ver imagens reproduzidas. Se, no
passado, uma pintura estava fixada em um lugar especifico (igrejas, palacios, colecoes
privadas), na era da reproducdo mecanica, as imagens se tornam moveis, passiveis de
reinterpretacodes diversas. Assim, a perspectiva da pintura cldssica, que organizava o olhar
de forma fixa e unidirecional, perde parte de seu efeito na era da imagem reprodutivel.

Essa ideia é reforcada com a analise de Um homem com uma cdmera (1929), do cineasta
soviético Dziga Vertov (1896-1954). O trabalho, tido como um exemplo de uma abordagem
visual radicalmente diferente da tradicdo da pintura europeia baseada na perspectiva
renascentista, propde uma forma de ver fragmentada, dindmica e multipla, explorando o
potencial do cinema para reconfigurar a percepcdo do mundo. Versov permite concluir que,
por meio de técnicas de montagem, superposicdo de imagens e angulos inesperados, a
visdo ndo é, de modo algum, estatica nem tampouco objetiva, mas, de facto, construida e
manipulavel.

Um outro tema bastante discutido em Modos de ver - e talvez o central de acordo com uma
perspectiva critica feminista - € a construcdo da figura da mulher como objeto de
contemplacéao. Partindo de exemplos como Vénus e Marte (1483-1485), de Sandro Botticelli
(1445-1510), o livro ilustra como a tradigcdo da pintura europeia construiu representacoes
especificas do feminino e do masculino, especialmente no contexto do nu artistico. John
Berger argumenta que a forma como Vénus é representada na pintura reforca a ideia de que,
na arte ocidental, o corpo feminino foi historicamente estruturado para o prazer visual do
espectador masculino. Vénus esta deitada passivamente, observada por Marte, que, exausto
apos o ato amoroso, dorme ao seu lado. Essa composicdo exemplifica um dos pontos
centrais da critica de Berger: as mulheres, na tradicdo da pintura europeia, frequentemente
aparecem como objetos de desejo, enquanto os homens sdo os agentes da cena.

Trata-se de um padrao recorrente na pintura: as mulheres sdo representadas ndo como
sujeitos autbnomos, mas como figuras a serem contempladas. O espectador masculino
(tanto dentro da pintura, representado por Marte, quanto fora dela, na figura de quem a
observa) assume o controle do olhar e do desejo. Essa construcéo visual traduz um sistema
de poder que refor¢ca uma visao hierarquica (e binaria) de género, reafirmando a ideia de que
a beleza feminina existe para ser vista e consumida.

O livro avanca para a constatacado de que ha uma légica binaria sobrepondo o pensamento
dominante ocidental: na pintura classica europeia, os homens sdo frequentemente
retratados como figuras ativas, detentoras de poder, acdo e dominio, ao passo que as
mulheres aparecem como objetos de contemplacao, sendo representadas para o prazer
visual do espectador. Nesse sentido, de acordo com Berger, o corpo feminino nu, esta
dentro de um sistema de significados que reafirma a posicdo submissa da mulher, enquanto
o homem, que veste roupas e mantém o controle da cena, representa a posse desse olhar:
“os homens olham para as mulheres, e as mulheres veem-se sendo observadas” (Berger,
2023: 45).
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Outra discussdo em evidéncia na obra é a relacdo entre publicidade, consumo e ideais de
felicidade na sociedade capitalista. Por meio de uma sequéncia de imagens e legendas,
Berger analisa a atuacdo da publicidade como um sistema de persuaséao visual que molda
desejos e aspiracdes, argumentando que, nesse processo, ha a criagdo de um senso de falta
no publico, sugerindo que seu status, sua beleza e até sua felicidade podem ser melhorados
pelo consumo de determinados produtos. Essa légica se baseia na promessa de um “futuro
ideal”, no qual consumidor alcancgaria uma versdao melhorada de si mesmo ao adquirir o que
estd sendo vendido. No entanto, essa promessa nunca se concretiza plenamente, pois a
publicidade depende da continua insatisfacdo para estimular o consumo. Como
desdobramento dessa constatacéo, Berger contrapde a publicidade a tradicdo da pintura a
oleo, considerando que esta celebrava a posse e o status dos economicamente privilegiados
e a outra sugere que qualquer um pode alcancar sucesso e sofisticacdo — desde que
compre os produtos certos.

Hé ainda um outro aspecto fundamental abordado no livro que é o papel da arte no
capitalismo moderno. Segundo Berger, no contexto da sociedade de consumo, a arte foi
transformada em mercadoria, perdendo parte de sua carga critica. O sistema capitalista
teria entdo se apropriado das obras artisticas, deslocando seu significado original e
inserindo-as em um mercado onde o valor estd mais associado ao prestigio e a posse do que
ao seu conteudo estético ou ideoldgico. Os modos de exibicdo (em museus, colecdes
privadas e até mesmo em campanhas publicitarias) contribuiram para a construcao das
obras como simbolos de status e sofisticacdo, desvinculadas das condigcdes sociais e
historicas em que foram produzidas. Nesse contexto, a arte estaria muito mais vinculada a
ideia de ser um bem de luxo (acessivel apenas a uma pequena parcela da populagdo, uma
elite econdmica e cultural) que a um espaco de questionamento e reflexdo. Prova disso se
da com as reproducdes de obras classicas circulando amplamente, muitas vezes sem
contexto ou profundidade critica, tornando-se imagens superficiais que servem mais para
reforcar um ideal de distingao cultural do que para provocar um verdadeiro engajamento
intelectual ou emocional. Dessa forma, a arte, que poderia ser um instrumento de
transformacéo social, acaba sendo assimilada pelos mecanismos de poder e consumo.

A guisa de conclusdo, Modos de Ver continua sendo um livro acessivel e provocador, com
uma abordagem didatica que desafia o leitor a reconsiderar sua forma de olhar para a arte
e a cultura visual. Os ensaios visuais, utilizados como argumento visual, sem a necessidade
de textos explicativos em alguns capitulos, se configuram em uma estratégia eficaz para
demonstrar na pratica o poder da interpretacéo visual. No entanto, convém sinalizar que a
obra também apresenta algumas limitagcdes. Embora Berger tenha sido pioneiro na analise
do olhar masculino, sua abordagem nido contempla de forma detalhada a perspectiva
feminina ou alternativas ao olhar patriarcal. Teodricas posteriores, como Griselda Pollock e
Judith Butler, expandiriam essas discussoes, trazendo novas nuances para o debate sobre
género e representacdo visual.
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