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RESUMO: E consensual entre investigadores de multiplas sensibilidades
epistemoldgicas a afirmagio de que a contemporaneidade, interpretada ora como
pds ora como hiper modernidade, se manifesta marcada por um conjunto muito
vasto de fendmenos socioculturais que ndo podem ser desconsiderados pelo
olhar atento do historiador e/ou hagidgrafo, lasu sensu considerados. Entre tais
fenémenos, o advento da “Web 2.0/3.0” adquire particular relevo, concretamente
no que tal significa no quadro das vivéncias e expressdes da espiritualidade/
religiosidade contemporineas, cada vez mais enquadradas numa “religiao (dita)
digital”. Assim, adotando a presente reflexio uma focalizaciao hagiogrifica de
tais fenémenos, pretende-se sublinhar tal influxo e aventar algumas possiveis
consequéncias desta crescente imersio no “mundo digital” por parte do homo
religiosus contemporaneo. Apds uma inicial clarificagio de conceitos tidos como
fundamentais a andlise proposta, e onde se invocam os contributos de Zygmunt
Bauman, Gilles Lipovetsky e Pierre Lévy, apresentam-se de seguida alguns
“epifendmenos” — aqui considerados paradigmdticos — do referido influxo e que
apontam a uma considera¢io mais aprofundada. A terminar, ¢ embora de modo
nio exaustivo, elencam-se algumas das “interrogagdes” que o panorama descrito
suscita, particularmente no quadro de andlise hagiografica aqui proposto.

PALAVRAS-CHAVE:  santidade;  hagiografia;  contemporaneidade;
cibercultura; ciberespaco; redes sociais; media social; santidade digital/virtual;

canonizagoes.

ABSTRACT: There is a consensus among researchers of multiple
epistemological sensibilities that contemporaneity, sometimes interpreted as post-
modernity or as hiper-modernitity, manifests itself as marked by a very wide range
of sociocultural phenomena that cannot be disregarded by the attentive eye of the
historian and/or hagiographer, latu sensu considered. Among such phenomena, the
advent of the “Web 2.0/3.0” acquires particular importance, specifically in what it

means in the context of experiences and expressions of contemporary spirituality/
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religion, increasingly framed in a “(so-called) digital religion”. Thus, adopting
the present reflection a hagiographic focus on such phenomena, it is intended to
underline such influx and to suggest some possible consequences of this growing
immersion in the “digital world” by the contemporary homo religiosus. After an
initial clarification of concepts considered fundamental to the proposed analysis,
and where the contributions of Zygmunt Bauman, Gilles Lipovetsky and Pierre
Lévy are invoked, some “epiphenomena” — here considered paradigmatic — of the
referred influx and which point to further consideration are analyzed. Finally, and
although not exhaustively, some of the “questions” that the described panorama
raises are listed, particularly in the framework of hagiographic analysis proposed.
KEYWORDS: sanctity; hagiography; contemporaneity; cyberculture;

cyberspace; social networks; social media; digital/virtual sanctity; canonizations.

0. Palavra prévia

Nio se considere de todo concluida a reflexdo a que as seguintes linhas
apontam. Com efeito, elas resultam, outrossim, e grosso modo, da adaptagao
de algumas “notas de investigagio” que serviram de base i exposicio
apresentada na sessio ocorrida a 12 de maio de 2021, sob titulo similar, do
Semindrio Permanente “A Hagiografia antes e depois de Trento”, organizado
pelo CITCEM - Centro de Investigagio Transdisciplinar «Cultura, Espaco
e Memdria», nas pessoas das Doutoras Paula Almeida Mendes, Maria Joao
Oliveira e Silva e Marta Sofia Costa (e cujo gentil convite muito agradeco).
Por isto mesmo se impde esta ressalva inicial que nao s6 sublinha a intrinseca
provisoriedade de qualquer esforco de sistematizagio de problemdticas como
as que aqui se invocam, mas também — e sobretudo — pretende apontar ao
leitmotiv que orienta e, em certa medida, justifica as presentes consideragoes: o
de nio se poder confundir estas linhas com umas “conclusées acabadas” sobre a
questdo aqui aludida mas que devem antes ser compreendidas como um ressoar
de algumas “provocagées e desafios” que os espagos e contextos epistemologico-
hermenéuticos aqui trazidos a colagio me parecem suscitar. Deste modo, e
esclarecendo o titulo proposto, cumpre dizer que o mesmo exprime aqueles
elos principais da “espinha dorsal” — temdtica e metodolégica — da reflexio aqui
proposta.
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1. “Hagiografia(s) no século XXI”: clarificando horizontes

Assim, a expressio “hagiografia(s) no séc. XXI” encerra, por si s6, uma nao
despicienda complexidade conceptual. Com efeito, as constantes (e sobremaneira
acentuadas) mutagdes registadas no sentir e viver religiosos no quadro da
contemporaneidade significam e exigem, a quem se abeira da problemdtica
hagiogréfica, um crescente esforco de andlise cada vez mais transdisciplinar’,
também em virtude da sua concretizagdo multifacetada: a variedade de figuras,
paradigmas, categorias, textos e de todas as demais expressdes espirituais
correlativas assim o atestam. Se o mister do hagiographos hd-de ser, latu sensu, o de
identificar, (re)conhecer, discutir, aprofundar a compreensio das “coisas santas”
nas suas multiformes concretizacdes epocais, entio, nesta contemporaneidade
densamente marcada por «wma midiatizacio altamente individualizada ou
individualizante de prdticas religiosas através da internet [em que] ¢ possivel ouvir
pregagies ao vivo de religiosos através das redes sociais como Facebook, ou ainda
assistir a testemunhos ou pregagées a partir do canal YouTube»*, este novo habitat
deverd ser necessariamente tido em conta para que tal percegio ndo peque por
se posicionar num terreno dramaticamente distante da realidade concreta que
se visa analisar e conhecer. Esta serd, portanto, a consideragio de fundo da qual
se arranca para a presente andlise: o homo religiosus contemporaneo, quer dizer,
aquele que ¢ simultaneamente autor e protagonista, recetor e “consumidor”
do “religioso”, continua a ser igualmente o “construtor” e o “destinatdrio” das
“narrativas da santidade” contemporanea; e se a internet é j4 um dos espagos da
sua vivéncia e concretizagio relacional e societal (também em ambito religioso,
como veremos), entdo este Ambito — dito digital ou “cibernético” — nio poderd
ficar arredado da andlise do hagiographos, nem se deverio ignorar os desafios que
tal didlogo/debate coloca’.

2. “Algumas leituras”

Por conseguinte, e como que significando um primeiro estddio da andlise

! Com efeito, a denominada “religiao digital” surge aqui como um universo mais abrangente de descrigio e andlise
destas mesmas intersegoes entre as instincias religiosas e os media digitais. CAMPBELL, Heidi A.; EVOLVI, Gi-
ulia - Contextualizing Current Digital Religion Research on Emerging Technologies. «Human Behavior and Emerging
Technologies», 2, n. 1 (2020): 6, https://doi.org/10.1002/hbe2.149.

2 MIKLOS, Jorge - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Sao Paulo: Pontificia Univer-
sidade Catdlica de Sao Paulo, 2010, p. 62. Dissertagao de Doutoramento em Comunicagio e Semidtica apresen-
tada a Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo.

* Cfr. BELLOTTI, Karina Kosicki - Desafios tedricos para os estudos de Religido, Midia e Cultura na contemporanei-
dade. «Espago ¢ Cultura», n. 43 (18 de Junho de 2018), p. 7ss.
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aqui sugerida, o subtitulo desta exposi¢io comega precisamente por invocar umas
“leituras”. Usa-se aqui este termo num duplo sentido: em primeiro lugar, faz-se
referéncia aquilo que se entende ser o universo, por assim dizer, das “leituras
necessdrias” ou seja, daquelas leituras “de contexto” que permitem identificar e
compreender os contornos conceptuais essenciais e as perspetivas hermenéuticas
em questdo, mormente quando se trata de entrar neste interessante mas deveras
complexo debate em torno das problemdticas que se podem abrigar debaixo do
triptico “religido-internet, redes digitais e contemporaneidade”.

Séo, de facto, vastas e muito diferenciadas as ramificagoes epistemoldgicas a
ter presentes neste debate, com correlagdes e influéncias (mais adiante arriscar-
se-4 o termo “contaminagbes’) mutuas de configuragbes e consequéncias
cada vez mais dificeis de identificar/sistematizar. Da Filosofia & Literatura, da
Sociologia (Religiosa) as Ciéncias e Filosofia da Comunica¢io, da Seméntica
e Semidtica ao Marketing Digital e & Arquitetura, da Teologia (Fundamental,
Eclesiolégica, Sacramental ou Espiritual) & Histdria das Ideias e do Pensamento,
da Antropologia (Cultural) & Geografia (Cultural ou da Religido), da Pintura e
Escultura & Musica, multiplos e dispersos (no sentido de nio imediatamente
correlacionados) sio os Ambitos em que a presente discussio hoje acontece:
«A denominagdo de pés-modernidade, aplicada ao final do século XX ¢ a
transicdo do segundo milénio para o terceiro, tornou-se patriménio comum a
mitltiplos dmbitos da cultura e da sociedade. Por isso mesmo, torna-se extremamente
dificil wma caracterizacdo precisa deste conceitor®. Por conseguinte, este sempre
necessdrio (e ainda que breve e necessariamente limitado) “ponto de situagao” e
de clarificagio conceptual se revela nio apenas util como essencial, se queremos
evitar que a mensagem se perca por qualquer problema de identificagio do
“comprimento de onda” usado para a transmitir. E, pois, neste sentido muito
préprio que aqui se apela a este universo de “leituras necessdrias”, que visa
abranger os “instrumentos minimos” & compreensio do que a seguir se dird.
Nio se pretende, contudo, um aprofundamento pleno dos mesmos, de todos
os contextos de reflexdo a que remetem nem do méximo alcance a que apontam;
este é tao-s6 um ponto de partida — metodolégico e conceptual — bédsico que
merece, em si e por si mesmo, uma prévia ponderagio.

2.1. “Pés-modernidade” e “hipermodernidade”

O primeiro dos conceitos cuja mengao e clarificagio se apresenta oportuna é 0
de “pds-modernidade” e o seu correlativo “hipermodernidade”. Sem aprofundar

*DUQUE, Jodo Manuel - Dizer Deus na pés-modernidade. Lisboa: Livraria Alcald, 2003, p. 5.
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termos j4 muito debatidos (o atrds citado estudo de Jodo Duque ¢ exemplo de
esforco de sistematizacio filoséfico-teoldgica desta problemdtica), registem-se
aqui, em rdpida e panordmica sintese, as reflexdes do soci6logo polaco Zygmunt
Bauman, quando define a (atual) sociedade pés-moderna como fluida, liquida,

°, na esteira

de profunda individualizagio, e assente numa légica de consumo
da jd cldssica andlise de Baudrillard®, segundo a qual «O consumo tornou-se,
assim, a gramdtica da nossa linguagem, o “jogo de linguagem” que determina a
cultura actualy’, e isto também ao nivel da prépria ética. Concomitantemente,
e sem de modo algum obnubilarmos quaisquer das nuances conceptuais deste
termo, poderemos, com o também socidlogo francés Gilles Lipovetsky, falar de
“hipermodernidade”™, expressio com que, ao juntar o prefixo hiper ao noema

modernidade, quis assim apresentar um novo contexto em que

Através da excrescéncia dos produtos, das imagens e da informagio, nas-
ceu uma espécie de hipercultura universal que, transcendendo as fronteiras e
confundindo as antigas dicotomias (economialimagindrio, realfvirtual, pro-
dugdolrepresentagdo, marcalarte, cultura comerciallalta cultura), reconfigu-
ra 0 mundo em que vivemos e a civilizagdo por vir [...] um mundo em que
a cultura, nio se separando mais da indiistria mercantil, exibe uma vocagéo
planetdria e infiltra-se em todos os setores de atividade’.

Recorrendo 4 sintese proposta por Jefferson Rodrigues de Oliveira'® e Euri-
co José Gomes Dias'!, aos termos “pés-modernidade” ou “hipermodernidade”
corresponderd um periodo epocal, mas sobretudo uma mundividéncia, carac-

> BAUMAN, Zygmunt - Modernidade liquida. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2001; BAUMAN, Zygmunt -
Tempos Liquidos. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2007; BAUMAN, Zygmunt - A Sociedade Individualizada.
Vidas contadas e histérias vividas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2008; BAUMAN, Zygmunt - Vida para Con-
sumo. A transformagio das pessoas em mercadoria (trad. Plinio Dentzien). Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2008.
¢ BAUDRILLARD, Jean - A sociedade de consumo. Lisboa: Edi¢oes 70, 1991.

7" DUQUE, Joao - Cultura Contemporinea e Cristianismo, Nunc 1. Lisboa: Universidade Catélica Editora, 2004,
p.117.

SLIPOVETSKY, Gilles; CHARLES, Sébastien - Os tempos hipermodernos (trad. Mério Vilela). Sao Paulo: Editora
Barcarola, 2004; VELIQ, Fabiano - Religiio e personalizacio. Lipovetsky e a sociedade hipermoderna». Espago e
Cultura» 0, n. 43 (18 de Junho de 2018), p. 21-37; OLIVEIRA, Jefferson Rodrigues de; DIAS, Eurico José Go-
mes - Geografia, religido e midia: novas interfaces do sagrado na era hipermoderna. (REVER - Revista de Estudos da
Religiaon, 19, n. 3 (2019), p. 61; LIMA, Paulo Afonso Dias de - Religido ¢ midias sociais: des(re)territorializagies
no ciberespago. «Espago e Culturay. Rio de Janeiro), n. 42 (2017), p. 44-61.

> LIPOVETSKY, Gilles; SERROY, Jean - A cultura-mundo. Resposta a uma sociedade desorientada (trad. Maria
Licia Machado). 2* reimp. Sao Paulo: Companhia das Letras, 2008, p. 7-8.

' OLIVEIRA, Jefferson Rodrigues de - O on ¢ 0 off da fé na hipermodernidade: a religiio e as novas interfaces do
sagrado na era 2.0. O exemplo no Vale do Paraiba (SP). Rio de Janeiro: Universidade do Estado do Rio de Janeiro,
2017, p. 38ss. Dissertagio de Doutoramento em Geografia.

" OLIVEIRA, Jefferson Rodrigues de; DIAS, Eurico Jos¢ Gomes - Geografia, religido e midia: novas interfaces do
sagrado na era hipermoderna. Art. cit., p. 6lss.
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terizados por:

. extremado individualismo'?: assente numa auto-referencialidade absoluta,
em que ¢ o individuo, os seus sonhos, aspiracdes, necessidades e ideias a
orientarem as suas opgoes e atos; a primeira consequéncia (visivel) desta atitude
¢ a dilui¢ao do sentido do “bem-comum?”, social e/ou politico;

. (consequentemente) uma permanente busca do self (“meu-eu”, do
“verdadeiro-eu”): ignorando ou pretendendo esquivar-se dos enunciados (e
respetivas consequéncias, quer epistemoldgicas quer mesmo éticas) do esquema
freudiano, esta incessante indagacio, conjugada com o referido individualismo,
exprime, tal como este, o predominio de uma visio solipsista e narcisista de toda
a realidade humana e social. Nao deixa, contudo, de ser curioso registar que é
este mesmo solipsismo, se projetado ad absurdum, a desembocar num intrigante
paradoxo: embora faga desta busca (de interioridade) uma quase obsessio, é na
revelagdo publica dessa interioridade que as identidades (e as relagdes) ganham
significatividade. Sintetizando a reflexdo levada a cabo por Zygmunt Bauman a
este respeito, a expressio «sociedade confessiondrion'® seria uma forma breve,
mas certeira, de exprimir este dualismo paradoxal:

Os adolescentes equipados com confessiondrios eletronicos portdteis sio
apenas aprendizges treinando e treinados na arte de viver numa sociedade
confessional- uma sociedade notéria por eliminar a fronteira que antes
separava o privado e o piblico, por transformar o ato de expor publicamente
0 privado numa virtude e num dever pitblicos, e por afastar da comunicagdo
pitblica qualquer coisa que resista a ser reduzida a confidéncias privadas,
assim como aqueles que se recusam a confidencid-las."

. predominio da estética sobre a ética: da-se, aqui, como que a inversio
do adigio popular que tem Pompeia como protagonista: “A mulher de César,
vale mais parecer séria do que ser séria’. Tudo ¢ divulgdvel, partilhdvel, visivel,
“transparente”, se possivel de forma imediata, instantinea, “Instagramével™: é o
Instagram e as suas hashtags que estabelecem as novas “redes de similitude” e de
interconexées (imagéticas... e mesmo de “comunidade”) pois “ligam” de forma
imediata aqueles que as utilizam para identificar as suas fotos ou “pensamentos/
partilhas”;

12 LIPOVETSKY, Gilles; SERROY, Jean - A cultura-mundo. Resposta a uma sociedade desorientada. Ob. cit.,
p.46-56.

' AZEVEDO, Bonnie Moraes Manhies de; FERREIRA, Raphael da Silva - Redes sociais e religido: A Igreja Ca-
télica diante da sociedade imagética conectada. «Numen: revista de estudos e pesquisa da religizo» (Juiz de Fora)
21, n.1(2018), p. 65.

" BAUMAN - Vida para Consumo. Ob. cit., p. 9-10.
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. 16gica da hipervisibilidade (hipershow): tudo é (deve ser) fantdstico,
fabuloso, estritamente espetaculoso e, se possivel, conjugando “multiplas
dimensoées” dos sentidos (experiéncias “3D”, experiéncias “imersivas”): «Na
contemporaneidade, a exposi¢do virtual ¢ uma forma de comunicar-se ao
mundo, de existir, de criar identidade, ¢ identidade real. Pois “hd mais coisas
na vida além da midia, mas nido muito... na era da informagio, a invisibilidade ¢
equivalente & morte™'>;

. predominio da Stica de mercado em progressao geométrica, standardizada
e fixa, previsivel e (por isso) maledvel: a realidade econémico-social (e, com ela,
a cultural e idiossincrdtica) ¢ como que reduzida, por abstragdo, a uma grande
“folha de excel” onde tudo estd identificado, seriado, agrupado, calculado e
previsto. Por outras palavras, ¢ 0 advento do “nominalismo econédmico” que tem,
segundo alguns tedricos da Ciéncia e Pensamento Econémico, predominado
nos tltimos setenta anos'®.

Para o contexto particular da presente reflexdo, o elemento fundamental
a reter reside no facto de que nesta pés-modernidade (ou “hipermodernidade
digital”) se opera uma mistura (nem sempre articulada) entre “arcaico” e
“tecnoldgico”:

[...] éa partir das tecnologias que vemos ressurgir a importincia daquilo
que é nossa raiz: o mistério, a fantasia e o hidico. No limite, percebemos
[que é] com as redes digitais [que se dd] um retorno do sagrado como um
elemento do estar-junto contemporineo. Nesses espagos, o importante acima
de tudo é estar em conexdo, religar-se ndo sé com o transcendente, mas
também com o outro. [...] o conteiido desses ambientes pouco importa, o
que estd em jogo é esse potencial de religagdo. Os espagos sagrados virtuais —
milltiplos e heterogéneos — sio habitares atdpicos nos quais se vive também
a religiosidade pds-moderna. Imerge-se nesses espagos em busca do sagrado
que, fora do controle das religides institucionais, nio tem contorno nem
contetido preciso. Os proprios trajetos ou percursos por esses espagos sagrados
sdo o elemento chave dessa nova religiosidade"’ .

Estamos, portanto, diante de uma nova configuracio do homo viator, logo,
do homo religiosus e, por consequéncia também, de todo um novo ambiente de

> AZEVEDO, Bonnie Moraes Manhaes de; FERREIRA, Raphacl da Silva - Redes sociais e religido: A Igreja Caté-
lica diante da sociedade imagética conectada. Art. cit., p. 65.

¢ Cfr. KANITEZ, Stephen - Nominalismo Econémico: Por Que a Ciéncia Econémica Nio Funciona Abaixo Do
Equador?. Blog Para Se Pensar (blog), 20 de Maio de 2017.

7 MAFFESOLI, Michel - Imaginaire et postmodernité: synergie de larchaisme et du développement technologique.
Paris: Ed. Manucius, 2013. A tradugio e transcrigio é de Carlos Eduardo Souza AGUIAR, O imagindrio Mistico
do Espago Sagrado Virtual. Sessoes do Imagindrion, 18, n. 30 (2013), p. 104.
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compreensio do fenémeno da santidade.

2.2. “Rede social” e “media social”

O segundo conceito-chave (ou, melhor, minigrupo de conceitos) a ter
presente serd o de “rede social” e de “media social”. Convird, de facto, distinguir
os enunciados: por “rede social” entende-se o agrupamento de “atores” (pessoas,
grupos ou instituices, ou seja, os “nds” da rede) e as suas conexdes (interagdes
ou lagos sociais)'®. Concretizando com alguns exemplos: é de “redes sociais” que
falamos quando nos referimos ao Orkut, Facebook, Snapchat, Youtube, Tuwitter,
Tumblr, Instagram, WhatsApp, Flickr, Google+, etc., onde interagem os respetivos
users, nos seus “perfis”, “contas” ou “murais”. Por sua vez, o “media social” /
‘new media” designa «um formato de Comunica¢io Mediada por Computador
(CMC) que permite a criagio, compartilhamento, comentdrio, avaliagao,
classificacdo, recomendagio e disseminacio de contetdos digitais de relevancia
social de forma descentralizada, colaborativa e auténoma tecnologicamente»™.
Ou, de forma mais simples, «[um] grupo de aplicagoes para Internet construidas
com base nos fundamentos ideoldgicos e tecnoldgicos da Web 2.0, e que permitem
a criagio e troca de Contetido Gerado pelo Utilizador (UCG)»*. Um ponto
importante a reter a este respeito consiste na verificacio de que, aqui, o sujeito/
individuo nio é nunca um mero espectador/recetor/destinatdrio de mensagens/
contetidos, mas antes participante, integrante, elo (fundamental?) na/da “rede”
pois nela (inter)age como verdadeiro autor-ator, promotor e «provedor de
contetdos digitais»®.

2.3.“Cibercultura”, “ciberespago”

Finalmente, um terceiro e tltimo universo de conceitos-chave que se nos
impoe aqui considerar gravita em torno da ideia de “cibercultura” e “ciberes-
paco” (ou “mundo cibernético”), propostos pelo filésofo francés Pierre Lévy*.
Quanto ao neologismo “cibercultura”, ele especifica aqui o conjunto de «zécni-

'8 MIKLOS, Jorge - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., 89.

1% SILVA, Cristiomar da; NALINI, Lauro Eugénio Guimaraes - Religiio e Midias Sociais: a disseminagdo do discurso
religioso no Facebook. «Revista Panorama - online», 5, n. 1 (2016), p. 68.{\\i{}Revista Panorama - online} 5, n.
1(2016

2 SILVA, Cristiomar da; NALINI, Lauro Eugénio Guimarées - Religido e Midias Sociais: a disseminagio do discurso
religioso no Facebook. Art. cit., p. 68.{\\i{}Revista Panorama - online} 5, n. 1 (2016

2! SILVA, Cristiomar da; NALINI, Lauro Eugénio Guimarées - Religido e Midias Sociais: a disseminagio do discurso
religioso no Facebook. Art. cit., p. 68.{\\i{}Revista Panorama - online} 5, n. 1 (2016

2 Cfr. LEVY, Pierre - Cibercultura (trad. Carlos Ireneu da Costa). 1° ed; 1° reimp. Sao Paulo: Editora 34, 1999,
p. 17.
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cas (materiais e intelectuais), de prdticas, de atitudes, de modos de pensamento e de
valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespago»™. Quanto
a “ciberespago” (a que € por vezes aposto o conceito de “rede” como sinénimo)
¢ definido pelo mesmo autor como

0 novo meio de comunicagio que surge da interconexio mundial dos
computadores. O termo especifica ndo apenas a infra-estrutura material da
comunicagio digital, mas também o universo ocednico de informagoes que
ela abriga, assim como os seres humanos que navegam e alimentam esse
universo»*,

Este conceito aparece muitas vezes desdobrado em multiplos seus correla-
tivos, destilados a partir da aposicao do prefixo ciber- a um termo ja existente.
Séao disto exemplos as nogdes (para o presente estudo, deveras relevantes) de:

. “ciber-religiao™®, uma «nova categoria de religido emergenten*®, que aparece
definida como o «conjunto das experiéncias religiosas que utilizam as tecnologias
comunicacionais e que se dio no espago da reden” . Esta “ciber-religidao”, ao resultar
do processo de transferéncia para o espago cibernético de todas (ou, pelo menos,
das principais) experiéncias religiosas/espirituais do sujeito (independentemente
dos motivos que possam ser invocados para tal transferéncia) significaria,
em suma, que se «aboliu o corpo fisico e o espaco material, promovendo a
desmaterializagio e o sacrificio do corpo. Sai o corpo e entra a imagem»*s. O
novo pulpito desta “ciber-religido” é agora a cimara de video do computador
ou smartphone®, convertidos estes nao j4 em meros “apéndices tecnolégicos” a
que recorremos esporadicamente, mas antes em portas de acesso essenciais ao
novo habitar (digital) em que estamos submergidos. E é nesta submersio (mais
ou menos consciente) que se dd o maior “perigo” (ou paradoxo): atendendo
a que a experiéncia do re-ligare ¢ da transcendéncia nio sio possiveis a partir
de um ritual em que o corpo e o espaco nio sio convocados (ou seja, sem a

3 Cfr. LEVY, Pierre - Cibercultura. Ob. cit., p. 17.

2% Cfr. LEVY, Pierre - Cibercultura. Ob. cit., p. 17. Ver igualmente,a este respeito e no mesmo sentido: JACOBS,
Stephen - Virtually Sacred: The Performance of Asynchronous Cyber-Rituals in Online Spaces. «Journal of Computer-
Mediated Communication», 12, n. 3 (Abril de 2007), pp. 1105-8.

» CAMPBELL ¢ EVOLVI - Contextualizing Current Digital Religion Research on Emerging Technologies. Art.
cit.,, p. 6-7; LOVHEIM, Mia - Rethinking Cyberreligion?: Teens, Religion and the Internet in Sweden. «Nordicom
Reviewn, 29, n. 2 (1 de Novembro de 2008), pp. 206ss.

% CAMPBELL, Heidi A. - Religious Communication and Technology. «Annals of the International Communica-
tion Association», 41, n. 3—4 (2 de Outubro de 2017), pp. 228.

¥ MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 88.

2 MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 120.

# SILVA e NALINI - Religido e Midias Sociais. Art. cit., p. 74.
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imanéncia que a invoque), esta anula¢io da corporeidade e da espacialidade que
lhe ¢ correlativa parece eliminar, em si mesma, a prépria hipdtese do “evento
religioso” in se e per se. Por outras palavras:

Sem o lugar da imanéncia, abolido pela ciber-religido, a experiéncia
religiosa converte-se em consumo ¢ ndo resulta em transcendéncia, mas
apenas em consumo de imagens (iconofagia). |...] A ciber-religido sacrifica,
silenciosamente, o religare, a transcendéncia e o humano que hd em todos os
que buscam o encontro com o sentido maior”.

No fundo, também aqui reside um paradoxo de dificil (sendo mesmo
impossivel) resolu¢do: embora invocando uma (suposta) facilitagio
e estreitamento das “redes de contacto” entre os sujeitos (mediante o
esbatimento das barreiras fisicas/geograficas existentes), o fenémeno da
“ciber-religiao” «promove, sobretudo, a in-comunicagio, pois a comunicagio
ndo é mera transmissio de informagio: é conexdo! As mdquinas conectam-
se... mas os seres humanos veiculam-se. Comunicagdo é vinculo, é desejo, é
busca ¢ é encontro de alteridade(s)»', constata¢io que desemboca numa
consequéncia-limite para o proprio conceito aqui em andlise;

. “ciber-teologia”, conceito que pode ser aqui entendido em duplo sentido.
Numa primeira hipdtese, associando-o a andlise sistemdtica do modo como
as autoridades eclesidsticas (em particular as catélicas) foram refletindo,
enquadrando e atuando a respeito da crescente evolucio tecnolégica verificada
no Ambito dos meios e tecnologias de informagio e comunicagio. Neste quadro,
falamos de uma “ciber-teologia da comunicacio”, que, historicamente, tem
a sua génese no Decreto Inter Mirifica do 11 Concilio do Vaticano, perpassa
os textos pontificios de Jodo Paulo II e Bento XVI (mormente as respetivas
“mensagens” alusivas s celebragdes anuais do “Dia Mundial das Comunicagoes
Sociais”), e que chega até nds pelas recentes intervengoes a este respeito do
atual Papa Francisco’>. Num segundo sentido, poderemos falar da “ciber-
teologia” enquanto horizonte e exercicio de reflexdo, de ordem estritamente
teolégico-fundamental e/ou dogmadtica, que visa, de acordo com a proposta
do jesuita Antonio Spadaro®, promover uma integracio (ou, pelo menos,

3 MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 118.

> MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 121.

%2 Ver uma proposta de andlise desta evolugio em: GONCALVES, Kelber Pereira - Cyber comunidades e comuni-
cagdo catdlica na era da internet 2.0: notas e perspectivas. «Espago e Cultura», 0, n. 44 (16 de Dezembro de 2018),
pp. 53-57.

% SPADARO, Antonio - A Igreja e o desafio das redes sociais». Secretariado Nacional da Pastoral da Cultura, 29 de
Julho de 2021, https://snpcultura.org/a_igreja_e_o_desafio_das_redes_sociais.html.
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uma consciencializagio tedrico-pastoral) da «reforma mentis»** que este novo
contexto da “era da internet” provoca no homo religosus contemporineo.
Neste quadro, a reflexdo “ciber-teoldgica” propée, como primeiro passo da
concretizagio do seu plano, efetuar uma revisio (ou mesmo depuragio) de
toda a linguagem “cibernética’, na tentativa de nela se identificarem os pontos
de contacto com o “espirito” do kerygma cristao. O resultado imediato de tal
exercicio consiste no surgimento de novas metéforas (teoldgicas, eclesioldgicas,
sacramentais, littrgicas, etc.) que conjugam tal novi-linguagem e o “mistério” a
que se pretende, através dela, apontar.

Mediante estes conceitos (e de outros seus correlativos a que aqui poderia
apelar®), torna-se percetivel que «A pds-modernidade liquida e a cibercultura estio
[como que mutuamente] incluidas»™. Regressando a Pierre Lévy, vemos como
«a Internet traz beneficios inexordveis para a espécie humana na medida em
que o formato descentralizado da rede possibilita as pessoas conectadas construir e
partilhar a inteligéncia coletiva sem submeter-se a qualquer tipo de restri¢io politico-
ideoldgica»’’. Nao obstante, esta visio “utépica’ (diria mesmo “romantica”)
da realidade cibernética, que vé a internetr como um «agente democrdtico e
humanitdrio», promotor de uma «nova ecologia cognitiva», uma «inteligéncia
coletiva» de mais intensa «cidadania por meio do exercicio da tecnodemocraciar
que acontece agora num verdadeiro «dgora virtual»*®, nao colhe a aceitagio total
dos tedricos destas questoes.

Na verdade, esta «visao redentora da cibercultura» proposta por Pierre Lévy
encontra o seu contraponto diatribico em autores como Paul Virilio, arquiteto
francés que, no seu livro Cibermundo: a politica do pior, percebe a cibercultura
como «uma cultura de controle (apropriacio por parte do poder instituido por
grandes empresas, classes militares e o Estado)», defendendo que, uma vez mais,
foi o capital a «tragar e a «apropriar-se» dos efeitos tecnoldgicos positivos
potenciados pela cibercultura®. Por conseguinte, e aplicando aqui as légicas
do mercado (uma opgao metodolégica partilhada com Lipovetsky e Serroy*'),
defende que tudo ¢é busca de lucro, tudo é transaciondvel, tudo ¢ industria;

34 Cfr. SPADARO, Antonio - Ciberteologia. Pensar o cristiani: na era da internet. Prior Velho: Paulinas, 2013,
pp- 21. 24.

» “Cibertemplos”, “cibercatedrais”, “ciberguias”, “ciberpdscoa”, “ciber-rituals” sdo outros exemplos a merecer
atengdo. Cfr. CAMPBELL, Heidi - Religion and the Internet. «Communication Research Trends», 25, n. 1
(2006), pp. 5-6.

3¢ MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 81.

¥ MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 81.

% Cfr. MIKLOS - A construgdo de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 81-.82.

¥ VIRILIO, Paul - El Cibermundo, la politica de lo peor (trad. Ménica Poole; Coleccién Teorema). Madrid: Edi-
ciones Cétedra, 1997.

“© Cfy. MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 82.

“ LIPOVETSKY e SERROY - 4 cultura-mundo. Ob. cit., p. 33-68.
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a rapidez e velocidade, sobremaneira patentes e exacerbados no universo das
operagbes comunicativas, sao prova da “eficiéncia” dos processos. Como conclui
Virilio: «Na cibercultura, a velocidade é o préprio poder*. E nio é de considerar
estranho que este novo poder — “dromocracia’ —, provoque a apari¢io de uma
novaldgica relacional —a “dromologia” —assente nas “dromoaptidoes” dos agentes
e estruturas nela imersos e por ela sustentados, potenciadora esta, por si mesma,
de novas formas de exclusio social®®. Qual “sistema de castas 3.0”, de um lado
estdo agora as elites high tech, dotadas dos meios técnicos e dos conhecimentos
(tedrico-préticos) necessdrios ao “dominio” da “rede”, & plena compreensio do
seu funcionamento e ao aproveitamento das suas potencialidades; e, do outro,
os “dromoexcluidos”, os “dromoinaptos”, os que padecem de “iliteracia digital”,
os “infoexcluidos”, ausentes — ergo inexistentes — em relacdo a esse novo habitat
onde “tudo (o que importa?) acontece”: «A virtualidade medidtica devora a
realidade. O que nio estd nos “media” nao existe»**. Como que paradoxalmente,
esta novi-realidade ¢, ela prépria, expressio evidente das consequéncias nefastas
geradas pela omnipoténcia da comunicagio em rede — «mimiofagia»®. Percebe-
se melhor agora a citagio de Ralph Waldo Emerson com que Zygmunt Bauman
abre a sua reflexdo acerca da Vida liquida: «Quando se patina sobre o gelo fino, a
seguranga estd na nossa velocidade»™.

E requerida ainda uma palavra a respeito do horizonte mais amplo da
presente andlise, desta feita no que concerne A nogao de religido aqui em
presenga. Partirei, portanto, da dupla (e cldssica) conceptualizagio proposta por
Emile Durkheim? e por Max Weber®. Acompanharemos Durkheim quando
define religido através da ideia de articulacio e permanente (re)construgio entre
espaco/tempo sagrado e espago/tempo profano. Tendo tal conceptualizagao
como pano de fundo, serd possivel compreender melhor as mutagoes que se
intuem estar em curso no que respeita & “transferéncia espdcio-espiritual” (e
correlativa frui¢io) dos fenémenos e vivéncias religiosos. Do mesmo modo, as
consideragoes de Weber que apresentam o fenémeno religioso como resposta/
proposta de sentido servir-nos-ao como “pano de fundo” para compreender a

2 Cfr. VIRILIO - El Cibermundo, la politica de lo peor. Ob. cit., p. 18.

B MIKLOS - A construgdo de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 59-60, 77.
“MARDONES, José Maria - Homo Cyberneticus: Predominio da imagem e pobreza simbélica. In Deus no século XXI
e o futuro do cristianismo, 1* ed. Porto: Campo das Letras, 2007, p. 145.

 MIKLOS - A construgdo de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 64.

“ Cfr. BAUMAN, Zygmunt - Vida Liquida (trad. Carlos Alberto Medeiros). Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor,
2007, p. 7.

“ DURKHEIM, Emile - Las Jformas elementales de la vida religiosa (trad. Ramon Ramos). Madrid: Akal Editor,
1982.

“ WEBER, Max - Sociologia de la Religién. Buenos Aires: Editorial La Pléyade, 1978, p. 5; MIKLOS - A constru-

¢ao de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 52.
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permanéncia e transversalidade temporal destas problemdticas, nio obstante a
pluralidade de configuracoes epocais pelas mesmas assumidas.

Assim, parece-me ser notdrio que vivemos um momento epocal em que se
d4 uma nova correlagio entre hipermodernidade, religido e sociedade (dita) de
consumo / do espetdculo:

1. «o homem religioso na hipermodernidade nio apenas possui suas
caracteristicas e praticas tradicionais do viver e sentir o sagrado [...] mas também
apresenta novas prdticas de vivéncia da fé a partir dos meios de comunicagio ¢ o
ciberespago, ou seja, uma prdtica religiosa virtual, imagindria e simbdlicar®;

2. ahipermodernidade nio se compreende apenas como uma hiperbolizacio/
aceleragao/intensificacio do j4 existente, mas como uma verdadeira recriagio de
tudo o que € essencial & existéncia humana: novos valores, nova cultura, novas
vivéncias, novas relacoes™;

3. cria-se, assim, uma nova compreensio da dimensio politica-publica
do ato crente, passivel de ser analisada através da internet e das tecnologias da
informagao (cibercultura, ciberteologia, religiao virtual, médias sociais, redes
sociais, entre outros...)’! e que, como tal, ndo pode ser ignorada ou menosprezada
3 hora de tentar compreender as dinimicas, os espagos e os contedidos com/em
que o fenémeno religioso (onde se inclui a questdo hagiografica) se inscreve e
reveste na atualidade;

4. as tradicionais unidades de expressio pessoal e inscricio societdria
(familia, paréquia, bairro, associagio...) deram lugar a experiéncias (virtuais)
fora das fronteiras fisicas a que estas tradicionalmente se viam confinadas. Tal
mutacio, quando analisada sob o prisma da vivéncia religiosa, exige reconhecer
quer a expansio quer a rarefacio do «polo hierofinico» existencial/espiritual do
homem e mulher contemporineos™, caracteristica de valor nao despiciendo no
quadro da problemdtica aqui em questio;

5. «A internet tornou-se uma poderosa semdntica, constituindo uma
interatividade livre, de dificil controle e que estabelece distintas direcoes do processo
de comunicagio (um-para-todos, todos-para-todos, todos-para-um, um-para-um)
com _formas mais proximas ou mais distantes em relagio as midias tradicionais»>.
Por conseguinte, a difusio da fé (v. g. catdlica) no periodo hipermoderno,
outrora marcada por uma “unidireccionalidade autorizada e autoritdria’, ocorre
agora em dois sentidos/planos:

“ OLIVEIRA e DIAS - Geografia, religido e midia: novas interfaces do sagrado na era hipermoderna. Art. cit., p. 64.
%0 SILVA e NALINI - Religido e Midias Sociais. Art. cit., p. 67.

°' OLIVEIRA e DIAS - Geografia, religido e midia: novas interfaces do sagrado na era hipermoderna. Art. cit., p. 65.
°2 OLIVEIRA e DIAS - Geografia, religido e midia: novas interfaces do sagrado na era hipermoderna. Art. cit., p. 67.
*3 SILVEIRA, Emerson José Sena da - Devogies, catolicismo e mundo cibernético: seméintica nova ou antiga perma-

néncia?. «Espago e Culturay, n. 44 (16 de Dezembro de 2018), p. 37.
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a) difusio através dos media (T'V, rddio, internet, plataformas digitais, redes
sociais, etc...), com a ndo desprezivel novidade de que os préprios leigos podem
ser agora, também eles, “promotores de doutrina(s)” (e isto sem a possibilidade
de um efetivo controlo da autoridade eclesidstica);

b) através da absor¢io/contaminagao da “légica mercantilista” pelo universo
e agentes religiosos: as celebracoes/encontros cedem espaco a shows e “eventos”
de (por vezes duvidoso) contetdo religioso, a que se cola a imagética dos mega-
shows elou mega-eventos multitudindrios (sejam estes realizados em modo
online ou offline)*'. Um outro sinal desta crescente “contaminagio” reside na
constatagdo de que sio cada vez mais numerosos os padres (ou outros ministros
sagrados) que ao seu tradicional munus pastoral acrescentam uma faceta de
cantores, escritores ou mesmo protagonistas na TV, rddio e demais media sociais,
seja no papel de comentadores da atualidade (nio sé religiosa) quer como
‘digital influencers™. Alguns destes saio mesmo (auto)denominados “e-priests”
(“padres virtuais”)*®, ou seja, aqueles que, de certo modo, nio se limitaram a
complementar as suas estratégias/instrumentos pastorais com o recurso as
redes e ferramentas digitais (do “velho” Facebook aos mais recentes 7ik-Tok”
ou Clubhouse ®) mas antes “transferiram” muito do seu labor pastoral para o
préprio ambiente digital, disponibilizando/garantindo parte dos seus “servicos”
através dos media (missas através do Youtube, confissdes online, etc...). Neste
grupo se incluem ainda aqueles que, por via de alguma mediatizacio de algum
aspeto particular da sua personalidade/atributos/agao pastoral (o padre-escritor,
o padre-motoqueiro, o padre-humorista, o padre-cantor/musico, o padre-
surfista, etc...) colhem particular atengio dos media... e usam tal atengio para
captar ainda mais aten¢do (sobre si... e/ou sobre a mensagem/ministério que
representam...). Outro exemplo desta “contaminacio mercantilista” reside
na proliferacio de bandas religiosas de musica rock, pop ou de outros estilos
musicais em que, sob a capa da “(primeira) evangelizacio”, pouco mais sio do
que estruturas e organizagdes comerciais, devidamente articuladas e organizadas

4 OLIVEIRA e DIAS - Geografia, religido e midia: novas interfaces do sagrado na era hipermoderna. Art. cit., p. 67.
> ALVES, Martha - Influenciadores da fé superam famosos ao usar canais digitais para atingir milhées de fiéis. «Folha
de Sao Paulo (online)», 21 de Fevereiro de 2021, sec. Viva Bem, https://f5.folha.uol.com.br/viva-bem/2021/02/
influenciadores-da-fe-superam-famosos-ao-usar-canais-digitais-para-atingir-milhoes-de-ficis.shtml.

56 NICOT, Yves Bernardo Roger Solis - De la centralizacién romana a la descentralizacion de las redes sociales: la
promocion de la figura de Luis Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube. dIntersticios Sociales», n.
10 (Setembro de 2015), p. 21.

57 DE PECHPEYROU, Charles - TikTok e evangelizagio: Oportunidades, riscos e desafios do novo continente digital
(trad. Rui Jorge Martins). «’Osservatore Romano», 26 de Maio de 2021, https://www.snpcultura.org/tik_tok_e_
evangelizacao.html.

58 RAVAGNANI, Alberto - Um padre na nova rede social que estd a dar que falar (trad. Rui Jorge Martins).
«L’Osservatore Romano», 23 de Fevereiro de 2021, https://www.snpcultura.org/um_padre_na_nova_rede_so-
cial_que_esta_a_dar_que_falar_clubhouse.html.
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de acordo com os critérios e principios atuais, apenas visando o lucro e
a disseminacio da sua influéncia enquanto tal (e nio como referéncia a um
qualquer projeto estrita e assumidamente evangelizador).

6. Os media passam a ser um (senio mesmo o principal) horizonte de
compreensao das novas relages sociais:

[sendo] wm sistema complexo que envolve nio mais simplesmente os
meios, mas o sujeito, os meios (artefatos), as organizacoes de midia com as
suas vdrias combinagoes e articulagées: publicidade, marketing etc. |...] é
nele que o homem contemporineo se move, se articula, se alimenta, produz,
consome e Satisfaz’ seus desejos, através da variedade e diversidade das
ofertas sempre em crescente inovagio”; com isso, “[...] para as novidades
que poderiam atrair e despertar as necessidades, reais ou imagindrias, dos
consumidores”. Como também jd vaticinara Roger Silverstone (2002, 09):
nds ndo podemos escapar da midia: ela “estd presente em todos os aspectos da
nossa vida cotidiana™.

7. O universo do “ciberespago” acaba por replicar os espagos e temas das lutas
religiosas, concretizando assim uma preocupante transposi¢io/deslocalizacio da
violéncia religiosa (luta de dominio/influéncia ou mesmo aniquilamento) para
o ambiente digital®.

Num segundo sentido, as “leituras” aqui invocadas adquirem uma
interpretagio de ordem “histérico-teoldgica™ ¢ a “leitura de alguns sinais dos
nossos tempos’, quer dizer, de alguns “epifenémenos cibernético-religiosos”
relacionados com o tema de fundo aqui em anélise que aqui se pretende trazer
a colagdo. E ¢ neste contexto que se compreendem e se inscrevem as “difusas
visdes” que o titulo do presente artigo enuncia e que agora se concretizam nestes
que serdo alguns dos (novos) epifenémenos desta “religiosidade virtual(izada)”.

3. “Difusas visoes”

Enumerem-se, por conseguinte, alguns desses epifenémenos, correlacionados
em maior ou menor grau com aquilo que tradicionalmente se considera ser uma
pesquisa de teor hagiogrifico, para ilustrar o “ambiente ideoldgico-religioso”
atual a que, em meu entender, devemos estar particularmente atentos. Certo de
que os mesmos suscitam uma reflexdo que se exige aprofundada e sistemdtica
tanto quanto possivel, reserva-se, para o apartado final do artigo, o esboco de
algumas linhas da dita.

*> OLIVEIRA e DIAS - Geografia, religido e midia: novas interfaces do sagrado na era hipermoderna. Art. cit., p. 68.
% OLIVEIRA e DIAS - Geografia, religido e midia: novas interfaces do sagrado na era hipermoderna. Art. cit., p. 69.
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3.1. “Visitas virtuais”

O cléssico tema das peregrinagoes (e respetivos relatos) podera ser aqui
invocado pelas chamadas “visitas virtuais” a templos/espagos arquitetonicos
sagrados, propostas hoje cada vez mais comuns no ambiente digital. Assinalando
a variedade destes espagos cuja visita se nos torna possivel através dos atuais
meios cibernéticos, registe-se, a titulo de exemplo (e sobretudo pelas questoes de
hermenéutica sécio-religiosa e espiritual que suscita), o Muro das Lamentagées
(Jerusalém) como um desses espacos sagrados em que, além da tradicional visita
in situ, se promove no seu “sitio on/ine” uma mirfade de hipéteses de “presencga/
inscri¢do/fruicao” do sujeito crente/religioso face a “espacialidade sagrada’
em causa. Com efeito, através do endereco eletrénico https:/fwww.aish.com,

¢ proporcionada a possibilidade a qualquer “internauta” de (1) realizar uma
“visita virtual” ao dito Muro, (2) o envio remoto de oragoes/desejos/pedidos (via
e-mail), que depois sdo impressas e deixadas no Muro por estudantes judeus,
bem como (3) a visualizacio “panordmica’, em “360°”, e “em direto” do Muro
e dos seus visitantes/peregrinos. Ultrapassando, deste modo, as dificuldades
geradas pelas distAncias geogréficas (a que nio sdo alheias relevantes questoes
econémico-financeiras, bem como condicionalismos de ordem securitdria),
a “visita virtual” permite ao homo religiosus ciberneticus (ou mero “turista’
ou “curioso”) uma fruigdo, tio “imersiva’ quanto tecnologicamente (lhe) for
possivel, daquele espago e respetiva envolvéncia, além de lhe permitir inscrever,
digitalmente, a sua “marca’ pessoal, através da referida submissio, via e-mail,
de oragoes/peticoes pessoais. Que estas Ultimas sejam, apds validacio dos
estudantes judeus para tal designados, impressas e depositadas no Muro (fisico),
nao é pormenor de somenos: a “atualizacio” da vivéncia espiritual que aqui
(aparentemente) se pretende potenciar acontece nio por substituicio mas por
complemento aquela que ¢ a dindmica ritual “tradicional”. Com efeito, poder-
se-ia concluir que o Muro das Lamentagbes nunca se converterd (pelos menos
para os autores-gestores desta pagina on/ine) num mero “mural de queixumes”; a
transposicao do “real” para o “virtual” no parece ser, aqui, totalmente desejada:
os estudantes, encarregados pela rececio, validagao, impressao e depésito das
oracdes enviadas via e-mail pelos “internautas”, parecem desempenhar um papel
(tao simbdlico quanto literal) tradicionalmente atribuido & auctoritas religiosa
— controlar e vigiar a “validade” do “rito” em causa. Curiosamente, convird
assinalar que este “controlo” nio se verifica na versio “tradicional” da visita/
peregrinacio, o que permite intuir que a sensagio de que estes novos recursos
digitais proporcionam um nivel superior de “democratizacio do acesso” a
este tipo de espagos é questio que, no caso presente, se revela, no minimo,
problemdtica, senio mesmo apenas aparente, o que exige particular cuidado na
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afirmacio de uma direta correlagao entre estes dois fatores.

3.2. “Peregrinagdes virtuais”

Um segundo exemplo, em tudo similar ao anterior, mas simultaneamente
diverso, porque esvazia por completo a possibilidade de uma perspetivacio de
ordem estritamente turistica, seria o das denominadas “peregrinagées virtuais”.
Podendo aqui repetir-se o que atrds se referiu acerca da multiplicidade (geografica,
tipoldgica, etc.) dos espacos religiosos/sagrados em questio no ponto anterior,
permita-se-nos reorientar aqui a andlise para um universo deveras novo e que
concretiza, com ainda maior acuidade, a problemdtica a que aqui se pretende
apontar.

Refira-se, por conseguinte, a existéncia de uma plataforma on/ine denominada
“Second life™" que, entre a mirfade de possibilidades que proporciona aos seus
users, permite a quem nela esteja inscrito que possa fazer uma “peregrinacgio
virtual a Meca” (Hajj)®*. Com efeito, foi em 2020, e como forma de dar resposta
as dificuldades criadas pela situagio pandémica a nivel global, que a empresa
Bigitec Studio, sediada na Alemanha, criou uma experiéncia digital interativa
do Haje. Apelidado de “Muslim 3D”, esta “experiéncia virtual” pode parecer um
jogo de video, mas é antes uma viagem, uma “peregrinacio” (virtual) pelo estilo
de vida, histéria e rituais islamicos. Mediante a cria¢io de um avatar — espécie
de “alter-ego”, totalmente imaginado e criado pelo utilizador ¢ com um grau
infinitamente varidvel de proximidade imagética em relagio ao sujeito pessoal
real seu “criador” e que, desse modo, se converte na «most conspicuous on-line
manifestation of people’ desire to try out alternative identities or project some private

0O “Second Life” é definido pelo seu préprio manual de utilizagio como «”a virtual
environment in  which almost all of the content is created by users—people like
you. You are the one who determines what Second Life means to you. Do you enjoy meeting
people online, talking to them and doing things together in real time? Welcome to Second Life.
Do you enjoy creating stuff and making it come alive? Welcome to Second Life. Do you enjoy
running a business and making money—real money? Welcome to Second Life. The list of
possible Second Life activities is as long as you can imagine” (Rymaszewski et al., 2007)» - Apud KABURUAN,
Emil et al. - “Lets Meet in Holy Land”: The Pilgrimage in Virtual Worlds (International Conference on Religion
and Spirituality in Society, University Center, Chicago, USA, 2011), https://www.researchgate.net/publica-
tion/215541328. Neste sentido, “Second Life” «is not just a virtual playground. It’s a place where people can
enhance their real-life possibilities on an economical, a social life as well as in a religious level» - KABRUAN, Emil
R.; CHEN, Chien-Hsu - Play and pray: Spiritual enlightenment in virtual worlds, em 2013 IEEE International
Games Innovation Conference (IGIC) (2013 IEEE International Games Innovation Conference (IGIC), Vancou-
ver, BC, Canada: IEEE, 2013, p. 97, https://doi.org/10.1109/IGIC.2013.6659171. O panorama dos mundos (e
jogos) virtuais online tem-se alargado desde entao com o surgimento de outras propostas mais ou menos semelhan-
tes, tais como: THERE (hutps://www.prod. there.com/), MOOVE (http://www.moove.coml), Active Worlds (hrtps://
www.activeworlds.com/), Dreamworld (https://dreamworld.spaceldream-world-1/vr), entre outros.

© AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espaco Sagrado Virtual. Art. cit., p. 99; TAGLIACOZZO, Eric TAGLIA-
COZZO; TOORAWA, Shawkat M. - The Hajj: Pilgrimage in Islam. Cambridge University Press, 2015; ARJANA,
Sophia Rose - Pilgrimage in Islam: Traditional and Modern Practices. Simon and Schuster, 2017.
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aspect of them (Hemp, 2006)»%—, o utilizador da plataforma pode assim cumprir,
em ambiente virtual, todos os passos da dita peregrinacio e ver cumpridas as
suas obrigagdes rituais.

Trago este exemplo 2 colagio por dois motivos substanciais: em primeiro
lugar, por esta proposta significar uma migragio de um preceito/obrigagio
religiosa da ordem do “real” para o espago “virtual”, migracio esta que foi
validada pela autoridade religiosa em causa. Por outras palavras: o “Haje virtual”
aqui proposto foi efetivamente reconhecido como espiritual e religiosamente
vélido pelas autoridades islimicas enquanto cumprimento/concretizacio deste
que ¢ um dos cinco pilares-preceitos do Isldo. Tal validagio, que j& mereceu
abundante aten¢io também por académicos®, nio pode deixar de suscitar
interessantes questoes a outras sensibilidades e universos religiosos que partilhem
as mesmas (ou no minimo semelhantes) dinimicas de vivéncia/expressio ritual-
espiritual, questoes a que aludirei num terceiro momento desta reflexdo. Em
segundo lugar, o cardcter incomum da proposta em si, pelo menos no contexto
de uma andlise comparativa que incida sobre outros espagos de peregrinagio
de diferentes sensibilidades e tradigoes religiosas®. De facto, e niao querendo
ser exaustivo, permita-se-me assinalar que nenhum outro local de peregrinagao
igualmente “cléssico” (v. g. o atrds citado Muro das Lamentagées, a Basilica
de Sao Pedro®, a Basilia de Santo Anténio em Pidua® ou de S. Francisco em
Assis®, a Catedral de Santiago de Compostela®, o templo budista Mayadevi,
em Lumbini - Nepal™
apresenta uma qualquer espécie de proposta similar, apesar da grande aposta
na virtualizacio dos seus espagos fisicos (e de alguns “recursos”/dinimicas
espirituais) patente nos respetivos enderecos digitais e nas vdrias plataformas

, 0s Santudrios marianos de Lourdes” ou de Fdtima’?)

© Apud KABURUAN et al. - “Lets Meet in Holy Land”: The Pilgrimage in Virtual Worlds. Art. cit.

¢ SCHLOSSER, Dominik - Digital Hajj: The Pilgrimage to Mecca in Muslim Cyberspace and the Issue of Religious
Online Authority. «Scripta Instituti Donneriani Aboensis» 25 (2013), pp. 35-49; KABURUAN et al. - “Lets Meet
in Holy Land”: The Pilgrimage in Virtual Worlds; KABURUAN e CHEN - Play and pray. Art. cit.; DENG, Boer
- The Controversy Over a Virtual Hajj for Muslims. «Slate Magazine» (blog), 7 de Outubro de 2014, https://slate.
com/technology/2014/10/digital-hajj-how-religion-feels-using-mecca-3d-second-life-virtual-worlds-and-online.
heml.

6 J. Zaleski, no seu livro 7he soul of cyberspace: How technology is changing our spiritual lives. San Francisco: Harp-
erSanFranciso, 1997, foi o primeiro autor a apresentar «the first comparison of Internet use within different reli-
gious traditions, covering Judaism, Islam, Christianity, Buddhism, and Hinduism as well as new cyber-religions»

- CAMPBELL - Religion and the Internet. Art. cit., p. 12.

% https://www.vatican.va/various/basiliche/san_pietro/index it.htm
¢ https://www.santantonio.org/

% hteps://www.sanfrancescoassisi.org/html/ita/index.php
@ http://catedraldesantiago.es/

70 https://whe.unesco.org/en/list/666
7'_https://www.lourdes-france.org/

72 https://www.fatima.pt/pt/




LEAL, Luis
Hagiografia(s) no século XXI: algumas leituras, difusas "visdes" e breves interrogagoes
DOL: https:/ldoi.org/10.21747/0873-1233/spi28a6 | VS 28 (2021), p. 125- 163

onde os mesmos estio presentes.

3.3. “Oragbes virtuais/online”

Um terceiro fenémeno que merecerd a nossa atencio é o da partilha de
“oragbes virtuais / oragdes online”: o sujeito religioso é convidado a “partilhar”,
num “mural” publico, a sua “oragio/pedido/agradecimento/graca recebida”,
mediante registo (ou de forma livre), assegurando-se assim a “divulgacio”
da sua “prece” por toda a “comunidade” virtual”®. Sem que, neste caso, este
movimento promova, de forma evidente/declarada, a substitui¢io de outras
préticas tradicionais de oragdo por esta, ele acaba, nio obstante, por alargar
o “especto de possibilidades” (e sobretudo o da “comunhao”) entre os que
“partilham” da mesma “prece”, algo nem sempre valorizado/conseguido nos
referidos ambientes/métodos/espagos habituais de oragio comunitdria.

Sem pretender interromper este apartado de cardcter “descritivo”/explorativo
com uma reflexdo que se impoe ser devidamente sistematizada, permita-se que
se coloque desde j& uma questio de fundo que atravessa toda esta dinimica.
Concretamente: que motivos interiores/profundos justificam este desejo/
necessidade de publicitagio “virtual/cibernética” destas que sao manifestagoes
de espiritualidade/religiosidade intrinsecamente pessoais? A pertinéncia desta
questdo justifica-se pela necessidade de perceber qual o mecanismo (enddégeno
ou exdgeno ao sujeito) que lhe desperta/impde o recurso a um (canal/
instrumento) intermedidrio (o suporte digital) para algo que o dito sujeito pode,
efetivamente, concretizar mesmo sem dispor de tal recurso (a sua oragio pessoal
3 entidade divina/sagrada em que acredita). Formule-se a questio na sua crueza:
para qué escrever/partilhar oragoes (ditas) “pessoais” via Twitter (ou Facebook
ou outra rede qualquer)? Significard isto (e sem qualquer ironia, pois a questao
¢ profundamente “teo-légica”, como acertadamente assinala Rachel Wagner’)
que Deus — assumido aqui este termo em qualquer das suas acegdes religiosas —
tem que “abrir conta” nessas “redes/plataformas sociais” para poder “ouvir” — e
atender a — tais pedidos? Se nio ¢ assim, entdo porque nio dirigir-lhe a palavra

73 Nao me refiro aqui a possibilidade, apresentada por iniimeros sites de santudrios/lugares de peregrinagao, de
os internautas submeterem, através de e-mail ou de formuldrio especificamente preparado para tal, uma “oragio
particular” a ser impressa e depois depositada junto da imagem ou timulo do santo da sua devogio (como ¢ o caso,
a titulo de mero exemplo, da proposta existente na pagina da Basilia de Santo Anténio em Pédua - heps://www.
santantonio.org/it/invia-una-preghiera). Como adiante se verd, a tipologia oracional ¢ aqui diversa, tal como o sdo
as questoes (teoldgico-espirituais) que a mesma suscita. Um interessante exemplo das possibilidades de andlise e
questdes que este fenémeno sucita pode ser encontrado em AP SION, Tania - 7he Church of England’s pray one for
me intercessory prayer site : a virtual cathedral?. «Journal of Beliefs & Values» 37, n. 1 (2016): 78-92, https://www.
tandfonline.com/doi/abs/10.1080/13617672.2016.1141531.

7" WAGNER, Rachel - Godwired: Religion, Ritual and Virtual Reality. Londres: Routledge, 2012; NICOT - De la
centralizacion romana a la descentralizacion de las redes sociales: la promocion de la figura de Luis Maria Martinez,

Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube», p. 7.
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«em segredoy, se nio é ele um deus que «vé o ocultoy (cfr. Mt 6, 6)?
Simplificando, o que aqui se intui acontecer é uma espécie de justaposicao/

transposicio das metodologias/recursos/manifestagoes devocionais e espirituais

tradicionais para o espago/ambiente cibernético, mediante uma espécie de

reconfiguragio das ferramentas de transmissio/partilha devocional”

em que
o principal elemento de atratividade parece ser o notério alargamento do
“espago/horizonte de escuta” (e, através deste, da referida “maior comunhio”) de
sentimentos/invocagoes espirituais entre o sujeito crente e os demais “ouvintes”
da sua “prece”. Nao parece, portanto, estar aqui em causa aquele vinculo essencial
e “vertical” do re-ligare (Homem-Deus-Homem) mas antes a ansia/necessidade
(inata ou provocada, é questiao disputdvel) da “visibilidade partilhada” (e o
correlativo “eco” desejosamente comunitdrio) da prece individual.

Para complementar este elenco, registe-se ainda um processo passivel de
ser considerado como um movimento de concentragdo num sé dispositivo
(computador elou  smartphoneltabler) das “potencialidades espirituais”
tradicionalmente atribuidas aos objetos sacros/sacralizados/“benzidos”. E o
que acontece, por exemplo, no amplo universo dos “Tercos (rosdrios) virtuais”.
Tenham estes a configuracio/formato de ficheiros de dudio passiveis de
serem “descarregados” para um qualquer dispositivo eletrénico pessoal (como
¢ o caso da proposta feita, por exemplo, pelo site portugués do movimento
Opus Dei’), sejam estes “tercos eletrénicos/digitais” como os que se podem
encontrar a venda numa conhecida loja online
(Figura 1) ou ainda “aplicacoes” para smartphone
disponiveis para instalagio em qualquer dos
sistemas (Android ou Apple), parece intuir-se aqui
uma espécie de “obsolescéncia” (nio programada,
logo, algo inesperada) de certos objetos religiosos
tradicionalmente conectados com uma dimensio
particular da vivéncia espiritual/devocional a que urge
prestar maior atengao.

Figura 1: Eletronic Rosary Digital Voice Talking (E Rosary)” (Produto A venda

em www.amazon.com)

7> Uma interessante andlise, em perspetiva durkheimiana (em torno das nogoes de espaco sagrado e espago pro-
fano) de tal processo de reconfiguragio, tomando como exemplos uma igreja virtual cristi e um templo virtual

hindu, pode ser encontrado no estudo de JACOBS, «Virtually Sacred».
76 Cfr. hueps://opusdei.org/pt-pt/article/audios-terco-em-portugues/.
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3.4. “Memoriais”, “velas” e “obitudrios” virtuais

O universo da morte e do morrer sempre constituiu uma caixa de ressonincia
de enorme qualidade 2 hora de perscrutarmos as notas mais elementares do
sentir religioso de um individuo, de uma comunidade e/ou de uma época. Com
efeito, a morte e o morrer s3o elementos tdo fundamentais do existir humano
que ¢ mesmo possivel reconstruir toda a histéria da humanidade, da cultura e
das multiplas tradigoes religiosas tendo este universo como ponto de partida”.
Assim sendo, acaba por ser com alguma naturalidade que se regista, também
aqui, a ocorréncia de fendmenos a merecer uma particular aten¢io na andlise
aqui proposta. Assim, sio disto exemplo os memoriais dos devotos apresentados
no site do Santudrio de Nossa Senhora da Aparecida™ (Figura 2);

= mla  viergho de mins [=]+T=Ts]

Memorial dos Devotos

Figura 2: Pdgina do “Memorial dos Devotos” (Site oficial do Santudrio da Aparecida - Brasil)
do mesmo modo e fazendo parte do mesmo universo, contabilizem-se os
intimeros sites que disponibilizam um espago onde se podem “acender” “velas
virtuais”, mediante (ou nao) um donativo monetdrio” (Figuras 3 e 4) ou que
permitem enviar “bouquets virtuais™ (Figura 5).

77 Cfr. AZCARATE, Juan Luis de Léon - La muerte y su imaginario: la historia de las religiones. Bilbao: Universidad
de Deusto, 2007. Disponivel em:< http://site.ebrary.com/id/10741592>.

78 Cfr. https://www.al2.com/reze-no-santuario/memorial-dos-devotos.

72 Cfr. http://www.acendaumavela.org/; htep://senhorsantocristo.com/new/campaigns/velas-virtuais/. A estes dois

exemplos, podemos somar os anteriormente citados sites do Santudrio de Nossa Senhora de Lurdes, da Catedral
de Santiago de Compostela, da B
8 Cfr. heeps://www.rememori.com/.
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Acenda uma V

“Fu s o bex do Mundn®

ATHITR UHAVELL -

Figura 4: “Velas Virtuais” (Site oficial do Santudrio do Senhor do Santo Cristo dos Milagres -

Sao Miguel, Acores)

Finalmente, aluda-se a existéncia de “obitudrios virtuais” que apresentam
igualmente a possibilidade de transmissao on/ine das celebragoes do “Dia de
Finados™'. De um ou outro modo, e salvaguardadas as especificidades de cada
proposta, poderemos concluir que igualmente aqui se verifica uma espécie
de transposi¢io, para o ambiente virtual, daqueles gestos e manifestages

81 No endereco https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=5Hwu797TbOc ¢ possivel visualizar um
desses encontros/cerimonias religiosas.
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Figura 5: Exemplo de “Bouquet virtual” (www.rememori.com)

relacionados com a morte ¢ o morrer, também de acordo com as multiplas
sensibilidades culturais-espirituais neles concretizados.

Poderiam, certamente, ser aqui invocados outros “epifenémenos” que, no
caso presente, ajudariam a ilustrar a ideia essencial aqui defendida: a de que se
encontra em répida afirmac¢io uma nova “territorialidade espiritual” em que
as estruturas e contextos (espaciais-geogréficos, arquiteténicos e simbdlicos)
tradicionais de convivialidade, pertenca e partilha da fé sao como que “deslocados”
para o ambiente digital/virtual. Por isso, ndo se deve considerar estranho que
0 sujeito crente nosso contemporineo, imerso neste ambiente cibercultural,
proclame que «o mundo virtual é a minha paréquian®, ou, parafraseando o
poeta Antdénio Gededo, que «minha ligacio & rede é todo o mundo / todo 0 mundo
me pertence». Quer concebamos o nosso mundo como “aldeia global” (Marshall
McLuhan) ou como “cidade electrénica” (Joshue Eddings)®, estou em crer que,
com os exemplos aqui elencados, se tornou mais compreensivel ndo apenas o
espectro da analise aqui proposta mas a acuidade do tema e da discussao que
ela suscita.

3.5. A promogao online da santidade

Nio obstante o que atrds se referiu (e concluiu, ainda que de forma
“proviséria’), parece-me haver ainda um outro aspeto para o qual serd
oportuno chamar a aten¢io: o da relacio que se regista, porventura igualmente

8 MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Art. cit., p. 95.
% Cfr. RAHMAN, Fazlul - “Gyberising” God: A Theo-Ph logical I igation of Religion Online and Online
Religion. <(DINIKA: Academic Journal of Islamic Studies» 1, n. 3 (Dezembro de 2016), p. 296.
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problemdtica, entre esta era da “Web 3.0” e os processos de canonizagio®.

Neste contexto mais circunscrito (e mais diretamente relacionado com o
tema desta andlise), vemos, com Rachel Wagner, que os utilizadores/sujeitos/
protagonistas desta “religido virtual” (j4) nao estdao preocupados com a questio
de se a hierarquia catdlica reconhece ou nao esses meios/experiéncias como
validas®. O mesmo significard concluir que as

global information technologies undermine traditional forms of religious
authority because they expand conventional modes of communication, open
up new opportunities for debate and dispute, and create alternative visions
of what religion is, how it should operate, and how it should answer to the
larger society’ (Possamai and Turner 2012: 199)%¢.

Por seu lado, outros autores, como Heidi Campbell, defendem que

the changing media environment, and particularly the possibilities
of the new media technologies, strengthens and confirms the structures of
established organizations at the same time. Not only individual actors, but
in particular representatives of the Churches, use the new social space as a
platform to communicate and position themselves®.

A mesma autora sublinha, inclusive, que o tradicional “controlo da
autoridade” nao s6 nio deixou de existir como até se manifesta de forma bem
evidente. Exemplo disso é o facto de quer o si7e®® quer o canal de noticias do
Vaticano® restringem (ou mesmo impossibilitam) a hipétese de os internautas
comentarem e/ou “avaliarem” as respetivas publicagdes/partilhas/noticias™.

Nio obstante, os defensores de ambas perspetivas reconhecem que a
«Internet, que nace como um espacio sin Dios, sin lglesia, totalmente laico,
empieza a representar para los creyentes un espacio para vivir su fe y compartir sus
creenciasy’'. Por conseguinte, e centrando o foco no contexto que mais interessa

¥ Cfr. NICOT - De la centralizacién romana a la descentralizacion de las redes sociales: la promocién de la figura de
Luis Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, p. 4-5.

8 NICOT - De la centralizacion romana a la descentralizacién de las redes sociales: la promocion de la figura de Luis
Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, p. 11.

% Apud RADDE-ANTWEILER, Kerstin; GRUNENTHAL, Hannah; e GOGOLOK, Sina - “Blogging Sometimes
Leads to Dementia, Doesn't It The Roman Catholic Church in Times of Deep Mediatization. In Communicative
Figurations. Transforming Communications — Studies in Cross-Media Research, 2018, p. 269.

% Apud RADDE-ANTWEILER, GRUNENTHAL, e GOGOLOK - “Blogging Sometimes Leads to Dementia,
Doesnt It?” The Roman Catholic Church in Times of Deep Mediatization. Ob. cit., p. 270.

8 https://www.vatican.va/content/vatican/pt.html.

8 https://www.youtube.com/c/VaticanNewsPT/about.

% Cfr. RADDE-ANTWEILER, GRUNENTHAL, ¢ GOGOLOK - “Blogging Sometimes Leads to Dementia,
Doesnt It?” The Roman Catholic Church in Times of Deep Mediatization. Ob. cit., p. 271.

" NICOT - De la centralizacion romana a la descentralizacién de las redes sociales: la promocion de la figura de Luis
Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, p. 18.
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a presente reflexio, vislumbra-se aqui a razio pela qual a Igreja Catélica vé no uso
(apropriagdo) destas novas tecnologias comunicacionais uma etapa normal no
processo de desenvolvimento/evolucio/aggiornamento das préprias atividades
e dinamismos eclesiais e pastorais”. Este apoio/investimento, facilmente
verificdvel quer em variados documentos doutrindrios quer em multiplas
iniciativas de que a hierarquia e as demais estruturas eclesiais sio promotoras,
nao deixa de constituir uma realidade algo paradoxal: a Igreja Catélica, uma das
estruturas institucionais (ditas) mais conservadoras (dentro e fora do espectro
estritamente religioso), propoe e pratica uma utilizagio “refletida” dos ditos
meios (e isto em toda a amplitude da sua estrutura organizativa, desde os seus
microgrupos paroquiais/comunitdrios ao préprio Papa) demonstrando, deste
modo, um evidente esfor¢o de upgrade permanente em relagio as potencialidades
tecnoldgicas que tais recursos significam. No fundo, a Igreja Catélica passou a
utilizar esses instrumentos, sobretudo num esforco de renovacio e atualizacio
das linguagens (e ndo tanto de transformagao profunda/interna dos contetidos).
Com efeito,

O culto aos Santos e & Virgem Maria promovidos por grupos e movimentos
populares catélicos e, da mesma forma pela hierarquia da Igreja Catdlica,
Joi, por esta iiltima, elemento essencial no dominio politico-religioso,
tornando-se um dos exemplos mais acabados de crenca sem pertenca. Por
isso, analisar a atuagio da dimensio religiosa do culto aos Santos e & Virgem
Maria no mundo virtual é uma tarefa complexa pela propria volubilidade,
inconstincia, velocidade e multiplicidade das informagies que atravessam a
rede, constantemente refeitas.”

Ora, ¢ reconhecendo tais dificuldades que a mesma Igreja (isto é: leigos e
hierarquia, te6logos e pastores) nio se coibe de identificar e clarificar os limites
de tais “ferramentas” e de preservar aqueles que entende serem os “valores
fundamentais” a respeitar no Ambito do seu uso. Uma ocasido muito propicia
para tal reflexdo tém sido as jd atrds referidas celebragoes anuais do “Dia Mundial
das Comunicagoes Sociais” (que, em 2021, vai na sua 552 edi¢do) a que os
Papas em exercicio t¢m dedicado muito interessantes “Mensagens”. Alguns
analistas sublinham até que a prépria forma como a Igreja Catélica organizou
a sua estratégia comunicativa releva a sua propria constitui¢io e organizagio

%2 Para uma andlise comparativa deste processo, na perspetiva dos webdesigners, em relagio com outras sensibilida-
des religiosas, ver: NOOMEN, Incke; AUPERS, Stef, e HOUTMAN, Dick - IN THEIR OWN IMAGE?: Catho-
lic, Protestant and Holistic Spiritual Appropriations of the Internet. «Information, Communication & Society», 14,
n. 8 (Dezembro de 2011), p. 1097-1117.

% SILVEIRA - Devogies, catolicismo e mundo cibernético. Art. cit., p. 37.
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hierdrquica®. Nestas andlises, é sublinhada a configuragio “piramidal” de tal
estrutura comunicativa’”, que supde e explica um rigoroso “controlo” dos
“tempos” e dos “modos”, da “forma” e do “conteddo” da mensagem que (nio)
deve ser comunicada.

Regressando ao fildo essencial desta reflexdo, nao deixa, ainda assim, de
ser «orprendente el poco control de los perfiles y pdginas de los Santos del Canon
de la Iglesia Catdlica®. Seria, no minimo, expectdvel que, assim como a
hierarquia manifestou sempre uma preocupagio muito forte (¢ mesmo pré-
ativa) no controlo das questdes da doutrina e do seu ensino, também neste
que ¢ o universo da promogio daqueles que constituem as figuras modelares
para a vida e crescimento espiritual dos crentes houvesse 0 mesmo designio
disciplinador, particularmente no periodo pds-tridentino”. Claro estd que, no
que ao processo de canonizagio propriamente dito diz respeito, sempre coube 2
autoridade eclesidstica a competéncia de declarar, urbi et orbi, o grau de santidade
reconhecido a uma figura tida como particularmente modelar para o semsus
fidelium. Nao obstante, que aos mesmos fiéis seja (pelo menos aparentemente)
concedido um nivel tao elevado de liberdade para recolherem, compilarem
e divulgarem as informagbes que considerem relevantes acerca daquelas
personagens cujo percurso vital lhes signifique um particular testemunho de
fidelidade ao Evangelho e que por isso merecem ser contabilizados no cAnone
catdlico ¢ facto que aqui me parece merecer algum relevo.

Concentrando-nos agora no contexto portugués no que A promogao
da santidade diz respeito (ou seja: a partir dos processos de canoniza¢io em
curso nas Dioceses e da respetiva “pegada digital” dos mesmos), o panorama
encontrado ¢ deveras pluriforme.

Assinala-se, desde logo, uma grande varia¢io nas tipologias e mesmo
“qualidade” da “aposta efetiva’ de tais estruturas (dioceses, congregacoes/
institutos religiosos ou outros) na promocio das suas figuras/modelos de
santidade no universo digital. Com base em algumas rdpidas pesquisas (a
merecer, também estas, outra sistematizagio e aprofundamento) constata-se que

YNICOT - De la centralizacién romana a la descentralizacion de las redes sociales: la promocién de la figura de Luis
Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, p. 19.

% Cfr. NICOT - De la centralizacion romana a la descentralizacion de las redes sociales: la promocion de la figura de
Luis Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, p.20.

% NICOT - De la centralizacién romana a la descentralizacion de las redes sociales: la promocion de la figura de Luis
Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, p. 20.

7 Vide, a este respeito, MENDES, Paula Almeida - “Vidas”, “Histdrias”, “Crénicas”, “Tratados” sobre a escrita e a
edigio de hagiografias e de biografias devotas em Portugal (séculos XVI-XVIII). «Lusitania Sacra», 2013, p. 176-86;
MENDES, Paula Almeida - Modos de fazer “Santos”: a escrita de “vidas” de vardes e mulheres “ilustres em virtude”
em Portugal (séculos XVII-XVIII). In Modos de Fazer =Ways of Making. Porto: Universidade do Porto. Faculdade
de Letras. CITCEM — Centro de Investigagio Transdisciplinar Cultura, Espago ¢ Meméria, 2020, p. 483-85.
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estao atualmente em curso 31 processos de canoniza¢io (independentemente do
“estddio” — diocesano ou “romano”) de personagens portuguesas na Congregagio
para a Causa dos Santos, sendo que apenas trés (das 21) dioceses concentram 16
(51%) destes processos: Porto (6), Braga (5) e Lisboa (5). No que diz respeito aos
perfis destas personagens, 24 sdo “santos do século XX” (considerando a data
do seu dies natalis); quanto a sua “inscricio eclesial”, sao figuras assim divisiveis:
doze sao religiosos, nove sao sacerdotes, quatro sio bispos e outros tantos os
leigos (com a particularidade de, entre estes tltimos, serem trés as mulheres) e
duas sdo criangas. Quanto A referida “pegada digital” de tais processos, e se nos
ativermos apenas a estes tltimos 24 processos, poderemos descrever do seguinte
modo o nivel de “mediatizacio hagiogréfica” que lhes ¢ dedicado:

- oito destas figuras nao tém sequer um size/ pdgina/ blog institucional
dedicado e/ou com referéncia explicita e dados concretos (embora
minimos) sobre o respetivo Processo de Beatificagio/Canonizagio;

- dos 16 restantes (com site/ pdgina institucional dedicada), sio oito
(50%) a dispor de um “Boletim”/ brochura digital (e/ou também em
versdo papel) divulgativa do estado do Processo, enquanto apenas trés
disponibilizam a possibilidade de envio de pedidos/relatos de gracas
obtidas/a obter via online;

- registe-se finalmente que a “qualidade” (leia-se: atratividade
gréfica, interatividade no uso/navegacio, etc.) de cada uma destas
paginas/sites é aqui deveras varidvel, também reveladora dos recursos
(tecnolégico-financeiros) colocados ao dispor para este propdsito/
dinidmica comunicacional e a fortiori, da capacidade organizativa
(para nao referir o empenho aplicado em tal propdsito) da entidade
promotora que lhes subjaz.

Como facilmente se conclui, e nio obstante a constatacio desta
apropriacio/integragio — porventura incipiente — destas novas linguagens e
ferramentas na divulgacio/promocio das figuras em questio e dos seus respetivos
processos de canonizagdo, ainda nio ¢ possivel afirmar-se que tais recursos
estejam a ser ampla e efetivamente aproveitados nem pelas entidades promotoras
de tais processos nem pelos demais interessados em tal promogao. Certamente
que serdo multiplas as razdes para tal constatagio: do desconhecimento da
sua existéncia 2 falta de meios — humanos/materiais/tecnolégicos — para os
implementar, também nao serd de excluir a hipStese de existir igualmente
alguma “resisténcia” & adogao de tais metodologias, questdes que s6 a citada
andlise mais profunda e sistemdtica poderd futuramente esclarecer.
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4. “Breves interrogagoes”

Feito este breve périplo em torno dos conceitos e epifenémenos espirituais-
devocionais que parecem atestar uma emergente “espiritualidade digital” , é
chegado 0 momento de, sem prejuizo das questdes j4 apontadas, concretizar
algumas linhas de reflexdo que se desejam provocadoras de um aprofundamento
mais abrangente e sistemdtico a respeito das consequéncias que este novo
panorama poderd significar para a andlise hagiografica presente e futura.

4.1. Um novo habitat comunicacional-relacional-hermenéutico?

Assim, parece-me evidente constatar que esta (nova) religiosidade na
(era da) internet levanta multiplos problemas de ordem tedrico-conceptual,
histérico-cultural, teoldgica, socioldgica, etnografica, linguistica, entre outras”,
questoes que o hagiographus atento nao poderd iludir. Com efeito, jogando-se
o tema da hagiografia no campo da “relacionalidade comunicativa” — quer no
ambito do refigare estritamente religioso quer no antropoldgica e societalmente
configurado — de uma exemplaridade (ético-espiritual), convird atender ao
cardcter paradoxal que reveste estas novas linguagens, ferramentas e ambientes
comunicacionais: diante da «promessa de redengio»® operacionalizada através da
reaproximagio entre as pessoas feita pelos “novos sacramentos e sacramentais”
p6s-modernos que os novos media propoéem (tecnologias e aparatos “em rede”), a
realidade concreta por eles inaugurada revela antes uma mera operacionalidade e
conex3o estritamente técnicas de tais aparatos e estruturas, sem que a prometida
(e suposta) reaproximagio religiosa (horizontal ou verticalmente considerada)
se verifique efetivamente. Pelo contrdrio, no dizer critico de Serge Moscovici,
citado pelo mesmo Jorge Miklos, «A cibercultura tornou-se numa mdquina de
fazer deusesy'™ e nao tanto aquele desejado horizonte de maior e mais plena
percecio/experiéncia de relacionalidade com os (jd) existentes.

Outro aspeto deveras problemdtico refere-se a percecdo de que este novo
habitar parece inaugurar uma cosmovisao religiosa segundo a qual “fora da tec-
nologia ndo hd salvagao”, expressao mdxima de uma verdadeira «sacralizacién de
la realidad virtual y de nuevos médios de comunicacion»'"', concretizada através
da apropriacio absoluta dos atributos divinos. O “deus-rede” serd o «novo-Deus
que ird conduzir e guiar a sociedade/humanidadey; os tecnofdbicos sio «os novos

% NICOT - De la centralizacion romana a la descentralizacién de las redes sociales: la promocion de la figura de Luis
Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, p. 18.

% MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 120.

19 MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 120.

""" NICOT - De la centralizacién romana a la descentralizacion de las redes sociales: la promocion de la figura de Luis
Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, p. 18.
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hereges da pds-modernidade», a quem o «Novo-Deus impurd a eliminacio pura e
simples, a exclusdo socialy'*.

Assim, a constatagao desta profunda mutagio (que comega por ser simbé-
lica mas que, em virtude da dimensio ética do religioso, rapidamente deriva
para uma préxis com ela concertada) nio pode deixar de suscitar particulares
cuidados hermenéuticos ao hagidgrafo a hora de tentar compreender estes fené-
menos e as motivagdes/condicionantes historicas, culturais e espirituais que
0s sustentam.

4.2. O fenémeno da desterritorializagao do religioso

Subjacente a esta crescente “virtualizagio” de certas expressoes e vivéncias
religiosas encontramos o que se pode designar como um movimento de
“desterritorializagio do religioso”, expressio que pode adquirir vérios sentidos,
que passo a concretizar.

Uma primeira hipétese de interpretagio consiste em vislumbrar aqui uma
espécie de “evangelizacio global” (isto é, sem consideracoes fronteirigas) de
uma qualquer mensagem religiosa. Neste caso, quase poderfamos dizer que esta
desterritorializagio corresponde 4 permanentemente invocada “catolicidade”
(universalidade) da mensagem cristd, na medida em que esta, fiel a0 mandato
evangélico (cfr. Mc 16, 15), nido se pode confinar a uma sé latitude/longitude,
mas antes se deve alargar a toda a urbe e a todo 0 homem e mulher, uma vez que,
como jé reconhecia o apéstolo Pedro, «Deus nio faz distingio de pessoas, mas que,
em qualquer povo, quem o teme e pée em pratica a justi¢a, lhe é agraddvel” (Act
10, 34-35). A internet seria, neste caso, o habitat onde estaria j4 em gestagio/
florescimento este “novo povo”, uma espécie de nova “aldeia religiosa global”,
composta pela «congregagdo de fiéis dispersos no globo»'®, em que a “mensagem”
circula de forma livre, direta, imediata e sem que quaisquer “fronteiras” (espacio-
temporais ou outras) se possam mais erigir entre emissor e recetor. Ainda que
deveras apelativa, serd igualmente ficil identificar nesta concegio “redentora”
vérias questoes problemdticas, entre as quais estas a que se aludiu anteriormente.

Uma segunda hipétese consiste em reconhecer aqui um movimento de
transi¢o/deslocamento/deslize dos espacos sagrados para as redes e plataformas
digitais. Neste quadro, seria necessdrio registar que tal movimento apresenta,
certamente, algumas vantagens, entre as quais se destaca a relativizagio —
ou mesmo eliminago — dos obstdculos impostos pela espacialidade fisica,

192 MIKLOS - A construgio de vinculos religiosos na cibercultura: A ciber-religido. Ob. cit., p. 120.
19 AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espago Sagrado Virtual. Art. cit., p. 101.
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permitindo quer o «acesso a lugares até entdo acesstveis com grande sacrificio
ﬁ}i[ﬂ»lM

reflexdes, duvidas e demais vivéncias religiosas. Contudo, tais vantagens nao

, quer a partilha, tdo imediata quanto “interativa’, de experiéncias,

devem obnubilar a formulagio de importantes interrogagoes quanto a possiveis
perigos que o mesmo movimento implica. De forma sucinta, poderfamos
agrupar essa mirfade de questoes debaixo do chapéu hermenéutico provocado
pelo aparecimento deste novo “habitar” religioso que se nos apresenta como
«um habitar mistico cujo sentido supera as formas fisicas do espago» e, por isso,
necessariamente «atdpicoy, expressio e concretizagio de uma « “espacialidade
pbs-geogrdfica interactiva e proteica [no sentido de multifacetada] cuja definigao,
assim como a sua propria percepgdo, resultard sempre tempordria e derivada de uma
interagdo sujeito-interface-informagio-territério” (Di Felice, 2009, p. 238)»'®.

Com efeito, nio serd correto considerar que estas questoes tenham tido
af a sua génese: foi muito antes que se deu inicio a este «crescente processo
de deslocamento dos espagos sagrados para as redes»'®. Enquanto processo, em
vez de procurarmos fixar uma data para o seu eclodir, talvez seja preferivel
registar que o mesmo se verifica, grosso modo, através e a partir do atrds referido
surgimento destes novos “espagos sagrados virtuais”, destas novas “arquiteturas
digitais”. O novo passo hermenéutico-prdtico a dar, quer pelas instdncias de
autoridade religiosas quer pelos investigadores interessados nestas matérias, serd
o de reconhecer que estas «arquiteturas digitais podem ser entendidas como espagos
sagrados, pois estes também sio reproduzidos digitalmente. [...] Se a abertura
de novas espacialidades medidticas nunca é neutra, os novos espagos sagrados
apontam para mudangas significativas no imagindrio mistico»'”” cujo esforgo de
compreensdo terd, necessariamente, que ser alargado a estes novos contextos,
sob pena de deixar escapar uma vertente tao relevante ao sentir-viver religioso
atual.

Ora, se adotarmos uma perspetiva positiva diante de tais mudangas, entio
poderemos considerar que «Esses novos espagos sagrados nio sdo um propriamente
um ‘“ndo lugar” ou wm mero simulacro»'*®
ligados... nem da prépria “experiéncia/frui¢io” que estes visam potenciar/

[dos lugares a que remetem/estio

proporcionar]; com maior rigor (e apelando ao atual “contexto existencial”,
j4 muito densa e inapelavelmente imerso no “digital”), esses novos espagos
sagrados poderao ser antes considerados como um «outro ecossistema forjado

1% AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espago Sagrado Virtual. Art. cit., p. 101.

19 AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espago Sagrado Virtual. Art. cit., p. 102.

1% Cfr. AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espaco Sagrado Virtual. Art. cit., p. 101.
17 AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espago Sagrado Virtual. Art. cit,, p. 99.

1% AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espago Sagrado Virtual. Art. cit., p. 102.
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pelas [...] interacoes entre tecnologias informativas e territorialidades, [... ou
seja] o contemporineo espago efémero da manifestagio do sagrado, uma hierofania
atépica»'”. Eis, porventura, o elemento central da questio fenomenoldgico-
religiosa aqui em presenca: o de compreender e compaginar estas novas nogoes
de espago com aquelas categorias tradicionais em fungio dos quais toda a
experiéncia religiosa tem sido compreendida.

Creio até que a atual situagio pandémica e o respetivo confinamento geral
a que muitos crentes (de todas as sensibilidades e tradi¢oes religiosas) foram
forcados poderd constituir um contexto particularmente fértil & hora de
identificar a necessidade de empreender os esforcos transformadores que esta
nova reflexdo e a compreensio destes fenémenos impoe. Com efeito, & proibigio/
impedimento de reunido comunitdria decretada pelas autoridades politicas e/
ou sanitdrias, responderam as comunidades, grupos e instituigoes religiosas
com uma mirfade de propostas online (celebragoes, missas, oragoes, rosarios,
vigilias, encontros de “partilha’, formacoes, assembleias, etc.) que, embora
nao “substituindo” o modo “tradicional” — presencial — da sua concretizagio
(e parece haver algum consenso a respeito da compreensio e assumpgio dos
limites que tais propostas significam, sejam estes de teor teolégico-dogmdtico,
sejam da ordem da prépria “psicologia/sociologia dos grupos/comunidades”),
acabaram por conseguir “preencher um vazio” no que concerne a vivéncia
espiritual, simultaneamente pessoal e comunitdria, dos crentes a elas ligados.
Sao multiplos, de facto, e muito numerosos os testemunhos (lidos online nas
paginas/sites das referidas comunidades ou escutados “ao vivo” no contexto dos
referidos encontros) que, de forma positiva, avaliam tal esforco na manutengio
de alguma espécie/forma de “presenca’ e de “ligacio-relagio” que mantenha
(ou reponha) alguma “normalidade” na vivéncia-experiéncia religiosa “anormal”
que a situagdo pandémica provocou. Nio obstante tais apreciagdes positivas,
resta — pelo menos — a ddvida acerca da capacidade (nao) revelada pelas mesmas
comunidades/grupos/autoridades religiosas de provocarem e potenciarem a
necessdria reflexdo (teoldgico-espiritual e pragmdtico-pastoral) em torno dessa
mesma problemdtica e dos desafios que esses “sinais dos tempos” consigo
transportam. No fundo, permanece a questao de se saber se todo este contexto
foi, também ele, visto e compreendido como meramente “provisério” (e, com
ele, as questdes/interrogagdes que suscitou), logo, de “resolucio automdtica”
mediante o natural transcurso temporal; ou se tais questdes, mais do que
“circunstanciais”, foram enfrentadas como oportunidade (provocadora mas
certamente enriquecedora) para uma reflexdo mais profunda em torno da

19 AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espago Sagrado Virtual. Art. cit., p. 102.
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compreensao destas novas vivéncias e expressoes espirituais aqui apresentadas
a colacio.

4.3. O permanente problema da “autenticidade”

Nio recusando a positividade das potencialidades atrds sumariamente
apresentadas, parece-me, ainda assim, ser preferivel, neste contexto, a adogao
de uma atitude que me atrevo a apelidar de “sabiamente cautelosa’: rejeitando
quer bacocas imprudéncias quer medrosos passadismos, situa-se esta num “meio
termo” cujo equilibrio serd sempre dificil de atingir mas que poderd ser a que
melhor poderd dar uma resposta teoldgico-pritica mais consentdnea com a
densidade existencial visada por estes novos desafios.

Com efeito, creio que todos compreenderemos bem os motivos pelos
quais as principais “tradicoes religiosas” mantém, grosso modo, e nio obstante
algumas iniciativas aqui invocadas, um “olhar cético” diante das (ditas) novas
tecnologias. No fundo, ¢ a questdo, sempre controversa, quer entre crentes quer
entre académicos, da “autenticidade”:

A ideia de vivenciar a religiosidade em territorios digitalizados |...] é
vista com ceticismo. Essas experiéncias sdo consideradas como mera simulagio
ou reprodugio de algo real e, portanto, inauténticas. E muito comum em
[foruns ou grupos em redes sociais ligados & espiritualidade encontrarmos
discussoes acerca da validade e eficiéncia das experiéncias religiosas on-line,
um debate também presente no mundo teoldgico e académico. E natural que
se questione se a citada peregrinagio no Second Life a Meca para realizar um
hajj virtual teria a mesma autenticidade que a peregrinagio presencial™.

Simplificando, poderemos dizer que, do lado dos defensores destes “novos
universos religiosos” — verdadeira “Galdxia da Internet” descrita por Manuel
Castells'!! — a ideia-argumento fundamental é a de que

‘@ virtualidade nio é uma simulacio, uma imitacdo, uwma mimese
de realidade, mas o ingresso em outra dimensio, por assim dizer,
ontologicamente diferente. ” (Perniola, 2005, p. 47). [Por conseguinte,]
O virtual — entendido néo como o oposto do real, mas como outra natureza
— sugere que essas experiéncias, antes de serem meros simulacros, inauguram
uma nova vivéncia religiosa, nem melhor, nem pior, simplesmente de outra
natureza e que pode ser carregado de significado mistico e religioso''*.

""" AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espago Sagrado Virtual. Art. cit., p. 99.

""" CASTELLS, Manuel - A Galdxia Internet: Reflexoes sobre internet, negdcios e sociedade. 2* ed. Lisboa: Fundagio
Calouste Gulbenkian, 2007.

112 AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espaco Sagrado Virtual. Art. cit., p. 100.
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E, para sustentar esta posi¢ao, alguns autores invocam até um muito forte
argumento: o da prépria “vivéncia-experiéncia’ da Via-Crucis catdlica'®. A
formulagio ¢ feita nestes termos: sendo a Via Crucis «uma prdtica que simula
simbolicamente o trajeto seguido por Jesus Cristo carregando a cruz desde o pretdrio
até o calvdrio», entio, podemos considerar toda a peregrinacio como algo
intrinsecamente «wvaridvel conforme a tradicio religiosa — é algo negocidvel,
podendo ser concebida, como é o caso da via crucis, como wma pritica alegdrica
e virtual» onde, apesar disso, a autoridade/tradi¢io religiosa reconhece que
«o fiel [que nela participa] é merecedor de beneficios espirituais»''®. Com este
argumento, abrem-se assim «precedentes para estabelecer a autenticidade das
peregrinagies nas redes. A experiéncia que jd é simbdlica por natureza nio teria
perdas qualitativas com seu deslocamento para as redes, sé6 aumentaria um grau
a mais o nivel de abstracio»'”. Nao obstante, os mesmos autores reconhecem
uma lacuna intransponivel pelo ambiente digital (na medida em que o mesmo
a contraria/anula quase em absoluto) e que ¢ fundamental & compreensio e
vivéncia “tradicional” (no sentido de real, efetiva) da peregrinacio: a de esta
se concretizar necessariamente através de uma deslocagio espacial-temporal do
sujeito, deslocacio esta que requer real esforco (fisico, econémico...), a que
muitas vezes (sendo quase sempre) se associam priticas penitenciais/ascéticas
cuja realizagio as redes digitais nio podem nem poderao nunca proporcionar.

Com efeito, sao multiplas e muito relevantes as observagoes criticas que este
panorama nos suscita: sio estas “peregrinagdes virtuais” a “evolu¢io” (para o)
digital (e, por isso, inapeldvel, necessdria até) das peregrinagdes tradicionais ou a
sua “subversio”/“esvaziamento”? Estardo elas votadas a um eterno combate por
protagonismo/significado espiritual para o crente ou serd possivel equacionar
uma “convivéncia pacifica’ e mutuamente enriquecedora e complementar entre
ambas (tal como propéem alguns teéricos com a citada “Religido Digital'¢)?

Para resolver este dilema, poderfamos ser levados a aceitar que o virtual nio
¢ mera simulagao nem simples imitagdo do real; o virtual serd antes uma “outra

'3 Note-se que também no “Second Lifé” ¢ proporcionada a hipétese de “experiéncia virtual” desta “peregrinagao”.
Ver, a respeito, a andlise (também aos testemunhos de utilizadores) feita em KABURUAN e CHEN - Play and
pray. Ob. cit., p. 98ss.

"4 AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espago Sagrado Virtual. Art. cit., p. 100.

"> AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espago Sagrado Virtual. Art. cit., p. 100.

!¢ In contrast to previous framings, digital religion sees online religious practices and beliefs as integrated into
offline religious communication and communities and vice versa, rather than online and offline religion being
seen as separate or competing entities. The embeddedness of the Internet into the everyday life of many religious
practitioners means that digital culture and technologies often bridge, connect, and/or extend online religious
practices and spaces into offline religious contexts. [...] Current studies of digital religion increasingly pay par-
ticular attention to how religious actors and groups negotiate their relationships and spiritual activities between
the multiple spheres of their online and offline lives». — CAMPBELL - Religious Communication and Technology.
Art. cit., p. 229.
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dimensio” do (mesmo) real. A questao, portanto, j4 nio se coloca em termos de
espacialidade (um espago diferente do outro), nem de “representacio imagética’
(uma realidade que é/pretende ser mero espelho/reflexo/duplicacio “digital” da
outra) mas estritamente ontoldgica: é como se o “mundo cibernético” fosse algo
“constituinte/constitutivo” do mundo real, como que resultante de um “novo
olhar” (meta-holistico) sobre 0 mesmo. Um bom exemplo desta nova forma
“meta-holistica” de “ver” e “compreender” a realidade é encontrado na descrigao
das potencialidades que a tecnologia “5G” parece querer inaugurar:

- um mundo da “WEB 3.0™7 em que o utilizador-consumidor passa
também a ser produtor-promotor de contetdos/servigos, assumindo um papel
ativo no processo de manutengio e alimentacio da prépria “mdquina’;

- neste mundo “cibercultural”, tudo é “inteligente”™: dos telemdveis aos
carros, da roupa aos eletrodomésticos e as proprias cidades, a internet deixa de
ser apenas uma “plataforma logistica” potenciadora de ligagoes entre dispositivos
para passar a ser a “internet das coisas” o novo “ambiente” (virtual, claro estd) em
que “tudo acontece”;

- esta “inteligéncia” é, nao obstante, paradoxalmente definida como
“artificial”, pois exprime essa capacidade das mdquinas poderem pensar como
seres humanos: aprender, perceber e decidir quais caminhos seguir, de forma
racional, diante de determinadas situacéoes''®;

- neste “Admirdvel mundo novo” (para citar a utopia negativa de Aldous
Huxley) da “Web 3.0”, a “realidade” ¢ (até) “aumentada’(!): tudo habita/
existe no mesmo “ecossistema’ (real-mundano), mas agora permanentemente
interconectado na mesma “rede” (inter-ner), em “partilha’ (comunhao)

"7 Yves Nicot resume deste modo a evolugio registada neste ambito: «Con la web 1.9 se tuvo acceso a Internet en
1992y 2005, los usudrios visitaban pdginas desefiadas por expertos en programacion. [...] La Web 2.0 es mucho
mds interactiva y permite la experiencia individual sin tener que pasar por un experto o tecnécrata para generar
contenido. El avance tecnolégico la movilidad, el acceso via teléfono o tabletas a Internet, permiten a los usudrios
mayor facilidad y accesibilidad. La Web 2.0 incluye sitios que permiten la creacién de contenido por parte de
los usudrios como Youtube, redes sociales, sitios de microblogging, mundos virtuales y juegos en linea. También
ha abierto la puerta a videobloggers o noticieros informales [...]. La Web 3.0 es la utilizacién de inteligencia en
Internet para hacer mds efectivos los buscadores com la idea de lograr una experiencia mds dirigida al usudrio
de acuerdo con sus preferencias de bisqueda, a las imdgenes y videos favoritos». NICOT - De la centralizacién
romana a la descentralizacion de las redes sociales: la promocién de la figura de Luis Maria Martines, Siervo de Dios,
en la Web 2.0. YouTube, p. 18-19, notas 41, 42, 43.

% «Até entao, os computadores precisavam de trés grandes pilares evoluir da computagio simples para a atual,
de inteligéncia artificial: Bons modelos de dados para classificar, processar e analisar; Acesso a grande quantidade
de dados nao processados; Computagio potente com custo acessivel para processamento rdpido e eficiente. Com
a evolugao desses trés segmentos, a inteligéncia artificial tornou-se finalmente possivel com a férmula: big data
+ computagdo em nuvem + bons modelos de dados. Podemos dizer que a IA aprende como uma crianga. Aos
poucos, o sistema (a depender do objetivo para o qual ele foi criado) absorve, analisa e organiza os dados de forma
a entender e identificar o que sdo objetos, pessoas, padroes e reagoes de todos os tipos». COSSETTT, Melissa Cruz
- O que ¢é inteligéncia artificial? (Tecnoblog (blog)», 15 de Outubro de 2018, https://tecnoblog.net/263808/0-

-que-e-inteligencia-artificial/.
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simultdnea e permanente de informacio. Os bizs s30 como que os novos 4tomos
(enquanto unidades bésicas e irredutiveis) da nova matéria de que ¢ feito este
mundo simultaneamente real e virtual:
O dtomo ¢é o passado. O simbolo da ciéncia para o préximo século é
a rede dindmica. Enquanto o dtomo representa uma clara simplicidade,
a rede canaliza o poder confuso da complexidade. A vinica organizagio
capaz de crescimento sem preconceitos e aprendizagem sem guias é a rede.
Todas as outras topologias sio restritivas. Um enxame de redes com acessos
miiltiplos e, portanto, sempre abertas de todos os lados. Na verdade, a
rede é a organizagio menos estruturada da qual se pode dizer que nio
tem nenhuma estrutura [...). Nenhum outro esquema — cadeia, piriamide,
drvore, circulo, eixo — consegue conter wma verdadeira diversidade
funcionando com um todo. (KELLY, Kevin - Out of Control: The Rise of
Neo-biological Civilization, Menlo Park, CA: Addison-Wesley, 1995,
p. 2527),

Em suma, este é um (novo) mundo em que as relagoes de subsisténcia-
convivéncia mais nio sio do que o resultado das “conexées bem-sucedidas” entre
os “dispositivos” em presenca. Poder-se-d contrapor que, em bom rigor, todo o
processo comunicacional-relacional obedece a esta mesma légica: a “falha” de
um dos elementos (dispositivos) envolvidos no processo ¢ razio suficiente para
o “falhan¢o” de todo o dito processo. No entanto, uma das questdes de fundo ¢
a de perceber até que ponto é que, neste mundo da “/nzernet das coisas”, os ditos
processos ocorrem sob controlo/por vontade/decisao humana ou se de forma
meramente “automdtica’/“autdmata’, sem qualquer controlo para além daquele
que a “programacio/formatagio” inicial impoe.

Finalmente, e mais concretamente no que concerne ao papel e atitude
dos estudiosos, surgem igualmente algumas questoes relevantes: serd vélido
continuar a utilizar as mesmas grelhas e critérios de andlise até agora usados
para uma compreensio dos fenémenos em torno da santidade e das suas
manifestagoes tradicionais para compreendermos estes fenémenos aqui
elencados (ou outros seus similares)? Ndo tera chegado aqui também a hora
de, reconhecendo a mutagio linguistica-comunicativa-relacional aqui em
presenga (no que ao “dizer”/narrar/descrever e “partilhar” a experiéncia religiosa
diz respeito), potenciar uma “sauddvel apropriagio/integracio” de tais termos/
conceitos/dindmicas hermenéuticas, de que é exemplo a citada proposta de
Antonio Spadaro?

" Apud CASTELLS, Manuel; CARDOSO, Fernando Henrique - A era da informagao: economia, sociedade e
cultura. Vol. 1: A sociedade em rede, 5* ed. Sao Paulo: Paz e Terra, 2001, p. 117-18, nota 87.
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4.4. Haverd uma “santidade digital/virtual” emergente?

Mediante o exposto, parece possivel dizer-se que «a mistica contempordnea
é uma mistica tecnologica»'®. Tal significa, para aqueles que se dedicam
A compreensio dos fendémenos a ela associados (historiadores, tedlogos,

hagidgrafos, pastores'*!

e demais interessados nas questdes da espiritualidade)
que ndo foram apenas as categorias tradicionais de andlise deste fenémeno que
se alteraram: sio os métodos de identificagdo, recolha, e sistematizacio dos
dados a ele respeitantes que necessariamente precisam de ser “atualizados”.

Com efeito, sao vdrios e de diverso tipo os desafios criados por este novo
“sentir”, “experimentar” e “viver” religioso na era da internet. Em primeiro lugar,
e em concreto sobre a temdtica hagiografica aqui em presenca, regista-se que, na
atualidade, a promogio das novas figuras de santos, mértires e beatos ultrapassa
a simples vontade (“politica hagiografica”) institucional: «La Iglesia catdlica como
institucion no hd sido capaz de tener el monopdlio de la creacion y promocion de la
santidad en las redes sociales a pesar de seguir teniendo el monopélio del nombramiento
y reconocimiento oficial de los mismos»'**. Agora sao os leigos/crentes quem se
apropriam das novas figuras de santos, muitas vezes sem consultar nem recorrer
A respetiva institui¢ao/autoridade eclesidstica, e que tomam as rédeas da sua
promogio. Ora, a existéncia desta “mobilizacio laical” pela promocio de figuras
da sua particular devogao/proximidade espiritual deveria, porventura, ser
melhor aproveitada (e mesmo orientada) pelas estruturas eclesiais, uma vez que
tal permitiria corrigir certos “desvios”, medir sensibilidades e popularidades,
bem como compreender com maior profundidade quais os “perfis de santidade”
mais consentineos com a época e contexto histéricos em questio, nao tanto nem
unicamente por estarem “mais em voga’ mas antes no sentido de se compreender
melhor as relagoes e movimentos (de mobilizagio) dos processos de canonizagao
promovidos ora pela hierarquia ora pelos fiéis, definindo-se assim, com maior
objetividade e profundidade, o “perfil” de santidade em presenca.

Do mesmo modo, verifica-se que o processo de transformacio (sacralizacao)
da internet (passagem de espago originalmente laico em espago profundamente
religioso) estd a ocorrer em fungio/como consequéncia das préiticas dos fiéis, e
nao tanto por iniciativa das autoridades religiosas. Assim sendo, teremos que

12 AGUIAR - O imagindrio Mistico do Espaco Sagrado Virtual. Art. cit., p. 98.

121 A titulo de exemplo, e também mostrando como estas questdes sio transversais as multiplas sensibilidades/
pertengas religiosas, refira-se a preocupago por compreender o grau e as consequéncias da utiliza¢ao destas novas
tecnologias no quadro do universo dos pastores/ministros da Igreja Protestante norte-americana que este amplo
estudo regista: GRINTER, Rebecca E. et al. - Technology in Protestant Ministry. «Computer Supported Coopera-
tive Work (CSCW)», 20, n. 6 (Dezembro de 2011), p. 449-72.

2 NICOT - De la centralizacién romana a la descentralizacion de las redes sociales: la promocion de la figura de Luis
Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, ob. cit., p. 3.
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ter presente que este fenémeno nio nos releva somente tais praticas, mas obriga
igualmente uma nova atencio por parte dos historiadores/estudiosos destas
matérias. Com efeito, esta proliferacio de testemunhos (pessoais-comunitdrios)
cuja compila¢io e sistematizacio se revela cada vez mais problemdtica acaba por
indiretamente promover a revalorizagio das fontes documentais/arquivisticas,
habitualmente consideradas para estes processos e andlises. Assim, quer no que
respeita aos documentos histéricos que permitem reescrever as biografias dos
personagens visados, quer aqueles outros que atestam o culto/devog¢io/relevancia
(popular) que a ele se rende(u), a presente evolugio exige a todos os implicados
uma maior atencio na andlise de tais documentos, na sua contextualizacio e
sistematizagdo. Simultaneamente, o presente contexto aponta  necessidade de
ampliagio do acervo histérico-documental existente com arquivos e fundos
particulares, a0 mesmo tempo que apresenta os dados (e as experiéncias
espirituais) partilhados na web como instrumentos/elementos de andlise
relevantes para a correta compreensio de todo o processo de “reconhecimento
da santidade” das figuras em questio.

Do mesmo modo, revela-se cada vez mais urgente a adogio de novas me-
todologias de andlise de tal perfil, agora voltado para a sua versao “cibernética’.
Neste Ambito, talvez fosse util:

. unificar alguns elementos de andlise dos estudos de caso j4 existentes: sendo
este um campo hermenéutico em constante ebuli¢do, a consideracio sistemdtica
e compaginada de diferentes estudos parcelares pode abrir perspetivas de andlise
e de resolucio dos multiplos problemas e questoes em presenca;

. uma andlise dos perfis/pdginas do Facebook (ou outras do mesmo género)
relacionados com a figura em questao, em que se identifique (e analise) a iden-
tidade do autor/criador da pdgina (leigo? eclesidstico? instituicao?), os dados
disponiveis acerca do personagem, o tipo (e objetivos, assumidos ou intuidos)
dos posts, qual o teor dos mesmos e que tipo/registo de linguagem utiliza, entre
outros aspetos;

. elencar e analisar outras pdginas (blogs, pdginas institucionais, etc...) e seus
promotores, particularmente em sentido financeiro, pois, a par do trabalho ¢
incumbéncias atribuidos ao postulador da causa, convird reconhecer o relevo
daqueles que «financian o presionan a la autoridad eclesidstica para que se

reconozca a un beato o a un santo»'*;

12 NICOT - De la centralizacion romana a la descentralizacion de las redes sociales: la promocion de la figura de
Luis Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, ob. cit., p. 30.0 autor inscreve precisamente neste
contexto o tema “importante e polémico” dos «apoyos financeiros para promover la santidady, questao recen-
temente abordada pelo Papa Francisco, mormente no que ela poderia significar quer enquanto fonte/ocasiao de
desigualdades/disparidades no “acesso a santidade”, quer no que a transparéncia em relagio aos custos envolvidos
nos ditos processos diz respeito. Cfr. NICOT - De la centralizacion romana a la descentralizacion de las redes sociales:
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identificar as estratégias, quer técnicas quer pastorais, usadas pela
instituicio/autoridade eclesidstica (ou por seus representantes) no sentido de
«domesticar as trajetorias dos fiéis-internautas ou usudrios»'*;

. considerar como elementos tteis A andlise os videos colocados no Youtube
(ou outro tipo de informagdes/elementos noutros suportes) relacionados com a
figura em questao, analisando-se em profundidade e com grelhas bem definidas
o seu conteido, o niimero e “alcance geografico” das respetivas visualizagoes,
1, de modo a posteriormente ser possivel um exercicio

comparativo com outros casos de figuras/videos similares;

entre outros aspetos

rastrear, quer os elementos recorrentes, quer os distintivos acerca das
representacoes graficas difundidas nos diferentes portais/plataformas de
divulgacio hagiogrifica, potenciando assim a compreensio das permanéncias
(ou dissonancias) entre a iconografia tradicional e a iconografia digital;

. analisar, em lapsos temporais mais alargados, o niimero de visitas de tais
portais e paginas web, de modo a «determinar el éxito o fracaso de las narrativasy'*
neles propostas.

Certamente que, tal como jd sucedia com os santos da Antiguidade ou
da Idade Média, sempre se registard uma discrepincia entre a biografia “real”
(“vida vivida”) e a escritura/relatos (“vida narrada”) surgidos em torno da
mesma, independentemente do “suporte” em que esta seja concretizada. Por
isso, serd porventura mais relevante analisar o nivel e tipo de adesio dos fiéis
a esses relatos a hora de reconstruir o perfil do santo em causa. Assim, e tal
como no século XX se deu muito valor 4 dita histéria e tradi¢oes orais, o inicio
deste século XXI parece estar a propor-nos uma particular atengio para esta
nova forma de comunicacio: o mundo das redes digitais. Sob este novo prisma
interpretativo, talvez seja mais fécil de acomodar (no sentido de contextualizar,
compreender, integrar) este “choque” entre o peso (da autoridade) da Tradigao
e as possibilidades (sempre problemdticas) que as novas redes e dinamismos
cibernéticos apresentam.

Contudo, e de acordo com a atitude/postura “sabiamente cautelosa”

la promocién de la figura de Luis Maria Martinez, Siervo de Dios, en la Web 2.0. YouTube, ob. cit., p. 31.

124 SILVEIRA - Devogdes, catolicismo e mundo cibernético. Art. cit., p. 35.

12 Quem ¢ o responsdvel (individual ou institucional) pela sua autoria e disponibilizagio ‘online” Qual a data de
criagao/disponibilizagio (e das possiveis “atualizagdes”/complementos posteriores) do mesmo? Em que termos é
que descreve o video? Em que categoria o inscreve/regista (de acordo com as regras e critérios do préprio canal)?
O video permite/procura algum tipo de “rentabilizagio” das respetivas visualiza¢oes (mediante a inser¢ao de antin-
cios, por exemplo)? Estes sdo apenas alguns exemplos de critérios a considerar numa andlise mais rigorosa dos ditos
contetidos, onde claramente se cruzam, também em perspetiva trans e interdisciplinar, outras ciéncias e saberes,
nomeadamente relacionados com as Ciéncias da Comunicagao, Marketing Digital, entre outros.
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atrds defendida, também serd conveniente «relativizar la transformacién de la
hagiografia  vinculada con las nuevas formas de narrativas digitales»'”. Neste
sentido, haverd que ter presente que quer os meios de comunicacio tradicionais
(imprensa, rddio, televisao) quer o prdprio cinema foram, desde muito cedo,
utilizados pela autoridade eclesidstica (Santa Sé) como meios/instrumentos
de evangelizacio, pelo que 0 momento atual ndo serd tanto de “rutura’ mas
antes de “continuidade” em relacio a uma jd “antiga” tradi¢io comunicativa-
evangelizadora. Nio obstante,

Continuidade nio significa imutabilidade, como afirma Hervieu-
Léger (2008, p. 57), “em todas as sociedades, a continuidade é garantida
sempre na e pela mudanca”. A forma como a memdria, os valores e as
crengas religiosas institucionais sdo transmitidos sofreram rupturas. Néio
hd transmissdo sem crise da mesma transmissdo, mas na modernidade, com
0 advento do pluralismo religioso e das esferas de valores e institucionais,
com a secularizacio, a formagio do Estado e dos mercados modernos, a
heranga religiosa sofrerd sucessivos abalos.'*®

O que hoje parece estar em causa é que «as instituigoes nas quais se dava
a continuidade da memdria e dos valores entre as geragoes perdem importincia
para uma sociabilidade da experiéncia partilhada, da comunicagio direta e do
engajamento pontual (HERVIEU-LEGER, 2008)»'%. Consequentemente, «o
culto aos Santos e a Virgem Maria, tradicionais priticas catdlicas, antes vividas nos
contextos de sociabilizacdo catdlicas das familias e da sociedade, sio vividas em novos
contextos culturais, em particular o complexo mundo da comunicagio mediada por
computador ou internet»'.

Este novo panorama exige, da parte das diferentes instancias e entidades
interessadas na promocio da santidade, o desenho de novos instrumentos e
novas metodologias que permitam um mais efetivo e eficaz intercdmbio entre
o promotor da causa e os animadores/gestores das redes em que esta pretende
ter presenga e visibilidade. Aos estudiosos (historiadores, tedlogos, hagiégrafos,
socidlogos, entre outos) para quem este tema € alvo de particular interesse caberd
o permanente esfor¢co de acompanhamento atento destes dinamismos e da sua
sempre desejada compreensio, algo para que as presentes linhas pretendem, a
seu modo, contribuir.
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